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1. Einleitung

1.1. Problemstellung und Zielsetzung

Staaten befinden sich genauso wie Unternehmen in einem verschéarften Wettbewerb. Um
auslandische Investoren, Urlaubsreisende, Spezialisten und junge Talente aus der ganzen
Welt in das eigene Land zu ziehen, bendtigt ein Staat ein starkes Image, das ausschlieRlich
durch langfristig ausgerichtete Strategie, Kommunikations- und Staatspolitik zu erreichen
ist. Nur mittels Kultur, Know-how, Service, Wissenschaft, Handel und Bildung ist es den
Staaten mdglich, sich auf der nationalen und internationalen Ebene zu behaupten und eine
starke und nachhaltige Anziehungskraft gegeniiber Kapitalanlegern, Touristen, Experten
und jungen Talenten weltweit zu erlangen. Die Kommunikationspolitik der L&nder ist des-
halb darauf ausgerichtet, Stereotypen und meist diffuse Klischees iber das eigene Land zu
durchbrechen und seine wettbewerbsféhigen Alleinstellungsmerkmale hervorzuheben, um
ein starkes, positives Image in den Képfen von Menschen einzuprégen (vgl. Dinnie 2008:
17f.; Anholt 2007: 2f.). Dem Bereich der Medien — insbesondere dem Internet — kommt
dabei eine essentielle Rolle zu, wenn es um die nationale sowie internationale Meinungs-
bildung geht (vgl. Schwan 2011: 90ff.; TNS Infratest 2016: 33).

Mit zunehmender Bedeutung des Internets als wichtigen Informationskanals fir die Lésung
beruflicher und privater Fragestellungen (vgl. AGOF e. V. 2015: 10) wéchst auch der Be-
darf, neben Vereinen, Unternehmen oder Hobbys auch Staaten und Lander im Internet zu
prasentieren. Laut Studienergebnissen der AGOF sind die Seiten von Suchmaschinen fiir
rund 93 Prozent der Internetnutzer der Einstieg fiir eine Informationssuche (vgl. AGOF e.
V. 2017: 10). Um im globalen Wettbewerb mithalten und das Potenzial des Internets aus-
schopfen zu kénnen, muss der Internetauftritt eines Staates nicht nur inhaltlich, sondern
auch optisch entsprechend aufbereitet sein und das Land authentisch und anmutsvoll dar-
stellen. Sowohl eine leicht zu bedienende Navigation als auch ein klares Design sollen In-
ternetnutzern mehr Orientierung, Komfort und Service bieten. Bei der drastisch wachsen-
den Zahl von Internetauftritten héngt die Wirkung bzw. der Erfolg einer Webseite malige-
bend von der Akzeptanz und Anerkennung der Nutzer ab. Diese werden einen Webauftritt
erst dann positiv wahrnehmen sowie auch zukiinftig nutzen und weiterempfehlen, wenn sie
ihn leicht und intuitiv bedienen und alle notwendigen Informationen darauf finden kénnen.
Ein entsprechend aufbereiteter Internetauftritt eines Staates ist deshalb von essentieller
Bedeutung und stellt in gewisser Weise seine Visitenkarte dar. Je nachdem welchen Ad-
ressatenkreis ein Staat mit seiner Webprasenz erreichen méchte, kommt nebst der Benut-
zerfreundlichkeit der Webseite sowohl textlichen als auch visuellen Inhalten, die auf Bedurf-
nisse und Erwartungen der angestrebten Zielgruppe zuzuschneiden sind, eine zentrale
Rolle zu. Wahrend die Textkompetenz und die textliche Kommunikation gelehrt werden und
auch vielen vertraut sind, wird den Eigenheiten und Besonderheiten des Mediums Bild

kaum Aufmerksamkeit zugewandt. ,Sowohl in der empirischen Sozialforschung als auch in
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der medialen Kommunikation bleibt das Bild immer noch eine Marginalie.“ (Mayer 2013: 88)
Bilder transportieren genauso wie Texte Botschaften und Werte an ihre Adressaten, sodass
mittels einer durchdachten visuellen Kommunikationsstrategie emotionale Ansprache und
Bindung der Rezipienten bzw. des angestrebten Zielpublikums bewirkt werden kann. Nicht
umsonst fungieren Bilder in der massenmedialen Kommunikation als die wichtigsten Ver-
mittlungsmodi unserer Zeit und kénnen sogar einen starkeren Wirkungseffekt als Texte er-
zielen (vgl. Lobinger 2012: 95f.). Vor diesem Hintergrund wird deutlich, dass die visuelle
Alphabetisierung der Kommunikatoren bzw. Bildproduzenten in Hinblick auf die gezielte
Nutzeransprache durch visuelle Inhalte unentbehrlich ist. Die fehlende Erfahrung tber die
Wirkung von Bildern kann nicht nur die Wahrnehmung der Webprésenz eines Landes
schwachen, sondern auch die Wirkung der auf der Webseite kommunizierten Textinhalte

und -botschaften verringern.

Im Rahmen des Dissertationsprojektes sollen deshalb ausgewahlte Internetseiten von
Deutschland daraufhin untersucht werden, wie das Land durch die auf den Webauftritten
veroffentlichten Bildinhalte nach auf3en reprasentiert wird. Um die gewonnenen Erkennt-
nisse zu Uberprifen und zu erweitern, findet auch im Rahmen der Arbeit ein Vergleich der
visuellen Inhalte auf den ausgewéhlten Webseiten von Deutschland mit denen von Oster-
reich und den Niederlanden statt. Die zu untersuchenden Lander sind durch gemeinsame
Geschichte, Wirtschaft, Tourismus, Kultur- und Wissenschaftsaustausch sowie politische
Partnerschaft eng miteinander verbunden. Deutschland wird in diesem Fall als Ausgangs-
land genommen und Osterreich und die Niederlande als Vergleichslander zur Untersu-
chung und zur Erhéhung des Erkenntnisniveaus herangezogen. Gerade viele Ahnlichkei-
ten, die Deutschland mit diesen Nachbarlandern aufweist, bringen auch Herausforderungen
mit sich, sich als Land durch besondere Merkmale abzuheben und Akzente auf die jeweili-
gen Stérken bzw. Kernkompetenzen zu setzen. Das Forschungsinteresse liegt deshalb da-
rin, nicht nur Homologien in der visuellen Selbstdarstellung von Deutschland, Osterreich
und den Niederlanden im Internet festzuhalten, sondern auch besondere Alleinstellungs-
merkmale jedes Landes bzw. Heterologien in ihrem Habitus durch die Herausarbeitung von

Kontrasten in der Gemeinsamkeit zu untersuchen.

Um dieses Ziel erreichen zu kdnnen, ist ein Analysevorschlag zur Erfassung und Interpre-
tation von Bildinhalten im Internet, der fiir die Untersuchung grof3er Bildmengen mit einem
hohen Durchdringungsgrad anwendbar ist, zu entwickeln. Wie eingangs erwahnt, wird der
Fokus auf dynamisch wachsendes und sich rapid verbreitendes Medium Internet gelegt,
das trotz seiner Fliichtigkeit und Transitorik fir visuelle Kommunikation ein interessantes
und vielversprechendes Forschungsfeld darstellt. Die Grundlage fir den zu entwickelnden
Analysevorschlag bilden die dokumentarische Bildinterpretation, die ihren theoretischen
Rahmen in der rekonstruktiven Sozialforschung findet, sowie die visuelle Inhaltsanalyse
und die quantitative Bildtypenanalyse, die wesentliche Anhaltspunkte fir die Untersuchung

einer gro3en Anzahl von Bildern unter Beriicksichtigung immanenter Besonderheiten und
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Eigentlimlichkeiten des Mediums Bild liefern. Damit soll eine theoriegestiitzte Diskussion
der Bedingungen, Mdglichkeiten und Grenzen der Kombination und Integration von quanti-
tativen und qualitativen Forschungsmethoden geleistet und empirisch fundiert werden. Mit-
tels des zu entwickelten Analysevorschlags soll schlieBlich eine der Verkntupfungsmdglich-
keiten der quantitativen und qualitativen Bildanalyseverfahren vorgestellt sowie auch Star-

ken und Herausforderungen dieses Mehrmethodendesigns aufgezeigt werden.

Anhand der quantitativ erhobenen Daten, die eine systematisierte Grundlage fir die an-
schlielende qualitative Bildinterpretation bieten sollen, sind Antworten auf die folgenden

Fragestellungen zu geben:

e Welche Darstellungs- bzw. Visualisierungsstrategien werden auf den zu untersu-

chenden Webseiten von Deutschland, Osterreich und den Niederlanden verfolgt?
o Auf welche Quellen wird es bei der Bildbeschaffung zugegriffen?
e Wer ist die Zielgruppe, die das jeweilige Land ansprechen méchte?

e Welche Bildmotive Gberwiegen bzw. durch welche Bilder wird das Bild des Landes

nach aulRen transportiert?

Durch die Beantwortung dieser Fragen werden Ahnlichkeiten und Differenzen in der Bild-
auswahl der zu vergleichenden Landern auf quantitativer Basis herausgearbeitet. Mittels
der darauffolgenden qualitativen Bildinterpretation wird Bezug auf den Haupttitel der Arbeit
~otaaten und Habitus“ genommen. Es werden landesspezifische Habitus dreier Staaten aus
dem manifesten Bildinhalt herausgel®st und rekonstruiert. Der methodische Zugang zu dem
konjunktiven Erfahrungsraum bzw. dem Habitus der Staaten stellt somit die wesentliche
Grundlage der Arbeit dar. Im Fokus dieser Untersuchung stehen folgende Forschungsfra-

gen:
o Wie ist der landesspezifische Habitus der zu untersuchenden Staaten?

¢ Welche Homologien bzw. Differenzen bestehen zwischen den Habitus von Deutsch-

land und seinen Nachbarlandern Osterreich und den Niederlanden?

¢ Welche Werte und Botschaften werden durch die ver6ffentlichten Bildinhalte an Re-

zipienten kommuniziert?

SchlieRlich werden Ergebnisse aus der quantitativ-qualitativen Analyse von visuellen On-
line-Inhalten zusammengefihrt, um den zentralen Forschungsfragen der Arbeit nachgehen

zu kénnen:

e Welche Rolle spielt der landesspezifische Habitus und seine durchdachte Kommu-

nikation an Rezipienten in der visuellen Selbstdarstellung der Staaten im Internet?
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o Wie kénnen landeseigene Kernkompetenzen und Alleinstellungsmerkmale im Zuge
der visuellen Online-Kommunikation starker in den Vordergrund gestellt und die an
Rezipienten zu vermittelnden Werte und Botschaften kommunikationsstark zum

Ausdruck gebracht werden?
1.2. Vorgehensweise

Das vorliegende Forschungsprojekt setzt sich aus zwei groften Bereichen — einem theore-
tischen und einem praktischen Teil — zusammen. Der Theorieteil umfasst drei Kapitel, deren
Gegenstand die theoretischen Grundlagen und Uberlegungen zum Wesen des Habitus-

und Bildbegriffs sowie zu Methodenkombinationen in der empirischen Bildforschung sind.

In Kapitel 2 erfolgt zunachst die Auseinandersetzung mit der Habitusdefinition von Pierre
Bourdieu, die bedeutsame Anhaltspunkte fir die heutige Forschung zum Habitus im Be-
reich der Soziologie und Kommunikationswissenschaft stiftet, bevor auf den Habitustermi-
nus von Ralf Bohnsack in Anlehnung an Karl Mannheim eingegangen wird. Die Abgrenzung
des Habitusbegriffs von solchen Definitionen wie Gewohnheit, Identitat, Kultur und Menta-
litét, die einige Uberschneidungen aufweisen und sogar von etlichen Wissenschaftlern
félschlicherweise synonym verwendet werden, sowie die kritische Wirdigung des Habitus-
konzeptes und seine Anwendung auf Lander, Staaten und Nationen schlielen dieses Ka-

pitel ab.

Das Kapitel 3 beschéftigt sich mit visueller Kommunikation und ihrem Analysegegenstand
Bild. Nach der Schilderung der Unterschiede zwischen bildbasierter und textbasierter Kom-
munikation erfolgt neben der Betrachtung von Besonderheiten und Eigentiimlichkeiten des
Mediums Bild auch die Formulierung und Eingrenzung des Bildbegriffs, der fiir den kom-
munikations- und medienwissenschaftlichen Gebrauch einzusetzen ist. Abschlielend er-
folgt die Auseinandersetzung mit dem ikonologischen Sinngehalt des Bildes, der im Spezi-

ellen auf den Habitus der Bildproduzenten zu beziehen ist.

Das vierte Kapitel widmet sich den qualitativ-rekonstruktiven Bildanalyseverfahren, von de-
nen eine besondere Beachtung der dokumentarischen Bildinterpretation und ihrem Zugang
zum konjunktiven, atheoretischen Wissen geschenkt wird. Nach der Erlduterung der einzel-
nen Arbeitsschritte, die der dokumentarischen Bildinterpretation zugrunde liegen, werden
Méglichkeiten und Grenzen der Integration von quantitativen und qualitativen Anséatzen na-
her beleuchtet und diskutiert, bevor ein Analysevorschlag zur quantitativ-qualitativen Inter-

pretation und Auswertung vom Bildmaterial im Internet vorgestellt wird.

Die Kapitel 5 und 6 eréffnen den empirischen Teil der Arbeit, in dem der entwickelte Analy-
sevorschlag fir die Untersuchung von visuellen Online-Inhalten auf den ausgewéhlten
deutschen, dsterreichischen und niederlandischen Internetauftritten getestet und praktisch
vorgefihrt wird. Zu Beginn des funften Kapitels wird die Vorgehensweise bei der Selektion

der Lander und des visuellen Analysematerials begriindet sowie ein kurzer Uberblick tiber
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die selektierten Internetauftritte mittels ihrer deskriptiven Betrachtung gegeben. Die Erlau-
terung des Vorgehens der quantitativen Bildinhaltsanalyse, zu dem die Forschungsme-
thode samt Forschungsfragen, der Pretest des Codebuchs und die anschliel3ende Présen-

tation der Ergebnisse zéhlen, schlie3t dieses Kapitel ab.

Das sechste Kapitel hat zum Gegenstand die Rekonstruktion der landesspezifischen Habi-
tus der Staaten, die nach einer kurzen Erlduterung zur Auswahl des Untersuchungsmateri-
als, das auf Basis der quantitativ erhobenen Daten selektiert wird, erfolgt. Die vergleichende
Analyse dreier Lander, bei der Homologien und Heterologien zwischen ihren Orientierungs-
rahmen und denen der abgebildeten Bildproduzenten herausgearbeitet werden, findet am

Ende dieses Kapitels statt.

Den Schluss der Arbeit bilden die Zusammenflihrung der aus den theoretischen Erlaute-
rungen und empirischen Untersuchungen gewonnenen Erkenntnisse, die sowohl auf die
visuelle Selbstprasentation von Staaten im Internet als auch den quantitativ-qualitativen
Analysevorschlag zur Erfassung und Interpretation von visuellen Online-Inhalten zu bezie-
hen sind, sowie Forschungsperspektiven und -anregungen, die anhand des vorliegenden
Dissertationsprojektes aufgezeigt werden und den Anstol} zu weiteren Untersuchungen ge-

ben sollen.
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2. Theoretischer Rahmen: Habitus

2.1. Begriffserklarung des Habitus

Der Habitusbegriff findet seine Anwendung in verschiedenen Bereichen und Disziplinen
und wird demzufolge unterschiedlich und kontextbedingt definiert. Im heutigen Sprachge-
brach charakterisiert dieser aus dem Lateinischen stammende Terminus das Gesamter-
scheinungsbild einer Person, das ihre auliere Erscheinungsweise samt ihrem Gehabe und
Eigentimlichkeiten impliziert (vgl. DWDS 2013; Bibliographisches Institut GmbH 2013a).
Im Bereich der Medizin bezeichnet der Habitus die besonderen Merkmale im Erscheinungs-
bild eines Menschen, aus denen eine Diagnose in Hinblick auf seine Krankheitslage gestellt
werden kann. In der Biologie wird der Begriff verwendet, um die ,K&rperbeschaffenheit,
aullere Gestalt von Tieren, Pflanzen oder Kristallen“ (Bibliographisches Institut GmbH
2013a) zu charakterisieren. Der philosophische Begriff von Habitus, der bereits bei Aristo-
teles und spater auch bei Thomas Aquin seine Anwendung fand (vgl. Rehbein, Saalmann
2009: 110), bezeichnet dagegen ein im Laufe des Lebens erworbener Erfahrungsschatz,
der dem Menschen in Form von dauerhaften Gewohnheiten vorliegt und quasi als seine
,zweite Natur mit der moralischen Gesinnung bzw. Einstellung zusammengeknipft ist (vgl.
Prechtl, Burkard 1999: 223f.; Schwingel 1995: 61ff.). So wird der Habitus als eine Haltung
verstanden, die eine Vermittlerrolle zwischen der Potenzialitdt und der Ausflihrung einer

Handlung einnimmt (vgl. Krais, Gebauer 2013: 26).

Auf dem Gebiet der Soziologie wird der Habitusbegriff oft mit dem franzdsischen Soziologen
und Ethnologen Pierre Bourdieu (1930-2002) in Verbindung gebracht. Und das nicht um-
sonst: ,Obwohl Bourdieu nicht der erste war, der den Habitusbegriff verwendet und unter-
sucht hatte, legte er als erster ein an empirischen Daten ausgearbeitetes Konzept des Ha-
bitusbegriffs vor und hat diesen in der Soziologie zum Fachterminus erhoben® (Mayer 2013:
4; vgl. auch Biermann 2009a: 62; Rehbein 2006: 88ff.; Liebsch 2006: 72ff.). Aus dem Grund,
dass Bourdieus Uberlegungen die heutige Forschung zum Habitus im Bereich der Soziolo-
gie immer noch stark pragen und die soziologische Begriffserklarung fir die vorliegende
Arbeit von Belang ist, soll im Weiteren auf die Habitusdefinition von Bourdieu naher einge-

gangen werden.
2.1.1. Habitusbegriff von Pierre Bourdieu

Der Habitusbegriff von Bourdieu und das ihm zugrundeliegende Konzept genossen und
genieflen zurzeit immer noch ein erhdhtes Interesse (siehe z. B. Lenger et al. 2013a; Wie-
demann, Meyen 2013). Dies liegt u. a. an dessen Erérterungskraft und ,damit zusammen-
hangend an der empirischen Nutzungsmdglichkeit zur Erarbeitung von soziokulturellen Un-
terschieden® (Biermann 2009b: 1). Das bedeutet in erster Linie, dass das Konzept des Ha-

bitus primér auf die Erkldrung gesellschaftlicher und klassenspezifischer Praktiken abzielt
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und nicht etwa individueller (vgl. Kubisch 2008: 74). Als vielschichtiges ,System der orga-
nischen oder mentalen Dispositionen und der unbewussten Denk-, Wahrnehmungs- und
Handlungsschemata“ (Bourdieu 1974: 40), das die individuelle Verhaltensweise sowie das
gesamte Auftreten einer Person mitbestimmt, beschaftigt sich der Habitusbegriff mit der
grundlegenden Fragestellung der Soziologie ,nach dem Zusammenhang von Individuum
und Gesellschaft, von Person und Struktur® (Liebsch 2006: 72). Der Habitus hat somit einen
starken gesellschaftlichen Hintergrund und ist ,in der sozialen Lage, dem kulturellen Milieu
und der Biografie eines Individuums [begriindet]“ sowie ,in die Kérper und Verhaltenswei-
sen der Einzelnen eingeschrieben® (Liebsch 2006: 72). Als ,Leib gewordene Geschichte*
bildet er die Basis fir alle bewussten Handlungen und Verhaltensweisen, bleibt jedoch i. d.
R. préareflexiv, spontan und unbewusst (vgl. Rehbein, Saalmann 2009: 111f.). Er dokumen-
tiert sich in Lebensstilen, Strategien, Denk- und Verhaltensweisen, die sich zu Routinen
und Handlungsmustern verfestigen (vgl. Blilow-Schramm, Gerlof 2004: 142). Die in der
Praxis erworbenen Denk-, Wahrnehmungs- und Handlungsschemata werden dabei nicht
einfach so vom Individuum bzw. Akteur (franz. ,agent“') einverleibt oder inkorporiert, son-
dern erfahren eine Transformation. Sie gehen quasi individuell in Fleisch und Blut Uber,
sodass sie zu den bereits bestehenden Schemata passen. Es handelt sich dabei nicht zwin-
gend um reflexive, bewusste und intendierte Lernprozesse, obgleich sich die Erweiterung
und Strukturierung des Habitus meist in Verbindung mit Bewusstsein im Handeln vollziehen
(vgl. Rehbein, Saalmann 2009: 112; Beck et al. 2013: 238). Bourdieu zufolge existieren drei
Formen der Verinnerlichung des Habitus: Lernen als einfaches, unmerkliches Vertrautwer-
den; ausdriickliche Uberlieferung mithilfe von Vorschriften und Anordnungen sowie Einpré-
gung mittels strukturaler Ubungen in Spielform, die im Habitus zum ,Produkt kollektiver Ge-
schichte und individueller Erfahrung“ werden (Muller 1986: 163; vgl. auch Beck et al. 2013:
238f.; Fréhlich 1994: 39). Unter strukturalen Ubungen hat Bourdieu u. a. rituelle Spiele und
Ratsel, Anredeformen, Interaktionen und Beziehungen zu Verwandtschaft, Eltern etc. ver-
standen (vgl. Fréhlich 1994: 39, 52; Bourdieu 1976: 192f.).

Der inkorporierte Habitus weist aulRerdem eine gewisse Tragheit bzw. Verdnderungsresis-
tenz der einst erworbenen Denk- und Handlungsmuster auf, die Bourdieu als Hysteresis-
Effekt bezeichnet (Bourdieu 1998a: 238; Bourdieu 1987: 116). Der Begriff Hysteresis

" In seinem Habituskonzept spricht Bourdieu nicht von Subjekten oder Individuen, sondern entscheidet sich
aufgrund eines weiten Bedeutungsspektrums fir das Wort ,Agent* (z. Dt.: Akteur). Einerseits geht es beim
Begriff einfach um die handelnde Person, andererseits aber um den im frilhen Sprachgebrach verwendeten
Terminus ,Handelsagent” oder auch um den ,Geheimagenten®, der flr eine Institution bzw. fremde Macht han-
delt. Als soziale Wesen handeln Individuen ebenso nicht nur fiir sich selbst, sondern auch fir die Gesellschaft,
die sich tber Individuen vermittelt wirksam macht. Die deutsche Ubersetzung des franzdsischen Wortes ,Agent*
mit dem Wort ,Akteur” ist etwas unglicklich, da hier in erster Linie ein Schauspieler gemeint wird (vgl. Krais,
Gebauer 2013: 84). Um jedoch die Einheitlichkeit und Stimmigkeit der in der Arbeit verwendeten Begrifflichkei-
ten mit denen in den zitierten Quellen zu erhalten, wird in weiteren Ausfiihrungen das deutsche Wort ,Akteur*
verwendet.
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(griech. hysteron = spéter, hinterher) stammt aus dem Physikbereich und bedeutet das Zu-
rickbleiben oder auch die Verharrung einer Wirkung, die eine Veranderung verursachende
Kraft hinterlassen hat. Im Magnetismus bedeutet das z. B., dass der Kérper bzw. das Ma-
terial nach Entfernen des Magnets seinen magnetisierten Zustand noch eine gewisse Zeit
beibehélt (vgl. Bibliographisches Institut GmbH 2013b, DATA-COM Buchverlag GmbH
2013, Lenger et al. 2013b: 24; Endrel 2013: 223). Dieser Effekt kann trotz veranderter
Lebensverhaltnisse Uber mehrere Generationen hinweg andauern. Praktische Beispiele
hierfir waren z. B. ein ,proletarischer Habitus” der sog. ,Neureichen® oder ein ,aristokrati-
scher Habitus“ der abgestiegenen Aristokratie, die deutlich zeigen, dass pl6tzliche Verar-
mung oder Wohlstand keineswegs zu einer Neuformierung des Habitus binnen kurzem fiih-
ren kdnnen. Das urspriingliche Herkommen bleibt unabh&ngig vom sozialen Auf- oder Ab-
stieg aus dem sozialen Verhalten erkennbar (vgl. Lenger et al. 2013b: 24f.). In der Ausei-
nandersetzung mit dem Alltag modifiziert sich zwar der Habitus durch fortwahrende Erfah-
rungen lebenslang, behalt jedoch seinen Kern, der sich laut Bourdieu vor allem durch pra-
gende Erfahrungen in der Kindheit und der Jugendzeit entwickelt, und kann weder bewusst
noch arbitrar verandert werden (vgl. Krais, Gebauer 2013: 33; Kubisch 2008: 73; Rehbein,
Saalmann 2009: 111f.).

Waéhrend seines Aufenthalts in Algerien Anfang der 1960er Jahre hat Bourdieu das Verhal-
ten der Kabylen, einer Sprachgruppe der Berber in Nordost-Algerien, untersucht, das sich
in den durch die Lebensbedingungen geprégten Erfahrungen griindete (vgl. Bourdieu 2003;
Biermann 2009a: 63). ,Die Erfahrung dieser Existenzbedingungen hatte sich in bestimmten
Wahrnehmungs- und Handlungs-Dispositionen in den Individuen niedergeschlagen, die
selbst dann noch wirksam waren, als ihre materiellen Lebensverhéltnisse sich tief greifend
verandert hatten.” (Krais, Gebauer 2013: 22) Dort kam Bourdieu zu einigen bemerkenswer-
ten Erkenntnissen, die die Natur des Habitus und seine Funktionsweise manifestieren. Auf
der einen Seite sind Lebensverhaltnisse und existenzielle Bedingungen fiir die lebenslange
Entfaltung und Formung des Habitus ausschlaggebend. Auf der anderen Seite fungiert der
Habitus ,als System generativer Schemata von Praxis“ (Bourdieu 1998a: 279) und repro-
duziert auf Basis der erworbenen Erfahrungen Handlungsmuster und -praxen (Biermann
2009a: 63). Der Habitus ist demzufolge durch eine Doppelfunktion gekennzeichnet und wird
von Bourdieu als ,,System[e] dauerhafter und Ubertragbarer Dispositionen [bezeichnet], als
strukturierte Strukturen, die wie geschaffen sind, als strukturierende Strukturen zu fungieren
[...], die objektiv ,geregelt’ und ,regelmaRig‘ sind, ohne irgendwie das Ergebnis der Einhal-
tung von Regeln zu sein, und genau deswegen kollektiv aufeinander abgestimmt sind"
(Bourdieu 1987: 98f.). Damit verdeutlicht Bourdieu, dass der Habitus sowohl Produkt inkor-
porierter sozialer Strukturen als auch Produzent von Praktiken ist (vgl. Rehbein 2006: 87;
Klein 2006: 244).
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Als Praxis ,strukturierende Struktur® bzw. ,modus operandi stellt der Habitus Ordnungs-
grundlagen fir Handlungen und Vorstellungen bereit und wirkt als Erzeugungsmodus fir
die Generierung und Hervorbringung neuer Praxisformen und ihrer Produkte (vgl. Mayer
2013: 5; Liebsch 2006: 74; Rehbein 2006: 91; Diaz-Bone 2010: 34). Er ist schépferisch,
einfallsreich und hat ,das Potenzial einer ars inveniendi, einer Kunst des Erfindens (Kunst
im Sinne der praktischen Meisterschaft)* (Krais, Gebauer 2013: 6, Hervorheb. i. Original).
Um kreative und erfindungsreiche Fahigkeiten des Habitus zu betonen, zieht Bourdieu eine
Parallele zur generativen Grammatik von Noam Chomsky. Gleich wie die jeweiligen Situa-
tionen kann auch der Habitus unzahlige und zudem auch relativ unvorhersehbare Praktiken
erzeugen, die mit der erworbenen ,Verhaltensgrammatik® des Individuums bzw. Akteurs
Ubereinstimmen (vgl. Bourdieu 1987: 104; Krais, Gebauer 2013: 32). Wie allerdings die
Grammatik einer Sprache dem Redner bestimmte Schranken setzt, so lassen auch die du-
Reren gesellschaftlichen Strukturen, in denen Individuen bzw. Akteure angesichts ihrer spe-
zifischen Position in sozialen Feldern agieren, viele neue Praktiken von dennoch begrenzter
Verschiedenartigkeit hervorbringen (vgl. Beck et al. 2013: 238; Bourdieu 1987: 104; Krais,
Gebauer 2013: 32f.; Klein 2006: 244; Mayer 2013: 6). Daraus lasst sich ableiten, dass ,nicht
jede Person in jeder Situation gleich (inter-personelle Differenz) [handelt], aber stets in
Ubereinstimmung mit dem eigenen Set an Handlungsmustern (inter-personelle Einheit)
(Lenger et al. 2013b: 22).

Der Habitus als ,strukturierte Struktur” bzw. ,opus operatum® ist ein Produkt spezifischer
existenzieller Bedingungen. Diese Existenzbedingungen sind materieller (Geld), kultureller
(Bildung) sowie sozialer (Beziehungen) Natur und werden von Bourdieu als ,Kapital“ be-
zeichnet (zu Kapitalformen von Bourdieu siehe Kapitel 2.2.3.2). Der Habitus agiert dabei
als Unterscheidungs- und Bewertungssystem fir unterschiedliche Praxisformen und ihre
Produkte. Er ist durch kollektive sowie individuelle Erfahrungen, die sich in Form von Wahr-
nehmungs-, Denk- und Handlungsschemata ausdriicken, ,gepragt, bereits konditioniert und
mit seiner sozialen Umgebung, die Bourdieu als ,Feld' bezeichnet, unaufléslich verbunden®
(Mayer 2013: 5).

~Wahrend die Wahrnehmungsschemata die alltdgliche Wahrnehmung der sozialen Welt struktu-
rieren und die Handlungsschemata die Praktiken der Akteure erzeugen, ordnen die Denksche-
mata mithilfe von Alltagstheorien und Klassifikationsmustern die gemachten Erfahrungen ein, in-
dem sie diese interpretieren und nach ethischen Normen (Ethos) und &sthetischen MaRstaben
(Geschmack) bewerten und beurteilen. Diese habituellen Schemata sind im Vollzug der Praktiken
untrennbar miteinander verbunden und wirken immer zusammen und unbewusst, das heil3t, dass
ihre Geschichte bzw. Genese vergessen wurde.” (Mayer 2013: 5; vgl. auch Schwingel 1995: 56f.)

Demzufolge verfigen Individuen bzw. Akteure mit dem Habitus Uber einen ,Alltagsver-
stand®, den Bourdieu als sozialen bzw. praktischen Sinn (franz. ,sense pratique“) nennt.
LPraktisch ist der Sinn insofern, als das Verstehen nicht in einem Akt der bewussten Zu-
wendung auf die Situation geschieht, sondern integraler Teil des Handelns in der Situation

ist. Verstehen und Handeln geschehen ,uno actu’.“ (Meuser 2007: 212) Der Habitus ist also
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.jener Praxissinn, der einem sagt, was in einer bestimmten Situation zu tun ist [und wie]"
(Bourdieu 1998b: 41), ohne dass es sich dabei um Ideologien, rationale Deutungsmuster
oder explizite Prinzipien handelt (vgl. Beck et al. 2013: 239; Klein 2006: 244). Handlungs-
leitend ist fir Individuen bzw. Akteure vielmehr das Wissen, ,das in ihrem leibgebundenen
Habitus abgespeichert ist und Uber ihren praktischen Sinn im sozialen Feld immer wieder
wachgerufen wird“ (Klein 2006: 244).

In Hinblick auf die dargestellte Erlauterung des Habitusbegriffs lasst sich Folgendes zusam-
menfassen: Der Habitus stellt das Gesamterscheinungsbild einer Person dar, das ,neben
dem Wahrnehmen, Denken, Handeln und Urteilen auch das Unbewusste, die Psyche und
den sozialisierten Kérper‘ (Rehbein 2006: 90) mit seinen habitualisierten Gewohnheiten
und Handlungen umfasst. Er wird durch Erfahrungen gepragt und generiert als ein im sozi-
alen Umfeld erworbenes Schema immer neue Handlungen, das ,Grenzen und Spielraume
sozialer Ordnungen reproduziert und verandert® (Liebsch 2006: 74; vgl. auch Krais, Ge-
bauer 2013: 78).

2.1.2. Habitusbegriff von Ralf Bohnsack im Anschluss an Karl Mannheim

Der Wissenssoziologe Ralf Bohnsack hat sich mit dem Habituskonzept von Bourdieu aus-
einandergesetzt und unter Bezugnahme auf Karl Mannheim (1893-1947) eine praxeologi-
sche Wissenssoziologie (siehe Bohnsack 2007a: 180-190; Bohnsack 2013: 182) — und in
diesem Zusammenhang die dokumentarische Methode (siehe Kapitel 4.2.2) — ausgearbei-
tet, die ihre Anwendung in der qualitativen resp. rekonstruktiven Sozialforschung fand. Da
Bohnsack dadurch einen rekonstruktiven Forschungszugang zum Habitus mittels der Aus-
wertung und Interpretation von Analysematerial (Text bzw. Bild) entwickelte, soll nun im

Weiteren seine Begrifflichkeit von Habitus ndher betrachtet werden.

21.21. Verstehen und Interpretieren: Differenzierung von kommunikativem und kon-

junktivem Erfahrungswissen

In Hinblick auf erfahrungsmafige Wissensbestande weisen die alltédgliche Verstandigung
und Interaktion laut Mannheim eine Doppelstruktur auf, die ,eine Doppelheit der Verhal-
tensweisen in jedem einzelnen, sowohl gegeniiber Begriffen als auch Realitaten” konstitu-
iert (Mannheim 1980: 296). In diesem Zusammenhang gilt es das handlungsleitende und
im Sinne von Bourdieu inkorporierte Wissen mit der ihm zugrundeliegenden eigentiimlichen
Logik von den Common Sense- bzw. Alltagstheorien zu unterschieden, ,die sich im Modus
von Motivunterstellungen nach Art der (Fremd-) Definition des subjektiv gemeinten Sinns
auf der Ebene der Versténdigung Uber eine Handlungspraxis [vollziehen]* (Bohnsack 2001:
329; vgl. Bohnsack 2012: 121). Mannheim zufolge handelt es sich zum einen um 6&ffentli-
ches, kommunikativ-generalisierendes Wissen der Individuen in Form von Theorien Uber

ihre eigene Praxis, das begrifflich expliziert werden kann. Als Orientierungsschemata in der
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Alltagspraxis umfasst das kommunikativ-generalisierende Wissen ,theoretische, bewer-
tende, normative Aussagen Uber die Handlungspraxis oder das Selbstbild und ist mit Inten-
tionalitdt und Zweckrationalitdt verbunden® (Asbrand 2010: 2; vgl. auch Bohnsack 2012:
120; Bohnsack 2013: 179). Zum anderen geht es um nicht-6ffentliches, milieuspezifisches
oder im Sinne von Mannheim atheoretisches resp. konjunktives Erfahrungswissen, das das
praktische Handeln, die Wahrnehmung und das Denken orientiert (vgl. Asbrand 2010: 2).
Es handelt sich also nicht um ,ein Wissen Uber etwas, sondern ein Wissen um und inner-
halb von etwas” (Bohnsack 2009a: 323). So relativ unabhangig von unserer Milieuzugeh6-
rigkeit, existenziellen und zum Teil auch kulturellen Bindung ist uns z. B. die 6ffentliche bzw.
gesellschaftliche Bedeutung des Terminus Schule oder Familie als Institution mit rollenfér-
migem und institutionalisiertem Handeln vertraut. Dieses kommunikative Wissen umfasst
bspw. rechtliche und normative Aspekte, Common Sense-Theorien liber die Schule bzw.
Familie sowie auch generalisierende Erwartungshaltungen in Hinblick auf die Beziehungen
zwischen Schilern resp. Schilern und Lehrern in Bezug auf eine Schule oder zwischen
Eltern und Kindern in Bezug auf eine Familie. Das konjunktive oder im Sinne vom Natur-
wissenschaftler und Philosophen Michael Polanyi (1891-1976) stillschweigende Wissen
(»tacit knowing“) bezieht sich wiederum auf eine konkrete Schule bzw. Familie in ihrer fall-
spezifischen Besonderheit (vgl. Polanyi 1985: 9; Bohnsack 2013: 180; Bohnsack 2009a:
321; Bohnsack 2001: 331). Es orientiert die Handlungspraxis innerhalb der Schule bzw.
Familie sowie auch mit Bezug auf diese und wird von Schilern bzw. Familienmitgliedern
aufgrund ihrer biografischen, existenziellen oder erfahrungsbasierten Gemeinsamkeiten
miteinander geteilt. Die Schule bzw. Familie stellt in diesem Zusammenhang einen ,kon-
junktiven Erfahrungsraum® mit einem je spezifischen schulischen bzw. familialen Habitus
(vgl. Bohnsack 2013: 179; Mayer 2013: 10; Bohnsack 2001: 330; Bohnsack 2011a: 42f.).

In Bezug auf die Doppelstruktur der erfahrungsmafligen Wissensbestande spricht Mann-
heim von ebenso zwei unterschiedlichen Arten der alltdglichen Verstandigung und der So-
zialitdt: ,Verstehen® und ,Interpretieren”. Ein Verstehen ist fliir Mannheim ,entweder das
existenzielle, kontagiumartige Erfassen der Fremdexistenz oder das geistige, vorreflexive
Erfassen der Gebiete” (Mannheim 1980: 272). Bei einem Interpretieren handelt es sich da-
gegen um eine das Verstehen ,niemals erschépfende theoretisch-reflexive Explikation des
Verstandenen® (Mannheim 1980: 272). So ist ein unmittelbares Verstehen von Handlungen
und AuRerungen bzw. der in ihnen fundierten Haltungen und Orientierungen unter denjeni-
gen mdglich, die denselben konjunktiven Erfahrungsrdumen angehdéren und Gber gemein-
same bzw. dhnliche Erlebniszusammenhénge und somit Uber gemeinsames atheoreti-
sches Wissen verfigen. Denn laut Mannheim ,erfassen wir [...] beim Verstehen der geisti-
gen Realitaten, die zu einem bestimmten Erfahrungsraum gehéren, die besonderen exis-
tentiell gebundenen perspektivischen Bedeutungen nur, wenn wir uns den hinter ihnen ste-

henden Erlebnisraum und Erlebniszusammenhang irgendwie erarbeiten“ (Mannheim 1980:
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272). Das unmittelbare, wechselseitige Verstehen mittels konjunktiver Wissensbestande
bezeichnet Bohnsack als konjunktive Verstandigung. Eine Verstédndigung auf Grundlage
theoretischer bzw. kommunikativ-generalisierender Wissensbestédnde — tber die Grenzen
konjunktiver Erfahrungsrdume hinweg — vollzieht sich dagegen im Medium von Theorien,
auf dem Wege des Interpretierens, und wird von Bohnsack als kommunikative Verstandi-
gung im Kontext des institutionalisierten und rollenférmigen Handels verstanden (vgl.
Bohnsack 2010a: 59f.; Bohnsack 2009a: 323f.).

2.1.2.2. Konjunktive Erfahrungsrdume und Erlebnisschichtung als Grundlage

des Habitus

Mannheim ist genauso wie Bourdieu der Auffassung, dass ,die Zugehorigkeit zu einer so-
zialen Lage sich in einer spezifischen Weise der Welterfahrung bzw. des Weltzugangs, den
Orientierungen und dem Handeln niederschlagt® (Mayer 2013: 15; vgl. auch Meuser 2007:
211; Michel 2006: 113). Daraus leitet er seine zentrale |dee der Standortgebundenheit bzw.
Seinsverbundenheit des menschlichen Denkens ab und weist auf eine gemeinsame Erfah-
rungsbasis hin, die sich bei den Individuen, die derselben sozialen Lage angehdéren oder
unter dhnlichen Existenzbedingungen leben, herauskristallisiert. In Hinblick auf diese Kol-
lektivitat bzw. Gleichartigkeit der Erlebnisschichtung charakterisiert Bohnsack im Anschluss
an Mannheim den Habitus als in die alltdgliche Handlungspraxis eingelassenes ,konjunkti-
ves Erfahrungswissen® bzw. Orientierungsrahmen, der sich auf Grundlage der Gemeinsam-
keiten des Schicksals, des biographischen Erlebens und der Sozialisationsgeschichte voll-
zieht. Dieses Wissen ist im Sinne von Bourdieu das praktische Wissen der Individuen, das
préreflexiv erworben wird und den Individuen unbewusst und meist intuitiv zur Verfigung
steht (vgl. Meuser 2007: 210f.; Michel 2006: 113f.; Mayer 2013: 7; Bohnsack 2011a: 40;
Bohnsack 2011b: 15; Bourdieu 1998b: 41f.).

Starker als Bourdieu héalt Bohnsack fur habituskonstituierend die Erlebnisse, die kollektiv
geprégt sind und nicht jedem Einzelnen individuell in spezifischer Weise vorliegen. Diese
im Sinne von Mannheim ,konjunktiven® Erfahrungen sind ,fundamentale, existentiell be-
deutsame Zusammenhénge, die die Sozialisation von Individuen bestimmen und mit ande-
ren geteilt werden® (Asbrand 2010: 3). Das handlungsleitende atheorerische Wissen, das
in der Sozialisation mittels geteilter Erfahrungen angeeignet und demnach als erfahrungs-
basiertes bzw. habitualisiertes Wissen bezeichnet wird, griindet sich in milieuspezifischen
Existenzbedingungen der Individuen und wird durch sie gepragt (vgl. Michel 2007: 94; Mi-
chel 2006: 114; Bohnsack 2011b: 15). ,[Es] bildet einen Strukturzusammenhang, der als
kollektiver Wissenszusammenhang das Handeln relativ unabhangig vom subjektiv gemein-
ten Sinn orientiert, ohne den Akteuren aber [...] ,exterior’ zu sein.” (Bohnsack et al. 2007:

11; Bohnsack 2011a: 41) Auf der Grundlage der kollektiv geteilten Erfahrungen konstituie-
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ren sich konjunktive Erfahrungsrdume. Bohnsack versteht darunter ,nicht nur reale Grup-
pen, sondern auch [...] Zugehérigkeiten und Zusammengehdérigkeiten jenseits persdnlicher
Bekanntschaft und direkter Interaktion, wie u. a. Milieus, Generationszusammenhange und
geschlechtsspezifische Erfahrungsrdume® (Bohnsack 2012: 127). Demzufolge entstehen
die konjunktiven Erfahrungsrdume dort, ,wo eine gemeinsam er- bzw. gelebte Handlungs-
praxis nicht nur internalisiert, sondern inkorporiert, d. h. [...] in den modus operandi der
kérperlichen und auch sprachlichen Praktiken eingeschrieben wird“ (Bohnsack 2001: 331).
Dabei handelt es sich um solche konjunktive Erfahrungen, ,die Individuen miteinander ver-
binden, ohne dass diese im Alltag tatsachlich zusammenleben oder sich kennen miissen,
wie bspw. solche Erfahrungen mit Schule, die Schiiler und Schiilerinnen generell miteinan-
der teilen unabhangig davon, welche konkrete Schule sie besuchen [...]* (Asbrand 2010:
3).

Hier zeigen sich Parallelen zum Habituskonzept von Bourdieu. Die konjunktiven Erfahrun-
gen treten zugleich als ,strukturierte Struktur‘ bzw. ,das Produkt einer handlungsprakti-
schen und erlebnismafigen (d. h. in der Erinnerung einer selbst gelebten Praxis fundierten)
Herstellung gesellschaftlicher Realitat* sowie auch als deren Produzent, ,strukturierende
Struktur® resp. ,modus operandi“ auf (Bohnsack 2001: 331). Der Hauptunterschied besteht
jedoch darin, dass im Gegensatz zu Bourdieu, der die Habitusgenese im Wesentlichen im
Medium der Distinktion bzw. der Herausarbeitung der Klassenunterschiede untersucht,
analysiert Bohnsack die Genese des Habitus primér im Medium der Konjunktion. Im Fokus
befinden sich vielmehr die in konjunktiven Erfahrungen zugrundeliegenden habituellen Ge-

meinsamkeiten und Ubereinstimmungen (vgl. Bohnsack 2001: 332; Bohnsack 2010a: 68).
21.2.3. Habitus, Orientierungsrahmen und Orientierungsschemata

Die Erérterung der Habitusgenese knlpft Bohnsack an Mannheims Beispiel der Herstellung
eines Knotens an und zieht dariberhinausgehend eine Grenze zwischen implizitem und
inkorporiertem Wissen. Da die begrifflich-theoretische Explikation des Herstellungsprozes-
ses eines Knoten sehr schwierig bis unmdglich ist, ,solche [...] ,Handgriffe auf Begriffe zu
bringen® (Mannheim 1980: 73), erscheint deshalb die abbildliche Veranschaulichung bzw.
Demonstration des Knotenknipfens fur die Verstandigung im Medium des atheoretischen
Wissens besonders geeignet. Der Prozess des Knotenknlpfens ist erst dann génzlich au-
tomatisiert und inkorporiert, wenn es keine Notwendigkeit der bildhaften Vergegenwarti-
gung der Bewegungsablaufe in Form von materialen (du3eren) und mentalen (inneren) Bil-
dern zur vollstdndigen Habitualisierung der Praxis besteht. Im Fall der bildhaften, imagina-
tiven Vergegenwartigung stellt der modus operandi das Produkt impliziter Wissensbe-
stdnde sowie mentaler, von Individuen verbal vermittelter innerer Bilder in Form von meta-
phorischen Darstellungen und Beschreibungen der Handlungspraktiken dar, und wird von

Bohnsack als Habitus bzw. Orientierungsrahmen charakterisiert (vgl. Bohnsack 2013: 180;
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Bohnsack 2012: 125). Als Produkt bereits inkorporierter und automatisierter Praktiken voll-
zieht sich der Orientierungsrahmen bzw. Habitus ,auf dem Wege der direkten Beobachtung
der kérpergebundenen Performanz von Interaktionen und Gesprachen und in der Verge-
genwartigung von kérperlichen Gebarden im Medium materialer Bilder® (Bohnsack 2013:
180; Bohnsack 2012: 126). So beinhaltet das atheoretische Wissen und der darin zugrun-
deliegende Orientierungsrahmen ,sowohl das inkorporierte Wissen, welches in Form ma-
terialer (Ab-)Bilder empirisch-methodisch in valider Weise zugéanglich ist, wie auch das im-
plizite oder metaphorische Wissen im Medium des Textes, fiir welches mentale Bilder, also

Metaphern, von zentraler Bedeutung sind“ (Bohnsack 2012: 126).

Wie in den oben stehenden Ausflihrungen bereits angedeutet, verwendet Bohnsack den
Begriff des Habitus mit demjenigen des Orientierungsrahmens zwar im Wesentlichen syno-
nym, erweitert diesen aber um einen weiteren wichtigen Aspekt, ,dass und wie der Habitus
sich in der Auseinandersetzung mit den Orientierungsschemata, also u. a. den normativen
resp. institutionellen Anforderungen und denjenigen der Fremd- und Selbstidentifizierung,
immer wieder reproduziert und konturiert* (Bohnsack 2013: 181; siehe Abb. 1). So stellt der
Terminus des Orientierungsrahmens Bohnsack zufolge i. e. S. denjenigen des Habitus und
somit auch die Struktur der Handlungspraxis dar und bildet gleichzeitig das Gegenstiick zu
den Orientierungsschemata. Der Orientierungsrahmen i. w. S. ist jedoch der Oberbegriff
sowohl fiir den Habitus als auch fiir die Orientierungsschemata. Diese entstehende Diskre-
panz hebt Bohnsack mit der Begriindung auf, dass ,aus praxeologischer Perspektive die
Orientierungsschemata ihre eigentliche Bedeutung erst durch die Rahmung, d. h. die In-
tegration und ,Brechung’ in und durch die fundamentale existenzielle Dimension der Hand-
lungspraxis erhalten, wie sie sich im modus operandi des Habitus oder eben Orientierungs-
rahmens vollzieht* (Bohnsack 2013: 181, Hervorheb. i. Original). Dartber hinaus findet die
Rekonstruktion des Habitus abduktiv — vom kommunikativen hin zum konjunktiven Erfah-
rungswissen — statt (siehe Kapitel 4.2.2). Die beiden Wissensdimensionen stellen deshalb
eine unabdingbare analytische Basis dar und sind folglich wesentliche Analysekomponen-
ten des Orientierungsrahmens. Bohnsack zufolge findet der Habitusbegriff im Gegensatz
zu demjenigen des Orientierungsrahmens besonders dort seine Anwendung, ,wo wir es
nicht mit jener Variante des atheoretischen Wissens zu tun haben, welche als implizites
Wissen u. a. in Form mentaler Bilder unser Handeln orientiert, sondern — wie dies auch der
Definition von Bourdieu entspricht — dort, wo wir es mit einem atheoretischen Wissen zu tun

haben, welches (vollstandig) inkorporiert ist* (Bohnsack 2012: 127).
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Orientierungsrahmen

Kommunikatives Wissen:
Orientierungsschemata

» Common Sense-Theorien Uber
die Handlungspraxis

» zweckrationales Handeln und Motiv-
unterstellungen (Um-zu-Motive)

* Orientierung an Erwartungshaltungen:
Normen, Rollen, Institutionen

» Konstitution sozialer Identitat: Fremd-
und Selbstwahrnehmung

» methodischer Zugang Uber theore-

Konjunktives Wissen: Habitus
(Orientierungsrahmenii. e. S.)

* modus operandi der Handlungspraxis

*reflexives Modell der Sinn- und
Handlungskonstitution

« konjunktive Bedeutung von
Handlungen und AuRerungen

» methodischer Zugang uber Erzah-
lungen und Beschreibungen sowie
mentale und materiale Bilder und die
darin implizierten Gegenhorizonte

sierende und argumentative Texte und
die darin implizierten Gegenhorizonte

Abb. 1: Bestandkomponenten des Orientierungsrahmens nach Bohnsack (vgl. Bohnsack 2013: 182)

Fur die vorliegende Arbeit werden sowohl die Definition des Habitus bzw. Orientierungsrah-
mens von Bohnsack als auch die Begriffserklarung des Habitus von Bourdieu berlicksich-
tigt. Wahrend der Orientierungsrahmen von Bohnsack fiir die empirische Rekonstruktion
des Staatenhabitus herangezogen wird, kommt dem Habitusbegriff von Bourdieu insbeson-

dere bei der theoretischen Analyse und Reflexion eine essentielle Bedeutung zu.
2.2. Abgrenzung des Habitusbegriffs von anderen Definitionen

Die oben dargestellten Habitusdefinitionen von Bourdieu und Bohnsack sollen nun fir ein
besseres und ausgewogenes Verstandnis von denen der Gewohnheit, Mentalitat, Identitat
und Kultur abgegrenzt werden. Im gewissen Sinne finden sich diese Begrifflichkeiten im
Terminus von Habitus partiell wieder und werden von etlichen Wissenschaftlern auch sy-
nonym verwendet. Aus diesem Grund sollen Unterschiede zwischen diesen Definitionen

herausgearbeitet und kurz beleuchtet werden.
2.2.1. Abgrenzung von Gewohnheit

In seinem Werk ,,Ordnung der Geflihle® spricht Peter Nickl davon, dass das Individuum zwar
ein Gewohnheitstier, aber auch ein Habitus-Mensch sei. Eine scharfe Abgrenzung zwi-
schen Habitus und Gewohnheit hélt Nickl in diesem Zusammenhang fir schwierig bzw. nur
bedingt mdglich (vgl. Nickl 2001: 2). So lehnt bspw. auch der US-amerikanischer Philosoph
und Padagoge John Dewey (1859-1952) seinen Gewohnheitsbegriff (,habit“) stark an den-

jenigen des Habitus an und verwendet die beiden Begrifflichkeiten weitgehend synonym
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(vgl. Hartmann 2003: 157). Denn genauso wie der Habitus stellt die Gewohnheit eine inkor-
porierte bzw. einverleibte Eigenheit, Haltung oder Handlung dar, die durch haufige Wieder-
holung bzw. stetes Erleben selbstversténdlich geworden ist und meist nur noch automati-
siert und unbewusst ausgefihrt wird (vgl. Bibliographisches Institut GmbH 2013c). Ernst
Hache und Heinz Sander charakterisieren Gewohnheiten ebenso als ,angelernte, ge-
bahnte, dem bedingten Reflex vergleichbare, relativ automatisierte Reaktionsabl&dufe”
(Hache, Sander 1994: 358). Durch stete Wiederholung prégt sich das Verhaltens- bzw.
Handlungsmuster beim Individuum ein und wird habitualisiert. Im Habitualisierungsprozess

wird letzten Endes eine Handlung zur Gewohnheit (vgl. Rehbein 2006: 90).

Bei den Ubergéngen zwischen Gewohnheit und Habitus sieht Nickl allerdings eine Méglich-
keit der Unterscheidung darin, ,wie die betreffende Handlung vorgenommen wird — ob rou-
tinemafig, ohne groles Engagement (das sprache fur die Gewohnheit) oder mit ganzer
Seele (das sprache fur den habitus)” (Nickl 2001: 2, Hervorheb. i. Original). In Anlehnung
an Max Scheler (1874-1928) spricht er sogar davon, dass ,die Zunahme des Gewohnheits-
mafigen ein Indiz fur das Altern ist* (Nickl 2001: 2). Dies hatte auch Martin Hartmann im
Sinn, als er betonte, dass ,eine Handlung, die aus Gewohnheit vollzogen wird, mechanisch
ablauft und offenbar ohne starke innere Beteiligung auskommt® (Hartmann 2003: 147). Im
Gegensatz zur Gewohnheit, die stets das gleiche, routinemaRige Handeln hervorruft, ist der
Habitus ,determiniert und schépferisch zugleich® (Rehbein 2006: 87). ,Wo die Gewohnheit
herrschend wird, gilt das Verfallsgesetz der Zeit — mit dem habitus dagegen wird die Zeit
intensiver, ihr Lauf kreativ umgekehrt zur ,création continuelle’ [...], zu fortlaufender Schép-
fung; und zwar der ,Schépfung seiner selbst durch sich selbst'.“ (Nickl 2001: 3) Dies illus-
triert Nickl an einem Beispiel des Kithara-Spielers. Er eignet sich zwar seine Virtuositat und
Kunstfertigkeit durch stete Ubung, Wiederholung und Gewshnung an, kann allerdings kei-
neswegs als Gewohnheits-Kithara-Spieler bezeichnet werden, der sein Spielen auf eine
gewohnheitsmalfige Weise zum Ausdruck bringt (Nickl 2001: 3). Auch Hartmann geht da-
von aus, dass ,Gewohnheiten dem persénlichen Kern des Individuums weitgehend aul3er-
lich bleiben* (Hartmann 2003: 150). Zwar vermégen sie ,Wahrnehmungen und Einstellun-
gen [des Individuums] zu binden und in feste Bahnen zu lenken, aber ihre formende Kraft
wird haufig auf einen Bereich der Persoénlichkeitsbildung eingeschrankt, der mit Blick auf
die zentralen Eigenschaften eines unverwechselbaren oder wertvollen Charakters gleich-
sam am Rande bleibt* (Hartmann 2003: 150).

Gewohnheiten sind genauso wie der Habitus nicht angeboren. Wenn sie bereits habituali-
siert und einverleibt sind, stellen sie ein fester Bestandteil des Habitus dar, der neben Ge-
wohnheiten im Handeln, Denken oder Wahrnehmen auch das Unbewusste, die Psyche und

den sozialisierten Kérper umfasst. Der Habitus impliziert somit das gesamte Auftreten einer
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Person, das in der Habitusbegrifflichkeit von Bourdieu den Lebensstil, die Sprache, den
Geschmack und die Kleidung beinhaltet (vgl. Rehbein 2006: 90; Bourdieu 1998a).

Ein weiterer Unterschied zwischen zwei Begrifflichkeiten besteht darin, dass im Gegensatz
zur Gewohnheit (z. B. Gewohnheitsrauscher), die unter gewissen Umstdnden bewusst un-
terdriickt oder gar aufgegeben werden kann (z. B. aufgrund eines schlechten arztlichen
Befundes), entzieht sich der Habitus i. d. R. der rationalen Kontrolle und der bewussten
Reflexion (vgl. Liebsch 2006: 77). Wenn er einmal konstituiert ist, bleibt der Habitus trage
und verandert sich zumindest kurzfristig nicht. So kann man ihn trotz veranderten Lebens-
verhaltnissen nicht einfach so wechseln wie ein Kleidungsstiick (vgl. Bourdieu 1998a: 238;
Bourdieu 1987: 116; Krais, Gebauer 2013: 46). Als strukturierte und zugleich strukturie-
rende Struktur fult der Habitus auf der Aneignung sozialer Handlungsformen, reproduziert
diese und bringt mit der Handlungssituation in Verbindung. So ermdglicht der Habitus im
Gegensatz zur Gewohnheit, die i. d. R. das gleiche, routinemafige Handeln hervorbringt,
seine freie Tatigkeit, die durch die Grenzen der Bedingungen des Habitus selbst eingegrenzt
ist“ (Rehbein 2006: 92). Gewohnheiten sind zwar fur menschliches Verhalten grundlegend
(z. B. die sprachliche Artikulation oder bestimmte Verhaltensweisen in Stresssituationen),
sind aber nicht in der Lage, ,die Offenheit und Anpassungsféhigkeit fur diejenigen Eigen-
schaften der Umwelt mitzubringen, auf die [das Individuum] in einer Weise lernend reagie-
ren kann, durch die es den Horizont seiner Fahigkeiten zu erweitern vermag“ (Hartmann
2003: 151). Ihre Rolle besteht hauptsachlich darin, ,die flexiblen Anpassungsleistungen des
menschlichen Organismus auf den engen Horizont wirklich notwendiger Anpassungen zu
beschréanken® (Hartmann 2003: 151).

2.2.2. Abgrenzung von ldentitat: Habitus als Grundlage der Identitatsbildung

Genauso wie Habitus bezeichnet auch Identitat ,Verhaltensdispositionen, die Menschen im
Verlauf ihres Lebens entwickeln. Individuen statten sich selbst mit bestimmten sozialen
Merkmalen aus und ordnen sich sozialen Gruppen zu. Auch werden sie von anderen zuge-
ordnet und sozial typisiert [...]“ (Liebsch 2006: 68). Nach Kreis und Gebauer stellt sowohl
die personliche als auch soziale bzw. kollektive Identitét eines Individuums einen integralen
Bestandteil des Habitus dar (vgl. Krais, Gebauer 2013: 46). Wahrend die soziale Identitat
einem Individuum in Form von Zuschreibungen an Merkmalen und Eigenschaften in Hin-
blick auf seine Lebensumwelt durch die Gesellschaft zugewiesen wird und somit eng mit
der Ubernahme von sozialen Rollen in Verbindung steht, stellt die persénliche Identitét be-
sondere Merkmale des Individuums dar, die es in Interaktionsprozessen und durch ver-
schiedene situative Erfahrungen (ber sich selbst so reflexiv verarbeitet, dass diese als Mit-
sich-selber-eins-sein erlebt und angenommen werden (vgl. Stangl 2013; Bamberg 2006:
162; Schafers 2006: 34; Alsaker, Kroger 2007: 372). Die Identitat eines Individuums entwi-
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ckelt sich somit im Spannungsfeld zwischen Selbstverwirklichung bzw. Wahrung eines ge-
wissen Selbst durch entsprechendes Auftreten und den Erwartungen der Gesellschaft und
bildet sich im Prozess des Ausbalancierens bzw. Ausgleichens zwischen persénlichen und
sozialen Dimensionen. Dies erfordert vom Individuum — neben dem Einbringen von seinen
eigenen Interessen, Bedirfnissen und Werten — sich auch an Erwartungen und Anforde-

rungen des sozialen Umfelds anzupassen (vgl. Kréger 2011: 49; Stangl 2013).

Der Wissenssoziologe Norbert Elias (1897-1990) berichtete in seinem Werk ,Die Gesell-
schaft der Individuen“ von der ,Ich-Wir-Identitat, die auf individueller und sozialer Ebene
zeigt, wer man ist, und eine unabdingbare Komponente des sozialen Habitus eines Indivi-
duums bildet (vgl. Elias 1987: 245f.). So stellt der Habitus nach Elias den Mutterboden dar,
»=aus dem diejenigen persénlichen Merkmale herauswachsen, durch die sich ein einzelner
Mensch von anderen Mitgliedern seiner Gesellschaft unterscheidet” (Elias 1987: 244). Ahn-
lich hat auch Jens Keyfner auf eine Basis bildende Funktion des Habitus fur die Identitéts-
entwicklung hingewiesen: ,Der erworbene Habitus tragt zunachst zur Entwicklung der Iden-
titat der Persénlichkeit bei und wird spéter Uber Interaktion mit den Mitmenschen als Klas-
senhabitus Uberliefert und fur die eigene Persdnlichkeit konsolidiert.“ (KeyRner 2009: 66).
Die im Habitualisierungsprozess entstehenden Dispositionen sind deshalb fiir die Entwick-
lung bzw. Bildung der Identitat grundlegend. Als System dauerhafter und Gbertragbarer Dis-
positionen produziert der Habitus neben spezifischen Praxisformen auch Wahrnehmungs-
und Beurteilungsschemata, die wiederum die soziale Praxis erzeugen. In der sozialen Pra-
xis kommt schliellich die soziale bzw. kollektive Identitdt zum Ausdruck, die eine Grundlage
fur die individuelle Identitat bildet. So beeinflusst der Habitus als Trager der Wirklichkeits-
konditionen die Identitat eines Individuums und gewéahrleistet nicht nur deren Sicherstellung
durch sich selbst — indem er als ein ,System von Grenzen® fungiert — sondern auch die
Konstituierung der Identitat durch Andere (vgl. Bourdieu 1987: 98; Bourdieu 1998a: 279;
Bourdieu 1992; 33; Abels 2010: 225). ,Er stellt eine mdgliche Quelle fiir das individuelle
Identitatsgeftihl dar und verbindet die individuelle ldentitat mit der Gruppenidentitat.”
(KeyRner 2009: 73) Mit der Definierung des Habitus als ein ,,System von Grenzen® verdeut-
licht Bourdieu, dass der Habitus zwar eine unbegrenzte Fahigkeit besitzt, freie Tatigkeiten,
Handlungen, AuBerungen, Wahrnehmungen oder Gedanken hervorzubringen, schrankt
diese allerdings stets durch die historischen und sozialen Grenzen seiner Bedingungen ein.
In diesem Zusammenhang spricht Bourdieu von einer bedingten bzw. ,negativen Freiheit",
die er mit einer sich immer nach Norden gerichteten Magnetnadel vergleicht. (vgl. Bourdieu
1987: 103; Bourdieu 1976: 166; Rehbein 2006: 92).

In der Begrifflichkeit von Bohnsack gehdrt die Identitat, die neben Selbstidentifizierung auch

Fremdidentifizierung impliziert, zu den Orientierungsschemata, die ein Bestandteil des Ori-
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entierungsrahmens i. w. S. bilden, den Habitus bzw. den Orientierungsrahmeni. e. S. struk-
turieren und auch von ihm erzeugt und konturiert werden (vgl. Bohnsack 2013: 182;
Bohnsack 2003a: 140; siehe dazu Kapitel 1.1.2.3.). Genauso wie der Terminus des Habitus
verbindet auch derjenige der Identitat ,die mikrosoziologische Ebene des Handelns von
Individuen mit der makrosoziologischen Ebene der gesellschaftlichen Strukturen® (Liebsch
2006: 68). Der wesentliche Unterschied zwischen den beiden Begrifflichkeiten besteht je-
doch darin, ,dass die (gelungene) Identitatsbildung eine klare Trennung von Innen und Au-
Ren impliziert, wahrend der Habitus gerade auf deren gegenseitige Durchdringung abzielt*
(Lenger et al. 2013b: 22; vgl. auch Liebsch 2006: 68f.).

In Hinblick auf die obigen Ausfiihrungen lasst sich abschliel3end festhalten, dass der Habi-
tus eine essentielle Grundlage fir die Identitdt und deren Entwicklung bildet. Die Identitat —
sowohl soziale als auch persénliche — stellt wiederum ein integraler Bestandteil des Habitus

dar und tragt zur dessen Konturierung bei.
2.2.3. Abgrenzung von Kultur

Der Begriff der Kultur kommt genauso wie derjenige des Habitus in verschiedenen wissen-
schaftlichen Disziplinen wie z. B. in der Philosophie, Soziologie, Psychologie, Ethnologie,
Anthropologie oder Padagogik zum Einsatz. Aus diesem Grund herrschen auch unter-
schiedliche Auffassungen und Einstellungen darliber, was unter Kultur zu verstehen ist. So
hielten bspw. die US-amerikanischen Anthropologen Alfred L. Kroeber (1876-1960) und
Clyde Kluckhohn (1905-1960) schon in den 60er Jahren des 20. Jahrhunderts Uber 160
verschiedene Definitionen von Kultur fest, die sie je nach hervorgehobenen Aspekten und
Merkmalen in Kategorien bzw. Definitionstypen zuordneten und daraus schlie3lich einen
Kulturbegriff ableiteten, dessen zentrale Idee bei den meisten Wissenschaftlern zu finden
war (vgl. Kutschker, Schmid 2008: 674; Hammel 2007: 1, 5; Kroeber, Kluckhohn 1952: 149).
Nach dieser Definition stellt Kultur ,das tradierte Wissen und Verhalten eines sozialen Kol-
lektivs“ dar (Beer 2012: 55). Sie besteht ,aus expliziten und impliziten Mustern von und fir
Verhalten. Erworben und weitergegeben wird sie durch Symbole (einschlieBlich ihrer Ver-
korperung in Artefakten), welche eine besondere menschliche Leistung darstellen. Der Kern
der Kultur besteht aus traditionellen (historisch tberlieferten und ausgewahlten) Ideen und
damit verbundenen Werten® (Kroeber, Kluckhohn 1952: 181, Gibers. und zit. nach Beer
2012: 55).

Viele namhafte Wissenschaftler wie Edward B. Tylor (1832-1917), Alfred L. Kroeber (1876-
1960), Fred L. Strodtbeck (1919-2005), Clyde Kluckhohn (1905-1960), Florence (Rock-
wood) Kluckhohn (1905-1968), Edward T. Hall (1914-2009), Geert Hofstede, Fons Trom-
penaars, um nur einige Namen zu nennen, haben sich mit dem Kulturbegriff auseinander-

gesetzt. Um allerdings eine Abgrenzung der Kulturdefinition vom Habitusbegriff vornehmen
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zu kénnen, ist es unabdingbar, sich mit dem Kulturterminus auf dem Gebiet der Soziologie
zu befassen. Da allerdings auch in der Soziologie einige hundert Definitionen von Kultur
existieren (vgl. Abfalter 2010: 151; Rauhe 1994: 5), soll auf den Kulturbegriff bzw. das Kul-
turverstandnis von Bourdieu zurlickgegriffen werden, um den Zusammenhang zwischen

Habitus und Kultur besser herausarbeiten und nachvollziehen zu kénnen.
2.2.31. Kulturverstandnis von Bourdieu

Bei seiner Kulturdefinition knilipft Bourdieu an ein sozialwissenschaftliches Begriffsver-
standnis an, nach dem Kultur als ,eine jeweilige Gesamtheit symbolischer, ideeller und ma-
terieller Ausdrucksformen® charakterisiert wird (Bauer 2009: 158). Diese Ausdrucksformen
beziehen sich dabei ,auf konkrete Interaktionsverhaltnisse, Institutionen, gruppen- oder ge-
sellschaftsspezifische Ritualisierungen [...], die bewusst oder unbewusst vollzogen [...] und
somit als Stabilitdt garantierende normen- und wertbezogene Bindungen verstanden wer-
den“ (Bauer 2009: 158). Der Kulturbegriff von Bourdieu ist demnach ethnografisch-verglei-
chender Natur und umfasst neben sprachlichen Gesten auch ,alle Ubrigen Formen kulturel-
ler Formationen, die modernen wie die klassischen‘ Versuche der Sinnzuschreibung und -
produktion (Mythos, Ritual, Doxa) sowie die alltdglichen Modi sozialen Handelns (die Be-
gruflung, den Gabentisch, die Gastfreundschaft etc.)* (Bauer 2009: 158). Des Weiteren
kommen hierzu noch die modernen Ritualisierungen in der Partnerschaft bzw. Kindererzie-
hung, den Alltagsgeschmack sowie den institutionalisierten Kunst- und Kulturkonsum (vgl.
Bauer 2009: 160).

Genauso wie Vertreter eines ,symbolischen* Ansatzes und semiotischen Kulturterminus,
nach dem sich Kultur aus ,Bedeutungsgeweben“ und Systemen geordneter Symbole zu-
sammensetzt (vgl. Beer 2012: 60), lehnt auch Bourdieu sein Kulturverstandnis an das Kon-
zept der symbolischen Ordnung an. Sie beinhaltet ,ein Bedeutungssystem gesellschaftlich
anerkannter Zeichen und Praktiken, mit denen und durch welche die soziale Realitat wahr-
genommen und bewertet wird“ (Bauer 2009: 159). Ahnlich wie die symbolische Ordnung
interagiert auch die Eigenlogik der kulturellen Sphare mit gesellschaftlichen Strukturbedin-
gungen, die diese strukturieren und auch von ihr reproduziert und konturiert werden. Da es
beim Bourdieuschen Kulturbegriff priméar um die Frage der gesellschaftlichen Herrschafts-
beziehungen geht, fur die die kulturelle Ordnung die Grundlage bildet, betrachtet er Kultur
einerseits als Medium von Herrschaft, andererseits aber auch als eine Art modus operandi,
,die Mdglichkeit, Herrschaft zu erlangen, zu legitimieren oder zu delegitimieren“ (Bauer
2009: 160). Ein Beispiel eines klassenspezifischen kulturellen Musters stellen fiir Bourdieu
Sprachartikulation, Fleil3, Stil, Neugierde oder Konzentration dar. Sobald diese kulturellen
Muster im Habitualisierungsprozess verinnerlicht bzw. inkorporiert werden, fungieren sie

als natirliche Eigenschaften des Individuums und kdénnen in einen messbaren Gewinn um-
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gewandelt werden (z. B. Erreichung eines akademischen Grades). So sind kulturelle Kom-
petenzen nach Bourdieu ,immer zugleich Muster der aktiven gesellschaftlichen Distinktion®
(Bauer 2009: 160).

Abgesehen vom Bourdieuschen Gedanken der sozialen Herrschaft und kultureller Distink-
tionskadmpfe, den er stets mit seinem Kulturbegriff zu erklaren suchte, lassen sich nach
diesem kurzen Definitionsaufriss deutliche Parallelen zum Habitusbegriff ziehen. Genauso
wie der Terminus der Kultur wird auch derjenige des Habitus durch viele ahnliche Aspekte
und Merkmale konturiert, was die beiden Definitionen in einen engen Zusammenhang
bringt. An der Stelle, wo Bourdieu von Kultur als eine Art modus operandi spricht, die ge-
sellschaftliche Strukturbedingungen reproduziert und von denen wiederum strukturiert wird,
entsteht sogar der Eindruck einer synonymen Verwendung der Begrifflichkeiten. Aus die-
sem Grund soll im Weiteren das Verhaltnis zwischen Kultur und Habitus sowie die Frage,

unter welchen Bedingungen Kultur zu Habitus wird, ndher betrachtet werden.
2.2.3.2. Habitus als inkorporiertes Kulturkapital

Jedem Individuum stehen soziale, 6konomische und kulturelle Ressourcen oder im Sinne
von Bourdieu Kapitalformen zur Verfligung, die den Habitus konturieren und durch ihn auch
reproduziert werden (siehe Abb. 2). Das 6konomische Kapital stellt jede Art des materiellen
Reichtums wie Grundbesitz, Schmuck, Wertpapiere etc. dar, der unmittelbar in Geld kon-
vertierbar und durch das Eigentumsrecht institutionalisiert ist. Unter dem sozialen Kapital
wird ,die Gesamtheit der aktuellen und potenziellen Ressourcen [verstanden], die mit dem
Besitz eines dauerhaften Netzes von mehr oder weniger institutionalisierten Beziehungen
gegenseitigen Kennens oder Anerkennens verbunden sind“ und ,auf der Zugehérigkeit zu
einer Gruppe beruhen® (Bourdieu 1992: 63, Hervorheb. i. Original). Das kulturelle Kapital
vereint in sich sowohl quantitative als auch qualitative Erscheinungsformen und unterteilt
sich demnach in inkorporiertes, objektiviertes und institutionalisiertes Kulturkapital. Die
wahrgenommene und als legitim anerkannte Form des 6konomischen, sozialen und kultu-
rellen Kapitals stellt nach Bourdieu das symbolische Kapital dar, das sich auf Bekanntheit
und Anerkennung grindet und den Individuen Prestige, Renommee, Privilegien, Position
und Reputation verleiht. Das symbolische Kapital wird auch von Bourdieu mit dem Sozial-
kapital gleichgesetzt: So bewegt sich das soziale Kapital ,ausschlieRlich in der Logik des
Kennens und Anerkennens, dass es immer als symbolisches Kapital funktioniert* (Bourdieu
1983: 195; Bourdieu 1985: 11).
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in materiellem und ideellem
(inkorporiertem) Zustand

Ressourcen, die in Geld direkt
umtauschbar sind (Eigentums-
besitz, Wertpapiere, Schmuck,
Geld etc.)

Ressourcen, die auf der
Zugehdorigkeit zu einer Gruppe
beruhen (Anerkennung,
Wertschatzung, Status etc.)

Verinnerlichte kulturelle
Kompetenzen, die zum
Habitus einer Person gehdéren

materiell und symbolisch Bildungstitel; legitimierte
aktives Kapital (Bucher, Kompetenz mit rechtlich
Kunstwerke, Tontréger etc.) garantiertem Wert

Abb. 2: Kapitalformen nach Bourdieu (Eigene Darstellung, angelehnt an Bourdieu 1983: 183-198)

Wahrend das objektivierte Kulturkapital materialisierte kulturelle Giter wie Blicher, Ge-
malde, Kunstwerke, Tontréger etc. bildet und mit dem institutionalisierten Kulturkapital (ei-
ner Form der Objektivation) Schul-, Universitatsabschliisse und Bildungstitel gemeint sind,
stellt das inkorporierte bzw. verinnerlichte Kulturkapital kulturelle Fahigkeiten, Fertigkeiten,
Wissensformen und soziale Kompetenzen dar, ,die man durch ,Bildung‘ — freilich in einem
sehr allgemeinen, nicht nur schulisch-akademischen Sinne — erwerben kann“ (Schwingel
1998: 84). So nimmt z. B. die familidre Primarerziehung einen entscheidenden Einfluss auf
die Ausbildung des kulturellen Kapitals, das wiederum eine wichtige Rolle bei der ersten
Pragung des Habitus spielt. Wie alle verinnerlichten Dispositionen des Habitus bleibt auch
das kulturelle Kapital ,immer von den Umsténden seiner ersten Aneignung gepragt. Sie
hinterlassen mehr oder weniger sichtbare Spuren, z. B. die typische Sprechweise einer
Klasse oder Region® (Bourdieu 1992: 57, zit. nach Schwingel 1998: 85). Ahnlich wie der
Habitus ist das kulturelle Kapital als verinnerlichte, inkorporierte kulturelle Kompetenz i. d.
R. stets kdrper- bzw. personengebunden und ,setzt einen im Verlaufe der Sozialisation lan-
gerwahrenden Verinnerlichungsprozess voraus, der jedoch nicht zwangslaufig bewusst
verlaufen muss® (Schroeter 2008: 368). So wird das inkorporierte Kapital zur habituellen
Disposition eines Individuums, ,das als Kompetenz im kognitiven Sinne oder Geschmack
im &sthetischen Sinne fungiert (Schroeter 2008: 368). Es stellt Bourdieu zufolge ein Be-
sitztum dar, ,das zu einem festen Bestandteil der ,Person’, zum Habitus geworden ist; aus
,Haben' ist ,Sein‘ geworden® (Bourdieu 1992: 56). Das Schliisselkonzept bei der Habitus-

genese stellt demnach die Inkorporierung bzw. Einverleibung der Kultur, der Geschichte
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und des Sozialen dar. Sobald das Kulturkapital in Form von kultureller Kompetenz inkorpo-
riert wird, kommt Kultur in und Gber jene dauerhaften Dispositionen zum Ausdruck, die den
Habitus bilden (vgl. Frohlich 2004: 39; Brenner 2003: 35). Bestehend aus den in der kultu-
rellen Praxis erworbenen, handlungsleitenden Dispositionen (Denk-, Wahrnehmungs- und
Handlungsschemata) einer Gesellschaftsklasse bzw. eines Milieus und bedingt durch be-
stimmte soziale Lage und Existenzbedingungen generiert der Habitus einen spezifischen
Lebensstil und spiegelt wiederum die Alltagskultur bestimmter sozialer Schichten und deren
Zugehdrigen wider (vgl. Bourdieu 1974: 40; Bourdieu 1998a; Schénhuth 2006).

Als Teil des Kulturkapitals in seinem verinnerlichten bzw. inkorporierten Zustand berick-
sichtigt der Habitus die ideelle Form der Kultur. In seiner Funktion als Bindeglied zwischen
dem physiologischen Kérper eines Individuums und der Kultur einer Gesellschaft stellt er
die verinnerlichte Gesellschaft dar und bietet somit die Méglichkeit an, die Eigenart des
kulturellen Kapitals bzw. der Kultur in ihrer Komplexitat soziologisch zu erfassen (vgl. Reh-
bein 2006: 94; Berger, Luckmann 1995: 65; Engler 2013: 250). Kultur findet im Habitus
ihren Ausdruck, verstanden als ,von Individuen im Lebensprozess erworbene spezifische
Dispositionen, welche zu intersubjektiver Bedeutungsbildung und zu sinnhaftem Handeln
befahigen® (Wicker 1996: 385, zit. nach Brenner 2003: 38). So lassen sich mit dem Habitus
unbewusste Aspekte der Kultur im Individuum und somit auch unbewusste Habitusdisposi-

tionen, die einheitliche und systematische objektive Bedeutungen besitzen, untersuchen.
2.2.4. Abgrenzung von Mentalitét

Urspriinglich kommt das Wort ,Mentalitat* (lat. mens, auf den Geist bezogen) aus dem Eng-
lischen ,mentality“ und wird im alltdglichen Sprachgebrauch als Geisteshaltung, Gemutsart,
Einstellung oder auch als eine besondere Art des Denkens und des Fihlens verstanden
(vgl. Bibliographisches Institut GmbH 2013e; Schilling 2003: 77; Sellin 1985: 556). Genauso
wie der Habitus ist die Mentalitat eine mentale oder im Sinne von Theodor Geiger (1891-
1952) ,geistig-seelische Disposition, [...] unmittelbare Prégung des Menschen durch seine
soziale Lebenswelt und die von ihr ausstrahlenden, an ihr gemachten Lebenserfahrungen®
(Geiger 1987: 77). Das heilt, dass Mentalitaten im Alltag verwurzelt oder im Sinne von
Bourdieu inkorporiert sind und ihre AuRerung im alltaglichen Lebensvollzug erfahren. Sie
seien eine Haut, so Geiger, und kénnen deshalb nicht wie ein Kleidungsstick bzw. ein Ge-
wand, das Geiger mit einer Ideologie vergleicht, gewechselt werden (vgl. Geiger 1987: 78).
Als formlos-flieRende* Vermittlungsinstanz zwischen der sozialen Lage und den ,fest-ge-
formten® Ideologien, die wiederum auf Mentalitdten zurtickwirken kénnen, beinhaltet Men-
talitét eine ausgepragte psychische bzw. geistige Komponente (vgl. Spode 1999: 34). So
bilden Einzelheiten des Alltagslebens wie ,Gewohnheiten des Konsums und der sonstigen

Lebenshaltung, Freizeitverwendung, Lesegeschmack, Formen des Familienlebens und der
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Geselligkeit* (Geiger 1987: 80) in ihrem Ensemble den Typ des Lebensduktus und somit

auch Mentalitat.

Abgesehen davon, dass die Ubliche Verwendungspraxis des Mentalitdtsbegriffes im Ge-
gensatz zum Habitusbegriff vorrangig im Modus der Kognition stattfindet, erscheint die ge-
naue Abgrenzung der Termini als schwieriges Unterfangen. In vielen Aspekten tiberschnei-
den sich die beiden Definitionen und werden von manchen Wissenschaftlern sowie auch in
Lehrblchern weitgehend synonym angewandt. So berichtet z. B. Herbert Willems davon,
dass der Habitusbegriff sowohl dem Terminus der Mentalitét als auch den benachbarten
Begriffen wie Denkart, Denkgewohnheit, Denkstil und ,mentale Struktur® deutlich &hnelt
(vgl. Willems 2008: 79). Auch Andreas Dérner und Ludgera Vogt sind der Auffassung, dass
dem Begriff der Mentalitat innerhalb der geschichtswissenschaftlichen Analyse forschungs-
strategisch eine dhnliche Funktion wie dem Habitusbegriff im Konzept von Bourdieu zu-
kommt. So lenkt die Definition der Mentalitdt genauso wie die des Habitus ,die Aufmerk-
samkeit auf die jeweilige Struktur kollektiv geteilter Vorstellungen, Wertmuster und emotio-
naler Einstellungen, die das Handeln der Individuen und ihre Reaktionen auf elementare
Lebenssituationen in bestimmter Weise programmiert. Als kulturelle Selbstverstandlichkei-
ten stecken Mentalitaten gleichsam einen Horizont des Mdéglichen ab: Mentalitdten sind die
Dispositionen, mit denen Menschen einer Situation begegnen und diese dadurch selbst
wieder gestalten [...]* (Dérner, Vogt 1994: 99f.). Ahnlich betont auch Roger Chartier, dass
Mentalitat ,nicht blo3 Ausdruck der sozio6konomischen Strukturen [sei], vielmehr habe die
Wahrnehmung dieser Strukturen selbst strukturierende Kraft“ (Habermas 2000: 60). Dies
entspricht der Definition des Habitus, der selbst als strukturierte Struktur bzw. Produkt von
Praktiken und als strukturierende Struktur bzw. Produzent von Praktiken fungiert (vgl. Reh-
bein 2006: 87; Klein 2006: 244). Des Weiteren ist die Mentalitdt genauso wie der Habitus
ein Teil der Kultur. ,Zur Mentalitdt geh6ren die in der Kultur entwickelten Ideen und Werte
sowie die Konventionen ihrer Darstellung.” (Posner 1991: 38) Durch unterschiedliche Ver-
kniipfungen und Uberkreuzungen entstehen aus einzelnen Ziigen der Mentalitét ,komplexe
Typen des sozialen Habitus®. So kénnen objektive soziale Lagen einen typischen Habitus
hervorbringen (vgl. Geiger 1987: 13). Die beiden Definitionen sind demzufolge fest mitei-

nander verwoben und bilden im gewissen Sinne eine grundlegende Basis flureinander.

Trotz vieler Ahnlichkeiten, Uberschneidungen sowie auch der literaturwissenschaftlichen
definitorischen Synonymitét der beiden Termini, sollen jedoch deren wenigen semantischen
und begrifflichen Unterschiede herausgearbeitet und die Wahl des Habitusbegriffs fir die
vorliegende Arbeit begriindet werden. Spode zufolge ist die Mentalitatsforschung zwar ein
transdisziplindres Projekt, das seine Anwendung in etlichen Bindestichgeschichten, wie Ge-

schlechter-, Medizin- oder Alltagsgeschichte, in der historischen Demographie, Soziologie
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und Psychologie sowie auch in der Kulturgeschichte und Ethnologie findet, stiitzt sich aller-
dings schwerpunktmalfig auf historische Verlaufe, um konstante soziokulturelle psychoso-
ziale Dispositionsmuster zu extrahieren und historische Sachverhalte und Kausalitdten zu
beschreiben (vgl. Késter 2008: 75). Sie dient zur Erkl&rung von ideologischen Praferenzen
und kann i. w. S. auch als ,Historische Anthropologie“ charakterisiert werden. ,Dabei steht
jedoch nicht das Handeln eines als fertig und unwandelbar unterstellten Menschen im Vor-
dergrund, sondern vielmehr der ,Prozess der Menschwerdung selbst, oder richtiger: die
Prozesse, durch die Menschen zu dem wurden, was sie jeweils waren®. (Raulff 1996: 8,
zit. nach Buntfuss 1997: 77) Demzufolge bezieht sich Mentalitat auf ibergreifende Deutun-
gen von Erfahrungsperspektiven und mentalen Dispositionen von sozialen Gruppen, um
anthropologische Kollektivphdnomene, Vorstellungen, Erwartungen und Verhaltensweisen
historischer Lebenszeiten, Epochen oder Umbruchsituationen wie z. B. die Zeit der Fran-
zbsischen Revolution herauszuarbeiten (vgl. Buntfuss 1997: 77f.). Der Mentalitatsbegriff
spezialisiert sich dabei auf bestimmte Sinn-, Wahrnehmungs-, Denk- und Emotionszusam-
menhange im (Er-)Leben und Handeln und fungiert als Kategorie des ,objektiven Geistes"
(Willems 2012: 113; Buntfuss 1997: 78). Der Habitusbegriff fiihrt jedoch dartber hinaus. In
Anbetracht seiner sachlichen Vielseitigkeit ist er universal einsetzbar und impliziert neben
dem mentalen, den Geist betreffenden Geflige auch das gesamte Erscheinungsbild einer
Person, das Bourdieuschen Uberlegungen zufolge den Lebensstil, die Sprache, den Ge-
schmack, die Kleidung sowie nach Willems gesellschaftliche und gruppenspezifische Men-
talitdten und Mentalitatstypen einschlie3t (vgl. Willems 2012: 113, 171; Rehbein 2006: 90;
Bourdieu 1998a). Zudem kann das Habituskonzept von Bourdieu fur viele unterschiedliche
Fachrichtungen bzw. Disziplinen, analytische Ebenen, soziale Eigentiimlichkeiten und Pha-
nomene verwendet und zur Analyse sozialer Strukturen und Institutionen eingesetzt wer-
den, ohne das Handeln von Individuen bzw. Akteuren in der Praxis aus den Augen zu ver-
lieren (vgl. Lenger et al. 2013b: 32; Mayer 2013). So kann Willems zufolge der Habitusbe-
griff als Oberbegriff und die Habitustheorie als Obertheorie betrachtet werden. ,'‘Gewohn-
heit* und ,Mentalitat’ sind darin inkludiert resp. inkludierbar®. (Willems 2012: 101)

Des Weiteren hat Bohnsack auf Basis des Habituskonzeptes von Bourdieu und der Wis-
senssoziologie von Mannheim die dokumentarische Methode ausgearbeitet, die ihre An-
wendung in der qualitativen resp. rekonstruktiven Sozialforschung findet und einen rekon-
struktiven Forschungszugang zum Habitus mittels der Auswertung und Interpretation von
Analysematerial (Bild und Text) ermdglicht (siehe z. B. Bohnsack 2011a, 2011b, 2010). Aus
diesem Grund wurde die Entscheidung bewusst fiir den Begriff des Habitus getroffen, um
die visuelle Selbstdarstellung von Deutschland, Osterreich und den Niederlanden zu unter-
suchen und ihre landesspezifischen Habitus aus dem manifesten Bildmaterial rekonstruie-

ren zu kénnen.
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Im Folgenden soll nun auf die Universalitdt bzw. mannigfaltige Verwendbarkeit des Habi-
tusbegriffs, insbesondere in Hinblick auf die Analyse und Herausarbeitung von Staatenha-

bitus, ndher eingegangen werden.

2.3. Vom Habitus eines Individuums zum Staatenhabitus

Als eine Vermittlungsinstanz zwischen Struktur und Praxis, Individuum und Gesellschaft
fungiert der Habitus zwischen der Mikroebene der habitualisierten Handlungen eines Indi-
viduums und der Makroebene der gesellschaftlichen Strukturen und Institutionen, die in ih-
rer Gesamtheit i. w. S. auf Lander, Staaten und auch Nationen zu beziehen sind (vgl. End-
reild 2013: 223; Krais, Gebauer 2013: 77ff.; Liebsch 2006: 72). Neben der politischen Kom-
ponente, die eine Reihe von Institutionen und Verwaltungseinheiten impliziert, weisen Staa-
ten eine genuin soziale Komponente auf: Sie erscheinen als kollektive Orientierungsrah-
men von Gruppen bzw. als eine Zusammenstellung unterschiedlicher Lebensentwirfe und
Traditionen, wodurch eine Brlicke zwischen der Mikro-und Makroebene geschlagen wird
(vgl. Schuhmacher 2013: 11). Die Vermittlerrolle des Habitus und die Fruchtbarkeit des ihm
zugrundeliegenden Konzeptes von Bourdieu, den Zusammenhang zwischen ihnen und au-
Ren zu konzeptualisieren, unterstreicht auch Karl Maton (2008: 53): ,Habitus is the link not
only between past, present and future, but also between the social and the individual, the
objective and subjective, and structure and agency.“ An dieser Schnittstelle zwischen Sub-
jekt und Objekt, zwischen Individuum und Gesellschaft sieht ebenfalls Florian Schumacher
in Anlehnung an Jan Assmann und Maurice Halbwachs (1877-1945) den kollektiven Habi-
tus, dessen wesentliches Element sich im Prozess der Verinnerlichung der Vergangenheit
innerhalb einer Kultur griindet. Diese gemeinsame Vergangenheit ist nach Schumacher Teil
des nationalen Habitus, ,weil es jedem Mitglied der nationalen Gruppe ermdglicht, sowohl
JIch' als auch Wir* sagen zu kénnen. Es bindet den Einzelnen und die Einzelne an die
gemeinsamen Regeln und Werte sowie an die gemeinsam bewohnte Vergangenheit"
(Schumacher 2013: 74). Selbst Bourdieu unterstreicht in seinem Habituskonzept, dass ,die
Geschichte des Individuums nie etwas anderes als eine gewisse Spezifizierung der kol-
lektiven Geschichte [ist]* (Bourdieu 1976: 189).

Ahnlich hat auch Mannheim darauf hingewiesen, dass nicht nur gruppenhafte Phanomene
wie Familien, Cliquen, Freund- und Nachbarschaften sich auf der Grundlage der konjunkti-
ven Erfahrung und Verstandigung konturieren, sondern auch Milieus und Generationen, die
die Zeit strukturieren und Uber die sich Staaten und Nationen als langlebige Institutionen
erstrecken (vgl. Bohnsack 2013: 184; Balibar 2005: 40). Das gemeinsame existenzielle und
handlungspraktische Erleben ,zeitgeschichtlicher Verdnderungen und Umbriiche konstitu-
iert [...] Gemeinsamkeiten oder Strukturidentitdten der ,Erlebnisschichtung‘ und somit einen

,Generationszusammenhang’ [...], einen konjunktiven Erfahrungsraum, welcher als ,objek-
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tiv-geistiger Strukturzusammenhang‘ [...] jene verbindet, die nicht in Kommunikation mitei-
nander stehen und die einander gar nicht kennen brauchen® (Bohnsack 2013: 184f.). Das
Erleben ist in diesem Sinne nicht identisch, sondern gleichartig bzw. strukturidentisch. So
Iasst sich dieses strukturidentische Erleben zeitgeschichtlicher Verdnderungen und Umbr-
che, das sich nach Mannheim im Bereich von Generationenmilieus konstituiert, ebenso auf
die einzelnen Staaten und Nationen mit ihrem kollektiven Gedachtnis bzw. Wissensbestand
und somit auf ihren kollektiven Habitus Ubertragen, der sich aus Gemeinsamkeiten und
Strukturidentitdten der Erlebnisschichtung bzw. Sozialisationsgeschichte zusammensetzt
(vgl. Halbwachs 1967; Berger, Luckmann 1995: 73; Bohnsack 2013: 185; Bohnsack 2010a:
60).

Mit dem Habitus wird ein Teil der gesellschaftlichen sozialen Strukturen und Ordnungen
von Individuen einverleibt bzw. verinnerlicht. Durch die Inkorporierung der eigenen Position
im spezifischen sozialen Umfeld, die sich im Habitus einer Person und ihrer Verhaltens-
weise widerspiegelt, objektiviert sich die Geschichte in zweifacher Form: auf der einen Seite
in den Institutionen sowie deren Hierarchien und auf der anderen Seite im Habitus. ,Die
soziale Realitat existiert sozusagen zweimal, in den Sachen und in den Képfen, in den Fel-
dern und in den Habitus, innerhalb und auf3erhalb der Akteure.“ (Bourdieu, Wacquant
1996b: 161, zit. nach Krais, Gebauer 2013: 34)

,Einmal im Habitus eingelagert, funktionieren die verinnerlichten gesellschaftlichen Strukturen
zwar nach einer dem lebenden Organismus eigenen, das heil3t nach einer systematischen, fle-
xiblen, nicht mechanistischen Logik. Doch erst die Existenz und Funktionsweise dieser zugleich
,strukturierten und strukturierenden Struktur® in den Subjekten erlaubt es, ,die Institutionen zu be-
wohnen, sie sich praktisch anzueignen, um sie dadurch in Aktion, am Leben, bei Kraften zu er-
halten, den in ihnen niedergelegten Sinn wieder mit Leben zu erfillen [...]".“ (Bourdieu 1980: 96,
zit. nach Krais, Gebauer 2013: 34 (eigene Ubersetzung der Autoren)

Das Habituskonzept von Bourdieu bringt in diesem Kontext ein komplett anderes Verstand-
nis des Zusammenhangs von Gesellschaft und Individuum mit, das i. w. S. ebenso fiir Indi-
viduen eines Staates angewandt werden kann. Mit der Verknipfung dieser Mikro- und Mak-
roebenen Uberwindet Bourdieu ,den Antagonismus von Subjekt und Objekt und kann so
die Praktiken von sozialen Akteuren in verschiedenen sozialen Zusammenhangen (Sozial-
strukturen, Feldern, Milieus etc.) analysieren” (Lenger et al. 2013b: 32f.). Lenger, Schnei-
ckert und Schumacher sind dabei der Auffassung, dass damit nicht nur die Einheitlichkeit
des Handelns in verschiedenen Kontexten bzw. auf unterschiedlichen Feldern erortert, son-
dern auch die Idee der Ausdifferenzierung von Gesellschaften untermauert werden kann,
ohne dabei die Strukturierungskraft sozialer Ungleichheiten und Klassenkdmpfe innerhalb
dieser Gesellschaften auszublenden (vgl. Lenger et al. 2013b: 32f.). Schumacher zieht an
dieser Stelle eine Parallele zum Klassenhabitus von Bourdieu und spricht von der Differen-

zierung zwischen unterschiedlichen sozialen Klassen, die genauso auf die einzelnen Ge-
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sellschaften sowie auch weitere gréRere Sozialstrukturen und Institutionen wie etwa Staa-
ten und Nationen Uibertragen werden kann (vgl. Schumacher 2013: 78; zum Klassenhabitus
siehe Bourdieu 1998a: 689-690).

Die Individuen sind im Grunde genommen bis ins Innerste gesellschaftlich. Sie stellen ein
gesellschaftliches Produkt dar und ,sind durch ihre kérperliche Existenz, durch ihre Bewe-
gungen, Blicke und Gesten, immer schon Mitglieder der Gesellschaft® (Engler 2013: 250;
vgl. auch Rehbein 2006: 94; Berger, Luckmann 1995: 65). Wie Elias betonte, besteht jede
menschliche Gesellschaft ,aus einzelnen Individuen, und jedes menschliche Individuum
wird menschlich nur, wenn es zu handeln, zu sprechen, zu flhlen lernt in Gesellschaft von
anderen. Die Gesellschaft ohne Individuen, das Individuum ohne Gesellschaft ist ein Un-
ding“ (Elias 1987: 108f.). Beate Krais und Gunter Gebauer unterstreichen dabei eine kon-
stitutive Rolle jedes Einzelnen in der Gesellschaft und seinen aktiven Beitrag zur Erzeugung

der sozialen Welt:

,Dieses In-der-Gesellschaft-Sein ist nicht als passives Ruhen in der Gesellschaft zu verstehen,
es ist viel mehr von vornherein Tatigkeit, aktive Auseinandersetzung mit der sozialen Welt. Ge-
sellschaft und Individuum erzeugen sich gegenseitig. [...] Die Beteiligung der Individuen an sozi-
alen Prozessen erschépft sich nicht darin, dass sie Erfahrungen machen, dass sie Rollen tber-
nehmen und sich in Interaktionen gegeniiber anderen behaupten — sie besteht wesentlich auch
darin, dass sie mit ihrem Handeln, mit ihren Sinnen selbst die soziale Welt erzeugen.” (Krais,
Gebauer 2013: 78)

Ebenso sieht Bourdieu Individuen als Subjekte der Geschichte in ihrer urspriinglichen Ge-
sellschaftlichkeit. Er betrachtet sie allerdings keineswegs isoliert, als wére jeder Einzelne
von ihnen Schépfer oder Erzeuger seiner eigenen sozialen Umwelt (vgl. Krais, Gebauer
2013: 80f.). Die Gesellschaft nimmt durch den Habitus, das ,K&érper gewordene Soziale*
(Bourdieu, Wacquant 1996: 161), in den handelnden Individuen Gestalt an und geht aus
der als gemeinsam erlebten sozialen Welt der Individuen hervor. So verselbsténdigen sich
die gesellschaftlichen Strukturen und Institutionen, zu denen wie bereits begriindet Staaten
und Nationen gehdren, und konstituieren sich wiederum in sozialen Subjekten, werden von
ihnen angeeignet und gestaltet (vgl. Krais, Gebauer 2013: 81; Schumacher 2013: 73). Flo-

rian Schumacher beschreibt diesen Prozess anhand einer Nationenbildung wie folgt:

,Eine Nation entspringt also urspriinglich der subjektiven gemeinsamen Weltwahrnehmung einer
Gruppe von Menschen, wird durch Institutionalisierung objektiviert und wirkt schlief3lich in ihrer
objektivierten Form auf die Gruppe zuriick, die ihre nationale Identitat an ihrem institutionalisierten
Entwurf der gemeinsamen Nation ausrichtet.” (Schumacher 2013: 73)

Mit der gegenseitigen Konstituierung von sozialen Strukturen und handelnden Individuen
erlaubt das Habituskonzept von Bourdieu ,im Zentrum des Individuellen selber Kollektives
zu entdecken® (Bourdieu 1974: 132). Da Individuen bzw. soziale Subjekte Représentanten
der Gesellschaft, eines Staates oder auch einer Nation sind, kann auch der Staatenhabitus
als umfassender Habitus der Staatsbirger, der gemeinsame Denk-, Wahrnehmungs- und
Handlungsschemata impliziert, betrachtet werden. Der Staat erscheint dadurch als eine in

sich stimmige Gesamtheit und kann in Anlehnung an Schumacher und seine Uberlegungen
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zum nationalen Habitus in gewisser Weise als eine symbolische Sinnwelt fungieren. Er stellt
fur sein jedes einzelne Mitglied ein Bezugsystem fiir die kollektive Identitdt und somit auch

far den kollektiven, nationalen Habitus dar.

,Die objektivierte symbolische Sinnwelt [der] Nation dringt also in die Selbstauffassung der ein-
zelnen Mitglieder ein und wird mit der Einzelbiographie verwoben. Die objektive Nation wird damit
zum imaginaren Ort der Identitét im einzelnen Subjekt. Die symbolische Sinnwelt der Nation gibt
[...] dem Einzelnen die Gewissheit dartiber, dass er richtig lebt und eben der ist, als den er sich
ansieht.” (Schumacher 2013: 73)

Ein weiterer Aspekt, den die Gesellschaft Gbernimmt und der auch auf Staaten und ihre
gesellschaftliche Rolle Gbertragen werden kann, betrifft eine Einordnungsfunktion, die die
Eingliederung von Individuen in die gesellschaftlichen Kategorien impliziert. Krais und Ge-
bauer stellen fest, dass die Art der Erfahrungen, die ein Individuum in seinem spezifischen
sozialen Umfeld erwirbt, maligebend durch drei Kategorien — Klasse, Geschlecht und sozi-
ales Feld — konstituiert wird. Die Eingliederung der Individuen in diese Kategorien findet
dabei auf der Seite der Gesellschaft statt. Werden unterschiedliche Personen in die glei-
chen Kategorien eingegliedert, kénnen sie viele Erfahrungen von dhnlicher Art machen und
weisen demzufolge einen fir ihre Kategorien ahnlichen Habitus auf (vgl. Krais, Gebauer
2013). Ebenso wie die Weltwahrnehmung verschiedener sozialer Subjekte je nach ihrer
Position in der Gesellschaft grundsatzlich unterschiedlich ist, erscheinen auch Weltwahr-
nehmungen unterschiedlicher Staaten je nach ihrer politischen und wirtschaftlichen Macht-
stellung in der Welt verschieden. So stellt auch der Staatenhabitus ,eine Art inkorporiertes
kollektives Gedachtnis dar und verweist damit auf das einzelne Subjekt ebenso wie auf die
objektiven Strukturen® (Schumacher 2013: 76f.). Er impliziert dabei die Gesamtheit der Ori-
entierungen, Handlungen und Praktiken in unterschiedlichsten Bereichen und Feldern und

hebt die Homologien des ,praktischen Sinns“ der Individuen hervor.

Genauso wie der Habitus eines Menschen sich im Laufe seines ganzen Lebens verandert,
modifiziert sich auch der nationale bzw. landesspezifische Habitus der Staaten tber Jahr-
hunderte. Sein Kern bleibt jedoch bestandig und unveréndert (vgl. Kubisch 2008: 73). Durch
eine gemeinsame Geschichte, die gleiche Sprache und gemeinsame Kultur entwickeln
Menschen, die zusammen in einem Staat leben, im Laufe der Zeit viele gemeinsame Ei-
genschaften. Nach Berger und Luckmann kommt dabei eine besonders wichtige Rolle der
gemeinsamen Sprache zu. Als ein bedeutungsvolles Instrument und Fundament eines kol-
lektiven Wissensbestandes oder im Sinne von Halbwachs eines kollektiven Gedachtnisses
.vergegenstandlicht [Sprache] gemeinsame Erfahrungen und macht sie allen zuganglich,
die einer Sprachgemeinschaft angehéren® (Berger, Luckmann 1995: 72, vgl. auch Halb-
wachs 1967). Ferner ist sie ,das wichtigste Medium, durch das die vergegensténdlichten
und zu Objekten gewordenen Sedimente als Tradition der jeweiligen Gemeinschaft Uber-

liefert werden® (Berger, Luckmann 1995: 73). So erleben und teilen Menschen miteinander
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gleichartige, strukturidentische Erfahrungen z. B. in Bezug auf dieselben &ffentlichen Insti-
tutionen (Schulsystem, Behérden etc.), Rechtsvorschriften, Riten, Brauche und Traditionen.
Dazu kommen noch klimatische, geografische, politische und 6konomische Besonderhei-
ten des Landes, die sowohl das ganze Volk als auch jeden einzelnen Bewohner eines Staa-
tes auf eine besondere Art und Weise pragen und von denen anderer Staaten unterschei-
den (vgl. Benkhoff 2013: 3; Schumacher 2013: 24, 73).

Zusammenfassend ist Folgendes zu restimieren: Der Staatenhabitus I&sst sich als ein kon-
junktiver Erfahrungs- und Handlungsraum der Mitglieder eines Staates beschreiben, der
sich aus dem gemeinsamen existenziellen und handlungspraktischen Erleben zeitge-
schichtlicher Verdnderungen und der Verinnerlichung der Vergangenheit innerhalb einer

Kultur zusammensetzt.

2.4. Kritische Wiirdigung des Habituskonzeptes und seine Anwendung auf

Lander und Staaten

Wie in den obigen Ausfiihrungen bereits argumentiert und betrachtet wurde, besteht die
essentielle Starke des Habituskonzeptes darin, dass es nicht nur auf lokale Kollektive wie
Klassen und gesellschaftliche Schichten angewandt werden kann, sondern auch auf solche
Kollektive, die sich regional, national oder auch ethnisch definieren. Das Habituskonzept
von Bourdieu |&sst daher den Vergleich unterschiedlicher Habitus zu, sei es z. B. der Habi-
tus von Deutschen, der mit dem von Osterreichern verglichen wird, oder auch der Vergleich
unterschiedlicher in Deutschland auffindbarer Habitus. Auf solche Weise kénnen die Dis-
tinktion und Relativierung hinsichtlich anderer Habitus zu einer praziseren Konturierung und
Verdeutlichung eines Staatenhabitus beitragen. So gehen laut Srdan Petkovic historische
Strategien und Erfahrungen der Abhebung von anderen Habitus bzw. der Anlehnung an
diese in den jeweiligen landesspezifischen Habitus selbst mit ein (vgl. Petkovic 2003: 64).
Im Fahrwasser dieser Argumentation wird deutlich, dass das Bourdieusche Habituskonzept
fur die Habitusanalyse unterschiedlicher Lander, Staaten, Nationen sowie auch ethnischer

Gruppen eingesetzt werden kann.

Trotz seiner universalen Einsetzbarkeit und der damit zusammenhangenden hohen Ver-
breitung in den wissenschaftlichen Kreisen (siehe z. B. Lenger et al. 2013a; Wiedemann,
Meyen 2013, Schumacher 2013; Kréger 2011; Biermann 2009a; Michel 2006) weist das
Habituskonzept von Bourdieu jedoch einige Unzulanglichkeiten auf, die an dieser Stelle
kurz angerissen und diskutiert werden sollen. Der Schwerpunkt wird dabei auf die fir die

vorliegende Arbeit relevanten Kritikpunkte gelegt.

In Kapitel 2.2 wurde bereits zum Ausdruck gebracht, dass eine definitorische Abgrenzung

des Habitusbegriffs von anderen, dem Terminus verwandten Definitionen wie Gewohnheit,
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Identitat, Kultur und Mentalitat als schwieriges Vorhaben erscheint. Eine prézise Ausdiffe-
renzierung ist oft nicht mdglich, da die Grenzen meist flieRend sind und eine Definition in
die andere &fters nahtlos Gibergeht. Es existiert eine Reihe von wissenschaftlichen Ansét-
zen, die sich mit der Untersuchung kultureller Unterschiede in Hinblick auf Werte, Mentali-
téten und Identitdten befassen und dabei auf die differente Terminologie und analytische
Herangehensweise zurlickgreifen (siehe z. B. Forschungsbereiche der Mentalitatsge-
schichte und Identitdtsforschung). Dies bringt Schwierigkeiten mit sich vor allem in Bezug
auf eine methodisch-theoretische Begriindung der Auswahl eines fur die Betrachtung und
Analyse von unterschiedlichen Landern definitorischen Instrumentariums. Selbst Bourdieu
zieht keine klare Grenze zwischen seinen Definitionen Habitus und Kultur und spricht von
beiden als eine Art modus operandi, die gesellschaftliche Strukturbedingungen reproduziert
und von denen wiederum strukturiert wird (vgl. Bauer 2009: 160). Erst durch die genaue
Auseinandersetzung mit den Termini konnen deren Differenzen hervorgehoben werden.
Doch genauso wie Bourdieu, der sich bei der Entwicklung eines integrativen Modells sozi-
alen Handelns nicht auf tendenziell essenzialistische Konzepte wie Identitat, Gesellschaft,
Subjekt, Kultur oder Mentalitat, sondern auf relationale Begriffe zuriickgegriffen hat, sollte
sich auch die vorliegende Arbeit fur méglichst wenig vorbelastete Begriffe entscheiden. Mit
dem Terminus Habitus strebte Bourdieu die Abdeckung des Bereichs zwischen traditions-
geleiteten und rationalen Entscheidungen und Handlungen an, in dem Normen, Gewohn-
heiten, Werte und Regeln bzw. Regelmafigkeiten zu finden sind. Unklar bleibt bei seinem
Konzept nur, wie Gewohnheiten zu definieren sind und was sie genau ausmacht. Auch die
Normen wirken zu selbstbestimmend und determinierend (vgl. Rehbein, Saalmann 2009:
115).

Der haufige Kritikpunkt am Habitusbegriff von Bourdieu ist deshalb der Strukturalismus- und
Determinismusvorwurf. So beschéftigt sich Bourdieu mit typischen Lebenslaufen und stabi-
len Klassenstrukturen und lasst jegliche Abweichungen von der Norm sowie auch subjek-
tive Aneignungen und Eigentimlichkeiten groRtenteils au3er Acht. Dartber hinaus spielt
das Individuum fir Bourdieus Soziologie keine wichtige Rolle. ,Das Individuum ist nur ein
Exemplar der sozialen Klasse, der es zugehért, ebenso wie sein Habitus nur eine Variante
des Klassenhabitus ist.“ (Rehbein, Saalmann 2009: 116) Zwar gilt die Subjektivitadt und das
Einbeziehen der subjektiven Perspektive auf die Welt fiir Bourdieus Soziologie als eine
wichtige Voraussetzung, ist allerdings von der Individualitdt zu unterscheiden. ,Die subjek-
tive Perspektive ist fur Bourdieu jedoch keine individuelle, sondern eine im Habitus veran-
kerte und damit typisch fir eine ganze Gruppe oder gar Klasse®, so Rehbein und Saalmann
(2009: 116). Nichtdestotrotz kann die Konzentration auf habituelle Gemeinsamkeiten bzw.
Unterschiede bewusst vorgenommen werden. Wenn man sich z. B. auf einen besonders

ausgeprégten, konjunktiven Habitus der Deutschen fokussiert, ohne dem Anspruch, alle in
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Deutschland auffindbaren Habitus zu beriicksichtigen und zu erklaren, gerecht werden zu

wollen bzw. zu missen.

Viele Interpreten sehen zudem die Habitualisierung als blof3e Verinnerlichung der sozialen
Struktur, was nicht ganz stimmt. Alle Menschen erwerben ihre Dispositionen in der Zeit, die
vergeht und sich immer wieder verandert, von den Menschen, die ihre Dispositionen und
ihren Habitus noch friher erworben haben. Als Produkt und Produzent der Geschichte in-
kludiert der Habitus subjektive, milieuspezifische und historische Kontingenz und kann nicht

allein aus der sozialen Struktur abgeleitet werden (vgl. Rehbein, Saalmann 2009: 116).

Ein weiterer Kritikpunkt besteht schliefldlich darin, dass Bourdieu sich mit der historischen
Wandelbarkeit nicht ausreichend auseinandergesetzt hat. Dadurch, dass es keine klare Ex-
plikation der historischen Zeitrdume gibt, in denen seine Begriffe gelten sollen, werden
Bourdieu Vorwiirfe einer fehlenden historischen Tiefe, des Eurozentrismus und seiner Kurz-
sichtigkeit in Bezug auf das Neue der Globalisierung gemacht. Die ersten zwei Vorwurfe
hangen mit Bourdieus Untersuchung der Iandlichen Kabylen (siehe Kapitel 2.1.1) und ihrer
fehlenden Klassenzugehorigkeit zusammen, die die Ausbildung eines Klassenhabitus un-
zuldssig macht. Auch die klare Trennung zwischen der unbewussten Habitualisierung der
Vormoderne und der bewussten Habitualisierung durch das moderne Bildungssystem bleibt
genauso wie die Unterschiede in der Ausbildung des Habitus unklar. Des Weiteren zieht
die heutige Globalisierung die konkreten Inhalte des Bourdieuschen Habituskonzeptes in
Zweifel. Rehbein und Saalmann (2009: 117) formulieren dieses Problem wie folgt: ,Es ver-
schwindet nicht nur die klare Trennung zwischen europaischer Moderne und aulereuropa-
ischer Vormoderne, sondern auch die einheitliche, nationalstaatliche, klassenspezifische

Ausbildung des Habitus.*

Abschlie3end lasst sich festhalten, dass die geschilderten Probleme die vorliegende Arbeit
nur in geringer Weise betreffen. Durch das Analysevorhaben, das die Untersuchung von
europaischen Landern in der europédischen Moderne im Fokus hat, und den vorher definier-
ten Untersuchungszeitrahmen wird diese Problematik umgangen. Im Grof3en und Ganzen
bietet das Habituskonzept von Bourdieu eine gute methodologische Grundlage, die von
vielen Wissenschaftlern in Anspruch genommen, weiterentwickelt und fur aktuelle Analyse-
vorhaben angepasst wird. So hat z. B. Bohnsack die Genese des Habitus weniger im Mo-
dus der Bourdieuschen Distinktion bzw. der Herausarbeitung von Klassenunterschieden
analysiert, sondern vielmehr im Modus der Konjunktion. Sein Augenmerk richtete er dabei
auf die konjunktiven Erfahrungen, denen habituelle Gemeinsamkeiten und Ubereinstim-
mungen zugrunde liegen (vgl. Bohnsack 2001: 332; Bohnsack 2010a: 68). Der Schwer-
punkt der vorliegenden Arbeit soll ebenso auf gleichartige, strukturidentische Erfahrungen

von Individuen eines Staates gelegt werden. Und wie bereits in Kapitel 2.1.2.3 begriindet
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wurde, ist der Habitusbegriff von Bourdieu fiir die theoretische Analyse und Reflexion her-
anzuziehen, wahrend die Habitusdefinition von Bohnsack seine Anwendung flr die empiri-

sche Rekonstruktion des Staatenhabitus findet.
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3. Bild und Besonderheiten visueller Kommunikation
3.1. Visuelle Kommunikationsforschung und ihr Untersuchungsgegen-
stand

Wenn es sich um die Analyse visueller Phdnomene handelt, sind grundsétzlich zwei Her-
angehensweisen zu unterscheiden: allgemeine Anndherung an die Erforschung von Bild-
phanomenen und die auf eine bestimmte Art von Bildmedien konzentrierte disziplinare Her-
angehensweise. Wahrend sich die allgemeine, interdisziplindre Bildwissenschaft primar um
einen theoretischen Rahmen der Bildforschung bemuiht und fur die Erarbeitung und Erfor-
schung des gesamten Spektrums von Bildlichkeit und Visualitat zusténdig ist, befassen sich
spezialisierte und soeben medienspezifische Ansatze mit der Untersuchung bestimmter
Bildaspekte, -merkmale und -typen (vgl. Lobinger 2012: 39; Sachs-Hombach 2014). Neben
Kunstwissenschaft, Psychologie, Semiotik, Medienpadagogik oder Philosophie kann auch
visuelle Kommunikationsforschung als eine spezielle bildwissenschaftliche Teildisziplin und

ein Forschungsfeld der Kommunikations- und Medienwissenschaft bezeichnet werden.

Obwohl visuelle Kommunikation als hochaktuelles Forschungsfeld charakterisiert werden
kann und in den letzten 20 Jahren ein steigendes Interesse an visuellen Kommunikations-
formen zu verzeichnen war, ist ihre Entwicklung zu einer ,Expertenwissenschaft® noch
l&ngst nicht abgeschlossen (vgl. Muller 2003: 13; Geise 2011: 39). Zwar ist das Visuelle in
unserem alltdglichen Leben nicht wegzudenken. Setzt man sich jedoch systematisch und
empirisch mit diesem Themenfeld auseinander, wird sofort klar, dass visuelle Kommunika-
tionsforschung nicht nur bedeutsam, sondern genauso wie ihr Untersuchungsgegenstand
Bild sehr facettenreich und komplex ist. Aus diesem Grund soll in folgenden Abschnitten
auf dieses Forschungsfeld und sein Analysegegenstand ausfihrlicher eingegangen wer-

den.
3.1.1. Visuelle Kommunikation und Bildkommunikation

Seit den 1990er Jahren ist eine zunehmende Institutionalisierung der visuellen Kommuni-
kationsforschung zu beobachten. Im deutschsprachigen Raum hat sich dieser Fachbereich
innerhalb der Medien- und Kommunikationswissenschaft dank der Fachgruppe ,Visuelle
Kommunikation® etabliert, die von der Deutschen Gesellschaft fur Publizistik- und Kommu-
nikationswissenschaft (DGPuK) im Jahr 2000 ins Leben gerufen wurde (vgl. Lobinger 2012:
42, 214). Nach dem Selbstverstéandnis der DGPuK (2015) prasentiert sich visuelle Kommu-
nikation als ,ein kommunikationswissenschaftlich orientiertes, explizit auch interdisziplinar
ausgerichtetes“ Forschungsfeld. |hr Gegenstandsbereich beinhaltet ,den gesamten Pro-

zess der Produktion, Distribution, Selektion und Prasentation visueller (Medien-)Angebote,
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die Rezeption als Zuwendung zu und Auswahl von visuellen (Medien-)Angeboten, die An-
eignung als Integration der visuellen Inhalte oder Medien in die Lebenswelt der Rezipieren-
den sowie die Wirkung visueller (Medien-)Angebote auf die Rezipierenden* (DGPuK 2015).
Das bedeutet, dass visuelle Kommunikationsforschung als eine spezielle Bildwissenschaft
aus der kommunikations- und medienwissenschaftlichen Perspektive massenmedial ver-
breitete Bilder in ihren Produktions-, Verarbeitungs- und Rezeptionsprozessen erforscht
und somit nur einen eingeschrénkten Bereich visueller Phdnomene berticksichtigt. Die Po-
litikwissenschaftlerin Marion Muller (2007: 24) bezeichnet visuelle Kommunikation ebenso
als ein Subfeld der Kommunikationswissenschaft und beschreibt ihr Forschungsfeld wie
folgt:

»Visual communication can be described as an expanding subfield of communication science that

uses social scientific methods to explain the production, distribution and reception processes, but

also the meanings of mass-mediated visuals in contemporary social, cultural, economic and po-

litical contexts. Following an empirical, social scientific tradition that is based on multidisciplinary

background, visual communication research is problem-oriented, critical in its method, and ped-

agogical intentions, and aimed at understanding and explaining current visual phenomena and
their implications for the immediate future.”

Dieser Definition zufolge bedient sich visuelle Kommunikation sozialwissenschaftlicher Me-
thoden, um Produktions-, Distributions- und Rezeptionsprozesse bildhafter Phdnomene zu
erklaren und diese in ihren sozialen, kulturellen, wirtschaftlichen und politischen Kontexten
zu beschreiben. Visuelle Kommunikationsforschung folgt einer empirischen, sozialwissen-
schaftlichen Tradition, die auf einem interdisziplindren Fundament ful’t (vgl. Muller 2007:
24). Der Forschungsgegenstand stellen dabei visuelle Phanomene dar, die sich in Form
von Bildern materialisieren. Damit grenzt Muller die visuelle Kommunikationsforschung von
dem Forschungsbereich interpersonaler nonverbaler Kommunikation ab, die auditive Ele-
mente und visuelle Eindriicke in Form von Mimik und Gesten umfasst, die nicht durch ein
materialisiertes Bild visualisiert werden (vgl. Mdller 2003: 14; Lobinger 2012: 45). Vor die-
sem Hintergrund wird deutlich, dass visuelle Kommunikation vor allem Bildkommunikation
ist, die die Befassung mit Medienbildern insbesondere aus kommunikations- und medien-
wissenschaftlichem Blickwinkel impliziert und als ,bildliche Mitteilung in einem kommunika-
tiven Prozess® (Aicher 1994: 8) bezeichnet werden kann. Damit stellt sich auch die zentrale
Frage: Was genau ein Bild darstellt und charakterisiert? Eine klare Abgrenzung der Bildde-
finition erscheint deshalb sowohl fiir die wissenschaftliche Betrachtung als auch fir die em-
pirische Analyse unerl&sslich. Unter Bezugnahme auf Kevin G. Barnhurst, Michael Vari und
igor Rodriguez (2004: 633) befindet sich Visuelle Kommunikationsforschung ,in branching
development® bzw. weist eine verzweigte Entwicklung auf. Sie stellt ein facettenreiches und
komplexes Forschungsfeld dar, das sozial-, geistes- und naturwissenschaftliche Beziige
aufweist und zwischen soziologischen, psychologischen, kunst-, kommunikations- und me-

dienwissenschaftlichen Ansatzen positioniert und verortet wird. Um der interdisziplindren
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Ausrichtung der visuellen Kommunikationsforschung Rechnung tragen zu kénnen, soll
auch der Bildbegriff zum einen schliissig, distinktiv und abgegrenzt und zum anderen viel-

seitig einsetzbar sein (vgl. Geise 2011: 55).

Bevor die Auseinandersetzung mit dem Bildbegriff erfolgt, sollen im nachsten Kapitel Be-
sonderheiten visueller Kommunikation und ihre Unterschiede zur Textkommunikation be-

leuchtet werden.

3.1.2. Unterschiede zur Textkommunikation

Im Vergleich zu textlicher bzw. verbaler Kommunikation besitzt visuelle Kommunikation ihre
eigene Logik, die sich von der sprachlich-narrativen Logik deutlich unterscheidet (vgl. Geise
2011: 27). Die Eigensinnigkeit visueller Phanomene hebt auch Thomas Knieper (2005: 37)

hervor:

~Wahrend wir Uber Semantik, Syntax und Pragmatik von Texten, tber deren Logik, Rezeption
und Wirkung vergleichsweise gut Bescheid wissen, befinden wir uns bei Bildern immer noch in
der Entdeckungsphase: Bilder werden vom menschlichen Sinnesapparat anders verarbeitet als
Texte, sie werden auf andere Art und Weise erinnert und sie folgen einer anderen, einer assozi-
ativen Logik [...].“

Dies erklart auch die Tatsache, dass im Gegensatz zu Texten, die deutlich weniger Streu-
verluste und eine geringe semantische Unbestimmtheit haben, Bilder zumeist komplex, am-
big und polysemisch sind. Die beiden Kanéle sind grundverschieden; sie weisen unter-
schiedliche Kapazitdten auf und beseitzen differente, eigentimliche Starken und Schwa-
chen. Wahrend Texte ethische Gesinnung, dsthetisches Empfinden und Wertvorstellungen
gut vermitteln kénnen, sind Bilder in ihrer Veranschaulichung von Imaginationen mit groRer
Detailtiefe unerlasslich. Des Weiteren gehéren zu Funktionen des Textes Verallgemeine-
rung, Analogienbildung, Betonung von Kontrasten, AuRerung von Hypothesen oder Vermu-
tungen. Handelt es sich allerdings um die Beschreibung von Sachverhalten und Gegen-
stdnden, kénnen Texte keineswegs genauso wie Bilder alles bis ins kleinste Detail unver-
kennbar und signifikant fassen. Keine so gute Bildbeschreibung kann das Bild selbst sub-
stituieren. Der Auffassung von Thomas Petersen und Clemens Schwender zufolge besteht
die Aufgabe des Textes darin, summarische und subjektive Bewertungen und Beurteilun-
gen, die fir den kommunikativen Abgleich von Bedeutung sind, zu vermitteln. Bilder ver-
sorgen dagegen den Bildbetrachter mit visuellen Details, die schlieRlich mental oder verbal

bewertet und interpretiert werden kénnen (vgl. Petersen, Schwender 2011: 20f.).

Ein weiterer Vorteil in Hinblick auf visuelle Phdnomene besteht darin, dass sie eher als
Texte die Aufmerksamkeit der Rezipierenden erregen kénnen, von diesen deutlich schnel-
ler aufgenommen und erfasst werden, Uber einen emotionalen Mehrwert verfligen und in
der Vermittlung von Einstellungen und Geflihlen wesentlich subtiler sind (vgl. Schierl 2005:

312ff.; Lobinger 2012: 75). In diesem Zusammenhang spricht man von ,Picture Superiority



Bild und Besonderheiten visueller Kommunikation 37

Effekt”, zu Deutsch ,Bildiberlegenheitseffekt’, der aus Medienwirkungsperspektive be-
trachtet im Rahmen des Wahrnehmungs- und Informationsverarbeitungsprozesses zu fin-
den ist. Nach diesem Effekt generieren Bilder ,hdhere Aktivierung als Texte, sie werden mit
geringerer kognitiver Kontrolle ganzheitlich und quasi-automatisch aufgenommen, extrem
schnell entschlisselt und verarbeitet, IAnger und besser erinnert sowie besser und schnel-
ler wieder erkannt® (Geise 2011: 26f.). Dieser Effekt findet seine Anwendung vor allem in
dem Bereich der Werbung und damit zusammenhangenden Kommunikationsstrategien
(vgl. Schierl 2005: 312).

Wenn es allerdings um die Analyse und Interpretation von Bildern handelt, besteht die Prob-
lematik visueller Kommunikationsforschung darin, dass Bilder, wenn sie wissenschaftlich
relevant werden sollen, zunachst in Beobachtungssatze umzuformulieren gilt. So soll nach
Bohnsack jede Beobachtung ,durch das Nadeléhr des Textes hindurch® (Bohnsack 2011b:
26). Auch Patrick Rdssler und Stephanie Geise sehen eine Herausforderung darin, Bildin-
formationen erst in Sprache Ubersetzten zu missen (vgl. Réssler, Geise 2013a: 280). Ka-
tharina Lobinger hebt ebenfalls hervor, dass Bilder und Texte differente Wahrnehmungs-
prozesse generieren und dementsprechend zu unterschiedlichen Zwecken eingesetzt wer-
den. lhre jeweils spezifischen kommunikativen Moéglichkeiten und Begrenzungen fuhren
dazu, dass sich eine Ubertragung vom visuellen in den verbalen Modus oder umgekehrt als
schwierig erweist (vgl. Lobinger 2012: 73). Bilder besitzen keine Syntax, die im Sinne einer
Grammatik fur die Sprache qilt (vgl. Sachs-Hombach 2006: 26). Vor diesem Hintergrund
stellten Geise und Réssler (2012: 347) Folgendes fest:

~Wahrend etwa die Grammatik der Sprache eine temporale Ordnung der Kommunikationsele-
mente voraussetzt und damit die zeitliche Vor- und Nachordnung der verbalen Informationen die
inhaltliche Bedeutungszuweisung determiniert, folgt die Informationsverarbeitung bei Bildern ei-
ner analogen, raumlich-assoziativen Logik, einer ,rdumlichen Grammatik®.”

Zwar sind Texte genauso wie Bilder vom Problem der Bedeutungsoffenheit betroffen. Die
Linearitdt und Sequentialitdt von Texten erlaubt jedoch ihre einfachere Analyse, indem
diese unkompliziert und problemlos in Satze und einzelne Wérter zerlegt werden kénnen
(vgl. Lobinger 2012: 220). Bilder weisen dagegen einen simultanen Charakter auf und trans-
portieren deshalb Bedeutungen ,nicht nur Gber die abgebildeten Bildelemente, sondern
auch dber die jeweilige rdumliche Anordnung der Bildelemente zueinander. Vernachlassige
man die Bedeutung der einzelnen Objekte und ihre Beziehung zueinander, bliebe damit
letztlich auch der Informationsgehalt des Bildes verschlossen” (Geise, Rdssler 2012: 347,
Hervorheb. i. Original, zit. nach Wilking 1990: 54). Dies hatte auch Gottfried Boehm im Sinn,
als er Folgendes feststellte: ,Wer den Text hinter dem Bild aber allzu stark betont, landet
unweigerlich bei einer Dominanz der Sprache, die das Bild — im wértlichen Sinne —in seinen
Méglichkeiten ,ibersieht™. (Boehm 2005: 35)
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Der folgende Abschnitt widmet sich deshalb der Betrachtung von Spezifika des Bildes und
seinen inharenten Merkmalen. Dabei soll ein Bildbegriff festgelegt werden, der auf Medien-
bilder im kommunikations- und medienwissenschaftlichen Kontext zugeschnitten werden

soll.
3.2. Was ist ein Bild? — Versuch einer Anndherung an die Bilddefinition

Wenn man sich mit der Frage ,Was ist ein Bild?“ auseinandersetzt, kommt diese zunachst
trivial und sehr einfach vor. Denn nahezu jede Person kann ziemlich genau sagen, was
unter einem Bild zu verstehen oder in welchem Fall ein Bild als solches zu bezeichnen ist.
Versucht man aber eine prazise Definition von Bild zu formulieren, erweist sich dieses Un-
terfangen als komplex und schwierig. Denn sowohl im alltdglichen Sprachgebrauch als
auch in der wissenschaftlichen Diskussion kommen unterschiedlich weitreichende Explika-
tionen des Terminus Bild zum Tragen (vgl. Lobinger 2012: 47). Es existiert eine ganze
Reihe von Bildtheorien, vorwiegend aus den Bereichen der Philosophie, Semiotik, Kunst-
wissenschaft und Psychologie visueller Wahrnehmung, die auch eine Vielzahl an Interpre-
tationen von Bildbegriff und Bildversténdnis herbeifiihren (vgl. Geise 2011: 56). Ahnlich
kommt der Bildbegriff auch in der deutschen Sprache nicht nur in unterschiedlichsten Be-
reichen und Disziplinen wie z. B. Mathematik, Medizin, Psychologie, Musik, Film und The-
ater zum Einsatz, sondern wird auch mit diversen Phdnomenen wie Gemalden, Fotografien,
Zeichnungen, Piktogrammen, bildlichen Ausdriicken und Metaphern, Spiegelbildern, Trau-
men, ldeen und Eindriicken in Verbindung gebracht (vgl. Miiller 2003: 18; Bibliographisches
Institut GmbH 2013d).

Der US-amerikanische Sprachwissenschaftler William John Thomas Mitchell, der bereits
1986 in seinem Werk ,Iconology. Image, Text, Ideology.” der Frage ,Was ist ein Bild?“ nach-
gegangen ist, unterstreicht ebenso den Gedanken, dass die Bedeutung des Wortes Bild
mehrdeutig ist (siehe dazu Mitchell 1986: 7-46; Mitchell 1990: 17-68; Mitchell 2008: 15-77).

,ES kann sowohl einen physischen Gegenstand (ein Gemélde oder eine Skulptur) als auch eine
mentale, imaginare Entitat bezeichnen, eine psychologische /Imago, den visuellen Inhalt von
Traumen, Erinnerungen und der Wahrnehmung. Es spielt in den visuellen wie auch den verbalen
Klnsten eine Rolle — als Name flir den dargestellten Inhalt eines Bildes oder fiir dessen gesamte
formale Gestalt [...]; oder es kann als ,verbales lkon' ein verbales Motiv, einen benannten Ge-
genstand oder eine benannte Eigenschaft, eine Metapher oder eine andere ,Figur’ oder gar die
formale Totalitét des Textes bezeichnen.“ (Mitchell 2008: 18. Hervorheb. i. Original)

Ein solch flexibles und weit gefasstes Verstandnis von Bild ist fur die visuelle Kommunika-
tionsforschung sehr ungenau und muss deshalb eingegrenzt und differenziert werden. Fur
die vorliegende Arbeit, die sich mit medial (vor allem durch Internet) vermittelten Bildern
befasst, soll ein Bildbegriff formuliert werden, der eine kommunikations- und medienwis-

senschaftliche Betrachtungsweise zuldsst und sich dabei auf eine bestimmte Art von (Me-
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dien-)Bildern fokussiert, ,ohne dem Anspruch, Bilder insgesamt zu erkléren, gerecht wer-
den zu wollen bzw. gerecht werden zu missen® (Lobinger 2012: 48). In weiteren Ausflih-
rungen werden neben der Formulierung der Bilddefinition auch besondere Merkmale bzw.
Spezifika des Mediums Bild wie ,Ambiguitat* und ,Polysemie®, abbildlicher und sinnbildli-
cher Charakter der Bilder sowie auch ,Relativitat des Bildes” betrachtet, die nach Mitchell
»in sozialen und kulturellen Praktiken verankert [sind] und [...] in einer flr unser Verstehen
— nicht nur des Wesens der Bilder, sondern auch der jetzigen oder kiinftigen Natur des
Menschen — grundlegenden Geschichte [wurzeln]* (Mitchell 1990: 18; Mitchell 2008: 19).

3.2.1. Welches Bild? — Materialitdt und massenmediale Verbreitung als grundle-
gende Aspekte eines kommunikations- und medienwissenschaftlichen Bild-

begriffs

Wie bereits festgehalten wurde, ist die Definition von Bild sehr weitreichend und stellt eine
breite Palette an den darunterfallenden bildlichen Phinomenen dar. Einen guten Uberblick
Uber die Vielfalt bildlicher Erscheinungen bietet die von Mitchell entworfene Ubersicht der
funf Bildkategorien: grafische, optische, perzeptuelle, geistige und sprachliche Bilder. Dabei
geht Mitchell davon aus, dass alle Phanomene, die den Namen Bild tragen, nicht zwingend
etwas Gemeinsames haben muissen. Die zuweilen fehlenden Bertuhrungspunkte zwischen
verschiedenen bildlichen Erscheinungen macht er am Beispiel eines genealogischen Fa-
milienstammbaums anschaulich. So betrachtet Mitchell Bilder als eine weit verzweigte Fa-
milie, ,die sich zeitlich und rdumlich auseinandergelebt und in diesem Prozess grundle-
gende Veranderungen durchgemacht hat* (Mitchell 1990: 19; Mitchell 2008: 20).

BILD
Ahnlichkeit
Ebenbild
|
[ I I I I

GRAFISCH OPTISCH PERZEPTUELL GEISTIG SPRACHLICH
Gemalde, Spiegel, Sinnesdaten, Trédume, Metaphern,
Zeichnungen etc.  Projektionen "Formen”, Erinnerungen, Beschreibungen
Statue, Plane Erscheinungen Ideen,

Vorstellungsbilder

(Phantasmata)

Abb. 3: Familienstammbaum der Bilder nach Mitchell (1990: 20; 2008: 20)

Jede Bildkategorie stellt einen Zweig des Familienstammbaums dar und wird von einer be-
stimmten Fachrichtung untersucht. So sind graphische, plastische und architektonische Bil-
der Forschungsgegenstand der Kunstgeschichte; optische Bilder sind der Physik zugeho-

rig; perzeptuelle Bilder fallen in das Grenzgebiet etlicher Disziplinen an, die ,die Grenze
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zwischen physischen und psychologischen Darstellungsformen der Bildlichkeit heimsu-
chen® (Mitchell 1990: 20; Mitchell 2008: 21); geistige Bilder werden im Bereich der Psycho-
logie und Erkenntnistheorie untersucht und sprachliche Bilder sind Forschungsgegenstand
der Linguistik und Literaturwissenschaft (vgl. Mitchell 1990: 18f.; Mitchell 2008: 21). Mit-
chells Ubersicht tiber mannigfaltige Merkmalsauspréagungen der bildlichen Phdnomene ver-
anschaulicht nicht nur, wie weitreichend der Terminus Bild ist, sondern gibt auch Aufschluss
daruber, dass die Auseinandersetzung mit einem weiten, allgemeinen Bildbegriff fir die
visuelle Kommunikationsforschung nicht prazisiert genug und keineswegs gewinnbringend
ist. Zudem wird anhand des Stammbaums der Bilder ersichtlich, dass es sich in Hinblick
auf das Kriterium Materialitdt um zwei Bildarten handelt: Bei graphischen und optischen
Bildern geht es um materielle und bei perzeptuellen, geistigen und sprachlichen Bildern um
immaterielle Bilder (vgl. Lobinger 2012: 50; Muller 2003: 18; Wolf 2006: 109; Geise 2011:
61).

Die Unterteilung aller Bildphdnomene in externe bzw. materielle und interne (mentale) bzw.
immaterielle Bilder nimmt auch Klaus Sachs-Hombach in seiner Erérterung Uber die Be-
schaffenheit der Bilder vor. Diese beiden Bereiche stehen miteinander in einem unmittelba-
ren Zusammenhang. So kénnen z. B. aus externen Bildern interne abgeleitet werden, wenn
man etwa in einer unbekannten Gegend anstatt die Karte in die Hand zu nehmen diese in
Erinnerung ruft. Und umgekehrt kdnnen interne bzw. mentale Bilder in externe konvertiert
werden, wenn man diese durch Ol, Stein, Zelluloid oder in Pixel als materialisiertes Bild
abbildet und visualisiert (vgl. Sachs-Hombach 2006: 244; Sachs-Hombach 2002: 15; Miiller
2003: 14). Sachs-Hombach bestreitet zwar nicht die Mdoglichkeit der Formulierung eines
allgemeinen Bildbegriffs, der die beiden Bildbereiche impliziert, sieht allerdings ,ihre unkri-
tische Vermischung eher verwirrend als klarend“ (Sachs-Hombach 2002: 15). Da immate-
rielle Bilder auf inneren und somit auch auf privaten imaginativen Prozessen und Vorgén-
gen fulRen und sich dadurch auf einem fiir die Forschung schwierig zuganglichen Gelande
befinden, empfiehlt Sachs-Hombach fiir die Allgemeine Bildwissenschaft einen Bildbegriff
i. e. S. als Anhaltspunkt zu verwenden, der interne bzw. immaterielle Bilder ausschlief3t (vgl.
Sachs-Hombach 2006: 37; Sachs-Hombach 2002: 15; Wolf 2006: 109; Lobinger 2012: 50).
Nach so einer Definition lassen sich Bilder Sachs-Hombach zufolge ,als artifiziell herge-
stellte oder bearbeitete, flachige und relativ dauerhafte Gegensténde charakterisieren, die
in der Regel innerhalb eines kommunikativen Aktes zur Veranschaulichung realer oder
auch fiktiver Sachverhalte dienen® (Sachs-Hombach 2006: 74). Mit den Merkmalen Materi-
alitat, Artifizialitat und Persistenz grenzt er den Bildbegriff i. e. S. von solchen bildlichen
Erscheinungen wie bspw. Sprachbildern, Vorbildern und Spiegelbildern ab, die stets imma-
terieller Natur und nicht artifiziell geschaffen sind bzw. nicht bearbeitet werden kénnen; oder

auch von den sogenannten Wolkenbildern, bei denen es sich um ein flichtiges und nicht
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wiederholt wahrnehmbares Ph&dnomen handelt (vgl. Sachs-Hombach 2005: 13). In dieser
Bilddefinition von Sachs-Hombach sieht allerdings Stephanie Geise die Verwendung des
Wortes ,Gegensténde” etwas problematisch. ,Reale oder fiktive Bilder beziehen sich nam-
lich in der Regel nicht nur auf Gegenstande, sondern auf komplexe Sujets von Gegenstén-
den, Menschen, Landschaften, Situationen, Handlungen, Farben, Formen.“ (Geise 2011:
58. Hervorheb. i. Original) Nichtsdestotrotz ist so eine Definitionsabgrenzung fir die Kom-
munikations- und Medienwissenschaft gut geeignet, da es hier primar um die Informations-
Ubermittlung mittels Massenmedien wie Internet, Rundfunk, Zeitungen, Zeitschriften, Bu-
cher etc. geht. Wie Thomas Knieper (vgl. 2005: 37) festhalt, kommt aufgrund der massen-
medialen Spezifika den manifesten Informationstragern Text und Bild eine zentrale Bedeu-
tung zu. Taktile, gustatorische, olfaktorische und thermische Botschaften spielen in der vi-

suellen Kommunikationsforschung eine nachrangige Rolle.

Der Schweizer Kommunikationswissenschaftler und Medienpaddagoge Christian Doelker
geht einen Schritt weiter. Unter Bezugnahme an den Familienstammbaum der Bilder von
Mitchell entwickelt er ein starker an der Kommunikationswissenschaft ausgerichtetes Mo-
dell zur Beschreibung von Bildlichkeit. Hierflr differenziert er drei Ebenen, Wahrnehmungs-
inhalt, Original/Unikat und Kommunikat, die mit unterschiedlichen Bildauspragungen korre-
lieren. Der Wahrnehmungsinhalt bezeichnet Doelker als ,,Perzept®, das flr das immaterielle,
ausschlieBllich in der Wahrnehmung existierende innere Bild bzw. Denkbild einer Person
oder den Wahrnehmungsinhalt eines Ausschnittes aus der Wirklichkeit steht. Diese men-
tale und individuelle Bildgestalt kann erst dann anderen Personen sichtbar und zugénglich
gemacht werden, wenn sie materialisiert und visualisiert wird. Auch Doelker unterstreicht
die Unabdingbarkeit des Kriteriums Materialitat, wenn es um die Festlegung eines engen,
auf die Kommunikationswissenschaft zugeschnittenen Bildbegriffs geht, der interne bzw.
nicht-materielle Bilder ausschlie3t. Auf der Bildebene ,Original/Unikat® wird das Perzept
mithilfe von drei idealtypischen Mdglichkeiten in eine materielle, manifeste Form gebracht:
Als Abbild im Sinne von Nachbildung der Wirklichkeit, als Eigengestaltung mit bzw. ohne
Bezug zu einer bestehenden Wirklichkeit und als direkte Ubernahme eines authentischen
Ausschnitts aus der bestehenden Wirklichkeit (z. B. Fixierung der Ausschnitte aus der Na-
tur). Die letztere Ubertragungsmdglichkeit spielt fir die Kommunikations- und Medienwis-
senschaft, deren Forschungsinteresse primar massenmedial verbreitete Abbilder darstel-
len, eine nachrangige Rolle. Zwischen diesen drei idealtypischen Ubertragungsméglichkei-
ten gibt es eine Reihe von Misch- und Ubergangsformen. So kann z. B. eine Fotografie
nicht automatisch als Abbild von Wirklichkeit gelten. ,Wenn durch das Arrangement vor der
Kamera Wirklichkeit inszeniert und/oder durch die Gestaltungmittel der Kamera oder an-
dere Bearbeitungsmdglichkeiten eine Fotografie formal veréndert wird, verschiebt sich die

Fotografie auf andere Positionen®, so Doelker (1997: 183).
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Wahrnehmungsinhalt Original/Unikat Kommunikat

Abbild
Nachbildung einer
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Vervielféltigung
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Inneres Bild
Idee

Ubernahme
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Ausschnitts aus der be-
stehenden Wirklichkeit

Abb. 4: Bildmodell nach Doelker (1997: 180)

Die letzte Bildebene ,Kommunikat“ wird von Doelker als Reproduktion bezeichnet und stellt
die technische Wiedergabe und Vervielfaltigung eines Originals dar. Somit fihrt er einen
weiteren ausschlaggebenden Parameter ,Kommunizierbarkeit* ein, der fiir den engeren
Bildbegriff im kommunikations- und medienwissenschaftlichen Sinne von essentieller Be-
deutung ist (vgl. Lobinger 2012: 53). Da jede Reproduktion von Originalen eine Variabilitat
des Formats hervorbringt (z. B. Wirklichkeitsverdnderung der Kunstwerke in einem Kunst-
katalog) und gewisse Bilder (z. B. Landschaftskunst oder Scharrbilder) ohne die technische
Transferierung nicht hinreichend wahrzunehmen sind, nennt Doelker weitere unabdingbare
Kriterien fur Bildlichkeit: Begrenzung und Transferierbarkeit. Zusammenfassend hélt er fest,
dass ein Bild sowohl als Original/Unikat als auch Reproduktion auftreten kann. Perzepte
selbst kdnnen nicht als Bilder charakterisiert werden, da sie noch keine Veraul3erung er-
fahren haben und in immaterieller Form vorliegen. Als Bild bezeichnet Doelker (1997: 187)
schlieBlich ,eine zum Zweck der Betrachtung oder Versténdigung hergestellte visuelle Kon-
figuration. In diese Definition sind die Kriterien der Begrenztheit, der Transferierbarkeit und
der Reproduzierbarkeit eingeschlossen.“ So wird nach Doelker eine aus gro3er Hohe be-
trachtete optische Konstellation erst dann zum Bild, wenn sowohl ihre fotografische Auf-
nahme (Bedingung der Herstellung) als auch ihre anschlieRende Darbietung vor Betrach-
tern erfolgt ist (vgl. Doelker 1997: 187). Die Kommunizierbarkeit und die Materialitat sind

nach Doelker das, was ein Bild GUberhaupt ausmacht. Sein Bildmodell liefert somit wichtige
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Ansatze fir den Begriff eines Medienbildes, da er den Schwerpunkt bei der Formulierung

des Bildbegriffes auf die Ubertragbarkeit von Bildern legt.

Annlich stellt auch Knieper fest, dass primar massenmedial verbreitete (Ab-)Bilder fur die

Kommunikationswissenschaft von Bedeutung sind.

LDiese an ein Tradgermedium gebundenen Bilder kann man auch als Medienbilder etikettieren.
Sie zeichnen sich zundchst durch ihre mediale Verbreitung aus, die insbesondere durch Repro-
duktion und Distribution charakterisiert ist. Medienbilder sind dabei nicht isoliert, sondern sind in
ein intra- als auch intermediales Umfeld eingebettet und damit kontextualisiert.“ (Knieper 2005:
40)

Knieper hebt hier die Wichtigkeit der bildbegleitenden Kontexte innerhalb eines Mediums
hervor, die notwendige Interpretationsmuster fir die Bildwahrnehmung liefern und die Viel-
deutigkeit der Bilder einschrénken sollen (vgl. Knieper 2005: 40). Auf die Rolle der Kon-
textabhangigkeit der Bilder wird in Kapitel 3.2.4 ndher eingegangen.

3.2.2. Doppelnatur von Bildern: Abbild- und Denkbildcharakter

In den vorangegangenen Ausfiuihrungen wurde deutlich, dass angesichts der groRen The-
menfille, die materielle Bilder der theoretischen Diskussion bieten, werden immaterielle
bzw. mentale Bilder aus der engen Bilddefinition bis auf Weiteres ausgeschlossen. Zusam-
men mit der Politikwissenschaftlerin Marion G. Mller vertritt diese Arbeit jedoch den Stand-
punkt, dass sowohl externe als auch interne Bilder als Gegenstand visueller Kommunikati-
onsforschung zu betrachten sind. Ein dadurch entstehendes Dilemma, durch nicht materiell
greifbare Bilddefinitionen eine begriffliche Unschérfe herbeizufiihren oder bei der vollstan-
digen Exklusion immaterieller Bilder die visuelle Kommunikationsforschung zur reinen Ma-
terialkunde herabzumindern, versucht Mduller auf zweierlei Weise zu l6sen. Einerseits
spricht sie davon, dass sich visuelle Phdnomene in Form von Bildern materialisieren mis-
sen, um Untersuchungsgegenstand visueller Kommunikationsforschung zu sein. Rein im-
materielle Bilder, die keine Vergegensténdlichung erfahren, schlief3t sie von vornherein aus.
Das heil3t, dass die Materialitat ein wichtiges Einschlusskriterium ist, wenn es um die Fest-
legung eines engen Bildbegriffs geht. Andererseits greift Miller auf das ikonologische Bild-
verstandnis zurlick, nach dem alle Bilder eine Doppelnatur aufweisen (vgl. Miller 2003: 14,
18, 20). Der Kunsthistoriker und Kulturwissenschaftler Aby Warburg (1866-1929), der sich
dem Bildbegriff Gber den Vorgang des Verstehens zu nahern suchte, vertrat den Stand-
punkt, dass es bei Bildern zwischen Abbildcharakter und Denkbildcharakter zu differenzie-
ren ist. Diese beiden Bildebenen sind auch fest miteinander verbunden. Abbilder sind nach
Warburg Ausdruck von geistigen Denkbildern und stellen im Rezeptionsprozess eine kom-
plexe Bezugsquelle fiir die Rekonstruktion von Denkbildern dar. So gibt es zu jedem Abbild
unterschiedliche Denkbilder. Allerdings ruft nicht jedes Denkbild Abbilder hervor (vgl. Knie-
per 2005: 39; Muller 2003: 20). Unter Abbildern wird hier zun&chst die materialisierte Form
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von Wahrnehmungsinhalten gemeint, die noch nichts tber eine mégliche Ahnlichkeit oder
Unéhnlichkeit mit einem Wahrnehmungsinhalt aussagen (vgl. Lobinger 2012: 69). Der Du-
alismus von Bildern wird auch in der Semiotik berlicksichtigt, die die bildwissenschaftliche
Diskussion in der Kommunikationswissenschaft entscheidend beeinflusst hat. So hebt z. B.

Michel hervor, dass Bilder gleichzeitig als Abbilder und Sinnbilder fungieren.

,Neben ihrer Abbildungsfunktion, in der sie aufgrund einer Ahnlichkeitsrelation als ,Ersatzreiz’
[...] fur die abgebildete Szene wirken, kénnen sie zum ,Anlass’ [...] komplexerer Sinnzuschrei-
bungen werden, die die Abbildungsfunktion tbersteigen. Aus dem Abbild wird in dieser Perspek-
tive ein Sinnbild.“ (Michel 2007: 93)

In der Bildanthropologie nimmt Hans Belting eine radikale Stellung ein, indem er den
menschlichen Korper als ein lebendes Tragermedium, einen Ort der mentalen Bilder, be-
trachtet. Beim Verlassen des menschlichen Kérpers werden immaterielle Bilder in Gemal-
den, Skulpturen, Fotografien und sonstigen Bildnissen visualisiert und materialisiert (vgl.
Schuch 2012: 44; Belting 2001: 12f.). Ahnlich geht auch Urs Miiller in seinen Uberlegungen
davon aus, dass es eine direkte Beziehung zwischen materieller und mentaler (Bilder-)Welt
bestehe und die letztere nur unméglich auszuschlielen sei. ,Obwohl die mentale Welt auf
materiellen Grundlagen beruht, l1asst sie sich nicht auf die materielle reduzieren und folglich
auch nicht rein physikalisch erfassen.” (Miller 2007: 16) Um Bildbedeutungen erschlie3en
zu kénnen, ist der Zugang zu immateriellen Bildern Uber eine detaillierte Analyse und Inter-
pretation der materiellen Bilder erforderlich. Die materiell sichtbaren (Ab-)Bilder und ihre
Motive stellen eine Verbindung zu den immateriellen, unsichtbaren Bildern her (vgl. Kappas,
Miiller 2006: 11ff.). Darin bestehe die zentrale Aufgabe der Kommunikationswissenschaft,
so Claudia Maria Wolf (2006: 120), ,den versteckten Bedeutungsgehalt von bildhaften Dar-

stellungen offenzulegen®.
3.2.3. Sinn von Bildern, ihre visuelle Evidenz und Polysemie

Der Begriinder der modernen Semiotik Charles Sanders Peirce (1839-1914) postulierte,
dass jedes beliebige Phanomen zwar als Zeichen fungieren kann, ist aber erst dann als
Zeichen zu charakterisieren, wenn es als solches interpretiert wird. Das bedeutet in erster
Linie, dass die Interpretation als eine Voraussetzung fir die Zeichenhaftigkeit einen
menschlichen Interpreten impliziert (vgl. N6th 2000: 62). Aus der semiotischen Perspektive
betrachtet, weisen Bilder einen Zeichencharakter auf und sind genauso wie Zeichen auf
einen aktiven Beitrag der Rezipierenden angewiesen, um Uberhaupt als Bilder identifiziert
und interpretiert werden zu kénnen. Ausgehend von Volli und Huxford kommt dem Interpre-
ten im Kommunikationsprozess eine entscheidende Rolle zu, ,die Absicht des Senders zu
erschlie3en, die Botschaft zu deuten, darauf zu reagieren oder sie abzuweisen* (Volli 2002:

7. Hervorheb. i. Original; vgl. auch Huxford 2001: 47f.). Wie Michel unter Bezugnahme auf
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Hans-Georg Gadamer (1900-2002) feststellte, weist der Sinn vor dem Verstehensakt kei-
nerlei Existenz bzw. Anwesenheit auf und ,,wartet’ nicht ,abholbereit’ im Bild auf Rezipie-
renden. Verstehen ist daher [...] nicht als ein ,Finden von Sinn‘ im Bild zu betrachten, son-

dern als ein ,Einlegen von Sinn“.“ (Michel 2006: 21. Hervorheb. i. Original)

Trotz der anschaulichen Evidenz und ikonischen Exaktheit, die beim Betrachten des Bildes
gleich zu erkennen geben, was auf dem Bild veranschaulicht wird, zeichnen sich Bilder
durch eine semantische Unbestimmtheit und Offenheit des Sinnes aus. ,Erst im Prozess
der Bildrezeption, d. h. in der Auseinandersetzung der Rezipierenden mit einem Bild ent-
steht der Sinn — und verandert sich mit ihnen.“ (Michel 2006: 11). Dies fuhrt zu einer Fille
an Bedeutungszuweisungen bzw. einer Pluralitdt der unterschiedlichen Sinnbildungen flr
ein und dasselbe Bild (vgl. Michel 2006: 11). In der semiotischen Zeichentheorie von Fer-
dinand de Saussure (1857-1913) lasst sich dies so beschreiben, dass Signifikanten, die
das Bild als materiellen Zeichentrager charakterisieren, im Laufe des Rezeptions- und Ver-
stehensprozesses Signifikate als immaterieller Zeicheninhalt des Bildes zugeordnet werden
(vgl. North 2000: 73ff.; Michel 2006: 21). Roland Barthes (1915-1980) zufolge ist ,jedes Bild
polysemisch, es impliziert eine unterschwellig in seinen Signifikanten vorhandene ,fluktuie-
rende Kette' von Signifikaten, aus denen der Leser manche auswahlen und die Ubrigen
ignorieren kann“ (Barthes 1990: 34). Im Gegensatz zu Saussure, der auf die Arbitraritat des
Zeichens verweist, stellt Michel ausgehend von Roman Jakobson (1896-1982) fest, dass
die Verbindung von bildlichen Signifikanten und Signifikaten keineswegs arbitrér verlauft,
sondern ,durch Lernen und Gewohnheitsbildung konventionalisiert und im Rahmen einer
Gemeinschaft von Zeichenverwendern sozial fundiert [ist]* (Michel 2006: 21). Sie ful3t ndm-
lich auf den Konventionen einer sozialen Gemeinschaft und ist im Erleben der Rezipieren-

den verankert.

Andreas Schelske hat ebenso darauf hingewiesen, dass sich die polypragmatische Inter-
pretation eines Bildes in sozialen und kulturellen Interpretationskontexten griindet. ,Bei mo-
nosemantischer Bezeichnungsfunktion sind Bilder in vielen Féllen ikonische Polyseme, d.
h. sie erlangen kontextabhangig anhand einer gesellschaftsgebundenen ,Theorie’ und di-
verser individueller Praktiken unerwartbar viele Deutungen.” (Schelske 1997: 135.) Neben
Schelske, der Bilder als kulturell hergestellte und durch eine im Begriff der Kulturgeschichte
erfasste Zeitspanne transportierte Zeichen bezeichnet (vgl. Schelske 1997: 8), sind auch
weitere Autoren wie z. B. Mitchell, Kress, van Leeuwen, Frank, Sachs-Hombach, Doelker
und Geise der Auffassung, dass unser theoretisches Verstandnis der Bildlichkeit keinesfalls
transparent und universal ist, sondern in unseren spezifischen sozialen und kulturellen
Praktiken verankert ist und deshalb auf zeitlichen, raumlichen, kulturellen, sozialen und in-
dividuellen Wahrnehmungsdifferenzen ful3t (vgl. Mitchell 1990: 18; Mitchell 2008: 19; Kress,
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van Leeuwen 2006: 4; Frank, Sachs-Hombach 2006: 185; Doelker 1997: 47; Sachs-Hom-
bach 2006: 181; Geise 2011: 66f.; Lobinger 2012: 63).

Sowohl bei der Einschrankung der Offenheit und Mehrdeutigkeit von Bildern als auch bei
der Bedeutungszuweisung kommt eine entscheidende Rolle Bildkontexten zu, in denen Bil-
der produziert, verwendet, Ubertragen und rezipiert werden. Aus diesem Grund wird im

nachsten Kapitel auf die Kontextabhéngigkeit von Bildern néher eingegangen.
3.2.4. Kontextabhéngigkeit von Bildern und Einschrénkung der Polysemie

Wie ein altbekanntes Sprichwort besagt, sagt ein Bild mehr als tausend Worte. Mit Petersen
und Schwender (2011: 20) ist darauf gleich zu erwidern: ,Doch wir wissen [oft] nicht wel-
che®. Schierl weist sogar eindeutig und kompromisslos darauf hin, dass sich dieses Sprich-
wort als verkehrt und unrichtig erweist. ,[D]enn ein Bild sagt gar nichts, es kann lediglich
nur etwas darstellen. Eine Aussage kann sich erst im Zusammenhang ergeben.“ (Schierl
2001: 219) Ahnlich verdeutlicht auch Ernst Gombrich (1909-2001) mit seiner Behauptung
~pictures cannot assert” (1982: 175), dass Bilder ohne eine textliche Unterstiitzung keinerlei
Aussagen machen kdnnen. Das liegt vor allem daran, dass Bilder im Gegensatz zu Texten
zu viel darstellen. ,Als visuelle Aussage genommen, ist das — gemessen am Informations-

mal} der ausgeschlossenen Méglichkeiten — nichts!®, so Helmut F. Spinner (2002: 196).

Wie bereits im vorangegangenen Kapitel angesprochen wurde, kénnen Bilder zwar auf-
grund ihrer visuellen Evidenz besser als jedwede verbale Beschreibung bestimmte konkrete
Gegenstande wiedergeben, sind aber in hohem MalRe ambivalent und beinhalten interpre-
tative Llcken, die fir verschiedene Bedeutungszuweisungen offen sind (vgl. Lobinger
2012: 74). Nur die entsprechende kontextuale Einordnung von Bildern kann ihre semanti-
sche Unbestimmtheit einschrénken, indem ,wir uns unter vielen Inhalten, die wir einem Bild
korrekterweise zuschreiben kénnen, fir einen bestimmten Inhalt entscheiden® (Sachs-
Hombach 2006: 175). Die Kontextbedingungen sind deshalb fir die Spezifikation des Bild-
inhaltes innerhalb einer bestimmten Interpretationsumgebung verantwortlich. Sachs-Hom-
bach nennt in diesem Zusammenhang drei pragmatische Aspekte, die bei der Festlegung
der Bildbedeutung ausschlaggebend sind: Bildkotext, Bildkontext und Typikalitat der darge-
stellten Bildeigenschaften. Die kotextuelle Determination des Bildinhaltes erfolgt im We-
sentlichen Uber die Gestaltgesetze und stellt die Summe der Bildelemente dar, ,die sich
innerhalb der Bildflache (bei Filmen auch zwischen verschiedenen Bildern) ausmachen las-
sen und die etwa durch einen Rahmen begrenzt werden“ (Sachs-Hombach 2006: 175).
Typikalitdtsstandards sind mental reprasentiert und sowohl individuell als auch kulturell va-

riabel. Zudem kann auch die Typikalitdt der dargestellten Bildeigenschaften je nach Le-
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benswelt und entsprechenden Wahrnehmungskompetenzen variieren (vgl. Sachs-Hom-
bach 2006: 176f.). Der Bildkontext spielt im Sinne einer Verwendungsumgebung eine es-
sentielle Rolle. Er liefert einen Interpretationshorizont, der den Inhalt eines Bildes je nach
Verwendungskontext in differenter Weise zu bestimmen erméglicht. Auf diese Weise kom-
men die meisten denkbaren Interpretationen aufgrund dominanter Kontextbedingungen i.
d. R. gar nicht erst in Betracht (vgl. Sachs-Hombach 2006: 175f.).

»vor allem wird zumindest in vielen Fallen erst durch den Kontext sichergestellt, um welchen
Gegenstand es sich im Einzelnen handelt. Der Kontext muss zudem regeln, ob auf einzelne Ge-
genstande oder auf eine Gegenstandsklasse Bezug genommen wird. SchlieBlich ist nur Gber den
Kontext zu entscheiden, welche der Charakterisierungen des Bildes eine nominatorische und
welche eine pradikatorische Funktion haben. All diese mangelnden Bestimmtheiten sind daftr
verantwortlich, dass wir Bilder sehr unterschiedlich interpretieren kénnen, sie also in der Regel
vieldeutig bleiben.“ (Sachs-Hombach 2006: 274)

Zu Bildkontexten, die fir die Bedeutungszuweisung ausschlaggebend sind, zahlen laut
Sachs-Hombach sowohl Bildunterschriften und sprachliche Erlduterungen, in denen die ex-
pliziten Verstehenshinweise zu finden sind, als auch unterschiedliche Bildtypen und Bild-
medien, die kontextuelle Anhaltspunkte in impliziter Weise beinhalten (vgl. Sachs-Hombach
2006: 262). Die Berlicksichtigung des Bildkontextes erweist sich allerdings erst dann plau-
sibel und fruchtbar, wenn dieser ,nicht nur im Sinne einer Bild-Text-Relation gedacht wird
[...], sondern die Md&glichkeit einer Bild-Bild-Relation einbezogen wird“ (Geise, Rdssler
2012: 357). Zwar kann zuweilen nur der textliche Kontext Aufschluss darliber geben, ob es
sich z. B. bei der abgebildeten Person um einen Prominenten oder seinen Doppelgénger
handelt. Um allerdings der Eigensinnigkeit des Bildes Rechnung tragen zu kénnen, soll das
sprachlich-textliche Vorwissen soweit wie mdglich ausgeklammert werden (vgl. Geise,
Réssler 2012: 358; Bohnsack 2009b: 955. Mehr zur Problematik der Marginalisierung von
bildlichen Phdnomenen siehe Kapitel 4.1. Zur Eigenlogik des Bildes siehe Kapitel 3.3.2).
Aus diesem Grund sollen primar Kontexte in Betracht gezogen werden, die kontextuelle

Verstehenshinweise in impliziter Weise vermitteln.

Neben dem kulturellen Rezeptionskontext, wie im vorigen Kapitel beschrieben wurde,
kommt dartiber hinaus dem medialen Kontext der Botschaft eine wichtige Rolle zu. Bilder
erflllen stets einen kommunikativen Zweck, um eine bestimmte Botschaft bzw. Bedeutung
zu Ubertragen. Unter Bezugnahme auf Watkins weist Lobinger darauf hin, ,dass die Aus-
sage eines zunachst vieldeutigen, unterschiedlich interpretierbaren und kulturell spezifi-
schen Bildes durch den Einsatz in bestimmten medialen Settings mit bestimmten Zeiten
und Funktionen konkretisiert und fixiert wird“ (Lobinger 2012: 67). Um die Erfassung von
Bildbedeutungen zu erméglichen, ist die Berticksichtigung von Produktions-, Rezeptions-,
Vermittlungs- und Deutungskontexten fur die Kommunikations- und Medienwissenschaft
von besonderer Relevanz. Hierfur hat Muller ein Bildkontext-Analyseschema entwickelt, um

die Signifikanz und Bedeutung der Bildkontexte zu akzentuieren.
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privat kiinstlerisch kommerziell journalistisch  wissenschaftlich politisch

Abb. 5: Bildkontext-Analyseschema nach Muller (Kappas, Miiller 2006: 16)

Nach diesem Analyseschema differenziert Miller drei Dimensionen des Bildes aus, fiir die
auch unterschiedliche wissenschaftliche Methoden und Ansatze angewandt werden: Die
Motiv- bzw. Gestaltebene, die Ebene des Produktionskontextes und die Ebene des Rezep-
tionskontextes. Auf der Gestaltebene kommt die bildwissenschaftliche Methode der Ikono-
logie, die den Zugang zu bildinhdrenten Bedeutungen ermdglicht, vorherrschend zum Ein-
satz. Auf der Ebene des Produktionskontextes von medial verbreiteten Bildern weist die
meiste analytische Kompetenz Medien- und Kommunikationswissenschaft auf. Die Ebene
des Rezeptionskontextes ist wegen ihrer Komplexitdt noch am wenigsten erschlossen, da
Instrumentarien zur Erforschung von Bildwirkungen wie Befragungen, Gruppendiskussio-
nen etc. mit gréerem Aufwand verbunden sind und zum Nachweis unterschwelliger emo-
tionaler Reaktionen auf Bilder um psychophysiologische Verfahren erganzt werden mus-
sen. Das Forschungsinteresse der visuellen Kommunikation, die aus der medien- und kom-
munikationswissenschaftlichen Perspektive als ein standig in Bewegung befindlicher Pro-
zess betrachtet wird, liegt in der Interaktion dieser drei Ebenen, wie Bildbedeutungen durch
Ihre Gestaltung, Produktions- und Rezeptionskontexte beeinflusst und bestimmt werden. In
ihrem Bildkontext-Analyseschema unterscheidet Miller sechs verschiedene Kontexte:
kunstlerischer, kommerzieller (z. B. Werbung oder Offentlichkeitsarbeit), journalistischer,
wissenschaftlicher, politischer und privater Kontext (z. B. Foto- und Video-Sharing in
Microblogs und Social Networks). Mit dieser Spezifikation legt Muller nahe, dass Bildbe-
deutungen neben kulturell abh&ngigen Darstellungskonventionen bzw. Darstellungskompe-

tenz der Bildproduzenten auch durch Produktions- und Rezeptionskontexte beeinflusst wer-
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den (vgl. Kappas, Miller 2006: 16f.). Zwischen Bildproduktion und -rezeption kann ein Kon-
textwandel stattfinden, der zur Veradnderung des Rezeptionsprozesses und somit auch zur
Bedeutungsverschiebung fiihren kann. So werden z. B. Fotografien, die urspriinglich fir
eine Tageszeitung produziert wurden und einen journalistischen Wirkungskontext haben,
als Ausstellungsstiicke in einer Galerie — durch die Verschiebung vom journalistischen Pro-
duktionskontext in den kiinstlerischen Rezeptionskontext — von Bildbetrachtern anders in-
terpretiert und wahrgenommen (vgl. Kappas, Muller 2006: 17; Lobinger 2012: 67f.). Ein
weiterer Kontextwandel tritt durch die zeitliche Verschiebung ein, ,wenn also ein und das-
selbe Bild zu unterschiedlichen Zeiten betrachtet wird und damit zu unterschiedlichen As-
soziationen und Bedeutungszuweisungen fuhrt“ (Lobinger 2012: 68). Mediale Kontexte sind
demzufolge fir die Bestimmung von Bedeutungsinhalten entscheidend. Sie kbnnen die Am-
bivalenz bzw. Mehrdeutigkeit von medial verbreiteten Bildern einschranken und auch die
intersubjektive Nachvollziehbarkeit der Bildwirkung erleichtert (vgl. Geise, Réssler 2012:
357).

Im darauffolgenden Abschnitt soll eine Bilanz zur Einschrédnkung des Bildbegriffs fir die
visuelle Kommunikationsforschung gezogen werden. Hierfir eignet sich besonders gut die
von Geise entwickelte Bilddefinition, die wesentliche Merkmale eines (Medien-)Bildes be-
reits beinhaltet und zusétzlich um einige wichtige Erkenntnisse ergénzt werden soll. Daraus
wird schlielich ein Bildterminus abgeleitet, der fir die weitere wissenschaftstheoretische

und praxisorientierte Betrachtung und Analyse anzuwenden ist.
3.2.5. Bilddefinition und die Zusammenfassung der bildimmanenten Aspekte

Fur die visuelle Kommunikationsforschung hat die Kommunikations- und Medienwissen-
schaftlerin Stephanie Geise einen Bildbegriff operationalisiert, der die oben beschriebenen
Kriterien einer Bilddefinition i. e. S. gut zusammenfasst und deshalb néher betrachtet und

diskutiert werden soll.

Im Anschluss an Geise ist ein Bild ,eine intentionale, hochstens zweidimensionale, medial
gebundene Visualisierung oder visuelle Représentation von Bedeutungsinhalten, die nicht
vorher fixiert sein missen und Bezug zu situativen, zeitlichen, rdumlichen, individuellen und
sozialen Kontexten haben® (Geise 2011: 63; Geise, R&ssler 2012: 347). Die einzelnen kon-
stituierenden Elemente einer Bilddefinition werden nun nachfolgend erklart und zusammen-

gefasst.
Intentionalitat und Materialitat

Mit dem Aspekt der Intentionalitdt begriindet Geise, dass es eine intentionale Handlung
gegeben sein muss, damit ein Bild in seiner physischen bzw. materiellen Form tberhaupt

entsteht. Die Zwecksetzung der Bildschépfung und die intentionale Verwendung des Bildes
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spielen dabei eine nachrangige Rolle. Die Herstellung eines Bildes aus Selbstzweck, das
nicht der anschlielienden Betrachtung, Kommunikation und Interaktion dient, Iasst es der
Argumentation von Geise nach genauso ein Bild bleiben wie etwa eins, das ,zum Zweck
der Betrachtung oder Verstandigung® (Doelker 1997: 187) hergestellt wurde (vgl. Geise
2011: 64; Geise, Rdossler 2012: 348). Auf diese Weise versucht sie einen vielschichtigen
bzw. in der empirischen Forschung mdglichst vielseitig anwendbaren Bildbegriff herauszu-
arbeiten. Handelt es sich jedoch um massenmedial verbreitete Bilder, steht der Gedanke
der Bildherstellung aus Selbstzweck eindeutig im Widerspruch mit der kommunikations-
und medienwissenschaftlichen Pramisse der Kommunizierbarkeit und der medialen Gebun-
denheit der Bildphdnomene. Wahrend die anschlielende kontextuelle Verwendung fir die
Bilddefinition wenig konstitutiv sein mag, bleibt die Darbietung vor Betrachtern bzw. die
Kommunizierbarkeit ein besonders wichtiger Aspekt, der ein (Medien-)Bild pragt und defi-
niert. Auch in der Kommunikations- und Medienwissenschaft werden Bilder als Kommuni-
kate, die zwischen Sender und Empfénger vermitteln (vgl. Lobinger 2012: 54), bezeichnet
und deshalb auch als ,zum Zweck der Betrachtung oder Verstandigung hergestellte visuelle
Konfiguration® (Doelker 1997: 187) charakterisiert. In diesem Zusammenhang beinhaltet
eine intendierte Handlung sowohl die physische Herstellung des Bildes als auch dessen
anschlieBende Ubertragbarkeit bzw. Kommunizierbarkeit. Mit Lobinger ist darauf hinzuwei-
sen, dass fur die visuelle Kommunikationsforschung ausschliellich jene Bilder von Bedeu-
tung sind, ,die sich manifest ausdriicken und in Form von Reproduktionen fiir die Ubertra-

gung einer Botschaft geeignet sind“ (Lobinger 2012: 70).
Mediale Gebundenheit und Verbreitung

Wie bereits kurz erwéhnt, stellt die Bindung an ein Medium ein weiteres wesentliches Kri-
terium dar, wenn es um die Festlegung eines Bildbegriffs im kommunikations- und medien-
wissenschaftlichen Sinne geht. Erst durch die Arbeit mit Medien, so Belting, kénnen Bilder
sichtbar gemacht werden (vgl. Belting 2001: 27). Das Medium ist dabei stets materieller
Natur und stellt aus anthropologischer Sicht den menschlichen Kérper (vgl. Belting 2001:
29) oder eben das menschliche Gehirn als Zentrum der Sprache und des Denkens dar (vgl.
Aebli 1981: 279ff.). Das Bild hat dagegen immer eine mentale Eigenschaft. ,Da ein Bild
keinen Kdrper hat, braucht es ein Medium, in dem es sich verkdrpert.“ (Belting 2001: 17)
So hat ein Bild im Anschluss an Belting ,eine Zwei-Seiten-Form, deren eine das Bild und
deren andere das Medium ist, dessen materiale Bedingung der wahrnehmbaren Form von
uns nur Uber unsere eigene Kdorpererfahrung als Wahrnehmungsmedium zugéanglich ist*
(Paech 2005: 83). Hier kénnen einige Parallelen zur Kommunikations- und Medienwissen-

schaft gezogen werden. Da fur die visuelle Kommunikationsforschung schwerpunktmafig
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anhand technischer Kommunikationsmedien verbreitete Bilder in ihrer Rolle als Kommuni-
kate von Bedeutung sind (vgl. Lobinger 2012: 69), haben Medien eine materiale Eigen-
schaft und kénnen als ,technische Kommunikationskanéle, die visuelle, auditive, audiovi-
suelle Zeichensysteme transportieren® (Wittmann 2007: 39), bezeichnet werden. Dabei
kann es sich um Instrumente zur Herstellung und Rezeption von Zeichen (z. B. Schreib-
werkzeug, Computer), um daraus entstehendes Textgenre (Buch, Fernsehen, Animation,
Film, Zeitung) oder auch um die Botschaften verbreitende Institution (z. B. Rundfunkanstalt)
handeln (vgl. N6th 2000: 467).

Als symbolische Formen und Zeichenkomplexe sind Bilder an ein Medium gebunden und
werden in ihrer Funktion im Prozess gesellschaftlicher Kommunikation und Information auf-
gefasst. ,Sie unterliegen insofern medialen Bedingungen, als sie im (Massen-)Kommunika-
tionsprozess durch Mediensysteme (Medientechnologien und Medieninstitutionen) ,formu-
liert und ,kanalisiert' werden.” (Paech 2005: 91) Mit solcher Verortung des kommunikations-
und medienwissenschaftlichen Bildbegriffs erfilllen z. B. Naturbilder erst dann das Kriterium
der medialen Bildung, wenn ihre fotografische Aufnahme, die der Anforderung der physi-
schen Herstellung bereits entspricht, an ein Tragermedium gebunden und durch Reproduk-
tion und Distribution medial verbreitet wird (vgl. Knieper 2005: 40). Fir die visuelle Kommu-
nikationsforschung ist dabei von besonderer Relevanz ,nicht wie Bilder als ,Bilder* medial
mdglich werden, sondern wie Bilder bestimmte Inhalte im Rahmen gesellschaftlicher (Mas-

sen-)Kommunikation medial vermitteln oder transportieren” (Paech 2005: 91).
Zweidimensionalitét: stereoskopische und monoskopische Bilder

In Anlehnung an Sachs-Hombach, Schelske, Posner und Schmauks sind Bilder flachig bzw.
stellen ,flachenhafte Artefakte® dar (vgl. Sachs-Hombach 2006: 74; Schelske 1997: 8; Pos-
ner, Schmauks 1998: 15). Das bedeutet, dass (Medien-)Bilder vorwiegend zweidimensional
sind und Uber die Eindimensionalitat hinausgehen. Man denke z. B. an Fernsehen, Rech-
ner- bzw. Computersimulationen sowie auch an Bilder in Printmedien, die bereits Uber die
zweidimensionale Darstellung visueller Phanomene verfligen. Wie Schelske unter Bezug-
nahme auf Vilém Flusser feststellt, reduzieren solche Bilder ,die vier Raum-Zeit-Dimensio-
nen auf zweidimensionale Flachen, um wiederum vier Dimensionen vorstellbar zu machen,
also quasi zu einer Idee von potentiell erfahrbarer Welt rickflihren* (Schelske 1997: 15).
Die Reduktion auf zwei Dimensionen der Flache vereinfacht somit den Transport von Be-

deutungsinhalten im Kommunikationsablauf.

Mit der Bezeichnung der Bilder als ,h6chstens zweidimensional® schliel3t Geise ebenso ein-

dimensionale Bildphdnomene in den Bildbegriff mit ein (Geise 2011: 63; siehe auch Geise,
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Réssler 2012: 347.). Sie stellen jedoch genauso wie die Visualisierungen in der dritten Di-
mension (z. B. 3D-Kinderbiicher) einen Sonderfall dar und sollen deshalb aus dem kom-
munikations- und medienwissenschaftlichen Bildbegriff zwecks weiterer Abgrenzung aus-
geklammert werden. Beim dreidimensionalen Effekt, der zunehmend im Kino, Fernsehen
oder Word Wide Web vorkommt, handelt es sich um eine stereoskopische bzw. rdumliche
Tiefenwahrnehmung. Sie ist physikalisch nicht gegeben und stellt lediglich eine optische
Tauschung dar. Solche Abbildungen, die einen rdumlichen Tiefeneindruck vermitteln, wei-
sen physikalisch zwei Dimensionen auf und werden oft mit 3D verwechselt (vgl. Lorenz
2012: 13). Zweidimensionale Abbildungen ohne Tiefeneindruck werden dagegen als mo-
noskopisch charakterisiert. Sowohl monoskopische als auch stereoskopische Bilder stellen

Untersuchungsgegenstand der visuellen Kommunikationsforschung dar.
Statik als zusétzliches Abgrenzungskriterium des Bildbegriffs

Eine weitere Abgrenzung, die im Rahmen einer Bilddefinition i. e. S. noch zusatzlich getrof-
fen werden soll, betrifft die Beschaffenheit dargestellter Bildinhalte. Hier soll die Einschran-
kung des Bildbegriffs auf unbewegte (Medien-)Bilder vorgenommen werden. Der Grund da-
fur liegt einerseits darin, dass der Schwerpunkt der vorliegenden Arbeit auf eine quantitativ-
qualitative Analyse statischer Bilder gelegt wird. Auf der anderen Seite differenzieren sich
die Methoden zur Analyse unbewegter Bilder von den Methoden zur Erforschung von Vi-
deoinhalten bzw. Bewegtbildern erheblich. Zudem weisen die letzteren einen deutlich hé-
heren Arbeitsaufwand auf, was forschungspragmatisch zur Einschrankung des zu untersu-
chenden Bildmaterials flihren wiirde. In Betracht kdnnen jedoch Video-Standbilder gezogen
werden, da diese aus einer Videodatei — etwa beim Einstellen des Videos ins Internet —

gezielt ausgewahlt werden kénnen.
Visualisierung und wirklichkeitsnahe visuelle Représentation

Grundsétzlich spielt die Ahnlichkeit zwischen dem Bild und dem abgebildeten Wirklichkeits-
ausschnitt fur die Festlegung einer Bilddefinition i. e. S. keine wichtige Rolle. Wie es am
Beispiel einer Fotografie in den obigen Abschnitten dargestellt wurde, muss eine fotografi-
sche Aufnahme nicht zwingend als ein Wirklichkeitsabbild betrachtet werden. Mannigfaltige
Gestaltungmittel wie Kameraperspektive, EinstellungsgréfRe, Inszenierung des Dargestell-
ten oder Bildbearbeitung kénnen die Wirklichkeit entstellen, sodass die Ahnlichkeit zwi-
schen dem Bild und dem Abgebildeten nicht mehr gegeben ist. Zudem kénnen Bilder etwas
Imaginéres, Nicht-Existentes und véllig Abstraktes sichtbar machen bzw. visualisieren. Aus
diesem Grund impliziert der Ausdruck ,Visualisierung“ nach Geise , Transformation und
Kommunikation von Bedeutungsinhalten in und durch visuelle Phdnomene* (Geise 2011:

65; Geise, Rossler 2012: 349), die als ,etwas, das von jemandem als Hinweis auf etwas
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anderes erkannt [werden]“ (Volli 2002: 22. Hervorheb. i. Original). Die Formulierung ,visu-
elle Reprasentation® ist dagegen wirklichkeitsnah und beinhaltet buchstabliche Reprasen-
tation des Wirklichkeitsausschnittes im Sinne der abbildenden Wiedergabe und verleiht so-
mit den Visualisierungen einen konkreten Ausdruck (vgl. Geise 2011: 65; Geise, Rdssler
2012: 349).

Bedeutungsinhalte der Bildphdnomene und ihre Offenheit

Die Kommunikation kann im Allgemeinen als ,die Ubermittlung von Information und Bedeu-
tungsinhalten® (Bruhn 2014: 3; Liebl 2003: 29) verstanden werden. Bilder beinhalten ebenso
Bedeutungen, die von einem Sender an einen Empfanger codiert tibertragen und vom Emp-
fénger anschlieRend decodiert bzw. interpretiert werden (vgl. Lobinger 2012: 70; Volli 2002:
7; Vieregg 2009: 97). Obwohl der Sender darauf abzielt, ,der Botschaft ein dem Adressaten
zusagendes Format zu verleihen® (Volli 2002: 7. Hervorheb. i. Original), damit seine Absicht
richtig erkannt und erschlossen werden kann, kdnnen Sender und Empféanger den visuellen
Phanomenen unterschiedliche Bedeutungsinhalte zuweisen, sodass die intendierte Bot-

schaft des Absenders vom Empfanger different gedeutet wird.

Trotz ihrer anschaulichen Evidenz und ikonischen Genauigkeit sind Bilder meistens ambig
und polysem. Dies hatte auch Sachs-Hombach im Sinn, als er postulierte, dass Bilder ohne
einen entsprechenden Kontext oft vieldeutig sind. ,Auch wenn wir unmittelbar erkennen,
was ein Bild darstellt, bleibt oft unklar, was mit der Préasentation eines Bildes bezweckt ist.”
(Sachs-Hombach 2006: 25) Die Relativitdt und Ambiguitat von Bildern griinden sich laut
Mitchell in sozialen und kulturellen Praktiken sowie auch in einer flir menschliches Verste-
hen grundlegenden Geschichte (vgl. Mitchell 1990: 18; Mitchell 2008: 19). Fir den Bildbe-
griff ist diese mdégliche Verzerrung der codierten bzw. decodierten Botschaft unbedeutsam.
MalRgebend ist, dass ,dem Bild im Kommunikationsprozess Bedeutung zugewiesen wird;
dies schlie3t auch die Ebenen der Bildverwendung und des Bildverstehens ein, ohne diese
jedoch weiter spezifizieren oder qualifizieren zu missen® (Geise, Réssler 2012: 349). Des-
wegen ist es fir die enge Bilddefinition in erster Linie nicht die Ermittlung der intendierten
Bedeutung des Bildes bzw. das ,Finden von Sinn“, sondern allgemein die Zuweisung ir-
gendeines Bedeutungsinhaltes bzw. das ,Einlegen von Sinn“ von Relevanz (vgl. Geise,
Roéssler 2012: 349; Michel 2006: 21). Damit wird impliziert, dass die bildinhdrenten Bedeu-
tungsinhalte nicht bereits vorher festgelegt oder intentioniert sein missen. ,Dies I&sst dem
Bild seine Besonderheit der tendenziellen Offenheit an Bedeutung.” (Geise, Réssler 2012:
349; Geise 2011: 66) Das Bild sei in der Bedeutung offen und kann nach Doelker ,allein
von seinem Abbildcharakter her Uiblicherweise keine festen Bedeutungen transportieren, es
sei denn, diese bestiinden schon bei Gegenstédnden und Konstellationen in der primaren

Wirklichkeit. Oder aber die Bedeutung ist, wie bei einem verbalen Sprachzeichen, durch
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Ubereinkunft festgelegt. (Doelker 1997: 58) Die Offenheit der Bildbedeutungen weist kei-
neswegs auf die Abwesenheit von Sinn hin, sondern erméglicht vielmehr eine Vielzahl von

Bedeutungszuweisungen fur ein und dasselbe Bild (vgl. Michel 2006: 20).
Kontextabhéngigkeit von Bedeutungsinhalten

Je nach Kontext kénnen divergente Bedeutungsinhalte einem Bild zugeschrieben werden,
sodass es weder richtig noch falsch interpretiert bzw. verwendet werden kann. Das Bildver-
standnis, die Bildwirkung und -interpretation stehen namlich in einem engen Zusammen-
hang zu situativen, zeitlichen, rdumlichen, individuellen und sozialen Kontexten. Doelker
stellt ebenso fest: ,Wichtigkeit und Signifikanz eines Gegenstandes ergeben sich fir eine
Person aus ihren bisherigen Erfahrungen, aus ihrer Herkunft, ihrem Alter, ihrem Ge-
schlecht, ihrem Bildungsgang, einzelnen Erlebnissen oder sogar Traumata.“ (Doelker 1997:
47) Daruber hinaus spielt auch die intramediale Kontextualisierung eine wichtige Rolle, die
sich auf Verstandnis, Interpretation und Wirkungspotenziale des Bildes auswirken kann. So
geben Tragermedien (Zeitung, Werbeprospekt, Zeitschrift, Flugblatt etc.) Aufschluss dar-
Uber, ob Intentionen des Bildes z. B. politischer, wissenschaftlicher oder kommerzieller Art
sind. Zudem erzeugt der Verwendungszusammenhang einen faktischen Bildkontext, der
die Bildbedeutung zusatzlich kontextualisiert und die Mehrdeutigkeit visueller Inhalte ein-
schrankt (vgl. Lobinger 2012: 70; Geise, R&ssler 2012: 349). Denn ohne einen entspre-
chenden Verwendungskontext ist eine eindeutige Zuordnung oft nicht méglich (vgl. Sachs-
Hombach 2006: 173).

Zusammengefasste Bilddefinition

AbschlielRend kann folgende Bilddefinition festgehalten werden: Ein Bild ist eine intentio-
nale, zweidimensionale, medial gebundene Visualisierung oder wirklichkeitsnahe visuelle
Repréasentation von Bedeutungsinhalten, die nicht vorher fixiert sein miissen; einen fiir die
Bilderstellung und -interpretation essentiellen Bezug zu situativen, rdumlichen, individuellen
und sozialen Praxen haben und durch Produktions- und Rezeptionskontexte, die kiinstleri-
scher, kommerzieller, journalistischer, wissenschaftlicher, politischer oder privater Natur
sind, in ihrer Mehrdeutigkeit eingeschrankt werden (vgl. Geise 2011: 67f.; Kappas, Muller
2006: 16).

3.3. Bild und sein ikonologischer Sinngehalt

In den vorangegangenen Kapiteln wurde bereits zur Explikation gebracht, dass das Medium
Bild durch etliche Spezifika und inhdrente Merkmale gekennzeichnet ist und sich vom Text
in seiner Wirkung und Wahrnehmung deutlich unterscheidet. Weitere ausschlaggebende
Charakteristika sind der hohe Stellenwert von Bildern als Medien alltaglicher Verstandigung

und ihre Eigensinnigkeit, die Bilder als ,ein nach immanenten Gesetzen konstruiertes und
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in [ihrer] Eigengesetzlichkeit evidentes System® betrachten lasst (Imdahl 1979: 190, zit.
nach Bohnsack 2009b: 955). Im Folgenden soll nun auf diese Merkmale, die fiir das Er-
schliel’en des ikonologischen Sinngehalts der Bilder ausschlaggebend sind, und deren

Problematik naher eingegangen werden.
3.3.1. Die Konstruktion der gesellschaftlichen Wirklichkeit durch Bilder

Bohnsacks Uberlegungen zufolge kénnen Bilder genauso wie Texte als selbstreferentielle
Systeme betrachtet werden. Dies fuhrt dazu, dass es zwei verschiedenartige Dimensionen
der bildhaften Verstdndigung auseinanderzuhalten sind: eine sprachlich-textliche Verstan-
digung Uber das Bild und eine Verstandigung durch das Bild, d. h. im Medium des Bildes
jenseits von Sprache und Text. Wahrend noch ein subjektives bzw. monologisches Verste-
hen im Medium des Bildes jenseits von Sprache und Text fir méglich gehalten wird, bleibt
eine intersubjektive Verstandigung in den Sozialwissenschaften meistens ohne nahere Ex-
plikation aus der Methodologie wie auch aus der Handlungstheorie ausgeschlossen. Damit
rickt automatisch die sich im Medium von Sprache und Text vollziehende Verstéandigung
Uber das Bild in den Vordergrund, die der Eigensinnigkeit des Bildes weder theoretisch
noch methodisch gerecht werden kann. Um der Verstandigung im Medium des Bildes Rech-
nung tragen zu kdnnen, bedarf es der Erkenntnisse Uber unser alltédgliches Verstehen und
Handeln, die in den Handlungs-, Verhaltens-, Wissens- und Zeichentheorien tief verwurzelt
sind (vgl. Bohnsack 2003b: 156; Bohnsack 2011c: 18).

Jene Tatsache, dass sich unsere alltdgliche Verstédndigung durch Bilder vollzieht — ohne
dass eine sprachlich-textliche Verstandigung tber diese bzw. ihre Interpretation notwendig
ist — weist daraufhin, dass unsere soziale bzw. gesellschaftliche Wirklichkeit nicht nur durch
Bilder reprasentiert, sondern auch von denen konstituiert und hergestellt wird. Das bedeutet
vor allem nicht nur, dass die Wahrnehmung der Welt vornehmlich im Medium der Ikonizitat
bzw. Bildlichkeit stattfindet, sondern dass Bilder vielmehr die handlungsleitende Funktion
aufweisen. Dies hat zur Folge, dass Bilder in der sozialen Welt eine Gbergreifende Rolle
einnehmen, die weit Gber ihre Funktion als massenmedial verbreitete Kommunikate hinaus-
geht. Nicht nur durch Massenmedien, sondern ebenso im Alltag auf der Ebene des Lernens
und der Sozialisation sind Bilder Medien alltaglicher Verstandigung und alltédglichen Han-
delns. So verinnerlichen Individuen soziale Situationen und Szenerien in Form von inneren
bzw. mentalen Bildern, die sich als bildhafte, ikonische Schemata im Gedé&chtnis sedimen-
tieren und im Medium des Bildes vergegenwaértigt und verstanden werden. Auf solche
Weise geben die typenhaften inneren Bilder dem Individuum die Handlungssicherheit bei
der Deutung von Mimik und Kérperhaltung des Gegenibers und stellen bildhaft soziale

Orientierungen her. Nach Bohnsack stellt solche mentale Bildhaftigkeit ,nicht nur die Grund-
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lagen fur die Produktion von lkonizitat, von dufieren Bildern dar, sondern ist auch der Sym-
bolik der Sprache vorgeordnet. Auch kreative Entwiirfe sozialer Handlungen und Szenerien

vollziehen sich im Medium mentaler Bilder und Imaginationen.“ (Bohnsack 2011b: 29)

Die Verstandigung im Medium von mentalen Bildern ist in die vorreflexiven bzw. im Sinne
von Mannheim atheoretischen Wissensbestande, in ein implizites und im Sinne von Bour-
dieu inkorporiertes Wissen eingelassen, das das habituelle Handeln orientiert und struktu-
riert. Zum einen wird dieses Wissen in Form von Metaphern bzw. bildhaften textlichen Dar-
stellungen sozialer Szenerien vermittelt, zum anderen aber im Medium des Bildes selbst
bzw. im Medium der Ikonizitdt. Im Anschluss an Gottfried Boehm ist das die Ebene der
Bildlichkeit oder die Ebene des impliziten bzw. atheoretischen Wissens, auf der Bild und
Sprache partizipieren (vgl. Bohnsack 2011b: 28ff.; Bohnsack 2011c: 18f.; Bohnsack 2003b:
156ff). Vor diesem Hintergrund wird deutlich, dass nur jene sozial- und kommunikations-
wissenschaftlichen Methoden und Verfahren in der Lage sind, den empirisch-methodischen
Zugang zur Sinnstruktur und Eigengesetzlichkeit des Bildes zu erschlielden, die einen
grundlagentheoretischen Zugang zu diesen atheoretischen bzw. inkorporierten Wissensbe-
stdnden aufweisen (vgl. Bohnsack 2011b: 30). Hervorzuheben sind hier vor allem semioti-
sche Theorien und Verfahren von Roland Barthes (1915-1980) und Umberto Eco (1932-
2016), die ikonografisch-ikonologische Methode von Kunsthistoriker Erwin Panofsky (1892-
1968) in ihrer Weiterentwicklung durch Max Imdahl (1925-1988) sowie die Wissenssoziolo-
gie von Karl Mannheim und die von ihm ausgearbeiteten dokumentarische Methode in ihrer

Weiterentwicklung von Ralf Bohnsack.
3.3.2. Eigensinnigkeit des Bildes und Einklammerung des textlichen Vorwissens

Erst wenn man den Herausforderungen eines Zugangs zum Bild in seiner Eigensinnigkeit
und Selbstreferentialitat stellt und sich auf die Handlungs-, Verhaltens-, Wissens- und Zei-
chentheorien bezieht, die sowohl die Textférmigkeit als auch die Bildhaftigkeit bzw. lkonizi-
tat alltdglichen Handelns und Kommunizierens beriicksichtigen, kann die Anndherung an
die Sinnkomplexitat des Bildes gelingen und die Eigensinnigkeit des Bildes erforscht und

zutage gebracht werden.

Genauso wie es beim Zugang zur alltdglichen Kommunikation als selbstreferentiellem Sys-
tem auf die systematische Beschrankung des von den Erforschten in ihrer Handlungspraxis
hergestellten Kontextes in Form von Erzahlungen, Beschreibungen oder deren spezifi-
schen Passagen und infolgedessen auf die Suspendierung des Kontextwissens des Erfor-
schenden ankommt, gilt auch bei der Erschlieung von visuellen Bedeutungsinhalten, das
sprachlich-textliche Vorwissen soweit wie méglich einzuklammern. So wird die Unterord-
nung des Bildes der sprachlich-narrativen Logik erst dann umgangen, wenn die simultane

Relation von Einzelelementen und Gesamtkontext bzw. Gesamtkomposition des Bildes in
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den Vordergrund riicken und nicht etwa die isolierte Betrachtung seiner Einzelelemente
ohne jegliche Bezugsherstellung zueinander (vgl. Bohnsack 2009b: 955; Bohnsack 2010b:
272; Geise, Réssler 2012: 347). So werden die Bedeutungen von Bildern nicht nur tiber die
abgebildeten Einzelelemente, sondern vielmehr Gber die rdumliche Anordnung der Bildele-
mente zueinander erschlossen. Erst unter Beachtung dieses Prinzips wird der Versuch un-
ternommen, Bilder nicht mehr mit Texten zu erklédren, sondern von diesen zu unterscheiden
(vgl. Belting 2001: 15). Dies gilt besonders dort, wo das zu untersuchende Medium, Produkt

oder Dokument sowohl| Texte als auch Bilder beinhaltet.

Die Einklammerung des sprachlich-textlichen Vorwissens und der damit verbundenen Gel-
tungsanspriiche ,auf faktische Wahrheit und normative Richtigkeit ist bei Mannheim unmit-
telbar mit dem Wechsel der Analyseeinstellung vom Was zum Wie verbunden, dem Wech-
sel von einer objektivistischen Analyseeinstellung zu jener, welche auf die Rekonstruktion
der Herstellungsprozesse des Dargestellten, den modus operandi der Darstellung gerichtet
ist“ (Bohnsack 2003b: 163. Hervorheb. i. Original). Wahrend bei Mannheim dieser Wechsel
vom immanenten hin zum dokumentarischen Sinngehalt bedeutet, ist der Wechsel bei Pa-
nofsky von der Ebene des expliziten bzw. kommunikativen Wissens hin zum impliziten bzw.
atheoretischen Wissen derjenige von der Ikonografie zur Ikonologie. Es handelt sich dabei
um den Wechsel von der Frage, was kulturelle oder gesellschaftliche Phdnomene sind, zur
Frage, wie diese Phdnomene und Tatsachen hergestellt werden. Ausschlaggebend ist hier
der dokumentarische bzw. ikonologische Sinngehalt, den Panofsky auch als Habitus be-
zeichnet und speziell auf den Habitus der Bildproduzenten bezieht. Grundsatzlich ist zwi-
schen zwei Dimensionen bzw. Kategorien von Bildproduzenten zu differenzieren: abbil-
dende und abgebildete Bildproduzenten. Zur ersten Kategorie zéhlen Kiunstler, Fotografen,
Maler, Akteure und alle diejenigen, die hinter der Kamera agieren und sich an der anschlie-
Renden Bildproduktion beteiligen. Die zweite Kategorie umfasst die zum Sujet des Bildes
angehdrigen sozialen Szenerien, Personen und Wesen, die vor der Kamera stehen und
agieren (vgl. Bohnsack 2011b: 31; Mayer 2013: 18).

Die Methodologie zur Rekonstruktion des ikonologischen Sinngehalts der Bilder bzw. der
Zugang zum kollektiven und individuellen Habitus der Bildproduzenten soll im né&chsten

Kapitel ausfihrlicher betrachtet und diskutiert werden.
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4. Qualitative Methoden und Methodenkombinationen in der empiri-
schen Bildforschung

4.1. Die Problematik der empirischen Bildforschung

Die zunehmende Bedeutung der visuellen Kommunikation in den Medien und die damit
einhergehende Hinwendung vom Text zum Bild — vom ,linguistic turn® zum ,iconic" bzw.
»pictorial turn® — fiihrte zwar zur Entdeckung der Bildinterpretation als Forschungsmethode,
brachte allerdings auch viele neue Fragestellungen mit sich. Da in den letzten 30 Jahren
die bedeutsamen Errungenschaften vorwiegend im Bereich der Textinterpretation hervor-
gebracht wurden, zeigt die empirische Forschung im Bereich der Bildinterpretation einige
Defizite in ihrem Methodeninstrumentarium auf (vgl. Bohnsack 2003b: 155; Bohnsack
2009b: 953; Bohnsack 2011c: 18). Diese Problematik ist tiefliegender Natur und weist un-
terschiedliche Grinde auf. Einer davon ist die marginale Bedeutung der Bilder in der Kom-
munikationswissenschaft, deren Ursache in der Geschichte der qualitativen Forschung und
zwar im Kernbereich der methodologischen Grundlagen kommunikationswissenschaftlicher
Empirie verankert ist. Bohnsack fiihrt hierfiir vier Argumente ins Feld, die fir die Marginali-
sierung des Bildes grundlegend sind. Das erste Argument hangt mit der bereits oben er-
wahnten sprachwissenschaftlich beeinflussten Wende ,linguistic turn“ zusammen, die zu-
erst vom amerikanischen Philosophen und Komparatisten Richard Rorty (1931-2007) ver-
wendet wurde und seit den 70er Jahren die Sozialwissenschaften stark gepragt hat. Das
fihrte vor allem dazu, dass die wesentlichen Fortschritte im Bereich der Textinterpretation
gemacht wurden. Die Bildinterpretation hatte dagegen in der empirischen Forschung eine
marginale Bedeutung, obgleich der Stellenwert der Bilder in der medialen Kommunikation
enorm gewachsen ist (vgl. Bohnsack 2011b: 25f.; Mayer 2013: 15). Das zweite Argument
hat seine pradgende Wirkung auf die sozial- und kommunikationswissenschaftliche Metho-
dologie noch vor dem ,linguistic turn® ausgetbt und diesem den Weg geebnet. Eine wichtige
Voraussetzung fur alle sozial- und kommunikationswissenschaftlichen Methodologien be-
steht darin, dass soziale Wirklichkeit, wenn sie wissenschaftlich relevant werden soll, in
Form von Beobachtungsséatzen resp. Texten gegeben sein muss. In diesem Zusammen-
hang gilt es, dass jede Beobachtung, die ihre wissenschaftliche Bedeutung gewinnen will,
erst durch das Nadeléhr des Textes hindurch gehen muss. Dieses Argument hangt unmit-
telbar mit dem dritten zusammen, das die Begriindung zugunsten des Textes noch mehr
bekraftigt. Um Validitat der zu untersuchenden Texte zu wahren, sollen Originaltexte bzw.
von den Erforschten selbst produzierte Texte als Grunddaten fir die Analyse herangezogen
werden. Dies ist besonders fiir eine tiefgehende Analyse latenter Bedeutungsinhalte unab-
dingbar, die tiber die manifeste Ebene der Interpretation von AuRerungen hinausgeht und
die genaue Kontextuierung, Ausdrucksweise und Diktion beriicksichtigt. Ubertragt man

diese Denkweise in der Textinterpretation auf die Bildanalyse, so ist die letztere durch eine
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mangelnde Validitat gekennzeichnet. Zunachst missen Bilder in Interpretations- und Be-
obachtungssédtze umformuliert werden, um die wissenschaftliche Relevanz zu gewinnen.
Dies flihrte eine verstarkte Fokussierung auf das Modell der Textinterpretation in den qua-
litativen Methoden herbei (Bohnsack 2011b: 26f.; Bohnsack, Kriiger 2004: 4). Das vierte
Argument betrifft schlie3lich die Textformigkeit sozialer Wirklichkeit, die die methodologi-
sche Verfahrensweise qualitativer Methoden ebenso stark beeinflusst hat. Das bedeutet,
dass nicht nur die wissenschaftlich relevante Wirklichkeit textférmig sein sollte, sondern
auch jede beliebige alltdgliche Verstédndigung. Zwar gab es in der qualitativen Forschung
auch Gegenstimmen dazu, die Einigkeit unter den Wissenschaftlern bestand jedoch dar-
Uber, dass ein lediglich individuelles bzw. monologisches Verstehen im Medium des Bildes
mdglich ist. Handelt es sich um eine intersubjektive Verstdndigung — wenn man sich etwa
Uber die Wirkung und den Eindruck einer Fotografie mit anderen austauschen will — muss
man das individuelle Verstehen in einen intersubjektiven Code, namlich Text und Sprache,
Ubersetzten oder umformulieren. Auf solche Weise wird das Bild mit seiner Bildhaftigkeit
bzw. Ikonizitat als ein Medium der Verstandigung in seiner Eigensinnigkeit gegeniber den

Texten in Zweifel gezogen (vgl. Bohnsack 2011b: 27).

Diese geschilderten Argumente der Marginalisierung des Bildes in der Sozial- und Kommu-
nikationswissenschaft hdngen unmittelbar mit den Spezifika der Bildhaftigkeit zusammen,
die in Kapitel 3 bereits ausfiihrlich behandelt wurden. Als eine logische Schlussfolgerung
ergibt sich daraus ein weiterer Grund, der mit der Erfassung und Analyse von visuellen
Medieninhalten in Beziehung steht und vorrangig auf die Schwierigkeit der Operationalisie-
rung von Bildkommunikation und auf die methodischen Probleme einer inhaltlichen Gliede-
rung von Bildern zuriickzufihren ist (vgl. Geise, Rdssler 2012: 342). Sowohl fiir die qualita-
tive als auch quantitative Bildforschung gilt die methodische Entwicklung — trotz des stei-
genden Interesses an visueller Kommunikation in der jingsten Zeit — als noch nicht abge-
schlossen. Dieses Problem schildern Geise und Réssler (2012: 342) wie folgt: ,Die gelibte
Praxis untersucht das Bild methodisch und inhaltlich bevorzugt auf Basis einer textlichen
Analyselogik, ohne zu reflektieren, inwieweit sich diese Logik tiberhaupt auf Bildkommuni-
kation transferieren lasst.“ Trotz einer Reihe von angewandten Analyseverfahren im Be-
reich der visuellen Kommunikation mangelt es immer noch an solchen theoretisch reflek-
tierten Verfahren, die neben der Ermittlung des intersubjektiv nachvollziehbaren Bildinhal-
tes eine kritische Reflektion individuell ermittelter Hypothesen zur vermuteten Bildwirkung
erlauben (vgl. Geise, Réssler 2012: 346).

Anhand dieser kurz dargestellten Problematik, der sich die empirische Bildforschung stellen
muss, wird deutlich, dass der Bedarf an methodologischer Entwicklung besteht und noch

zahlreiche wissenschaftliche Beitrédge auf diesem Gebiet erfolgen missen. In diesem Zu-
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sammenhang ist das auch das Anliegen der vorliegenden Arbeit, ein analytisches Instru-
mentarium zur Erfassung von Bildern zu entwickeln und zur Diskussion zu bringen. Ein
besonderes Augenmerk wird dabei auf ein rasant wachsendes und sich schnell verbreiten-
des Medium Internet gerichtet, das trotz seiner Fliichtigkeit fiir die empirische Forschung
von groldem Interesse ist. In den nachsten Kapiteln wird deshalb der Forschungsstand im
Bereich der qualitativen Bildanalyse — insbesondere ihrer rekonstruktiven Verfahren — an-
gerissen und die Methodenauswahl fiir die vorliegende Arbeit getroffen und begriindet, be-
vor ein Analysevorschlag zur quantitativ-qualitativen Erfassung und Interpretation von visu-

ellen Online-Inhalten vorgestellt und diskutiert wird.
4.2. Qualitative Bildanalyseverfahren: Eingrenzung und Methodenauswahl

In der wissenschaftlichen Literatur sind bereits zum Thema ,Qualitative Bildinterpretation®
einige Bildanalysevorschlage entwickelt worden. Sie beziehen sich auf die Bildwahrneh-
mung und das Bildverstehen und schlagen unterschiedliche Lesarten von Bildern vor. Viele
davon erscheinen jedoch im Aufsatzformat und haben eine oft unzureichende methodisch-
theoretische Fundierung, was die Entfaltung der angewandten Methodologie und For-
schungspraxis in vollem Umfang nicht erlaubt (vgl. Marotzki, Niesyto 2006; Geise, Rdssler
2012: 346). Aus diesem Grund bleiben praxisbezogene bildanalytische Untersuchungen im
Gegensatz zu textanalytischen Praxisstudien nach wie vor unterreprasentiert. Im Bereich
der Bildinterpretation besteht momentan noch ein Mangel an solchen empirisch-methodisch
gesicherten Methoden und Methodologien, die die Deutung und Interpretation von den sich
im Medium des Bildes bzw. der Ikonizitét vollziehenden Prozessen der Verstédndigung und
der Sinnvermittlung erméglichen (vgl. Bohnsack, Kriger 2004: 3). Betrachtet man die im
Bereich der qualitativen Bildforschung vorliegenden Analysemethoden, ist hier der Aussage
von Bohnsack zuzustimmen, dass Rechnung der Eigenheit des Bildes vor allem durch qua-
litativ-rekonstruktive Analyseverfahren getragen werden kann (vgl. Bohnsack, Kriiger 2004:
3). Auch der Kunsthistoriker Horst Bredekamp geht davon aus, dass das Phdnomen des
Bildes in seiner Eigensinnigkeit berticksichtigt werden muss, wenn man seiner Problemtiefe
nahern méchte. So hélt er z. B. die Zeichentheorie und Semiologie fir begrenzt, um das
Bild als Ausléser emotionaler und kérperlicher Reaktionen und seinen Sinngehalt behandelt
zu kénnen. ,Bilder, visuelle Phdnomene haben eine nichtberechenbare Kraft. Zumindest
eine Semiologie, die glaubt, die Bedeutung von Zeichen kennen und gleichsam grammati-
kalisch erschlielten zu kénnen, greift zu kurz®, so Bredekamp (2005: 2). Vor diesem Hinter-
grund wird deutlich, dass es die qualitativ-rekonstruktiven Analyseverfahren sind, die einen
empirisch-methodischen Zugang zu vorreflexiven, atheoretischen Wissensbestédnden und
somit zum Eigensinn des Bildes zu er&ffnen vermdgen (vgl. Bohnsack, Kriger 2004: 3;
siehe Kapitel 2). Im nachsten Kapitel sollen deshalb die rekonstruktiven Analysemethoden

in der qualitativen Bildforschung ndher beleuchtet werden.
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4.2.1. Rekonstruktive Bildanalyseverfahren im Uberblick

Der methodologisch-methodische Zugang zur atheoretischen Verstédndigungsebene im Me-
dium des Bildes haben in den 20er Jahren Kunsthistoriker Erwin Panofsky mit seiner lko-
nologie und Wissenssoziologe Karl Mannheim mit der dokumentarischen Methode eréffnet
(vgl. Bohnsack 2011c: 18; Bohnsack 2003c: 239). Im Gegensatz zu anglophonen ,Visual
Studies®, die transdisziplindr ausgerichtet und in der Ethnographie, Anthropologie und der
partizipativen Forschung verankert sind, bedient sich die visuelle Soziologie, die in der
Kunstgeschichte und Philosophie wurzelt, des kunstwissenschaftlichen Instrumentariums
(vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 317; Traue 2013: 118). Die sozialwissenschaftlichen
Methoden der qualitativen Bildanalyse orientieren sich deshalb alle an Panofskys Ikonolo-
gie und seinem ikonografisch-ikonologischen Drei-Stufen-Modell (vgl. Panofsky 2002: 43).
Es beinhaltet die vorikonografische Beschreibung, die ikonografische Analyse sowie die
ikonologische Interpretation des Bildes, die auf die Interpretation der Bildbedeutungen ab-
Zielt (vgl. Panofsky 2002: 43). Diese drei Schritte bzw. Strata fulien auf den drei Sinnes-
ebenen, die von Mannheim herausgearbeitet wurden: priméres bzw. natirliches Sujet, se-
kundares bzw. konventionales Sujet und der eigentliche Sinngehalt des Bildes (vgl. Lobin-
ger 2012: 251f.). Da die Ikonologie von Panofsky ,nicht primar an jenen Sinngehalten inte-
ressiert ist, die nur durch das Bild, sondern an jenen, die unter anderem auch durch das
Bild zu vermitteln sind“ (Bohnsack 2009b: 954), wurden seine Uberlegungen und Ansétze
von Max Imdahl aufgegriffen und um die Ikonik, das Besondere des Mediums Bild, erganzt.
Ebenso haben Werner Mangold und Ralf Bohnsack in den 80er Jahren die dokumentari-
sche Methode unter Bezugnahme auf Mannheims Weltanschauungsinterpretation fiir die
sozialwissenschaftliche Empirie fruchtbar gemacht. Gerade im Bereich der Bild- und Vi-
deointerpretation gewinnt die dokumentarische Methode in der letzten Zeit immer mehr an
Bedeutung. Die dokumentarische Bildanalyse vereint in sich bildésthetische Faktoren der
Bildrezeption mit wissenssoziologischen Aspekten und hat die Rekonstruktion des Habitus
bzw. eines impliziten handlungsleitenden, atheoretischen Wissens zum Gegenstand (siehe
Kapitel 2). Aufgrund ihres interpretatorischen Aufwands eignet sie sich vor allem fir die tief
greifende Auswertung einzelner Bilder. Die Eigensinnigkeit des Bildes ist dabei Uber dessen
Formalstruktur — insbesondere Uber die Planimetrie des Bildes — zu erschlieRen (vgl.
Bohnsack 2011a: 40; Bohnsack 2003c: 240; Asbrand 2010: 1; Matthies 2010: 5).

Neben der dokumentarischen Methode lassen sich in Hinblick auf die rekonstruktiven Bil-
dinterpretationen weitere drei Methodologien unterscheiden: die seriell-ikonografische Fo-

toanalyse, die Segmentanalyse und die objektive Hermeneutik.

Bei der seriell-ikonografischen Fotoanalyse von Ulrike Pilarczyk und Ulrike Mietzner handelt

es sich um ein zirkuldres Vorgehen. Das bedeutet, dass die auf Fotografie hin abgewan-
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delte ikonografisch-ikonologische Einzelbildanalyse nach dem Drei-Stufen-Modell von Pa-
nofsky mit der seriellen Analyse von grof3en Fotobestdnden verknipft wird. Die beiden In-
terpretationsschritte werden dabei miteinander verschrankt bzw. zirkular angewandt (vgl.
Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 332f.; Pilarczyk, Mietzner 2005: 10). So werden Hypothe-
sen, die sich aus der Bestandsuntersuchung ergeben, an der anschlieRenden Einzelbildin-
terpretation verifiziert. Und umgekehrt: Die aus der Einzelbildinterpretation gewonnenen
Hypothesen werden am Bestand kontrolliert und liefern neue Aspekte und Blickrichtungen
zum Durcharbeiten des Bestandes. Mit der seriell-ikonografischen Fotoanalyse k&nnen
komplexe Forschungsgegenstande Uber I&dngere historische Zeitrdume analysiert und um-
fangreiche Suchraster wie politische oder kulturelle Besonderheiten bearbeitet werden (vgl.
Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 333).

Die Segmentanalyse wurde von Roswitha Breckner im Rahmen der Biographieanalyse ent-
wickelt. Sie zeichnet sich durch die Konzentration auf bestimmte Bildsegmente sowie auch
durch die methodologische Ursache des Entstehens von Sinn im Laufe des Betrachtens
und der Fokussierung diskursiver Verweisungszusammenhénge aus (vgl. Przyborski,
Wohlrab-Sahr 2014: 333). Nach Breckner gehen Bilder aus den Gestaltbildungsprozessen
hervor, in denen diverse Bedeutungselemente bzw. -segmente, ,in spezifischer Weise eine
visuelle Ausdrucks- und Sinngestalt bilden und umgekehrt, verschiedene Bildsegmente erst
in Bezug auf eine Gesamtgestalt als Bedeutungselement identifizierbar sind“ (Breckner
2014: 123). Es ist also ein Wechselspiel ,zwischen durchaus auch idiosynkratischen Wahr-
nehmungen einzelner Bildbestandteile, ihrer Beschreibung in verschiedenen Sprechweisen
und der analytisch-interpretativen Zuwendung zu ihren potentiellen inner- wie auf3erbildli-
chen Bedeutungs- und Sinnzusammenhangen® (Breckner 2012: 161). Auf diese Weise ver-
eint die Segmentanalyse in sich die beiden idealtypischen Umgangsformen mit bildlich ge-
gebenem Sinn: Simultaneitat und Sequentialitat. Diese Formen sind ineinander gelagert
und werden methodologisch und forschungspraktisch umgesetzt (vgl. Przyborski, Wohlrab-
Sahr 2014: 335). Mit der Segmentanalyse kénnen Zugéange zu visuell verdichteten Erleb-
nis-, Erfahrungs- und Gestaltungszusammenhéangen erschlossen werden, ,die bildlich auch
entgegen sprachlicher Aussagen deutlich werden oder aber sich Uberhaupt erst zeigen®
(Breckner 2012: 161). Insgesamt hat die Segmentanalyse latente Bedeutungs- und Sinn-
beziige im Visier und ist genauso wie die dokumentarische Methode weniger fir die Her-
auskristallisierung von Bildtypen und -kategorien auf quantitativer Grundlage einsetzbar
(vgl. Breckner 2012: 162).

Die Methodologie der objektiven Hermeneutik und die Anwendung ihres bereits fur Interak-
tionsanalysen etablierten Vorgehens auf visuelles Material wurde im Gegensatz zu den be-
reits vorgestellten Methoden der qualitativen, rekonstruktiven Bildforschung nicht von ei-

nem Forscher bzw. Forschungsteam, sondern von verschiedenen Forschern entwickelt.



Qualitative Methoden und Methodenkombinationen in der empirischen Bildforschung 63

Dadurch, dass sie mit der gleichen Analyseeinstellung, jedoch mit differenten Analyse-
schwerpunkten gearbeitet, und ihre bisherigen Veréffentlichungen vorwiegend im Aufsatz-
form herausgegeben haben, ist es nicht mdglich, die Methodologie der objektiven Herme-
neutik und ihre Forschungspraxis im gesamten Ausmal’ darzustellen. lhre Besonderheit
und der Hauptunterschied zu den anderen methodologischen Zugadngen bestehen darin,
dass ihre Herangehensweise auf dem Prinzip der Sequenzanalyse fuldt, wie es bspw. im
Konzept der ,ikonischen Pfade® von Thomas Loer zum Ausdruck kommt. Die ikonischen
Pfade gehen von einem ikonischen Zentrum aus und sind fiir die Rekonstruktion von For-
malstrukturen bedeutsam. Die Auseinandersetzung mit der Selektivitat eines Bildes vor
dem Hintergrund typischer Erwartungen, die Herausarbeitung und die Gegeneinander-Hal-
tung diverser Seh- und Lesarten zwecks der Rekonstruktion eines Bildes im Kopf des Le-

sers stellen weitere Analyseschritte dar (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 335f.).

Anhand der dargestellten rekonstruktiven Analyseverfahren im Bereich der qualitativen
Bildforschung wird ersichtlich, dass diese Methoden etliche Aspekte gemeinsam haben und
Anleihen bei Panofskys Drei-Stufen-Modell bzw. Imdahls Ikonik nehmen. Da jedoch fur die
objektive Hermeneutik keine einheitliche Methodologie aufgrund diverser Analyseschwer-
punkte bei unterschiedlichen Forschern vorliegt und diese verstérkt das Prinzip der sequen-
tiellen Analyse, die fUr die Untersuchung von Texten eingesetzt wird, verwendet, kann der
Einsatz der objektiven Hermeneutik als Analysemethode fiir die vorliegende Arbeit nur von
geringem Nutzen sein. Auch Traue ist der Auffassung, dass ,bildhermeneutische Ansatze
fur visuelle Analysen im Zeitalter der digitalen audiovisuellen Kommunikationstechnologien
nur von begrenztem Nutzen sind und poststrukturalistische und mediensoziologische An-
satze die empirische Spezifik visueller Phdnomene vernachldssigen® (Traue 2013: 118).
Erst wenn man von einer simultan gegebenen Bedeutung der Bilder ausgeht, kann es vom
Bild her argumentiert und seiner Eigenlogik Rechnung getragen werden (vgl. Przyborski,
Wohlrab-Sahr 2014: 321).

Die seriell-ikonografische Fotoanalyse, die speziell fur die Untersuchung grof3er Fotobe-
stdnde konzipiert wurde, stellt solche Anforderungen wie Zeit und Ort der Aufnahme, Status
der Fotografen und Verwendungszweck an den Untersuchungsbestand, um Rickschlisse
Uber den Zeitgeist, Sammlungsinteressen sowie auch Schwerpunkte gesellschaftlicher
Kommunikation ziehen zu kénnen. Dariiber hinaus werden mittels der seriell-ikonografi-
schen Fotoanalyse fotografische Bestdnde untersucht, die einem gemeinsamen Bedeu-
tungszusammenhang zu entnehmen sind, wie z. B. Fotografien aus einem privaten Foto-
bestand, einem Archiv des Fotografen, aus den Zeitschriften eines Jahrganges oder Foto-
grafien eines Wettbewerbes, die 6fters thematisch in Serien gebiindelt oder zu einem Satz

Klassenfotos zugeordnet sind (vgl. Pilarczyk, Mietzner 2005: 142f.). ,Die Analyse grol3er
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Bildmengen und die Beobachtung bestimmter Phdnomene entlang verschiedener Zeitach-
sen oder innerhalb rdumlich-zeitlicher Konstellationen bietet die Chance, die Durchsetzung
von Bildmustern und -stilen zu erkennen und zu deuten®, so Pilarczyk und Mielzner (2005:
142). Zwar kénnen auch Untersuchungsbestande gezielt, mittels einer kriteriengeleiteter
Selektion auf ein gewisses Forschungsthema hin geblindelt werden, im Mittelpunkt der se-
riell-ikonografischen Fotoanalyse steht jedoch vielmehr die Beobachtung von Motivreihun-
gen und Stilentwicklungen Uber l&dngere Zeitperioden sowie ihre Bedeutung in der gegen-
wartigen Zeit. Nach Pilarczyk und Mietzner bringt die Analyse Aufschluss dartber, ,welche
Themen auf welche Art und Weise fotografisch umgesetzt sind, welche Motive wiederkeh-
ren, wie sie sich wandeln bzw. auch verschwinden® (Pilarczyk, Mietzner 2005: 143). Zwar
liefert das Analyseverfahren einige bemerkenswerte Ansatze und Uberlegungen, die bei
der Herausarbeitung des Analysevorschlages beriicksichtigt werden kénnen, das Ziel des
vorliegenden Forschungsprojektes liegt jedoch darin, tGber die Herausarbeitung tiefliegen-
der Bedeutungen und Sinnstrukturen von Bildern an das habituelle, atheoretische Erfah-

rungswissen von Bildproduzenten heranzukommen.

Betrachtet man die Segmentanalyse und die dokumentarische Methode, so hat die letztere
nicht nur eine lange Tradition der methodologischen Ausarbeitung der Bildinterpretation,
sondern weist auch dartber hinaus eine bestimmte Rezeptionsgeschichte vor. ,Dass die
dokumentarische Methode ein auch unter forschungsékonomischen Gesichtspunkten prak-
tikables und hinter die manifesten Strukturen der Oberflache hinabreichendes Instrumenta-
rium liefert, macht sie zu einem der wesentlichen Forschungspfade im Reich des Visuellen®,
so Hietzge (2010: 21). Im Anschluss an Przyborski und Wohlrab-Sahr hat das aus dem
Grund den Vorteil, ,dass sie sich forschungspraktisch bereits bewahren musste bzw. auf
der Grundlage von Forschungserfahrungen in rekonstruktiver Logik weiterentwickelt und
verfeinert wurde® (Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 335f.). Hier wird die Bildinterpretation
innerhalb eines Forschungsparadigmas durchgefiihrt und gleichzeitig die Besonderheiten
und Spezifika von Bildern berlicksichtigt. Darliber hinaus zielt die dokumentarische Me-
thode auf die Rekonstruktion des Habitus, der sich im Bild zeigt, und ist aufgrund ihrer kom-
parativen Komponente und analytischen Methodentiefe fur eine Vergleichsanalyse beson-
ders geeignet. Aus diesem Grund soll im nachsten Kapitel auf die dokumentarische Bildin-

terpretation eingegangen und ihre Schwéachen und Stérken néher beleuchtet werden.
4.2.2. Die dokumentarische Bildinterpretation als Analysemethode

In der dokumentarischen Bildinterpretation werden Bilder als Dokumente kollektiver Hand-
lungspraxen resp. Sinnstrukturen aufgefasst und als selbstreferentielle Systeme betrachtet,
die den Zugang zum impliziten, handlungsleitenden Wissen ermdglichen. Da es von einer

Doppelstruktur des Wissens bzw. der alltdglichen Verstandigung ausgegangen wird — auf
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der einen Seite von &ffentlichem, kommunikativ-generalisierendem Wissen und auf der an-
deren Seite von atheoretischem, konjunktivem Wissen — werden auch die Arbeitsschritte
der dokumentarischen Bildinterpretation und ihre empirische Verfahrensweise von der me-
thodologischen Leitdifferenz bestimmt (siehe dazu auch Kapitel 2.1.2.1). Dieser Wechsel
der Analyseeinstellung vom ,Was* zum ,Wie“ vollzieht sich entlang des Modells von Pa-
nofsky und seiner Differenzierung zwischen der Ikonografie und der Ikonologie und ergibt
dabei zwei Analyseschritte, formulierende und reflektierende Interpretation, die im Weiteren
angeschnitten werden sollen (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 338; Mayer 2013: 18;
Bohnsack 2003b: 158; siehe Abb. 6).

Sinn- und Interpretationsebenen des Bildes: Dokumentarische Methode

Dokumentarische Interpretation Kommunikatives Konjunktives Vorwissen

(ikonologisch-ikonische Interpretation) Wissen Suspendierung von Vor-

Habitus/Orientierungsrahmen, generalisiertes annahmen Uber konkrete

Dokumentsinn/modus operandi Wissen um Motive konkreter Akteure

Frage: Wie wird die Darstellung Institutionen Frage: Welche Geschichte

hergestellt? und Rollen erz&hit das Bild?

[Reflektierende Interpretation] [Formulierende
Interpretation]

Formale Komposition Ikonografische Interpretation
planlmetrllslche Kom903|_t|on (konnotative Botschaft)
perspektivische Projektion Frage: Was wird im Bild dargestellt?

szenische Choreographie Beispiel: Handlung des Griiens
Scharfe/Unscharfe Relation

[Reflektierende Interpretation]

Vorikonografische Sinnebene \‘

(denotative Botschaft)
Beispiel: Bewegung des Hutziehens
[Formulierende Interpretation]

Abb. 6: Sinn- und Interpretationsebenen des Bildes nach Bohnsack (Bohnsack, Michel, Przyborski 2015: 21;
Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 339; Bohnsack 2003b: 168).

4.2.21. Formulierende Interpretation: vorikonografische und ikonografische Ebene

Die formulierende Bildinterpretation hat die Herausarbeitung bzw. die Rekonstruktion des
kommunikativ-generalisierenden Wissens oder im Sinne von Imdahl des wiedererkennen-
den, d. h. auf die gegensténdliche AuRenwelt bezogenen, Sehens zum Gegenstand und
geht der Fragestellung nach, was aus der gegenstandlichen Welt auf dem Bild wiederzuer-
kennen bzw. zu sehen ist. Dieser Arbeitsschritt gliedert sich in zwei Analyseebenen: vor-
ikonografische resp. primdre Ebene und ikonografische resp. sekundare Ebene (vgl.
Bohnsack 2007b: 70; Imdahl 1980: 26f.; Panofsky 1978: 38f.; Przyborski, Wohlrab-Sahr
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2014: 340). Auf der primaren Ebene erfolgen die Identifizierung reiner Formen und gewisser
Konfigurationen von Linie und Farbe sowie auch eine detaillierte Beschreibung der auf dem
Bild erkennbaren Personen, Objekte, Gegenstdnde und Phdnomene, die priméar einer vor-
eiligen Einordung und Klassifizierung des Abgebildeten vorbeugen soll. Die Aufgabe der
vorikonografischen Bildinterpretation besteht darin, den ersten Schritt des Sinnverstehens
intersubjektiv nachvollziehbar bzw. Uberprifbar zu machen und einen Zugang zum Verhalt-
nis von Phanomengestalt und konventionalisierter Bedeutung zu gewahrleisten (vgl. Przy-
borski, Wohlrab-Sahr 2014: 340f.). I. d. R. verlauft die vorikonografische Interpretation in
Drei-Schritte-Beschreibung — Bildvordergrund, Bildmittelgrund und Bildhintergrund — wobei
diese je nach Struktur und Aufbau des Bildes in sich nochmals aufgeteilt werden kénnen,
z. B. in vorderen, mittleren und hinteren Bildvordergrund, Bildmittelgrund und Bildhinter-
grund. Ausschlaggebend fiir die vorikonografische Bildinterpretation ist die ausschliefdliche
Beschréankung der Beschreibung auf das, was man auf dem Bild tatsachlich sieht. Es soll
der Frage nachgegangen werden, was auf dem Bild dargestellt wird, ohne den abgebildeten
Gegenstanden oder Personen eine Bedeutung zu verleihen. Ist auf dem Bild z. B. ein Mann
dargestellt, der seinen Hut zieht, wird diese Geste als die des ,Hutziehens® festgehalten
(vgl. Bohnsack 2011b: 52; Bohnsack 2009a: 325; Bohnsack 2009b: 965; Panofsky 1978:
38).

Um die Identifizierung von Handlungen und Bewegungsablaufen sowie auch das Konstru-
ieren von deren Typen zu ermdglichen, sollen Motive im handlungstheoretischen Sinne un-
terstellt werden, die sog. ,Um-zu-Motive": Der Mann zieht seinen Hut, um zu griiien. Auf
diese Weise wird die auf der primaren Ebene beschriebene Bewegung des ,Hutziehens*
erst auf der sekundaren Ebene als die des ,Griilens” interpretiert (vgl. Bohnsack 2011b:
56; Schitz 1993: 116f.). Erst auf der ikonografischen Ebene werden die einzelnen, auf der
vorikonografischen Ebene rekonstruierten, wiedererkannten Bildelemente als Sinnganzes
oder als zusammengefasste Sinneinheiten festgehalten (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr
2014: 341). Nach Goffman veranschaulichen die im Bild dargestellten Handlungen und Be-
wegungsablaufe stereotyp die Handlungsfolge, in deren Verlauf sie stattgefunden haben
und daraus entnommen wurden (vgl. Goffman 1981: 115). Die Problematik der Motivunter-
stellungen liegt allerdings darin, dass sie nur dort unkompliziert und mihelos sind, wenn sie
sich auf kommunikativ-generalisierende Bedeutungen berufen. Das konjunktive, milieuspe-
zifische Erfahrungswissen z. B. ganz konkret Gber die auf dem Bild dargestellte Familie ist
dem Interpreten nicht ohne Weiteres zuganglich und wird im Rahmen der formulierenden
Interpretation erstmals suspendiert. Die institutionalisierten Bedeutungen setzen dagegen
das allgemeine, stereotype Erfahrungswissen des Interpreten um gesellschaftliche Institu-
tionen und Rollenbeziehungen voraus, das auch ,Typengeschichte“ und ,Stilgeschichte”
innehat und bei der Wahrnehmung und ldentifizierung des Abgebildeten vonnéten ist. Im

Rahmen der ikonografischen Interpretation erméglicht die Kenntnis literarischer Quellen



Qualitative Methoden und Methodenkombinationen in der empirischen Bildforschung 67

dem Interpreten bspw. das Sujet des Bildes das ,Letzte Abendmahl® als solches zu identi-
fizieren oder anhand vom Kleidungsstil abgebildeter Personen einen historischen Zeitab-
schnitt bzw. eine bestimmte Epoche festzustellen. Alle weiteren Motivunterstellungen, ,Ei-
gennamen® und sozialkulturelle Einordnungen des Abgebildeten, die Gber das kommunika-
tiv-generalisierende Wissen hinausgehen, gilt es soweit wie méglich auszuklammern (vgl.
Panofsky 2006: 38, 54; Bohnsack 2011b: 56f.; Bohnsack 2003b: 158f.; Mayer 2013: 18f.).
Die ikonografische Bildinterpretation tragt genauso wie die vorikonografische Interpretation
dazu bei, die Ebene des wiedererkennenden Sehens intersubjektiv nachvollziehbar und
Uberprifbar zu machen und das Bild in die Typen- bzw. Stilgeschichte einzuordnen (vgl.
Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 341).

4.2.2.2. Reflektierende Interpretation

Wahrend die formulierende Interpretation auf die Rekonstruktion des ,wiedererkennenden
Sehens” abzielt und sich mit der Frage, was auf dem Bild zu sehen ist, befasst, hat die
reflektierende Interpretation das ,sehende Sehen“ im Visier, das den Zugang zum Eigen-
sinn des Bildes oder nach Panofsky zur eigentlichen Bedeutung bzw. zum Gehalt einer
Handlung erschliel3t. Sie beschéftigt sich mit der Frage nach dem Wie der Herstellung des
Abgebildeten und somit auch mit dem modus operandi bzw. dem Habitus (vgl. Mayer 2013:
19; Panofsky 2006: 39; Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 342). Die reflektierende Bildinter-
pretation gliedert sich in zwei Analyseschritte: die ikonische und die ikonologisch-ikonische

Interpretation, die im Folgenden naher betrachtet werden sollen.
4.2.2.2.1. Ikonische Interpretation

Der Gegenstand der ikonischen Interpretation ist die Rekonstruktion der Formalstruktur
resp. der formalen Bildkomposition, die sich auf drei Interpretationsebenen — der planimet-
rischen Komposition, der perspektivischen Projektion und der szenischen Choreographie —
aufschlisseln lasst. Przyborski und Wohlrab-Sahr fiigen zudem noch eine weitere Ebene
der Rekonstruktion des Verhéltnisses von Scharfe und Unscharfe bzw. Unbestimmtheit
hinzu. Diese Interpretationsebene, die auf die Herausarbeitung des Objekt- bzw. Stim-
mungscharakters sowie auch ihres Verhaltnisses zueinander abzielt, entleiht ihnren Gedan-
ken von Bildern der Impressionisten, deren Linien und Farbfldchen &fters keine genaue
Zuordnung einem bestimmten Gegenstand und somit auch keine eindeutige Referenz zu
einem wiedererkennenden Sinnganzen aufweisen (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014:
342; Bohnsack 2011b: 57; Bohnsack 2007b: 71). Wie in Kapitel 3 zum Ausdruck gebracht
wurde, stehen vornehmlich fotografische Bilder im Zentrum des Forschungsinteresses, bei
denen Schérfe- und Unscharfe-Effekte als kiinstlerische Elemente 6fters zum Einsatz kom-
men. Aus diesem Grund soll diese Interpretationsebene ebenso mit eingeschlossen wer-
den. Je nach Bildperspektive oder auch bei Personenaufnahmen kdénnen sich bestimmte

Aspekte der oben genannten Interpretationsebenen zudem Uberlagern, sodass sich z. B.
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die planimetrische Komposition mit der Rekonstruktion der perspektivischen Projektion
Uberschneidet oder etwa die planimetrische Komposition mit der Rekonstruktion der szeni-

schen Choreographie Ubereinstimmt (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 342).
Planimetrische Bildkomposition

Die ikonische Interpretation nimmt ihren Anfang mit der planimetrischen Bildkomposition,
die auf den Ergebnissen der vorikonografischen Interpretation beruht und die formale Re-
konstruktion des Bildes in der Flache zum Gegenstand hat. Auf dieser Interpretationsebene
sollen Verknupfungen zwischen einzelnen Objekten im Bild durch wenige Feldlinien herge-
stellt und die Gesamtkomposition des Bildes in der Flache gekennzeichnet und herausge-
arbeitet werden (vgl. Bohnsack 2011b: 61; Mayer 2013: 20; Imdahl 1980, 43ff.). Auf solche
Weise ist die planimetrische Komposition alleine im Bild sedimentiert und betrachtet das
Bild als eine Ganzheitsstruktur resp. ein ganzheitliches System, in dem ,die einzelnen Bild-
werte durch Grofde, Form, Richtung und Lokalisierung im Bildfeld auf das Bildformat Bezug
nehmen und dessen Organisationsform bilden (Imdahl 1996: 21, zit. nach Bohnsack
2007b: 82). Zudem spielt die planimetrische Ganzheitsstruktur des Bildes fir die ikonolo-
gisch-ikonische Interpretation eine bedeutsame Rolle, indem sie eine wichtige Grundlage
fur das ,sehende Sehen” bildet und somit den Zugang zur Eigensinnigkeit des Bildes er-
mdglicht. Bohnsacks Aussage zufolge schafft die planimetrische Komposition ,ihre eigenen
bildinternen, systemimmanenten Gesetzlichkeiten, ihre eigene formale Ganzheitsstruktur
im Sinne einer Totalitat” (Bohnsack 2011b: 57). Auf dieser Interpretationsebene ist es be-
sonders wichtig, Fokussierungen und (Spannungs-)Verhéltnisse eines Bildes zu veran-
schaulichen sowie auch seine Positionierungen und Schlisselstellen herauszuarbeiten.
Przyborski und Wohlrab-Sahr weisen besonders darauf hin, dass der Interpret auf der einen
Seite keinesfalls gezielt nach der richtigen Linie suchen soll, was ihrer Meinung nach das
,sehende Sehen” falschen kénnte. Auf der anderen Seite sind jedoch nicht alle gesetzten
Linien gleich gut und produktiv, obgleich das Erschlielen des ,sehenden Sehens” nie als
abgeschlossen gilt und nicht in der Zuschreibung von einfachen Wahrheitswerten erschépft
werden kann. Ausschlaggebend fur die Setzung von Feldlinien ist vielmehr die Beantwor-
tung der Frage, wie weit die gesetzten Linien das ,sehenden Sehen“ aufschlisseln und

dem Bewusstsein etwas zu eréffnen vermogen (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 342f.).
Perspektivische Projektion

Die Perspektivitat ermdglicht die Identifizierung und die Einordnung der abgebildeten Per-
sonen und Gegensténde in ihre Raumlichkeit und Kérperlichkeit. Damit wird eine Gesetz-
maRigkeit in das Bild hineingetragen, die die Einsicht in die Perspektive des abbildenden
Bildproduzenten und in seine Weltanschauung bzw. seinen Habitus gewéhrt. Die Rekon-

struktion der im Wiedererkennen fundierten Perspektivitat, die im Gegensatz zur Planimet-
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rie verstarkt an der dargestellten AulRen- bzw. Umwelt orientiert ist, erfolgt durch die Fest-
stellung bzw. Identifizierung des vom Bildproduzenten gewahlten Standorts, des Flucht-
punkts des Bildes und der Fluchtachse (vgl. Bohnsack 2011b: 57; Bohnsack 2009b: 961,
Bohnsack 2007: 81; Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 343; Mayer 2013: 20). Bohnsacks
Uberlegungen zufolge beschéftigt sich die sozial- und kommunikationswissenschaftliche
Bild- und Fotointerpretation i. d. R. mit der Zentralperspektive und geht der Frage nach,
,welche Personen und sozialen Szenerien durch den abbildenden Bildproduzenten, durch
das ,Kameraauge' in Form des Fluchtpunktes und der Horizontlinie fokussiert und somit ins
Zentrum des (sozialen) Geschehens geriickt werden und welche Auspragung, welcher Mo-
dus der Zentralperspektive [...] gewahlt wird“ (Bohnsack 2011b: 39, Hervorheb. i. Original).
Im Rahmen der Zentralperspektive lassen sich u. a. Frontalperspektive (mit einem Flucht-
punkt), Schrag- resp. Ubereckperspektive (mit zwei Fluchtpunkten), Luftperspektive (mit
drei Fluchtpunkten) sowie auch Vogelperspektive (Aufsicht) und Froschperspektive (Unter-
sicht) differenzieren (vgl. Bohnsack 2011b: 58; Bohnsack 2009b: 961; zu Perspektivenab-
bildungen siehe Anhang).

Szenische Choreographie

In Anlehnung an Imdahl wird die szenische Choreographie als ,die szenische Konstellation
der in bestimmter Weise handelnden oder sich verhaltenden Figuren in ihrem Verhaltnis
zueinander® charakterisiert (Imdahl 1996b: 19, zit. nach Bohnsack 2011b: 39) und genauso
wie die perspektivische Projektion im wiedererkennenden, auf die gegenstandliche Aul3en-
welt bezogenen Sehen gegriindet. Das bedeutet, dass die soziale Bezogenheit der Perso-
nen bzw. der abgebildeten Bildproduzenten sowie auch das Verhéltnis von Personen und
Gegenstanden zueinander im Mittelpunkt stehen und bei diesem Interpretationsschritt re-
konstruiert werden. Dies umfasst neben der rdumlichen Positionierung der Personen bzw.
Figuren zueinander auch den Bezug ihrer Blicke und Gestik aufeinander (vgl. Imdahl 1980:
26; Bohnsack 2007: 82; Bohnsack 2003: 167). Der Sinn und Zweck dieses Interpretations-
schrittes besteht darin, ,die Ausgewogenheit, Symmetrie oder auch das Spannungsverhalt-
nis, die Konstellationen als Verhaltnisse von oben und unten, nah und fern, zusammenge-
hoérig oder abgegrenzt, von Personen und Personengruppen bzw. von Personen und Ge-
gensténden im Bild sichtbar zu machen® (Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 344). Nach Przy-
borski und Wohlrab-Sahr gibt es hierfir zwei Analysevarianten bzw. Vorgehensweisen.
Zum einen kann hier mit dem Einsatz von Linien gearbeitet werden, zum anderen auch
experimentell, ,indem die einzelnen Bildelemente verschoben oder weggelassen werden
und die Anmutung des Bildes jener des Originals gegenlbergestellt wird“ (Przyborski,
Wohlrab-Sahr 2014: 344). Fallt die szenische Choreographie mit der planimetrischen Bild-
komposition in Eins, deutet das auf eine stichhaltige Komposition, die sich auf das darge-

stellte Beziehungsmuster fokussiert. Der Formalisierungs- und Abstraktionsgrad ist bei der



Qualitative Methoden und Methodenkombinationen in der empirischen Bildforschung 70

szenischen Choreographie im Gegenteil zu der Planimetrie und der perspektivischen Pro-

jektion wesentlich geringer (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 344).
Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Wie bereits oben erwédhnt, entleiht das Verhaltnis von Schéarfe und Unschéarfe seinen Ge-
danken von Bildern der Impressionisten, deren Pinselstriche haufig referenzlos bleiben,
was das wiedererkennende Sinnganze nicht eindeutig identifizieren lasst. Diese Unbe-
stimmtheit bzw. Referenzlosigkeit bringt viele Méglichkeiten hervor. Der Interpret ist des-
halb gezwungen, die Bildkonstellation in ihrer Gesamtheit bzw. als Ganzes zu erfassen.
Durch die Unschérfe wird das Bild weniger in seinem Objektcharakter realisiert, sondern
vielmehr in seiner Atmosphére und Stimmung. Fir die Interpretation bedeutet das, dass die
scharferen Bildteile einen starkeren Objektcharakter haben und die unscharferen dagegen
fur seine Stimmung sprechen. Das Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe ist allerdings kei-
neswegs fur die Gesamtstimmung des Bildes allein verantwortlich, sondern vielmehr das
Zusammenspiel von ,Was* und ,Wie“ (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 344f.).

4.2.2.2.2. lkonologisch-ikonische Interpretation

In der ikonologisch-ikonischen Interpretation findet die Vermittlung von sehendem und wie-
dererkennendem Sehen statt. Auf dieser Ebene, die sowohl die Ikonik von Imdahl als auch
die ikonologischen Interpretation von Panofsky vereint, werden die Ergebnisse einzelner
Interpretationsschritte zusammengetragen und der Zugang zum impliziten, habituellen Er-
fahrungswissen bzw. zum Dokumentsinn des Bildes durch die Uberlagerung von ,Was*“ und
~Wie“ des Abgebildeten erschlossen (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 342, 345). Auf
Basis der Rekonstruktion der im Bild dargestellten sozialen Szenerien und Beziehungen
werden auf solche Weise die zugrundeliegenden Prinzipien und das intuitive bzw. atheore-
tische Erkennen explizit zum Ausdruck gebracht sowie auch die Einflussnahme von Grund-
einstellungen ,einer Nation, einer Epoche, einer Klasse, einer religiésen oder philosophi-
schen Uberzeugung* enthiillt (Panofsky 1978: 40). Die Sinnkonstitution vollzieht sich somit
Jhicht im Benennen, sondern im intuitiven bzw. atheoretischen Erkennen von formalen
Strukturen und ihrer Verschmelzung mit dem, was wir wiedererkennen und in der Regel
auch bezeichnen kénnen® (Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 345). Da jedoch der auf solche
Art und Weise rekonstruierte Habitus als subjektiv gemeinter Sinn zu charakterisieren ist
und je nach Weltanschauung, sozialer Lage und kulturellem Milieu des Interpreten unter-
schiedlich ausfallen kann, sollen die gewonnenen Erkenntnisse der methodischen Kontrolle
zugefiihrt werden. Dabei handelt es sich vor allem um die Standortgebundenheit bzw.
Seinsverbundenheit des Forschers und um seinen eigenen Vergleichshorizont, der syste-
matisch und mittels der Interpretation anderer (Vergleichs-)Félle verifiziert werden soll (vgl.
Bohnsack 2009a: 327; Ouyang 2010: 39). Im nachsten Schritt soll deshalb auf die kompa-
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rative Analyse eingegangen werden, die eine kritische Auseinandersetzung mit den Ergeb-
nissen ermdéglicht und eine essentielle Grundlage fiir die Typenbildung und Generalisierung
bildet.

4.2.2.3. Komparative Analyse, Typenbildung und Generalisierung

Neben der Rekonstruktion der Handlungspraxis der Akteure bzw. der abbildenden und ab-
gebildeten Bildproduzenten umfasst die dokumentarische Bildinterpretation auch die me-
thodisch kontrollierte Systematisierung und Uberpriifung der Forschungspraxis des Inter-
preten resp. seiner empirisch geforschten Vorgehensweise. Die Rekonstruktion sowohl der
Handlungspraxis der Akteure als auch die des Interpreten soll vor allem der Einordnung
des Abgebildeten in das Schema der eigenen, subjektiven Selbstverstandlichkeit vorbeu-
gen. Im diesem Zusammenhang benétigt man empirisch Uberprifbare Vergleichshorizonte,
die in Form eines Fallvergleichs eingesetzt werden und die methodische Kontrolle der
Standortverbundenheit bzw. Seinsverbundenheit des Interpreten erlauben (vgl. Nohl 2007:
255; Bohnsack 2009a: 327).

Bei der komparativen Bildanalyse, die ein generelles Prinzip der Operation mit Vergleichs-
horizonten darstellt, ist zwischen fallinternen und fallexternen Vergleichen zu differenzieren.
Beim fallexternen Vergleich vollzieht sich die Interpretation vor dem Hintergrund empirisch
rekonstruierter und intersubjektiv nachvollziehbarer Vergleichshorizonte. Ein besonderes
Augenmerk liegt dabei weniger auf den Einzelféllen, sondern vielmehr auf den von den
Einzelféllen konstituierenden existenziellen Hintergriinden. Bei dem fallinternen Vergleich
werden die simultan sichtbaren Bildelemente gegenulbergestellt und miteinander vergli-
chen. Die planimetrische Bildkomposition, deren Wahrnehmung sich bereits ,vor dem Ver-
gleichshorizont (intuitiv vollzogener) anderer, kontingenter Kompositionen“ (Bohnsack
2007b: 80; Bohnsack 2003b: 169) vollzieht, stellt hier der Ausgangspunkt fur die Erschlie-
Rung des Habitus dar. In diesem Zusammenhang spricht Bohnsack von der Kompositions-
variation. Das bedeutet, dass die Variation spezifischer Kompositionen eines Bildes auch
die Veranderung des Sinnes des Abgebildeten bewirkt. Fir den fallinternen Vergleich kén-
nen deshalb empirische Vergleichsfalle herangezogen werden, die sich durch systemati-
sche Kompositionsvariationen voneinander abheben (vgl. Bohnsack 2009a: 327; Bohnsack
2007b: 80; Bohnsack 2006: 51; Bohnsack 2003b: 169; Ouyang 2010: 39f.).

Die komparative Analyse ist allerdings nicht nur fir die methodisch kontrollierte Interpreta-
tion einzusetzen. Sie bildet auch eine unentbehrliche Basis fur die Typenbildung. Die an-
hand der komparativen Interpretation abgeleiteten Dimensionen des Erfahrungsraums, die
den einzelnen Bildern zugrunde liegen und auf den Vergleichshorizont des Forschenden
zurlickzufiihren sind, stellen dabei den Orientierungspunkt fir die Typenbildung dar. Im
Laufe der komparativen Analyse kénnen sich diese Dimensionen fiir den jeweiligen Analy-

sefall in ihrer Bedeutsamkeit und Relevanz dndern (vgl. Ouyang 2010: 40; Nohl 2009: 13;
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Mayer 2013: 22). Die Aufgabe der Typenbildung besteht im Wesentlichen in der Identifika-
tion und Herausarbeitung von Orientierungsrahmen, die sich in einem Einzelfall herauskris-
tallisieren und in anderen Féllen durch den Fallvergleich zu finden sind, sowie auch in der
Rekonstruktion des Tertium Comparationis, eines gemeinsamen Dritten. Dieses Prinzip for-
muliert Nohl (2009: 13) folgendermalen: ,Wenn nicht nur in einem Fall, sondern in mehre-
ren Fallen eine bestimmte Art und Weise, ein Problem (etwa der Jobsuche) zu bearbeiten,
identifiziert werden kann, und wenn dieser Orientierungsrahmen zudem von kontrastieren-
den Orientierungsrahmen (von anderen Bearbeitungsweisen derselben Problemstellung)
unterschieden werden kann, dann I&sst sich dieser Orientierungsrahmen [als ein gemein-

sames Drittes] vom Einzelfall ablésen und zum [Basis]Typus ausarbeiten.*

Grundsétzlich ist zwischen zwei Arten von Typenbildung zu differenzieren: sinngenetischer
und soziogenetischer Typenbildung. Der Gegenstand der sinngenetischen Typenbildung
ist die Herausarbeitung von Orientierungsrahmen der Behandlung einer Problemstellung in
unterschiedlichen Féllen. Die soziogenetische Typenbildung nimmt dagegen Bezug auf die
systematische Analyse spezifischer Erfahrungshintergriinde und der Soziogenese der Ori-
entierungsrahmen. Es wird herausgearbeitet und rekonstruiert, ,wie ein vor dem Hinter-
grund einer bestimmten Problemstellung (etwa einer generationsspezifischen Problematik)
herausgearbeiteter erster Typus (Orientierungsrahmen) mit einem zweiten Typus (Orien-
tierungsrahmen) zusammenhéngt, der zu einer anderen (etwa einer geschlechtsspezifi-
schen) Problemstellung gehért (Nohl 2009: 13). Das bedeutet, dass die dokumentarische
Bildanalyse auf die Rekonstruktion von Typiken in mehreren Dimensionen konjunktiver, d.
h. generations-, geschlechts- und milieuspezifischer Erfahrungen und Orientierungsrahmen
abzielt. Auf solche Weise kénnen die Reichweite und Grenzen einzelner Typen identifiziert
und eine mehrdimensionale Typologie ausgearbeitet werden, die die Entwicklung und For-
mulierung generalisierungsfahigerer empirischer Aussagen ermdéglicht (vgl. Nohl 2009: 13;
Ouyang 2010: 40).

Bei der Auswahl der Vergleichsfélle bedient sich die Bildinterpretation genauso wie die
Textanalyse des Prinzips des ,theoretical sampling®. Da es noch keine empirisch begrin-
dete Theorie zum Analysegegenstand vorliegt, findet die Auswahl erster Falle auf Basis
theoretischer und praktischer Vorkenntnisse, die nach Striibing (2011: 154) als ,sensibili-
sierende Konzepte* zum Vorschein kommen. Die Grundlage fiir die darauf folgenden Aus-
wahlkriterien stellen schlieBlich die gegenstandsbezogenen theoretischen Konzepte dar,
die der Interpretation der ersten Falldaten entstammen. Das neu herangezogene Analyse-
material in Form von Bildern und Fotos zielt darauf ab, im Zuge eines fortlaufenden syste-
matischen Fallvergleichs neue Dimensionen der vorliegenden Konzepte zu identifizieren
sowie auch weitere Konzepte herauszuarbeiten. Anhand von empirischen Vergleichshori-

zonten anderer Bilder des Samples wird das konjunktive, atheoretische Erfahrungswissen



Qualitative Methoden und Methodenkombinationen in der empirischen Bildforschung 73

eines Falls erschlossen. ,Kontrast in der Gemeinsamkeit” stellt dabei ein zentrales Prinzip
fur die Typenbildung im Rahmen der Bildinterpretation dar. So wird das zum Vergleich her-
angezogene Bildmaterial nicht nur in seiner Gemeinsamkeit, sondern auch in seiner Be-
sonderheit bzw. seinem Kontrast zueinander analysiert (vgl. Ouyang 2010: 41; Nohl 2009:
13; Stribing 2011: 154; Kleemann et al. 2009:163). Durch die Untersuchung von Gemein-
samkeiten und Differenzen werden unterschiedliche Fallbeispiele und Praxisformen gegen-
Ubergestellt. Dies fuhrt zur Herauskristallisierung eines Bedeutungsgewebes von Kontin-
genzen und Abhéangigkeiten, das mit jedem herangezogenen Vergleichsfall immer mehr an
Struktur gewinnt. Zum Schluss erreicht die Rekonstruktion ,eine solche Dichte, dass ,erkla-

rendes Verstehen' im Sinne des Weber’schen Idealtypus méglich wird“ (Vogd 2004: 64).
4.2.24. Kritische Wirdigung und Herausforderungen des Verfahrens

Als ein noch relativ junges und wenig erforschtes Verfahren wirft die oben dargestellte qua-
litative Analysemethode der dokumentarischen Bildinterpretation einige Fragestellungen
auf. In diesem Sinne sollen sowohl das methodisch-methodologische Vorgehen der doku-
mentarischen Bildinterpretation als auch ihre Verwendbarkeit fir die in der Arbeit zu behan-
delnden Forschungsfragen diskutiert und kritisch beleuchtet werden. Bevor es auf Gutekri-
terien der dokumentarischen Bildinterpretation kurz eingegangen wird, soll zunéchst die
Frage der Giiltigkeit bzw. Anwendbarkeit der dsthetischen Prinzipien, die der dokumentari-
schen Bildanalyse zugrunde liegen, fiir die Analyse von Bildern und Fotografien behandelt

werden.

4.2.2.4.1. Gultigkeit der dokumentarischen Bildinterpretation: &sthetische Prinzipien der

Ikonologie und lkonik

Aus dem Grund, dass die dokumentarische Bildinterpretation auf dem in der Kunstge-
schichte entwickelten Drei-Stufen-Modell von Panofsky beruht, betrachten u. a. Michel und
Wittpoth die Anwendbarkeit von dsthetischen Prinzipien fur das Sinnverstehen von Bildern
und Fotografien in der Alltagskommunikation und in der Wissenschaft als kritisch. Das Hin-
dernis sehen sie vor allem in der Unterschiedlichkeit der jeweiligen Kontexte und vertreten
den Standpunkt, dass sich das Sinnverstehen von Bildern ausschlie3lich auf der sprachli-
chen Ebene entfalten kann und einen Austausch tber den Sinn im Bild erfordert (vgl. Przy-
borski, Wohlrab-Sahr 2014: 323; Wittpoth, Michel 2013: 185). Aus dieser Aussage geht
hervor, dass die Dimension einer sprachlich-textlichen Verstdndigung tber das Bild eine
primare Rolle in der Entschliisselung von Bildern spielt. Deshalb versucht Michel von der
Seite der Rezeptionsforschung — anhand von Gruppendiskussionen — an das Sinnverste-
hen von Bildern heranzukommen (vgl. Michel 2006). Auch Niesyto bt Kritik an solchen
Verfahren, deren Interpretationsschritte auf die kunstwissenschaftlichen und somit auch as-
thetischen Kriterien ausgerichtet sind und den Sinngehalt bzw. den Habitus des Abgebilde-

ten ausschlief8lich Uber die bildimmanenten Informationen zu rekonstruieren suchen, ohne
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sich vorher das Kontextwissen Uber die Bildproduzenten sowie auch die Entstehung und
den Verwendungszweck von Bildern zu eigen zu machen. Seine Beanstandungen richten
sich vor allem an die Interpretation von Fotos der Personen, die keine bildgestalterischen
Kompetenzen mitbringen. Deshalb halt er die systematische Integration von Kontextwissen
bei nicht-professionellen Bildproduktionen fir besonders wichtig (vgl. Niesyto 2006: 263;

zur Frage der Einbeziehung des Kontextwissens siehe Kapitel 3.2.4).

Wie in Kapitel 3.3.1 jedoch beleuchtet wurde, haben Bilder genauso wie Texte die Berech-
tigung als selbstreferentielle Systeme betrachtet zu werden. Dadurch, dass die gesell-
schaftliche Wirklichkeit in Form von mentalen Bildern verinnerlicht und durch diese konsti-
tuiert wird, kommt hier die Verstandigung im Medium des Bildes zum Tragen, die in die
vorreflexiven bzw. atheoretischen Wissensbestande eingelassen ist. Die dokumentarische
Bildinterpretation beschéftigt sich gerade damit, den empirisch-methodischen Zugang zur
Sinnstruktur und Eigengesetzlichkeit des Bildes zu erméglichen. Dahingehend sehen so-
wohl Bourdieu als auch Bohnsack die Anwendung von &sthetischen Prinzipien, die dem
Drei-Stufen-Modell von Panofsky zugrunde liegen und fir die Interpretation von Kunstwer-
ken bzw. Gemaélden eingesetzt wurden, keineswegs als problematisch. Bourdieu arbeitet in
seiner Interpretation der ,sozialen Gebrauchsweisen der Photographie® sogar heraus, dass
sich asthetische Prinzipien in den ,erstarrten, gestellten, ,unnatirlichen’ und gekinstelten
Photographien“ der Alltagskommunikation sedimentieren (Bourdieu 1983a: 19, zit. nach
Bohnsack 2007b: 89). Obgleich die asthetischen Verhaltensweisen der Fotografien nicht
der eigenartigen Logik der Asthetik folgen, lassen sie sich trotzdem systematisch anordnen
und organisieren (vgl. Bohnsack 2007b: 89). Auch Bohnsack sieht keine Problematik darin,
asthetische Prinzipien fir die Interpretation von Bildern anzuwenden. Seiner Ansicht nach
ermdéglicht die Ikonik von Imdahl — der das Bild als ein eigengesetzliches und durch sprach-
liche Korrelate nicht ersetzbares System betrachtet — die Analyse von Bildern, ohne sich
allzu tief in die kunsttheoretischen Erlauterungen zu vertiefen. Zudem ist die Methodik von
Imdahl fir Bilder anwendbar, die die Kriterien eines Kunstwerkes nicht zwingend erflllen
missen, und ist sogar daflir geeignet, Uber den eigentlichen Kunstcharakter von Bildern zu
urteilen (vgl. Bohnsack 2007b: 87). Przyborski und Wohlrab-Sahr vertreten ebenso den
Standpunkt, dass es zwar paradigmatisch gesehen ein groRer Unterschied ist, die Kunst-
werke oder die von ihnen reprasentierten sozialen Prozesse zu erfassen. Da aber alle Men-
schen als Mitglieder kultureller und sozialer Zusammenhénge lebensweltliche &sthetische
Kompetenzen aufweisen, bedeutet das, dass unser Alltagshandeln auf asthetischen Prin-
zipien fuldt. So sind ,die asthetischen Grundlagen von alltdglicher Darstellung und Kommu-
nikation (letzteres in einem weiter gefassten, nicht nur sprachlichen Sinn) [...] Teil unseres
impliziten Wissens [...], unserer intuitiven Kompetenzen im Bereich des asthetischen Er-
fassens von Kulturobjektivationen und Grundlagen fir das Sinnverstehen® (Przyborski,
Wohlrab-Sahr 2014: 322). In diesem Zusammenhang betrachten Przyborski und Wohlirab-
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Sahr die asthetische Interpretation fir die Rekonstruktion der Alltagskonstruktionen als loh-
nend und empfehlenswert (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 322).

Die Frage, die gleichwohl zur Diskussion gestellt werden soll, ist die Ubertragbarkeit des
von Imdahl entfalteten Gedanken der systemischen Eigengesetzlichkeit eines Kunstwerkes
bzw. eines Gemaldes, das Produkt eines intendierten Handels eines Kinstlers ist und auf
dem der Kinstler soziale Szenerien anhand von Pinsel und Farben zum Ausdruck bringt,
auf visuelle, im Alltag technisch, d. h. als foto- oder videografiert aufgenommene soziale
Szenerien, die schliellich dokumentarisch, d. h. ikonologisch und ikonisch analysiert wer-
den (vgl. Bohnsack 2007b: 87f.). Betrachtet man aber die Kunstwerke bzw. Gemalde, lasst
sich hier eine klare Parallele zu fotografischen Bildern erkennen, die nicht zwingend stets
naturwichsige, sich im Alltag stattfindende soziale Szenerien abbilden missen. Besonders
in der Werbebranche ist die Bandbreite von Bildern grof3, die eine gestellte bzw. inszenierte
soziale Wirklichkeit darstellen (vgl. Knieper, Muller 2003). Dasselbe betrifft auch die kinst-
lerischen Gemalde, die eine breite Palette von eigenen Erlebnissen und Portraten Uber
Landschaftsgemélde und das Stillleben bis hin zu imagindren Bildern und geschichtlichen
Geschehnissen aufweisen, die ofters eine freie Interpretation des Kiinstlers sind. Man
denke z. B. an die Kunstwerke des Mitbegrinders des Kubismus Pablo Picasso oder die
des Hauptvertreters des Surrealismus Salvador Dali. Der essentielle Unterschied zwischen
Fotografien und Gemalden besteht jedoch darin, dass im Gegenteil zu gemalten Kunstwer-
ken nicht alle Bildelemente in der Fotografie unter Kontrolle gebracht werden kénnen. Das
Zufallige der fotografischen Bilder ist wesenseigen. Zudem ist es bei Fotografien kaum
mdoglich, alle Kérperbewegungen der abgebildeten Bildproduzenten in ihrem Ausdrucks-
charakter ganzlich in den Dienst einer intendierten Bildaussage zu bringen. Diese Proble-
matik ist auf die schwer berechenbare Ebene der Selbstprasentation zurtickzufiihren, ,mit
der nicht nur offensive Darstellung, sondern auch Elemente des Verbergens und ableh-
nende Gesten gefasst sind“ (Pilarczyk, Mietzner 2005: 140). Diese Unterschiede bringen
zwar einige Herausforderungen bei der Analyse von fotografischen Bildern mit sich, haben
jedoch keine gravierenden Auswirkungen, die eine Bildinterpretation mittels dsthetischer
Prinzipien nicht erlauben sollten. Denn genauso wie bei Gemalden ist auch bei Fotografien
zwischen dem ,intendierten Ausdruckssinn® bzw. der kiinstlerischen Absicht des Produzen-
ten und dem ,Dokumentsinn® bzw. der Sinnstruktur seines Produkts zu unterscheiden. Fir
den Produzenten als Schépfer ist der Dokumentsinn laut Mannheim der Intention nach nicht
gegeben und ist ausschlieBlich auf der Rezeptionsebene zu erfassen (vgl. Bohnsack
2007b: 88). Ebenso hebt Panofsky in seiner Ikonologie hervor, dass die Analyse der im Bild
dargestellten sozialen Szenerien die innewohnenden Prinzipien ermittelt, die ,die Grund-
einstellung einer Nation, einer Epoche, einer Klasse, einer religidsen Uberzeugung enthiil-
len, modifiziert durch eine Persdnlichkeit und verdichtet in einem einzigen Werk"* (Panofsky

1978: 40). Diese Analyseeinstellung grenzt Panofsky von kiinstlerischem Wollen bzw.
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kiinstlerischer Intention des historisch greifbaren Subjektes ,Kiinstler® ab, die er als einen
psychologischen Akt charakterisiert. So spiegelt der Schépfer mit seinem Werk jene ,kol-
lektive, d. h. kulturelle und milieuspezifische Sinnzusammenhénge [wider], in die er selbst
eingebunden ist, ohne dass er sich hieriiber theoretisch-reflexiv Rechenschaft ablegen
misste” (Bohnsack 2007b: 88). Dies hat zur Folge, dass es fir die Anwendbarkeit und den
Einsatz sowohl der dokumentarischen Bildinterpretation als auch der Ikonik unbedeutend
ist, ob die sich in einem Werk sedimentierenden sozialen Sinnzusammenhange einem ab-
bildenden Produzenten als Produkte seines kinstlerischen Wollens oder den abgebildeten
Produzenten zugeschrieben werden, die ein Teil des Sujets und Gegenstand der Abbildung
sind. Entscheidend ist hier gleichwohl die Frage, wie die Pragung des Bildes durch den
kultur- und milieuspezifischen Habitus des Bildproduzenten minimiert werden kann, damit
der Habitus des Abgebildeten in den Vordergrund riicken und eine glltige Auskunft tGber
die dargestellten Objekte und Figuren geben kann. Diese Problematik der zwei unterschied-
lichen Pragungen des Bildes ist dann hinfallig, wenn der abbildende Produzent zum glei-
chen Milieu wie auch von ihm dargestellt gehért. Dies trifft in solchen Féllen zu, wenn bspw.
Familienfotos von einem der Familienangehdrigen aufgenommen werden (vgl. Bohnsack
2007b: 88f.).

Ein weiterer Kritikpunkt, der ebenfalls Horst Niesyto zum Ausdruck bringt, ist die Anwen-
dung der dokumentarischen Methode, die mithilfe von Kriterien professioneller Bildgestal-
tung wie Kameraperspektive, Bildkomposition, Verhéltnis von Schéarfe und Unscharfe etc.
den Dokumentsinn von Bildern zu erschlieRen versucht, auf die Bilder von Menschen, die
keine bildgestalterischen Kompetenzen und fotografischen Grundkenntnisse aufweisen. Er
stellt zusammenfassend fest, dass ,das ,klassische Besteck' ikonografischer und ikonolo-
gischer Analysekriterien, das flr professionelle Produktionen eingesetzt wird, [...] fir das
Verstehen kinder- und jugendkultureller Eigenproduktionen nur begrenzt geeignet [ist]".
Dieser methodische Einwand betrifft jedoch das in der vorliegenden Arbeit zu untersuchen-
den Analysematerial nicht bzw. nur in geringem Umfang. Es wird davon ausgegangen, dass
alle auf den Webseiten verdffentlichen Bildinhalte von professionellen Fotografen bzw. von
Bildproduzenten mit ausgepragten bildgestalterischen Kompetenzen zu werblichen Zwe-
cken produziert wurden. Interessant erscheint jedoch die Losung, in Féllen der unprofessi-
onellen Eigenproduktion zwischen dem ,Motivsehen“ und dem ,Bildsehen® zu differenzie-
ren (vgl. Niesyto 2006: 263) ,,Motivsehen® folgt — im Unterschied zu ,Bildsehen’ [...] eben
nicht (primar) gestalterischen Aspekten der ,planimetrischen Komposition* und der ,szeni-
schen Choreographie’[...], sondern bestimmten inhaltlichen Aspekten, die Bildproduzenten
ins Bild riicken wollen.“ (Niesyto 2006: 267)
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Abschlie3end lasst sich festhalten, dass genau die asthetische Interpretation, die fur die
Analyse der ikonischen Sinnstruktur eingesetzt wird, im Bereich der gegensténdlichen Bil-
der ,in ihrem Kern die im Bild reprasentierte soziale Szenerie, die soziale Bezogenheit und
Beziehungsstruktur in ihrer je historisch spezifischen Auspragung oder Variation* betrifft
(Bohnsack 2007b: 90). Anhand der Analyse der formal-asthetischen Bildkomposition ge-
langt die dokumentarische Bildinterpretation an eine Sinnebene, deren Vermittlung nur
durch das Bild zu erreichen ist und durch textférmige Medien nicht ersetzt werden kann
(vgl. Bohnsack 2007b: 91).

4.2.2.4.2. Herausforderungen der dokumentarischen Methode

Im Gegensatz zu standardisierten, hypothesenlberprifenden Verfahren in der quantitati-
ven Sozialforschung sind die rekonstruktiven Verfahren in der qualitativen Sozial- und Kom-
munikationsforschung als schépferischer Forschungsprozess zu charakterisieren. Sie zie-
len auf die Rekonstruktion einer augenblicklich nicht bekannten Wirklichkeit ab. Das bedeu-
tet, dass die theoretischen Konstrukte zur strukturidentischen Beschreibung der erforschten
Wirklichkeit dem Interpreten bzw. dem Forschenden am Anfang des Forschungsprozesses
noch nicht offenbart sind. Deshalb gewinnt die Theorie erst durch die Befassung mit dem
empirischen Untersuchungsmaterial ihre Gestalt (vgl. Vogd 2004: 61). Solche Vorgehens-
weise bei der Theorienfindung und die Tatsache, dass der Forscher zum Schépfer dieser
Theorie wird, stoRen zweifelsohne auf die Problematik der Objektivitat und somit auch der
Validitat der gewonnenen Erkenntnisse. Dartber hinaus ist die dokumentarische Bildinter-
pretation aufgrund ihres interpretatorischen Aufwands als Einzelbildanalyse zu betrachten.
Grundsétzlich bedeutet das, dass solche Analyse eine rein subjektive Wahrnehmung im
Hintergrund unseres eigenen impliziten und expliziten Alltagswissens ist und je nach unse-
rem kultur- und milieuspezifischen Orientierungsrahmen unterschiedlich ausfallen resp. va-
riabel sein kann. In diesem Fall ist die intersubjektive Nachvollziehbarkeit nicht gegeben
und kann keineswegs gewahrleistet werden. Wie bereits in den obigen Ausfiihrungen be-
handelt und erlautert wurde, spricht Mannheim in diesem Zusammenhang von der Standort-
gebundenheit bzw. Seinsverbundenheit des menschlichen Denkens, die in Bezug auf Luh-
mann (1990: 85) als ,blinder Fleck® zu charakterisieren ist. Es handelt sich dabei um die
kultur- und milieuabhangige Interpretation des Forschers, die fir ihn selbst nicht feststellbar
ist und nur durch die vergleichende bzw. komparative Analyse methodisch kontrolliert wer-
den kann (vgl. Bohnsack 2007b: 80). In diesem Sinne spricht Niesyto auch tber die Gefahr
der Uberinterpretation, der der Forscher auch trotz des einbezogenen Kontextwissens
kaum entgehen kann. So bt Niesyto Kritik an der Bohnsacks Bildinterpretation eines Un-
terrichtsfotos, das von einer Schiilerin des CHICAM-Clubs produziert wurde. Kritisiert wer-

den vor allem die vom Bildmotiv abgeleiteten Rickschlisse und Aussagen, die Niesyto
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zufolge nicht unbedingt aus dem Bild zu entnehmen sind (vgl. Niesyto 2006: 263). Die ge-
schilderte Problematik der Uberinterpretation tritt zwar verstérkt auf, ist aber durch die ver-
gleichende Analyse, die eine methodische ,Reinigung“ bewirkt, zu beheben. Uberlegungen
und Interpretationen zur vermuteten Wirkung, die womdglich zu weit greifen und rein sub-
jektiver Natur sind, finden im Rahmen der komparativen Analyse i. d. R. keine Unterstit-
zung durch andere Vergleichsfélle und werden auf solche Weise durchgesiebt. Zudem
schlagt Niesyto zur Vermeidung von Uberinterpretationen vor, solches Kontextwissen wie
Alter, Herkunft, Milieu der Bildproduzenten, Zeitpunkt der Bildproduktion, Verwendungszu-
sammenhang und Bedingungen, unter denen das Bild entstanden ist, am Anfang der Bild-
analyse miteinzubeziehen. Diesen Vorschlag bezieht er insbesondere auf die Foto-Eigen-
produktionen von Jugendlichen, die Uber kein gestalterisches Vorwissen verfiigen und de-
ren Fotos eher ungeplant entstehen (vgl. Niesyto 2006: 263, 278; Kulcke 2009: 44f.). Im
Falle von Werbefotografien spielt dieses Kontextwissen fiir die ErschlieBung und Rekon-
struktion des bildimmanenten Sinngehalts bzw. des Habitus eine nachrangige Rolle und

liegt zum gréRten Teil auch nicht vor.

In Anlehnung an Bohnsack wird die dokumentarische Methode ,umso mehr methodisch
kontrollierbar je mehr die Vergleichshorizonte des Interpreten empirisch fundiert und somit
intersubjektiv nachvollziehbar und Uberprifbar sind“ (Bohnsack 2003b: 137, Hervorheb. i.
Original). Demzufolge wiirde die Interpretation und Betrachtung ausschlieBlich eines Ana-
lysegegenstandes zu einer einseitigen, subjektiven Beurteilung Uber das jeweilige Thema
fuhren. Die Suche nach Vergleichshorizonten setzt unvermeidlich die Analyse von mehre-
ren Fallen voraus, deren Anzahl durch eine systematische Auswahl festgelegt werden soll.
Das Problem der Datenerhebung, die der Verstandigung im Medium Bild gerecht werden
kann, schildern Przyborski und Wohlrab-Sahr. Sie halten die Auswahl des Bildmaterials auf
Basis der fir den Erkenntnisgegenstand interessant erscheinenden Bilder flir unzu-
reichend, da auf solche Weise nur das Verstandnis rekonstruiert wird, das der Forscher von
dem Bild gewinnt (vgl. Przyborski, Wohlrab-Sahr 2014: 323).

Die Auswahl des Untersuchungsmaterials fur die dokumentarische Bildinterpretation erfolgt
anhand des Prinzips des ,theoretical sampling“. Zwar verzichtet man dabei auf einen vorab
festgelegten Auswahlplan, fihrt man aber eine Entwicklung des Samples schrittweise
durch, die sich auf die im Analyseprozess iterativ entfaltete Theorie ausrichtet. Angesichts
einer am Anfang des Forschungsprojekts noch nicht vorhandenen empirisch begriindeten
Theorie, findet die Auswahl der ersten Félle auf der Grundlage theoretischer und prakti-
scher Vorkenntnisse statt. Die darauffolgenden Auswahlentscheidungen ergeben sich
schlieBlich aus der Analyse der ersten Untersuchungsfélle und werden auf Basis gegen-

standsbezogener theoretischer Konzepte getroffen (vgl. Striibing 2011: 154). Zudem ist das
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Prinzip des ,theoretical sampling“ in jedem Prozessschritt mit dem Kriterium der theoreti-
schen Sattigung unaufléslich verknlpft. Das heildt, dass die erhobenen Daten ein zu Gber-
prifendes theoretisches Konzept nicht nur bestétigen, sondern auch keine weiteren Facet-
ten und Eigenschaften mehr erbringen missen. Bei solchen auf der Theoriegenese beru-
henden Samplings wird eine konzeptuelle Représentativitdt angestrebt: Es werden alle
Falle und Daten erhoben, ,die fur eine vollstdndige analytische Entwicklung sédmtlicher Ei-
genschaften und Dimensionen der in der jeweiligen Grounded Theory relevanten Konzepte
und Kategorien erforderlich sind“ (Striibing 2011: 155). So stellt das ,theoretical sampling®
ein qualitatssicherndes und kontrollierendes Verfahren dar: ,Es fordert einerseits die kon-
zeptuelle Dichte der entstehenden Theorie, indem Varianten des Phdnomens systematisch
erarbeitet und durch Ubergreifende Theorien integriert werden, es erhéht damit aber zu-
gleich auch die Reichweite der Theorie, indem es in kontrollierten und explizierten Schritten
eine Ausweitung des Untersuchungsbereichs ermdglicht und so in Richtung auf eine um-

fassende Theorie des Gegenstandsbereichs wirkt.“ (Stribing 2011: 156).

Trotz eines gut durchdachten und intersubjektiv nachvollziehbaren, systematischen Aus-
wahlverfahrens stdf3t die dokumentarische Bildinterpretation aufgrund des interpretatori-
schen Aufwands auf ihre Grenzen und ist fur die Herauskristallisierung von Bildtypen und -
kategorien auf quantitativer Basis nicht geeignet. Zwar vertreten die Kommunikationswis-
senschaftlerinnen Pilarczyk und Mietzner den Standpunkt, dass eine von der Intuition ge-
leitete Herangehensweise bei der Auswahl des Analysematerials ,dem komplexen, nicht-
sprachlichen, auf Emotionen zielenden Charakter der Fotografie am ehesten gerecht zu
werden [scheint]* (Pilarczyk, Mietzner 2005: 136). Bei einem gréeren Fotobestand mit ei-
nem Hauptthema und unterschiedlichen Bildmotiven — wie es in der vorliegenden Arbeit
auch der Fall ist — erscheint es jedoch sinnvoll, zunachst Bildtypen und -kategorien heraus-
zuarbeiten, um die Bedeutungen massenmedial verbreiteter Bilder typologisch erschlie3en
und systematisch erfassen zu kénnen (vgl. Grittmann, Lobinger 2011: 145). Dies ermd&glicht
nicht nur die in und Uber Bildern vermittelten Ideen und Tendenzen zu erkennen, sondern
auch Ruickschlisse auf die fotojournalistische Produktions- uns Selektionsmuster zu ziehen
(vgl. Grittmann, Ammann 2011: 177).

Im Fahrwasser dieser Argumentation wird deutlich: Um einen umfassenden Blick in die ak-
tuelle Bilderwelt bieten zu kénnen, sollen die qualitativen Methodenansétze zur Bildanalyse
durch die quantitativen ergénzt und bereichert werden. Dariiber hinaus verhilft die Blinde-
lung von Bildmotiven mithilfe von Bildtypen zu einer strukturierten Herangehensweise und
einer systematischen Erfassung vom Bildmaterial, die eine intersubjektiv nachvollziehbare
Auswahl bei der anschlieRenden qualitativen Bildinterpretation erméglichen. Im nachsten

Schritt soll deshalb auf die Perspektive von Mehrmethodendesigns néher eingegangen
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werden, bevor ein Analysevorschlag zur quantitativ-qualitativen Erfassung von Bildinhalten

im Internet vorgestellt und diskutiert wird.

4.3. Methodenkombinationen in der empirischen Forschung: Mdglichkeiten
und Grenzen der Integration von quantitativen und qualitativen

Anséatzen

In Hinblick auf die Fille an Bildern und visuellen Inhalten, die im Internet, in der Werbung
oder auch in redaktionellen Medien ediert werden, kénnen Studien zu Einzelbildern oder
Ubersichtlichen Fotobestanden zwar einen fundierten, éfters aber nur begrenzten Einblick
in die Bilderwelt gewahren (vgl. Grittmann, Lobinger 2011: 145; Mayring 2001: 4). Aus die-
sem Grund werden je nach Forschungsfrage und Analysegegenstand unterschiedliche Me-
thoden und Analyseverfahren eingesetzt. Wahrend quantitative Ansétze eine umfassende,
zahlenmé&fige Aussage Uber allgemeine Tendenzen und Strukturen, markante Merkmale,
deren Stabilitdt oder Wandlung innerhalb eines bestimmten Zeitraumes liefern, zeichnen
sich qualitative Methoden vor allem durch einen hohen Durchdringungsgrad und ihre Fa&-
higkeit aus, tiefliegende Bedeutungsstrukturen und ihre Funktionsweise aufzudecken und
zum Vorschein zu bringen. Deswegen stellen Mehrmethodendesigns in der empirischen
Forschung ein Erfolgsrezept fir eine hohe Qualitdt der Datenerhebung dar. Ihr Potenzial
liegt darin, ,Forschungsperspektiven inhaltlich zu ergdnzen, methodische Defizite zu kom-
pensieren und Messungen zu validieren® (Kalch, Bilandzic 2013: 165). Durch deren Einsatz
lassen sich zudem instrumentenspezifische Verzerrungen und Abweichungen gegenseitig
mildern und ausgleichen, was zur Erhéhung der Giiltigkeit der Messung, Auswertung und
Interpretation beitragt (vgl. Kalch, Bilandzic 2013: 167; Loosen, Scholl 2012: 9). Die Per-
spektive solcher Kombinationsmdglichkeiten wird im angloamerikanischen Raum in der
Mixed-Methods-Forschung vertreten. Im deutschsprachigen Raum wurde dieser Ansatz mit
Bezug auf die Methodentriangulation erértert und diskutiert. Im Gegensatz zur Mixed-Me-
thods-Forschung, die aus dem Bereich der quantitativ orientierten Sozialforschung stammt,
geht das Konzept der Methodentriangulation aus der qualitativen Forschungstradition her-
vor und hat nebst der Integration von qualitativen und quantitativen Anséatzen auch die Mi-
schung aus rein qualitativen Methoden im Blick, wobei die erste Form bevorzugt zum Ein-
satz kommt. Tashakkori und Teddlie, die einen essentiellen Beitrag zur Mixed-Methods-
Forschung geleistet haben, nehmen die Systematisierung méglicher Verknipfungsmaglich-
keiten vor und unterscheiden zwischen Mixed-Method-Ansatzen, Mixed-Model-Studien und
Multilevel-Mixed-Method-Designs. Wéahrend in den Mixed-Method-Studien qualitative und
quantitative Ansétze weitgehend unabhangig voneinander eingesetzt werden und die
Mixed-Model-Studien eine enge Verbindung von qualitativen und quantitativen Verfahren
voraussetzen, stellen die Multilevel-Mixed-Method-Designs eine Sonderform dar und ver-

knipfen Methoden auf verschiedenen Abstraktions- und Forschungsebenen. Ubertragt
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man diese Klassifikation auf das Verfahren der Methodentriangulation, kommen hier in Hin-
blick auf den zeitlichen Einsatz verschiedener Methoden im Rahmen eines Forschungsde-
signs sequentielle bzw. aufeinander folgende und simultane bzw. parallele Mixed-Method-
Ansatze mit gleichwertiger Verwendung von quantitativen und qualitativen Analyseverfah-
ren zum Tragen (vgl. Kalch, Bilandzic 2013: 176f.; Loosen, Scholl 2012: 21). Mayring (2001:
5) hat daraufhin einen Uberblick tiber unterschiedliche Kombinationsmodelle gegeben, die
in der empirischen Forschung ihre Anwendung finden, und zwischen Vorstudienmodell,

Verallgemeinerungsmodell, Vertiefungs- und Triangulationsmodell differenziert.

Verallgemeinerungs- Triangulations-

Vorstudienmodell Vertiefungsmodell

modell modell
QUALITATIV )
Vorstudie QUALITATIV QUANTITATIV
Hypothesen Fallorientierte, Studie an grofer QUANTITATIV
P ) deskriptive Studie Stichprobe
gewinnung
v 7
R
QUANTITATIV Mehrebenenansatz
Hypothesentestung Triangulation
QUANTITATIV QUALITATIV
Verall i Interpretation,
erallgemeinerungen, p QUALITATIV
Zusammenhangs- Korrelationsdeutung,
analysen Vertiefung, Fallbeispiele

Abb. 7: Méglichkeiten der Integration qualitativer und quantitativer Analyse auf der Designebene (Mayring
2001: 5)

Die erste Kombinationsmdglichkeit ist das Vorstudienmodell, das als eine klassische Vari-
ante quantitativ orientierten Vorgehens zu charakterisieren ist. Die qualitative Analyse wird
ausschliel3lich in der Vorstudie im Rahmen der Hypothesengewinnung eingesetzt. An-
schliellend werden die gewonnenen Hypothesen quantitativ Gberprift und kontrolliert. Als
Beispiel kénnen hier Probeinterviews angefuhrt werden, auf deren Grundlage Kategorien

fur Interviewleitfaden herausgearbeitet werden.

Die zweite Verknipfungsmdoglichkeit stellt das Verallgemeinerungsmodell dar. Die qualita-
tive Analyse hat hier einen héheren Stellenwert und wird am Anfang der Studie vollstandig
durchgefihrt und ausgewertet. Nach der abgeschlossenen qualitativen Interpretation findet
im zweiten Schritt die quantitative Analyse mit dem Ziel statt, die gewonnenen Ergebnisse
zu verallgemeinern und zu untermauern. Ein Beispiel hierfir waren die Ergebnisse eines
Fallanalyseprojektes, die in einer Reprasentativstudie einer umfassenderen Kontrolle un-

terzogen werden.
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Die dritte Integrationsmdéglichkeit, das Vertiefungsmodell, bildet ein Gegenstiick zum Ver-
allgemeinerungsmodell. Hier werden die Ergebnisse nach einer abgeschlossenen quanti-
tativen Untersuchung von der qualitativen Analyse aufgegriffen und weitergefiihrt. Dadurch
kénnen eine bessere Interpretierbarkeit geleistet und die Richtung einer méglichen Kausa-
litdt durch Fallanalysen in Korrelationen festgelegt werden. Die quantitativen Ergebnisse

schaffen dafir eine notwendige Grundlage.

Die vierte Kombinationsméglichkeit, der in der vorliegenden Arbeit nachgegangen werden
soll, ist das Triangulationsmodell bzw. der Mehrebenenansatz, der als zentrales Gutekrite-
rium in der qualitativen Forschung eingesetzt wird. Hier findet die komplexe Verknipfung
qualitativer und quantitativer Interpretationsschritte in einem Analyseprozess statt und wird
versucht, sich einer Fragestellung aus mehreren Blickwinkeln und mit verschiedenen Me-
thodenanséatzen zu nahern und dieser nachzugehen. Die methodische Verschrénkung soll
dazu dienen, erweiterte und ausgewogene Resultate zu bekommen, die sich durch gegen-
seitiges Vergleichen unterschiedlicher Herangehensweisen erganzen und unterstitzen
(vgl. Mayring 2001: 5f.). Innerhalb dieses Modells wird zwischen folgenden Triangulations-
arten unterschieden: Datentriangulation, Investigatortriangulation, Theorientriangulation
und methodologische Triangulation. Ferner kann die Methodentriangulation sowohl inner-
halb einer Methode (within method), z. B. bei einer Verknupfung von standardisierten Fra-
gen mit Erzahlaufforderungen im Rahmen eines Interviews, als auch mit komplett eigen-
standigen Analyseverfahren (between methods) stattfinden (vgl. Kalch, Bilandzic 2013:
177). In Bezug auf das Verhaltnis, in dem die Analyseverfahren im Rahmen eines Mehrme-
thodendesigns zueinander stehen, unterscheiden Loosen und Scholl zudem drei Arten der
Methodenkombinationen: komplementéare, kooperative und kompetitive. Die komplemen-
tare bzw. ergdnzende Art der Kombination ist die am meisten verbreitete Art, bei der die
Methoden eine erganzende Funktion Gbernehmen. Sie kénnen entweder unverbunden ne-
beneinander stehen oder auch eng miteinander verzahnt sein. Die kooperative Kombinati-
onsmdglichkeit findet erst dann statt, wenn mit einer Methode die Grundlage fiir die andere
gebildet wird oder wenn z. B. quantitativ erhobene Daten qualitativ ausgewertet werden.
Die kompetitiv eingesetzten Methoden werden vor allem zur einseitigen oder mehrseitigen
Validierung herangezogen und sind genauso wie kooperative Kombinationen auf einer me-
thodischen Ebene angesiedelt (vgl. Loosen, Scholl 2012: 20f.).

Abschlielend lasst sich festhalten, dass die quantitativ-qualitativen Kombinationsmodelle
eine tiefgehende Analyse kommunikationswissenschaftlicher Fragestellungen und ein um-
fassenderes und tieferes Verstandnis von Kommunikationsprozessen erméglichen. Neben
der Untersuchung von Mustern, Strukturen und Tendenzen in medialen Botschaften geben
sie die Méglichkeit zur Herausarbeitung und Interpretation tiefliegender Bedeutungsstruk-

turen und ihrer Funktionsweise. Sie lassen sich zudem zur Validierung von Messungen und
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zur Ergadnzung von Forschungsperspektiven sinnvoll einsetzen und férdern die Modifikation
und Weiterentwicklung kommunikationswissenschaftlicher Theorien (vgl. Kalch, Bilandzic
2013: 177; Lobinger 2012: 257). Vor diesem Hintergrund wird deutlich, dass Methodenkom-
binationen trotz eines grofRen Arbeitsaufwands als Best Practice in der empirischen For-
schung gelten und fir die Analyse grof3er Bildmengen, wie sie in mediatisierten und von
Bildern durchfluteten Gesellschaften vorliegen, besonders geeignet sind. In Anbetracht der
immensen Bilderflut im Internet erscheinen die Verfugbarkeit von Auswahlkriterien und eine
strukturierte Vorgehensweise bei der Auswahl des Untersuchungsmaterials essentiell. Im
nachsten Schritt soll deshalb eine kooperative Methodentriangulation aus quantitativen und

qualitativen Anséatzen vorgestellt und diskutiert werden.

4.4. Entwicklung eines Analysevorschlags zur quantitativ-qualitativen
Erfassung und Interpretation von Bildinhalten im Internet: Methodentri-

angulation

In diesem Kapitel wird ein Verfahren zur qualitativen Interpretation und Auswertung vom
Bildmaterial im Internet auf Basis der quantitativen Datenerhebung vorgestellt. Die wesent-
liche Grundlage hierfiir bilden die dokumentarische Methode von Bohnsack und die visuelle
Inhaltsanalyse von Geise und Réssler. Durch die Kombination und Modifikation der beiden
Methoden soll ein Analysevorschlag entwickelt werden, der fur groe Bildmengen und die
Interpretation mit einem hohen Durchdringungsgrad nutzbar ist. Auch die Anséatze der seri-
ell-ikonografischen Fotoanalyse und der quantitativen Bildtypenanalyse sollen bei der Aus-
arbeitung des Analysevorschlags bertcksichtigt werden, da sie ebenfalls bedeutsame An-
haltspunkte fiir die Erfassung und Interpretation des Bildmaterials im Internet darbieten. Es
geht darum, auf bild- und symboltheoretischen Grundlagen ein methodisch-methodologi-
scher Zugang zur interpretativen bzw. dokumentarischen Analyse von Bildern aus kommu-
nikationswissenschaftlicher Perspektive zu entwickeln und zu begriinden, die Boehm zu-
folge ,das zuwege bringt, was das Bild im Kern auszeichnet: Ungesehenes sichtbar zu ma-
chen, es fiir das Auge herauszuheben, es zu zeigen* (Boehm 1995: 39). Im Fokus sollen
deshalb neben formalen Aspekten auch bildimmanente Besonderheiten stehen, um den

eigentlichen Sinngehalt des Bildes bzw. seinen Habitus zu entschlisseln.

In weiteren Ausfihrungen sollen zunéchst bedeutende Merkmale des Mediums Internet
kurz beleuchtet und die daraus entstehenden Schwierigkeiten und Herausforderungen bei
der Erfassung von visuellen Online-Inhalten diskutiert werden, bevor es im nachsten Schritt
die theoretischen Grundlagen und Uberlegungen in Vorbereitung auf die Entwicklung des
Analysevorschlags zur quantitativ-qualitativen Erfassung und Interpretation von Bildinhal-

ten im Internet vorgestellt werden.
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4.4.1. Herausforderungen der Analyse von visuellen Online-Inhalten

Das Internet als ein schnell verbreitendes und rasant wachsendes Medium stellt ein breites
und viel versprechendes Forschungsfeld dar, das viele neue Mdglichkeiten fur sozial- und
kommunikationswissenschaftliche Untersuchungen eréffnet, aber auch einige Herausfor-
derungen fir die Analyse der dort publizierten Inhalte mit sich bringt. Martin Welker und
seine Kollegen (vgl. Welker et al. 2010: 11ff.; Welker, Winsch 2010: 496 ff.) haben einen
Uberblick tiber die markanten Merkmale des Mediums Internet gegeben, die einen direkten
Einfluss auf die Analyse von Online-Inhalten haben. Diese sollen nun im Folgenden be-
leuchtet und aus der Perspektive der Analyse von visuellen Online-Inhalten diskutiert wer-

den.

Das World Wide Web ist ein Medium, das sich stets in Bewegung befindet und deshalb
durch solche Merkmale wie Fluchtigkeit, Dynamik und Transitorik der Inhalte gekennzeich-
net ist. Das bedeutet, dass alle Online-Inhalte transitorischen Prozessen ausgesetzt sind
und standig verandert, neu erstellt, geléscht oder durch andere Inhalte ersetzt werden. Die
zu einem gewissen Zeitpunkt zu ermittelnden Inhalte, deren Rekonstruktion nach der An-
derung oder L&schung nicht mehr méglich ist, stellen deshalb nur eine flichtige Moment-
aufnahme dar. Die alteren bzw. urspriinglichen Versionen werden i. d. R. nicht archiviert,
sondern durch eine neue Version Uberschrieben. Ein klassisches Beispiel fiir die Fliichtig-
keit und Dynamik der Online-Inhalte stellen Online-Magazine und Nachrichtenportale dar,
die durch die kontinuierliche Rotation von Text und Bild- bzw. Fotomaterial gekennzeichnet
sind. In diesem Fall empfiehlt es sich, eine Zeitdimension der Datenerhebung festzulegen,
um aktuelle Entwicklungen und Tendenzen erkennen und festhalten zu kénnen. Es gibt
auch Webseiten, z. B. von Gewerben oder Unternehmen aller Art, auf denen kein standiger
bzw. nur ein geringer Wechsel der Inhalte innerhalb gréRerer Zeitabsténde stattfindet. Sol-
che Seiten kénnen je nach Forschungsfrage und -interesse nach dem Prinzip des stati-
schen Schnappschusses analysiert werden. Die Momentaufnahme der zu untersuchenden
Inhalte ist dabei fir die Festlegung der Grundgesamtheit bestimmend und ausschlagge-
bend (vgl. Welker, Wiinsch 2010: 509).

Reaktivitdt und Personalisierung sind weitere Merkmale, die eine begiinstigende und ver-
starkende Wirkung auf die Flichtigkeit von Online-Inhalten ausiiben. Die Generierung von
Online-Inhalten erfolgt auf Basis von individuell realisierten Nutzereingaben, individuellen
Account-Angeboten in sozialen Netzwerken, Weblogs und Portalen sowie durch die Inter-
aktivitat, die eine gemeinsame, usergestitzte Inhaltsgenerierung in unterschiedlichen Com-
munitys, Blogs und Foren mit sich bringt. Dies fuhrt zur Entstehung personalisierter, daten-
bankgenerierter Content-Angebote, die ggf. nur einmalig zur Verfigung stehen. Bezieht
man diese Eigenschaft des Internets auf die Analyse von visuellen Online-Inhalten, betrifft

das vor allem werbliche Inhalte, die aufgrund vorheriger Suchabfragen personalisiert bzw.
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auf einen konkreten Nutzer mafigeschneidert generiert werden oder im Fall einer Analyse
von mehrsprachigen Webseiten auf die jeweilige Sprache bzw. das jeweilige Land zuge-
schnitten sind. Diese Werbeinhalte, die ausschliellich das Nutzungsverhalten eines einzel-
nen Individuums widerspiegeln und keine Regel darstellen, sind von geringem Forschungs-

interesse und kénnen von der Analyse ohne Weiteres ausgeschlossen werden.

Die nachste Besonderheit des World Wide Web ist Multimedialitat. Sie betrifft die techni-
sche Infrastruktur des Internets und die damit verbundene Digitalisierung der Kommunikate,
die eine grolte Mannigfaltigkeit in der Verwendung verschiedener medialer Zeichentrager
und -systeme ermdéglichen (z. B. digitale Audio, Video, Bild und Text und deren spezifische
Formate je nach Ausgabegerat) und eine hohe Heterogenitét der Online-Inhalte herbeifih-
ren. In diesem Fall ist es unentbehrlich, intersubjektiv nachvollziehbare Auswahlkriterien fir
das Untersuchungsmaterial sowie das Tradgermedium festzulegen und die Grundgesamt-
heit zu definieren. Im Rahmen der vorliegenden Arbeit, die sich mit der Analyse von visuel-
len Online-Inhalten auseinandersetzt, ist es von grof3er Bedeutung, das zu untersuchende
Bildmaterial einzugrenzen. Der Schwerpunkt soll deshalb auf die Analyse des statischen
Bildmaterials gelegt werden. Infografiken, werbliche Inhalte, die meist als mal3geschnei-
derte Werbung fir den jeweiligen Rezipienten generiert werden, Logos, Zeichnungen, Col-

lagen oder Bewegtbilder sollen von Anfang an von der Analyse ausgeschlossen werden.

Das andere Merkmal, das die Analyse von Online-Inhalten erschweren kann, ist Nonlinea-
ritat bzw. Hypertextualitdt. Dadurch, dass Online-Inhalte in einer nicht linearen Struktur vor-
liegen und viele Verlinkungen sowohl innerhalb einer Webseite als auch etliche Verweise
auf andere Webseiten beinhalten, entstehen kommunikative Einheiten, die Netzwerke mit
divergenter Linktiefe herbeifiihren kénnen. Ubertragt man diese Problematik auf die Ana-
lyse von visuellen Online-Inhalten, wird es deutlich, dass die Verwischung von Grenzen
zwischen verschiedenen Inhalten, die durch die Hypertextualitat verursacht wird, nur fur die
Textinhalte von Bedeutung ist und eine eher geringfligige Rolle fur die visuellen Online-
Inhalte spielt. Die Herausforderung fir die Untersuchung von Bildinhalten im Internet be-
steht vielmehr in der untbersichtlichen Struktur und Vielschichtigkeit von Webseiten, die
das Eingrenzen des Untersuchungsmaterials erschweren. Aus diesem Grund sollen hier
klare Grenzen gesetzt und gut durchdachte Auswahlkriterien definiert werden. Es kénnen
z. B. bestimmte Themen und Rubriken ausgewahlt werden, innerhalb deren die Analyse
des Bildmaterials erfolgen soll. Von der Verfolgung unterschiedlicher Verlinkungen und ver-

schachtelter Unterrubriken ist hier deshalb abzuraten.

Die weitere Besonderheit des Internets betrifft die Digitalisierung von Online-Inhalten. Diese
stehen in einer digitalen resp. digitalisierten Form im Internet in differenter Quantitat zur

Verfugung und weisen zudem unterschiedliche Qualitat auf. Wie bereits in den obigen Aus-
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fihrungen angesprochen, fiihren enorme Datenmengen im Internet, die dank der Digitali-
sierung keine aufwendige Aufbereitung nétig haben, dazu, dass eine klare Abgrenzung des
Untersuchungsmaterials fir die Analyse von visuellen Online-Inhalten unentbehrlich ist.
Eine entscheidende Rolle kommt jedoch der Qualitat der verdéffentlichten Bildinhalte zu.
Kleinformatige Bilder mit geringer Auflésung kénnen keiner tiefer greifenden qualitativen
Analyse unterzogen werden, da auf solchen Bildern einzelne Bildelemente kaum zu erken-
nen sind. Die Analyse von solchen visuellen Online-Inhalten erscheint deshalb wenig sinn-

voll und ist i. d. R. auch nicht machbar.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass das Internet aufgrund seiner immensen Grél3e
und des enormen Wachstumspotenzials ein komplexes, aber auch nicht zu Ubersehendes
Forschungsfeld ist, das die besten Untersuchungsmdéglichkeiten fir die Sozial- und Kom-
munikationsforschung bietet. Die markanten Merkmale, die das Medium Internet auszeich-
nen und einen direkten Einfluss auf die Analyse von visuellen Online-Inhalten austiben,
bringen viele analytische Herausforderungen mit sich. Vor diesem Hintergrund ist sowohl
fur die quantitative als auch qualitative Analyse von Bildinhalten im Internet von grofer Be-
deutung, dass der Forschungsgegenstand eine konstante Représentation hat und sich klar
und eindeutig von den anderen Untersuchungseinheiten abgrenzen lasst. Dazu gehért ne-
ben der Festlegung eines Untersuchungszeitraumes auch die Bestimmung von gut durch-
dachten und intersubjektiv nachvollziehbaren, systematischen Auswahlkriterien, die die

Komplexitdt und Unibersichtlichkeit der visuellen Online-Inhalte minimieren sollen.

4.4.2. Theoretische Grundlagen und Uberlegungen in Vorbereitung auf die Entwick-
lung eines Analysevorschlags zur Erfassung und Interpretation von visuellen

Online-Inhalten

Bevor ein Analysevorschlag zur quantitativ-qualitativen Erfassung und Interpretation von
visuellen Online-Inhalten vorgestellt wird, soll anhand der theoretischen Uberlegungen
seine methodisch-methodologische Vorgehensweise erdrtert und begriindet werden. Wie
zuvor erwahnt, fult der fiir das Internet zu entwickelnde Analysevorschlag auf verschiede-
nen kommunikationswissenschaftlichen Ansatzen, deren Anwendung im Folgenden ge-

nauer diskutiert und betrachtet werden soll.
44.2.1. Visuelle Inhaltsanalyse und Bildtypenbildung

Zur quantitativen Erfassung von visuellen Inhalten schlagen Geise und Réssler (2012: 351)
ein Analysemodell vor, dessen Erkenntnisinteresse an folgenden Dimensionen geknipft ist:
1) Stellenwert des Bildes und seine formalen Merkmale (z. B. Kamerawinkel, Tiefenscharfe,
Format, Medium); 2) quantitative Erfassung von Motiven und Personengruppen; 3) Ten-

denz des Bildes (negativ, positiv bzw. neutral); 4) Bildkontext und Wechselwirkung von Text
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und Bild; 5) Untersuchung des bildimmanenten Sinngehalts. Wenn man sich mit den wis-
senschaftlichen Arbeiten von Geise und Réssler (2013a, 2013b, 2012), Grittmann und Am-
mann (2011) auseinandersetzt, wird es deutlich, dass diese Dimensionen in Bezug auf die
journalistische Fotografie entstanden sind. Besonders solche Kriterien wie Tendenz des
Bildes sowie Bildkontext und Wechselwirkung von Text und Bild sind flir pressebezogene
bzw. politische Themen von besonderem Belang, um die Mehrdeutigkeit visueller Inhalte
durch deren Kontext einzuschrénken und die Tendenz der Bildselektion z. B. in der Kriegs-
berichterstattung ermitteln zu kénnen. Da es sich im Rahmen des vorliegenden For-
schungsprojekts um Werbefotografien handelt, die ein Land reprasentieren sollen, spielt
hier sowohl der Kontext des Bildes im Sinne einer Bild-Text-Relation als auch seine Ten-
denz — die i. d. R. positiv bis neutral ist — eine geringfiigige Rolle. Die Analyse von Bildern
soll demnach in drei Schritten erfolgen. Zunachst findet die Ermittlung von dargestellten
Gegenstanden, Sachverhalten und sozialen Konzepten der Bildoberflache statt. Danach
werden Motive und Personengruppen zahlenmaRig erfasst und anschliefend der bildim-

manente Sinngehalt analysiert.

Aufbauend auf diesen Dimensionen haben Geise und Réssler unterschiedliche Bildinhalts-

ebenen bzw. Analysedimensionen ausdifferenziert (siehe Abb. 8).

—— Oberflachenstruktur des Bildes

*manifest - Darstellungsebene: Erfassung formaler Merkmale der
Gestaltung und der Darstellung, bspw. GréRe, Kameraperspektive,
Einstellung, Kontrast, Farbe, visuelle Darstellungsstrategien

*manifest - Objektebene: |dentifikation objektiver Abbildungsgegenstande
wie abgebildete Personen (Name, Bezeichnung, Funktion), Objekte (Name,
Bezeichnung, Funktion), Situationen (Ort, Zeit)

* manifest - Konfigurationsebene (Identifikation objektiver Relation der
Abbildungsgegensténde als raumliche Konstellation der Objekte,
Situationen, Darstellung zueinander ("rdumliche Grammatik"); Identifikation
von Bewegungen der Abbildungsgegenstande im Bildraum

——  Binnenstruktur des Bildes

*quasimanifest - Symbolebene: Identifikation tradierter und soizalisierter
symbolischer und stereotypischer Bildinhalte (kénnen auf Darstellungs-,
Objekt- sowie Konfigurationsebene liegen)

*quasimanifest - Typenebene: Identifikation spezifischer, tradierter und
sozialisierter Bildtypen (kénnen auf Darstellungs-, Objekt- sowie
Konfigurationsebene liegen)

*quasimanifest - Tendenzebene: Identifikation der wertenden Kategorien des
Bildes bzw. der Tendenz des Bildes (kann auf Darstellungs-, Objekt- sowie
Konfigurationsebene liegen)

Tiefenstruktur des Bildes

«latent - Bedeutungsebene: Identifikation der impliziten, bildinharenten
Bedeutungs- und Sinnkonstruktion

Abb. 8: Dimensionierung der Bildebenen (Geise, Rossler 2012: 351)



Qualitative Methoden und Methodenkombinationen in der empirischen Bildforschung 88

Die Oberflachenstruktur des Bildes entspricht nach Panofsky der vorikonographischen Be-
schreibung des Bildes, die eine nicht-interpretative Erfassung des primaren bzw. naturli-
chen Sujets im Blick hat. Auf dieser Ebene erfolgt die Codierung der manifesten Inhalte des
Bildes, die sich ,tatsachenhaft” in den abgebildeten Farben, Linien, Formen, Objekten und
Personen &dulern und ,ausdruckhaft‘ eine Expression von Haltungen, Posen, Gesten und
Atmosphére sind (vgl. Panofsky 1978: 38f.; Geise, Rdssler 2012: 354). Die Oberflachen-
struktur besteht demnach aus drei Ebenen, der Darstellungs-, Objekt- und Konfigurations-
ebene, auf denen die standardisierte, faktenorientierte Erfassung und Codierung der mani-
festen Inhalte eines Bildes oder im Sinne von Mannheim und Bohnsack des kommunikativ-
generalisierenden Wissens stattfinden (siehe Kapitel 2.1.2.1). Auf der Darstellungsebene
geht es sowohl um die Identifizierung und Codierung formaler Kriterien des Bildes (z. B.
Platzierung, Bildgrolke bzw. Format etc.) als auch formaler Merkmale der Bildgestaltung
und Darstellung (z. B. Einstellungsgréfle, Kameraperspektive, Kontrast etc.). Die Objekt-
ebene, wie der Name schon sagt, umfasst alle abgebildeten Objekte, Personen, Gegen-
stande und Situationen. Genauso wie bei der vorikonografischen Beschreibung wird hier
der Frage nachgegangen, was auf dem Bild zu sehen ist, ohne jegliche Bedeutung den
Abbildungsgegenstédnden beizumessen (vgl. Geise, Réssler 2012: 352; Bohnsack 2011b:
52; Bohnsack 2009a: 325; Bohnsack 2009b: 965). So werden z. B. bei den abgebildeten
Personen ihre Kleidung, Gestik, Mimik und Position im Bild beschrieben. Auf der Konfigu-
rationsebene soll schliellich die sog. ,rdumliche Grammatik“ bzw. rdumliche Konstellation
der visuellen Kommunikation erfasst werden. Darunter verstehen Geise und Rdssler nicht
die szenische Choreographie, die bei Bohnsack im Rahmen der reflektierenden Interpreta-
tion erfolgt und zur Rekonstruktion sozialer Bezogenheit der abgebildeten Bildproduzenten
und somit auch zur ErschlieBung latenter Bildinhalte dienen soll. Vielmehr handelt es sich
dabei um die Beschreibung einzelner Bildelemente und ihr Verhaltnis zueinander in Bezug
auf die gesamte Bildkomposition. Auf dieser Ebene wird ,die Relation der Abbildungsge-
genstande als direkt beobachtbare rdumliche Konstellation von Objekten, Situationen und
Darstellungen zueinander und deren méglichen Bewegungen erhoben® (Geise, Réssler
2012: 353), um eine einheitliche Aussage Uber die gesamte Bildkomposition treffen zu kén-
nen. Zwischen der Objekt- und Konfigurationsebene besteht jedoch eine flieRende Grenze
bzw. eine scharfe Trennung der Ebenen ist nicht mdglich, weil die Beschreibung der Abbil-
dungsgegenstadnde nie losgeldst von der gesamten Bildkomposition erfolgen kann und
nebst der Erfassung von Personen, Objekten und Situationen auch ihre rdumliche Konstel-
lation inkludiert. Aus diesem Grund sollen diese zwei Ebenen zusammen betrachtet wer-

den.

Die Binnenstruktur des Bildes entspricht aus kunsthistorischer Perspektive der ikonografi-

schen Beschreibung des sekundéren bzw. konventionalen Sujets. Auf dieser Ebene wer-
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den kinstlerische Motive und deren Kombinationen mit Themen oder Konzepten verbun-
den und visuelle Stereotypen, Symbole, Bildtypen und -tendenzen erfasst (vgl. Panofsky
1978: 39; Geise, Réssler 2012: 354). Im Gegensatz zur Oberflachenstruktur, die die Codie-
rung von manifesten Bildinhalten impliziert, umfasst die Binnenstruktur quasi-manifeste Bil-
dinhalte. Geise und Rdssler verstehen als quasi-manifest einen visuellen Inhalt insofern,
»,wenn das mentale Bedeutungspotenzial seines materialen
Zeichenkomplexes zwar kulturell konventionalisiert ist, von
einer intersubjektiv Ubereinstimmenden Bedeutungsdeter-
minanz aber nicht ausgegangen werden kann, weshalb die

Ubereinstimmende Identifikation bzw. Interpretation des Be-

deutungspotenzials der Codierer durch eine dezidierte, in-
tersubjektiv hinreichend evidente Beschreibung sicherge-  Abb. 9: Abschied des TV-Entertai-
stellt werden muss® (Geise, Rossler 2012: 355). Auf der ners (Windmiiller 2015)

Binnenstrukturebene wird erfasst, dass z. B. der abgebildete lachelnde Mann mit kurzem
Haarschnitt und akkurat geschnittenem Rund-um-den-Mund-Bart, in hellblauem Hemd und
weillkem T-Shirt darunter, in schwarzem Sakko mit kleinem, am Hemd befestigtem schwar-
zem Sprechmikro, der mit seiner rechten Hand eine Geste vorfihrt, bei der der Zeige- und
Mittelfinger zu einem ,V* geformt werden, als Stefan Raab identifiziert wird, der ein Victory-
Zeichen zeigt (siehe Abb. 9). Das bedeutet, dass Codierer bzw. Rezipienten Uber ein spe-
zielles Wissen verfugen mussen, um Stefan Raab auf dem Bild als solchen erkennen zu
kénnen — besonders wenn das Bild losgelést vom Text betrachtet wird. Bei dieser Identifi-
kation des Abgebildeten geht man Uber die direkte Beobachtung hinaus, verldsst die in-
tersubjektive Ebene des manifesten Bildinhaltes und betritt das Feld einer Interpretation.
Diese fuldt zwar auf plausiblen Inferenzschlissen, bleibt aber trotzdem eine Interpretation,
die kulturell tradiert und visuell sozialisiert ist. Erst wenn differente Rezipienten und Codierer
die gleiche latente Bedeutung einer visuellen Botschaft erkennen, wird diese manifest ge-
macht, gleich ob sie explizit ausformuliert wurde oder nicht (vgl. Geise, Rdssler 2013b: 90,
94; Geise, Réssler 2012: 354f.). In diesem Zusammenhang raten Geise und Rdssler fur die
Erhéhung der intersubjektiven Nachvollziehbarkeit und Validitdt der Messung ein visuelles
Codebuch zu verwenden, ,in dem das Kategoriensystem mit gut durchdachten Definitionen
der Bildtypen, Symbole, visuellen Stereotypen sowie Bildtendenzen verbal und visuell re-
prasentiert wird, und das [...] in einer ,harten Codierweise' genutzt wird“ (Geise und Réssler
2012: 355, Hervorheb. i. Original). Einen Ansatz hierfir bietet die quantitative Bildtypenana-
lyse, die von einer kulturellen Konventionalisierung der Bildmotive ausgeht und eine in-
tersubjektiv nachvollziehbare Klassifizierung ermdglicht (vgl. Geise, Réssler 2012: 355).
Hier geht es darum, soziokulturelle Merkmale, die sich in wiederkehrenden Bildmotiven ma-

nifestieren, zu Bildtypen bzw. Bildmotivgruppen zusammenzufassen. Diese Biindelung soll
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vor allem zu einer strukturierten Kategorisierung der Bilder beitragen, um Muster und Stra-
tegien der Entscheider erkennen und eine Aussage Uber ihre Routinen und Selektionskri-

terien treffen zu kénnen (vgl. Grittmann, Ammann 2011: 164f.).

Die Tiefenstruktur des Bildes entspricht der ikonologisch-ikonischen Interpretation, die die
Ikonik von Imdahl und die ikonologische Interpretation von Panofsky verbindet. Diese
Ebene befasst sich mit der Erfassung von latenten Bildinhalten, deren Bedeutung in der
Gesamtheit des zu analysierenden Bildes rekonstruiert wird. Als latent bezeichnen Geise
und Rdssler einen Bildinhalt insofern, ,wenn das mentale Bedeutungspotenzial seines ma-
terialen Zeichenkomplexes keine oder nur eine geringe kulturelle Konventionalisierung auf-
weist, damit keine oder nur eine geringe intersubjektiv Gbereinstimmende Bedeutungsde-
terminanz gegeben ist, und daher nur begrenzt davon ausgegangen werden kann, dass
eine Ubereinstimmende Identifikation bzw. Interpretation des Bedeutungspotenzials der Co-
dierer durch eine dezidierte, intersubjektiv hinreichend evidente Beschreibung sicherge-
stellt werden kann“ (Geise, Rdssler 2012: 356). Aufbauend auf den vorhergehenden Ebe-
nen der vorikonografischen und ikonografischen Bildbeschreibung verdichten sich die Bild-
inhalte auf der Tiefenstrukturebene zu komplexen, mehrdeutigen Sinn- und Wertkonstruk-
tionen, die Aufschluss Uber Interpretationsmuster, Assoziationen und Eindriicke geben.
Eine standardisierte Erfassung auf der Bedeutungsebene sehen Geise und Rdssler jedoch
aufgrund der Komplexitat der notwendigen evidenten Beschreibungen und der operationa-
len Begriffe der codierten Inhalte noch als schwierig und problematisch. Aus diesem Grund
ist der Empfehlung von Geise und Rd&ssler zuzustimmen, dass sich eine Ergdnzung um
eine qualitative Analyseebene als notwendig und unentbehrlich erweist, um an den tieferen
Bedeutungssinn des Bildes bzw. seinen Habitus heranzukommen (vgl. Geise, Rdssler
2012: 357). In weiteren Ausfiihrungen soll deshalb der Einsatz der qualitativen Bildinterpre-
tation diskutiert und erlautert werden, die nach der vollzogenen Biindelung von Bildmotiven

zu Bildtypen erfolgen soll.
44.2.2. Dokumentarische Bildinterpretation

Der letzte Analyseschritt stellt die qualitative Bildinterpretation dar, die auf die Rekonstruk-
tion des eigentlichen Sinngehalts des Bildes bzw. des Habitus abzielt. Aus dem Grund,
dass durch die Methodentriangulation eine Plattform fiir eine systematische und typologi-
sche Erfassung des zu untersuchenden Bildmaterials geschaffen wurde, kénnen die Star-
ken der qualitativen visuellen Analyse und zwar der dokumentarischen Bildinterpretation
zur ErschlieBung des methodisch kontrollierten Zugangs zum Bild eingesetzt werden. Da-
hingehend sollen die Analyseschritte der dokumentarischen Bildinterpretation und deren

Einsatz diskutiert und erlautert werden.

Die beiden Schritte der formulierenden Interpretation — die vorikonografische und ikonogra-

fische Beschreibung — werden im Rahmen der quantitativen Bildtypenentwicklung i. d. R.
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untrennbar aufgefasst. Auch beim Betrachten unterschiedlicher wissenschaftlicher Arbeiten
zum Thema der dokumentarischen Bildinterpretation fallt es auf, dass vor allem die voriko-
nografische Interpretation véllig wegfallt bzw. aus Platzmangel ausgelassen wird. Dies wirft
logischerweise die Frage auf, ob nicht gleich der zweite Schritt der formulierenden Interpre-
tation der wichtigere ist und auch eine ausreichende Differenzierung darbietet. Die Proble-
matik besteht allerdings darin, dass sich das Kontextwissen hier vorab einschleichen kénnte
(vgl. Hietzge 2010: 10; Bohnsack 2011b: 56f.). Knieper unterstreicht die Relevanz der for-
mulierenden Interpretation, in der es nicht nur um die Vertextlichung eines Bildes und die
Bestimmung von Denotaten und Konnotaten geht, sondern vielmehr darum, ,durch Ver-
textlichung der Bildmotive und ihrer Bedeutung, durch Assoziation und durch Einbettung
des Bildes in den Produktions- und Geschichtskontext, Zusammenhénge sichtbar zu ma-
chen, die ansonsten ungesehen geblieben waren (Knieper 2003: 205). In Anlehnung an
Pilarczyk und Mietzner diszipliniert die vorikonografische Beschreibung den Blick des Inter-
preten. Die Fotografie verleitet den Betrachter 6fters zum ziigigen Erfassen und Verstehen
des Abgebildeten, was nicht selten zu Fehlinterpretationen flihren kann. Die vorikonografi-
sche Beschreibung férdert dagegen eine systematische, verlangsamte Betrachtung des
Abgebildeten. Dadurch erfolgt eine intensivere Auseinandersetzung mit dem Bild, die auf
den ersten Blick belanglose und nebenséchliche Details zum Vorschein bringt. Man sollte
sich Pilarczyk und Mietzner zufolge ,um einen ,naiven’ Standpunkt bemiihen, um einen
mdglichst fremden’ Blick, um allzu Vertrautes nicht zu Ubersehen® (Pilarczyk, Mietzner
2005: 138). So werden bei der detaillierten Beschreibung jene Bildelemente festgehalten,
die vom abbildenden Bildproduzenten resp. dem Fotografen weder wahrgenommen noch
bewusst zur Bildgestaltung eingesetzt wurden. Die auf solche Weise ins Bild aufgenomme-
nen Details kdnnen ,nicht nur die Bildwirkung mitbestimmen oder sogar entscheidend be-
einflussen, sondern oft I&sst sich hier eine Spur der Wirklichkeit rekonstruieren, etwa in dem
spéttischen Blick eines Abgebildeten, mit dem dieser die fotografische Inszenierung kom-
mentiert” (Pilarczyk, Mietzner 2005: 137).

Daruber hinaus Ubernimmt eine detaillierte Beschreibung des Abgebildeten fir die darauf-
folgende Interpretation eine vorbereitende Funktion. Sie bietet Sachhaltigkeit und formal-
asthetische Koharenz fur die Plausibilisierung der Interpretation dar und wird mit einer sys-
tematischen Rekonstruktion méglicher Bedeutungs- und Sinnbeziige verknlpft (Breckner
2012: 161). Niesyto zufolge sind formale bildsprachliche Analyseschritte, die sich mit der
ausfihrlichen Beschreibung der erkennbaren Personen und Gegenstédnde sowie mit der
Rekonstruktion der asthetischen Gestaltungselemente eines Bildes befassen, unentbehr-
lich und notwendig, ,um der spezifischen Qualitat von Bildern gerecht zu werden (prasen-
tative Symbolik, Simultanstruktur, Totalprasenz), keine wichtigen Bildelemente zu Uberse-
hen und im weiteren Verlauf des bildhermeneutischen Prozesses Beziehungen zwischen

Formen und Bedeutungen herstellen zu kénnen® (Niesyto 2006: 273). Es empfiehlt sich
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deshalb méglichst alle Bilddetails in ausfiihrlicher Form zu dokumentieren, die neben der
genauen Beschreibung des Bildvorder-, Bildmittel- und Bildhintergrundes auch Kameraein-
stellungen, Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe, abgebildete Personen und Gegenstande
sowie deren Beziige und Interaktionen zueinander inkludieren (vgl. Niesyto 2006: 273). Im
Fahrwasser dieser Argumentation wird deutlich, dass trotz der Bilderfassung nach formalen
Kriterien im Rahmen der quantitativen Bildinhaltsanalyse die formulierende Interpretation,
die die vorikonografische und ikonografische Beschreibung impliziert, im Laufe der qualita-
tiven Bildinterpretation vorgenommen werden soll, um Bilder in ihrer Eigensinnigkeit ganz-
heitlich und ohne die vorzeitige Einbeziehung des Kontextwissens erfassen zu kénnen.
Dies setzt als nachstes die Notwendigkeit voraus, die Analyseschritte moglichst klar vonei-
nander zu trennen. Das schafft eine Ubersichtliche Struktur und verhindert den sprunghaf-

ten Wechsel von der Beschreibung des Abgebildeten zur dessen Interpretation.

Im Rahmen der reflektierenden Interpretation, die aus ikonischen und ikonologisch-ikoni-
schen Interpretation besteht, findet eine tiefere Auseinandersetzung mit dem Bild statt, um
den Zugang zum Eigensinn des Bildes bzw. zu seinem Habitus zu erschlieRen. Im Laufe
der ikonischen Bildanalyse wird die formale Gesamtkomposition des Bildes mittels Kriterien
asthetischer Gestaltung wie Planimetrie, Perspektivitat, szenische Choreographie und Ver-
haltnis von Schérfe und Unschérfe in den Blick genommen und rekonstruiert. Ausschlag-
gebend ist hier, dass die Bildelemente nie isoliert, sondern sténdig im Ensemble der ande-
ren Elemente analysiert werden sollen, um einen systematischen Zugang zur Eigengesetz-
lichkeit des Erfahrungsraums der Bildproduzenten und zu deren Habitus erschliel3en zu
kénnen (vgl. Bohnsack 2006: 48). Wie bereits in Kapitel 4.2.2.4 zum Ausdruck gebracht
wurde, bietet sich dieses Prinzip fir die Analyse von kiinstlerischen und professionellen
Fotografien sowie auch mit Einschrankung fir die Interpretation von Privatfotografien bzw.
von Bildern der Fotografen an, die mit bildgestalterischen Grundlagen vertraut sind. Da der
Untersuchungsgegenstand der vorliegenden Arbeit Werbefotografien sind, kann dieses

Prinzip ohne Weiteres eingesetzt werden.

Die Analyseschritte der ikonischen Interpretation kénnen je nach zu analysierendem Bild
entfallen oder biuindiger gehalten werden. Z. B. bei solchen Fotografien, auf denen keine
Personen abgebildet sind, entfallen die Ausfihrungen zur szenischen Choreographie, die
die rdumliche Positionierung der abgebildeten Bildproduzenten und der Bezug ihrer Blicke
und Gebarden aufeinander zu entschliusseln sucht. Unter diesen Umsténden soll die sze-
nische Choreographie mit einem Hinweis darauf ausgelassen werden. Im Fall, wenn sich
gewisse Aspekte der Interpretationsebenen (berschneiden und die planimetrische Bild-
komposition sich mit der Perspektivitat iberlagert oder mit der szenischen Choreographie
ins Eins fallt, werden die Interpretationsschritte zur Einschrdnkung von Redundanzen kur-

zer gehalten bzw. zusammengefasst.
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Aufbauend auf den oben diskutierten Anmerkungen und Uberlegungen wird nun im Folgen-
den ein quantitativ-qualitativer Analysevorschlag zur Erfassung von visuellen Online-Inhal-

ten vorgestellt.

4.4.3. Ein Analysevorschlag zur quantitativ-qualitativen Erfassung und Interpreta-

tion von Bildinhalten im Internet

Der Aufbau des empirischen Vorgehens erfolgt in zwei grolen Abschnitten (siehe Abb. 10).
Im ersten Abschnitt findet die Entwicklung des Instruments zur quantitativen Analyse von
visuellen Online-Inhalten statt. Beginnend mit der Festlegung der Grundgesamtheit, Stich-
probe sowie Analyse- und Codiereinheiten, die i. d. R. das einzelne Bild und seine Bedeu-
tung darstellen, werden im néchsten Arbeitsschritt formale und inhaltliche Merkmale von
manifesten bzw. quasimanifesten Kommunikationsinhalten auf Basis einer theoriegeleite-
ten Bildung distinkter, standardisiert anzuwendender Kategorien erfasst. Hierflr wird ein
Codebuch mit visuellen Beispielen entwickelt, das das Kategoriensystem mit gut durch-
dachter Definierung von Bildtypen, Symbolen, Tendenzen und visuellen Stereotypen bein-
haltet (vgl. Geise, Rdssler 2012: 355; Grittmann, Ammann 2011: 169). Das Codebuch fuf3t
auf dem ikonografisch-ikonologischen Drei-Stufen-Modell von Panofsky (vgl. 2002: 43), wo-
bei die ersten zwei Schritte bzw. Strata — vorikonografische und ikonografische Beschrei-
bung — eine fliellende Grenze haben und ineinander Gbergehen. In Anlehnung an das For-
schungsinteresse und den Untersuchungsgegenstand werden solche formalen sowie auch
inhaltlichen Kategorien entwickelt, die einen Einfluss auf die Bildaussage ausiben. Zu den
formalen Variablen zdhlen z. B. die Einstellungsgrdf3e, die entweder den Eindruck intimer
Né&he oder sozialer Distanz vermitteln kann, oder auch die Auswahl des Kamerawinkels,
der bestimmte Objekte ins Licht setzt oder als unbedeutend erscheinen lasst. Die inhaltli-
chen Kategorien kénnen sich auf solche Codier- und Analyseeinheiten wie Themen, Ak-
teure oder Symbole beziehen, zu denen z. B. Benennung des Sujets, politische Figuren,

Flaggen, Wappen, Staatssymbole etc. gehdren.
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Analysevorschlag
zur quantitativ-qualitativen Erfassung und Interpretation von Bildinhalten im Internet

|
Entwicklung des Codebuchs und Kategorienbildung
1. Festlegung der Grundgesamtheit, Stichprobe, Analyse- und Codiereinheiten
2. Vorikonografische und ikonografische Bildanalyse
- Darstellungsésthetik und formale Kategorien (BildgroRe, Kamerawinkel,
Einstellungsgrofe etc.)
- Inhaltliche Kategorien (Erfassung der Themen, Akteure, Symbole etc.)
Korrektiv: Typen- und Stilgeschichte, theoretische Grundlagen, Kontextwissen
3. Probecodierung und Uberpriifung des Kategorien- und Bildtypenkatalogs; Reliabilitatstest
4. Codierung des gesamten Materials und Auswertung

Qualitative Bildinterpretation ausgewahlter Fotografien
nach dem Prinzip des ,idealtypischen Bildes*; Zusammentragen der Ergebnisse
Korrektiv: Komparative Analyse, Typenbildung und Generalisierung

Abb. 10: Analysevorschlag zur quantitativ-qualitativen Erfassung und Interpretation von Bildinhalten im In-
ternet (eigene Darstellung in Anlehnung an Grittmann, Ammann 2011: 171).

Nach dem gleichen Prinzip wie die Bildung von Katego-
rien erfolgt auch die Entwicklung einzelner Bildtypen, ihre ﬁ’;
genaue Bezeichnung und Definition induktiv auf Basis der
Stichprobe, die aus der Grundgesamtheit des Bildmateri-

als gezogen wird. Die Grundlage fir die Bildtypenbildung

stellt die thematische Klassifizierung des Bildmaterials " ... 5.c Treffen von Ge-
dar, die im Rahmen der inhaltlichen Kategorienbildung  schéftsleuten (Bild: freepik.com)

vollzogen wird. Diese Bildtypenbildung gehdrt zur allgemeinen Typenbildung sozialwissen-
schaftlicher Verfahren. Das bedeutet, dass die Motive mit gleichen Bedeutungen zu einem
Bildtypus zusammengefasst werden, der die Bedeutung einzelner Bildmotive generalisiert
und auf die zentrale Bildaussage reduziert. Zunachst wird der gesamte Bildinhalt erfasst.
Die Codierung von Bildmotiven erfolgt jedoch nicht nur auf der Ebene des primaren bzw.
natlrlichen Sujets, indem z. B. festgehalten wird, dass eine Person der anderen die Hand
gibt. Die Bedeutung des jeweiligen Motivs wird erhoben und typisiert und in diesem konkre-
ten Fall auf der Ebene des sekundaren bzw. konventionalen Sujets als Treffen von Ge-
schaftsleuten erfasst (siehe Abb. 11). Die wichtige Voraussetzung fiir die Typenbildung ist,

dass ein Bildtypus intern homogen und extern heterogen sein sollte. Er umfasst somit alle
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Bildmotive mit ahnlicher Bedeutung bzw. inhaltlicher Aussage und ist von anderen Bildty-
pen inhaltlich zu differenzieren. Der Fokus wird dabei auf verallgemeinerbaren Gemein-
samkeiten und weniger auf individuellen Besonderheiten einzelner Bildmotive gelegt (vgl.
Grittmann, Ammann 2011: 169f.).

Eine anschlieBende Probecodierung ist dafiir notwendig, um den entwickelten Kategorien-
und Bildtypenkatalog auf Basis einer empiriegeleiteten Kategorienbildung Gberpriifen und
gegebenenfalls Anpassungen und Erweiterungen durchfiihren zu kénnen (vgl. Frih 2011:
156ff.). Ofters werden die gebildeten Bildtypen zu gréReren Bildmotivgruppen zusammen-
gefasst. Als Korrektiv kbnnen hier die theoretischen Grundlagen und Erérterungen dienen,
die am Anfang des Codierprozesses festgelegt und behandelt werden, das Kontextwissen,
das bei Schwierigkeiten der Zuordnung eines Bildmotivs zu einer bestimmten Kategorie zu
bertcksichtigen ist, sowie auch die Typen- und Stilgeschichte, die dem Interpreten als sog.
stereotypes Wissen zur Verfiigung steht. Bei der Typengeschichte sind das auf einer etab-
lierten lkonografie beruhende Bildmotive der Pressefotografie wie z. B. das Motiv des Han-
deschittelns als eine Art der christlichen Bildtradition oder die ldentifizierung eines be-
stimmten Sujets bzw. Themas durch Gegenstdnde und Ereignisse wie z. B. das ,Letzte
Abendmahl® (vgl. Grittmann, Ammann 2011: 171ff.; Bohnsack 2011b: 57; Panofsky 1978:
50). Bei der Stilgeschichte hilft das stereotype Wissen eine historische Zeitperiode oder
Epoche des Abgebildeten festzustellen sowie die Einsicht in die Art und Weise zu geben,
,wie unter wechselnden historischen Bedingungen Gegenstédnde und Ereignisse durch For-
men ausgedriickt werden (Panofsky 1978: 50, Hervorheb.
i. Original). So kann aufgrund dieses Wissens z. B. die
Aussage getroffen werden, dass der auf dem Foto abge-
bildete Wagen sowie auch die Bekleidung der jungen Man- %
ner auf die 70/80er Jahre hindeuten (siehe Abb. 12) oder §

dass die in Kapitel 4.4.2.1 beschriebene ,V*-férmige §

Geste, die Stefan Raab mit seiner rechten Hand vorfihrt,  Apb. 12: Der Oldtimer

ein Victory-Zeichen ist. (Bild: pexels.com)

Nach der Bildung von Kategorien und der Uberpriifung des Codebuchs wird das zu unter-
suchende Bildmaterial codiert und anschlieend ausgewertet. Anhand der quantitativ erho-
benen Daten kann schliel3lich die Aussage getroffen werden, wie die Selektionsmuster der
verantwortlichen Redakteure bzw. Kommunikatoren sind und welche Darstellungs- und Vi-
sualisierungsstrategie damit verfolgt werden, welche Bildtypen im gesamten Bildmaterial
Uberwiegen und welche Bedeutung das fiir die Prasentation der Staaten im Internet hat
(vgl. Grittmann, Ammann 2011: 175f.).

Im Anschluss an die quantitative Auswertung findet im zweiten Abschnitt des empirischen

Teils die qualitative Interpretation von ausgewahlten visuellen Online-Inhalten statt, die auf



Qualitative Methoden und Methodenkombinationen in der empirischen Bildforschung 96

Grundlage der quantitativen Analyse nach dem Prinzip des ,idealtypischen Bildes” selek-
tiert werden (siehe dazu Kapitel 6.1). Die Analyseschritte sind der in Kapitel 4.2.2 vorge-
stellten dokumentarischen Bildinterpretation zu entnehmen und bestehen aus der formulie-
renden Interpretation — vorikonografische und ikonografische Bildbeschreibung — und der
reflektierenden Interpretation. Im Rahmen des letzten Interpretationsschrittes ,offenbart
sich der den herrschenden Erziehungsverhaltnissen zugrunde liegende kulturelle Habitus,
d. h. Wahrnehmungs-, Denk- und Handlungsmuster, die z. T. so tief verinnerlicht sind, dass
sie sich zwar aullern (sprachlich, bildlich, musikalisch), doch einer sprachlichen Reflexion
zumeist nur schwer zugénglich sind“ (Pilarczyk, Mielzner 2005: 142). Die auf dieser Ebene
gewonnenen Bildaussagen und Erkenntnisse liefern wichtige Hinweise und Hypothesen,
die auf die tiefere Bedeutung des Untersuchungsmaterials abzielen. Als Korrektiv dienen
hier die komparative Analyse, Typenbildung und Generalisierung der erhobenen Bilddaten,
um die methodisch kontrollierte Systematisierung und Uberpriifung der Forschungspraxis
des Interpreten durchfiihren und die Hypothesen auf ihre Gliltigkeit sowie auch auf den

Geltungsbereich und die Reichweite hin Uberprifen zu kénnen.

Abschlie3end sollen die ermittelten Befunde, die durch Bilder vermittelten Werte und Bot-
schaften sowie die habituellen Erfahrungen der Bildproduzenten, zusammengetragen wer-
den. Auf diese Weise wird neben dem Aufzeigen von aktuellen Darstellungs- und Visuali-
sierungsstrategien auch die Ubereinstimmung der visuell vermittelten Werte mit den durch

die Webprasenz der Lander verfolgten Zielen Uberprift.

Im Rahmen des vorliegenden Dissertationsprojektes soll das entwickelte Verfahren fir die
Analyse von visuellen Online-Inhalten in den nachsten Kapiteln getestet und praktisch vor-

geflihrt werden.
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5. Quantitative Analyse der visuellen Selbstdarstellung von Staaten im
Internet

5.1. Vorgehensweise bei der Auswahl des Untersuchungsmaterials

Der in Kapitel 4 entwickelte Analysevorschlag soll im Rahmen der Untersuchung von visu-
ellen Online-Inhalten auf den Webseiten, die das Land Deutschland zu reprasentieren ha-
ben, erprobt und angewandt werden. Zur Uberpriifung und Erweiterung der Ergebnisse fin-
det im Laufe der vorliegenden Arbeit ein Vergleich der visuellen Inhalte auf den Internetsei-
ten von Deutschland mit denen auf den Webseiten von Osterreich und den Niederlanden
statt. Deutschland wird in diesem Fall als Ausgangsland genommen und Osterreich und die
Niederlande als Vergleichslander zur Untersuchung und Erhéhung des Erkenntnisniveaus
herangezogen. In weiteren Ausfihrungen soll auf die Begrindung fur die Auswahl der Un-

tersuchungslander ndher eingegangen werden.
5.1.1. Auswahl der L&dnder

Wahrend das Forschungsinteresse primar auf Deutschland als einem Untersuchungsland
lag, sollten zwei weitere Lander ausgewahlt werden, die fir die analytische Gegeniiberstel-
lung einen vergleichbaren und erkenntnisreichen Input liefern kdnnen. Ausgehend vom For-
schungsvorhaben, Kontraste in der Gemeinsamkeit zu untersuchen und herauszuarbeiten,
ware es z. B. nicht angebracht, Deutschland zwar nach dem GréRenverhéltnis dhnlichem
aber — aus der Perspektive der kulturellen, wirtschaftlichen, sozialen und politischen Ent-
wicklung — véllig kontrastierendem Land gegenlberzustellen, das keine Anhaltspunkte fir
einen mit dem Forschungsvorhaben konformen Vergleich bieten kann. Aus diesem Grund
wurden zur Einschrankung der Auswahl der potenziellen Vergleichslander die Nachbarlan-
der von Deutschland in Betracht genommen und zwar solche, die mit Deutschland neben
der territorialen Nahe durch die gleiche bzw. ahnliche Sprache, gemeinsame Geschichte,
Wirtschaft, Tourismus, Kultur- und Wissenschaftsaustausch sowie politische Partnerschaft
eng verbunden sind. Fir eine facettenreiche und ausgewogene Gegenlberstellung sollten
zudem ein deutschsprachiges und ein nicht-deutschsprachiges Land herangezogen wer-
den. Die Auswahl fiel dabei auf zwei Lander Osterreich und die Niederlande, die diesen
Anforderungen gerecht werden und einen vergleichbaren kulturellen, wirtschaftlichen und
sozialen Status haben. Zwar hat auch die Schweiz genauso wie Osterreich viele gemein-
same BerUhrungspunkte mit Deutschland, weist jedoch neben Deutsch auch drei weitere
Amtssprachen Franzésisch, Italienisch und Ratoromanisch auf. Die Mehrsprachigkeit des
Landes und die rdumlich festgelegten Sprachgebiete stehen nicht nur fur die kulturelle,
sprachliche und soziale Vielfalt des Landes, sondern machen einen Vergleich mit Deutsch-
land schwierig und nicht einheitlich. Zwar gibt es auch in Deutschland von Bundesland zu
Bundesland unterschiedliche Mundarten und kulturelle Gepflogenheiten, die eine gewisse
Vergleichsbasis mit der Schweiz bieten kénnten. Osterreich stellt jedoch ein klassisches

deutschsprachiges Vergleichsland dar und wird aus diesem Grund bevorzugt.
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Die Auswahl von den Niederlanden wurde aus dem Grund getroffen, da dieses Land einen
interessanten Grenzvergleichsfall darstellt und die Vergleichsanalyse erkenntnisreicher und
ausgewogener macht. Auf der einen Seite ist das ein komplett differentes Land, das — wie
etwa auch Frankreich — durch die eigene Kultur, Tradition, Mentalitat, gesellschaftliche Nor-
men und Werte gekennzeichnet ist und sich von Deutschland durch seine Eigenartigkeit
abhebt. Auf der anderen Seite haben die Niederlande im Gegenteil zu den anderen nicht-
deutschsprachigen Nachbarlandern viele Beruhrungspunkte mit Deutschland. Allein die
Tatsache, dass das Land bis zur Schlielung des Westfélischen Friedens 1648 offiziell Teil
des Heiligen Rdmischen Reichs Deutscher Nation war, lsst die niederlandische Nation in
gewissem Sinne als ,einen Spross am deutschen Stamm* bezeichnen (vgl. Linthout 2012:
86). Des Weiteren besteht zwischen Deutschland und den Niederlanden eine gewisse Ahn-
lichkeit der Sprachen. Die beiden Lander sind durch einen gemeinsamen kulturellen und
wissenschaftlichen Austausch, politische Partnerschaft, ausgepragte Wirtschaftsbeziehun-
gen, eine gemeinsame geschichtliche sowie wirtschaftliche Entwicklung eng miteinander
verbunden (vgl. Auswértiges Amt 2016). Auch Tourismus betrachten beide Lander als ei-
nen bedeutenden und férderungswirdigen Wirtschaftssektor. Touristisch gesehen sind die
Niederlande mit Norddeutschland vergleichbar. Die grof3te Gruppe ausléndischer Gaste
sind in Deutschland seit Jahren die Niederldnder. Und umgekehrt: Die meisten auslandi-
schen Touristen kommen in die Niederlande aus Deutschland (vgl. Statistisches Bundes-
amt 2016; DZT 2016: 7, 9). Somit stellen die Niederlande einen fur das Forschungsinte-
resse geeigneten Vergleichsfall dar, der Erkenntnisse der vorzunehmenden quantitativ-
qualitativen Analyse von Bildinhalten im Internet mit facettenreichen Aspekten bereichern

soll.

Im Gegensatz zu solchen kontrastreichen Groliméachten wie z. B. die USA, Russland oder
China haben die kleineren Lander Europas meist Schwierigkeiten, den Wiedererkennungs-
wert des Landes besonders auf der internationalen Ebene zu steigern. Gerade die zahlrei-
chen Gemeinsamkeiten zwischen Deutschland und seinen Nachbarlandern, Osterreich und
den Niederlanden, stellen eine Herausforderung dar, sich als Land durch eigentiimliche
Merkmale abzuheben und den Fokus auf die jeweiligen Starken und Kernkompetenzen zu
setzen. Die fur die Untersuchung ausgewahlten Lander werden deshalb einem Vergleich
unterzogen mit dem Ziel, neben Ahnlichkeiten in ihrer visuellen Selbstdarstellung im Inter-
net auch Alleinstellungsmerkmale bzw. Differenzen in ihrem Habitus zu analysieren und

herauszuarbeiten.

Nachdem die Auswahl der zu untersuchenden Lander getroffen wurde, soll in weiteren Aus-
fuhrungen die Selektion der Webseiten erértert werden, auf denen die quantitativ-qualitative

Analyse der visuellen Inhalte erfolgen soll.
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5.1.2. Auswahl der Webseiten und des Untersuchungsmaterials

Die Erfassung und Analyse der visuellen Darstellung eines Landes im Internet erfordert
eine genaue Auswahl der dafur zustédndigen Webseiten. Zur Untersuchung wurden die
Webseiten herangezogen, die von der Regierung unterstitzt werden und einen klaren 6f-
fentlichen Auftrag haben, ein aktuelles und umfassendes Bild iber das Land im Ausland zu
vermitteln und es international zu vermarkten. Die Webseiten sollen sich deshalb u. a. an
internationale Nutzer richten und ihre Inhalte neben der Landessprache auch in weiteren
Sprachen — zumindest auf Englisch — anbieten. Auch die Webseiten der Hauptstadte kom-
men hier in Betracht, da die Hauptstadt eines Landes international immer besonders im
Fokus steht und zum Landesimage mafgeblich beitrdgt. Eine weitere Voraussetzung ist,
dass die Webseiten per Google-Suche ohne Weiteres zu ermitteln sind. Wenn ein Nicht-
Einheimischer z. B. im Fall von Deutschland in das Suchfeld “Deutschland” bzw. ,Germany*
oder auch eine Wortkombination wie bspw. ,Germany visit* oder ,Germany travel” eingibt,
sollen die Webseiten auf den ersten drei Seiten der Suchergebnisse zu finden sein. Im Fall
von Osterreich sind die Suchwérter ,Osterreich bzw. ,Austria“ und im Fall von den Nieder-
landen ,Nederland®, ,Netherlands“ bzw. ,Holland®, jeweils auch in Wortkombination mit ,vi-
sit“ bzw. ,travel“. Die dhnliche Vorgehensweise betrifft auch die Suche nach den Internet-
auftritten der Hauptstadte der Lander. Die Suchwoérter sind hier ,Berlin®, ,Wien® bzw. “Vi-

enna“ und ,Amsterdam®.

Nach den oben genannten Kriterien wurden folgende Webseiten mittels Google-Suche er-

mittelt:

Deutschland:

www.deutschland.de

e www.dw.com

e www.germany.travel

e www.bundesregierung.de

e www.make-it-in-germany.com

e www.berlin.de
Osterreich:

e www.austria.info
e www.austria.gv.at
e www.wien.info/de

e www.wien.gv.at
Niederlande:

e www.holland.com

e www.government.nl



Quantitative Analyse der visuellen Selbstdarstellung von Staaten im Internet 100

o www.studyinholland.nl

e www.iamsterdam.com

Nach einer genauen Auseinandersetzung mit den ausgewahlten Webseiten wird es ersicht-
lich, dass diese unterschiedliche Zielgruppen ansprechen — von Studierenden Uber spezi-
alisierte Fachkrafte bis hin zu Reiselustigen und Interessenten weltweit, die an landesspe-
zifischen Nachrichten und Informationen im Bereich Kultur, Wirtschaft, Politik und Soziales
interessiert sind. Zudem haben die Internetauftritte eine verschachtelte Struktur und beste-
hen aus verschiedenen Themenbereichen, Ressorts, Rubriken und zahlreichen Untersei-
ten, die die Selektion des Untersuchungsmaterials erheblich erschweren. In diesem Zu-
sammenhang erscheint es sinnvoll, eine genaue Abgrenzung der Webseiten und des zu
untersuchenden Bildmaterials vorzunehmen und eine vergleichbare Basis flr die ausge-
wahlten Webseiten zu schaffen. In Betracht sollten vor allem touristische Webseiten ge-
nommen werden, die fur ihr Land als ein attraktives Urlaubziel werben und primar an der
Zielgruppe Reisende und Feriengaste orientiert sind. Um diese Internetauftritte gegentber-
stellen zu kénnen, bedarf es zudem eines weiteren gemeinsamen BerlUhrungs- bzw. Ver-
gleichspunktes. Bei den Themenbereichen sollten solche Rubriken wie z. B. ,Deutschland
auf einen Blick® im Falle von Deutschland ausgewé&hlt werden, die gerade fiir die kulturelle
und touristische Vielfalt des Landes zusténdig sind und ihre Aquivalente bei den Webauf-
tritten von Osterreich und den Niederlanden haben. Die Internetauftritte, die vorwiegend als
Newsportale mit breitgefacherten Themen rund um das Land gelten, Regierungshome-
pages, die priméar auf die Vermittlung eines transparenten Uberblicks Uber die Regierung
des Landes, deren Arbeit und Aufgabenbereiche abzielen, sowie Webseiten, die das Land
vordergriindig als einen anziehenden Ort zum Arbeiten bzw. Studieren vermarkten, bleiben

somit aufgrund ihrer differenten Zielgruppen von der Analyse ausgeschlossen.

Neben den touristischen Webseiten sollen auch die Internetprdsenzen der Hauptstadte der
Lander und ihre entsprechenden Rubriken bertcksichtigt werden. Wé&hrend bei Deutsch-
land und den Niederlanden dafiir jeweils eine Webseite ermittelt wurde, weist Osterreich
zwei Internetauftritte der Hauptstadt Wien auf. Wien.info informiert die Nutzer schwerpunkt-
mafig Gber den Tourismus in Wien. Wien.gv.at bietet hingegen ein umfangreiches Infor-
mationsangebot, das alle Bereiche der Stadt Wien wie Leben in Wien, Freizeit, Sport, Poli-
tik, Verkehr, Forschung etc. abdeckt. Das ausfihrliche Informationsangebot von Wien.gv.at
liegt in deutscher Sprache und auch mit reduzierten Inhalten auf Englisch, Tlrkisch, Bosni-
sch/Kroatisch/Serbisch vor. Es besteht zudem die Méglichkeit, sich die Themen in Oster-
reichischer Gebardensprache anzuschauen, alle Inhalte auf der Webseite vorlesen zu las-
sen sowie bei den Themen ,Barrierefreie Stadt* und ,Virtuelles Amt* die Funktion ,Leicht
Lesen® auszuwahlen. Daraus lasst sich schlieen, dass sich der regionale Online-Informa-
tionsdienst der Stadt Wien an Wienerinnen und Wiener richtet bzw. an all jene, die Auskunft

von der Stadtverwaltung benétigen oder mehr Gber die dsterreichische Bundeshauptstadt
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erfahren mochten. Zudem gibt es auf der Webseite keine Rubrik bzw. keinen Themenbe-
reich, der den touristischen Schwerpunkt des Landes eindeutig hervorheben wiirde. Wenn
man den Themenbereich ,Kultur & Freizeit* mit dem Unterthema ,Zu Gast in Wien* aus-
wahlt, erscheinen dort weiterflihrende Links in 13 Sprachen, bei denen man auf die Inter-
netseite von Wien.info weitergeleitet wird. Aus diesem Grund soll nur die Webseite

Wien.info bei der Untersuchung beriicksichtigt werden.

Nach der Sichtung der Webauftritte wurde eine finale Auswahl der Internetseiten und der

zu untersuchenden Themenbereiche getroffen, die wie folgt aussieht:
Deutschland:

e www.germany.travel
= Startseite
=  Themenbereich ,Reiseinformationen” mit Unterthemen ,Deutschland auf ei-
nen Blick®, ,Bundeslander, Deutschland fur ,Jugendliche®, ,Familien,
-,LGTB", ,Senioren/Best Ager* und ,Barrierefreies Reisen®.
o www.berlin.de
= Startseite
» Ressort ,Politik, Verwaltung, Bilrger®, Themenbereich ,Hauptstadt Berlin®
mit dem Unterthema ,Berlin im Uberblick®.

= Ressort ,Tourismus® mit Unterthemen.
Osterreich:

o www.austria.info
=  Startseite
= Themenbereich ,Fakten und Service* mit Unterthemen ,Uber Osterreich®,
,Natur und Klima*, ,Osterreichische Kiiche*, ,Tradition und Handwerk*, ,Be-
sondere Empfehlungen® und ,Barrierefreies Osterreich®.
¢ www.wien.info/de
» Startseite
=  Themenbereich ,Noch mehr Wien“ mit Unterthemen ,FUr Familien“, ,Luxus
in Wien®, ,Fir Schwule & Lesben®, ,Jidisches Wien®, ,Sport & Wellness*,

,2Heiraten in Wien®, ,Deutsch lernen® und ,Smart City*“.
Niederlande:

e www.holland.com
= Startseite
= Themenbereich ,Entdecken Sie Holland“ mit Unterthemen ,Urlaub am

Meer*, ,Holland zu jeder Saison®, ,Erleben Sie die Natur®, ,Wellness Center
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in Holland“, ,Radfahren®, ,Attraktionen fir Kinder, ,Holland Storys*, ,Fir das
kleine Budget".
e www.iamsterdam.com

= Startseite

= Themenbereich ,Amsterdam entdecken“ mit Unterthemen ,Amsterdam
Nachbarschaften®, ,Amsterdam Zentrum®, ,NDSM*, ,Die Pijp“, ,Westerpark®,
LJAmsterdam area“, ,Haarlem®, ,Amsterdam Beach*, ,Old Holland®, ,Castles
und gardens®, ,Flower strip“, ,New land®.

» Themenbereich ,Uber Amsterdam® mit Unterthemen ,Die Stadtgeschichte®,
»l amsterdam Buchstaben®, ,Landesweite Feiertage“, ,UNESCO Sites",

L/Amsterdam Fakten und Zahlen®, ,Routen®.

Bei den zu untersuchenden Webauftritten wurde auch die Entscheidung getroffen, neben
den Themenbereichen mit entsprechenden Unterthemen auch das Bildmaterial auf der
Startseite zu analysieren. Es liefert die ersten Eindriicke Uber die Homepage des Landes
und soll als wichtiger Anziehungspunkt die Besucher schliellich dazu bewegen, sich mit

den Inhalten auf der Webseite auseinanderzusetzen.

Eine weitere Abgrenzung, die unternommen werden soll, betrifft das zu analysierende Bild-
material. Wie bereits in Kapitel 3.2.5 begriindet wurde, sollen fiir die Auswahl des Untersu-
chungsmaterials statische Bildinhalte herangezogen werden. Nicht relevant fir die Analyse
sind Infografiken, werbliche Inhalte, Logos, Zeichnungen, Collagen und Bewegtbilder. Den
Forschungsgegenstand stellen somit fotografische Bilder dar. Die abgebildeten Kunstwerke
der Malerei sollen aus der Analyse ebenso ausgeschlossen werden. Sie wirden je nach
Stilrichtung Ergebnisse stark beeinflussen und gehéren einem anderen Forschungsbereich
an. Des Weiteren soll auch die Einschrdnkung der Bilder nach ihrer Gré3e vorgenommen
werden. Das hangt damit zusammen, dass die Analyse und Erfassung von Bildern, die recht
klein dargestellt werden und eine geringe Auflésung haben, kaum mdglich ist. Die Festle-
gung der fur die Untersuchung optimalen BildgréRe kann an dieser Stelle nur ungeféhr er-
folgen. Als Orientierungswert soll eine minimale Bildgré3e von 240 x 150 Pixel beim Quer-
format dienen. Sogar schon bei diesem Wert sinkt die Anziehungs- und Aussagekraft der
Bilder enorm. Fir die quantitative Bildtypenbildung sollen jedoch diese Bilder miteinbezo-
gen werden. Die Bildgréfie spielt bei der anschlielienden qualitativen Bildinterpretation eine
entscheidende Rolle. Hierflr soll eine spezielle Einschrédnkung des Bildmaterials nach der

Bildgréf3e vorgenommen werden.

Da die zu untersuchenden Webseiten ein Informationsangebot in mehreren Sprachen zur
Verfligung stellen, variieren auch von Sprache zu Sprache die eingesetzten Bilder und vor
allem deren Anzahl. Zum Teil geht der Einsatz visueller Kommunikationsmittel bei Angebo-

ten in Fremdsprachen deutlich zuriick. Das gleiche betrifft auch die Textinhalte, die nicht in
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so einer grofien Vielfalt vorliegen und auf wenige Artikel reduziert werden. Diese Proble-
matik ist versténdlicherweise auf einen grofen Arbeitsaufwand zurlickzufiihren, der hohe
Kapazitaten nicht nur bei der journalistischen Arbeit, sondern auch beim Ubersetzen der
Artikel in mehrere Sprachen beansprucht. In diesem Sinne soll bei der Erfassung von visu-
ellen Online-Inhalten die deutsche Sprache eingestellt sein, um eine einheitliche Struktur
und vergleichbare Basis des Bildmaterials bei der Untersuchung von visuellen Online-In-

halten zu schaffen.

Aufgrund der Flichtigkeit und Dynamik des Internets ist die Grundgesamtheit einer Stich-
probe von Online-Inhalten stetigen Veranderungen ausgesetzt. Aus diesem Grund wird die
Grundgesamtheit nach dem Prinzip des ,,Schnappschusses® (Welker, Wiinsch 2010: 509)
definiert und stellt die Webseite mit deren Themenbereichen und Unterthemen dar. Das
bedeutet, dass die zu untersuchenden visuellen Inhalte an einem festgelegten Tag erhoben

und festgehalten werden sollen.

Im Folgenden werden die Internetauftritte der Lander kurz portratiert und deren Aufma-

chung deskriptiv beschrieben.

5.2. Kurzer Uberblick und deskriptive Betrachtung von Untersuchungsge-

genstanden

Bevor die quantitative Erfassung des Bildmaterials auf den Webseiten von Deutschland,
Osterreich und den Niederlanden erfolgt, soll ein kurzer Uberblick Uiber die Untersuchungs-
gegenstande gegeben und deren Aufmachung, Design, Themen und Layout beschrieben
werden. Da die Benutzerfreundlichkeit kein Forschungsgegenstand der vorliegenden Arbeit
ist, soll die Beschreibung kurz gehalten werden. Die besondere Aufmerksamkeit wird dabei

Eigenheiten geschenkt, die bei den Webseiten auffallen und nennenswert sind.
5.2.1. Webseiten von Deutschland

Bei der Suche nach Internetprdsenzen, die den oben festgelegten Auswahlkriterien ent-
sprechen, kam zum Vorschein, dass die Webseiten von Deutschland zahlenmaRig besser
vertreten sind und stets aktuell gehalten werden. Sie stellen ihren Nutzern eine breite Pa-
lette an unterschiedlichen Informationen zur Verfligung, die von aktuellen Geschehnissen
in Bereichen Sport, Kultur, Wirtschaft, Politik und Soziales tiber Informationen fiir Reisende,
Studenten und Fachkrafte bis hin zu Neuigkeiten, die Uber gemeinsamen internationalen
Austausch und Beziehungen zwischen Deutschland und seinen Partnerldndern berichten,
hineinreichen. Im Folgenden sollen die fir die Untersuchung ausgewahlten Webseiten von
Deutschland, die einen touristischen Schwerpunkt haben, portratiert und ihre Besonderhei-

ten im Aufbau kurz beschrieben werden.
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www.germany.travel

Die Deutsche Zentrale fir Tourismus (DZT) wirbt im Auftrag der Bundesregierung fir das
Reiseland Deutschland im Ausland und tbernimmt wichtige Funktionen flr die internatio-
nale Vermarktung der touristischen Vielfalt Deutschlands. In enger Zusammenarbeit mit
dem Deutschlandtourismus sowie Partnern aus Wirtschaft und Verbanden ist die DZT fir
die Entwicklung eines angebots- und erlebnisorientierten Marketings, die Bindelung und
Optimierung aller Marketingaktivitdten sowie fur den flachendeckenden Vertrieb in Wachs-
tumsmarkten verantwortlich. Die DZT zielt darauf ab, Reiseaufkommen zu steigern, Devi-
seneinnahmen zu erhéhen, Wirtschaftsstandort Deutschland zu stérken und als vielfaltiges
und attraktives Reiseland zu positionieren. Das Informationsangebot besteht aus verschie-
denen Themen rund um das Urlaubs- und Reiseland Deutschland, richtet sich grétenteils
an internationale Nutzer und Touristen und wird neben Deutsch auch in 29 weiteren Spra-
chen angeboten (vgl. DZT 2017).

Die Webseite hat eine Ubersichtliche Struktur und ist kreativ aufgebaut. Der Hintergrund der
Webseite stellen Landschaftsbilder und Fotografien zu unterschiedlichen Themen aus ver-
schiedenen Regionen Deutschlands dar. Die Themenbereiche sind neben der Auflistung in
der Navigation auch in Form von Bausteinen, die aus Bild- und Textelementen bestehen,
auf der Startseite platziert und umfassen solche Themen wie ,Stadte & Kultur®, ,Freizeit &
Erholung®, ,Specials”, ,Reiseinformationen®, ,Geschaftsreisen®, ,Events®, ,Barrierefreies
Reisen“ und ,Nachhaltiges Reisen®. Darunter erscheint ein Teaser mit aktuell verfassten
redaktionellen Beitragen aus dem Newsblog der Webseite. Das Informationsangebot ist auf
die Bedirfnisse von privat und geschéftlich reisenden Menschen zugeschnitten und bittet
umfangreiche Reisetipps und -informationen Uber das Sehenswerte, aktuelle Veranstaltun-
gen, Feste und kulturelles Programm deutschlandweit an. Mit Bildern und Videos gewahrt
die Mediengalerie einen Einblick in die deutschen Bundeslander und ihre kulturelle Vielfalt.
Auf der Webseite besteht auch eine Verlinkung zu den sozialen Netzwerken und Commu-
nities wie Instagram, Facebook und YouTube. Auch hier wird sehr viel mit visuellen Kom-
munikationsmitteln gearbeitet, die als essentielle gestalterische Elemente fur die Visualisie-
rung des Dargestellten eingesetzt werden. Die Aufgabe des Webauftritts besteht demnach
darin, durch Bild und Text das Land attraktiv und anmutsvoll darzustellen und dadurch po-

tentielle Touristen und Feriengéste zu gewinnen.

Das speziell auf die Bediirfnisse der Reisenden zugeschnittene vielfaltige Informationsan-
gebot, die Gbersichtliche Struktur und mit Bildern angereicherte Gestaltung zeichnen die

Webseite aus.
www.berlin.de

Das offizielle Hauptstadtportal des Landes Berlin ist ein regionaler Onlinedienst mit einem

umfangreichen, praxisorientierten Service-Angebot fiir Berliner Biirger, Touristen und die
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Wirtschaft. Die Betreiber des Internetangebots ist die BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co.
KG, ein Tochterunternehmen der BV Deutsche Zeitungsholding und der Investitionsbank
Berlin. Die BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG ist fiir die Themenbereiche "Kultur und
Ausgehen", "Tourismus" und "Themen" zustandig. Das Themenportal "Wirtschaft" wird un-
ter Koordination der Senatsverwaltung fir Wirtschaft, Technologie und Forschung von der
Marketinggesellschaft des Landes Berlin "Berlin Partner" und der BerlinOnline Stadtportal

GmbH & Co. KG gemeinsam gestaltet.

Das Informationsangebot des Landes befindet sich im Themenbereich ,Politik, Verwaltung,
Birger und wird von den jeweiligen Behoérden erstellt und gepflegt. Die Angebote der ein-
zelnen Landeseinrichtungen werden durch die bei der Senatskanzlei des Landes Berlin
angesiedelte ,Landesredaktion Berlin.de“ koordiniert (vgl. BerlinOnline Stadtportal GmbH
& Co. KG 2017a).

Neben Deutsch wird das Informationsangebot in sieben weiteren Sprachen Englisch, Fran-
z6sisch, Italienisch, Chinesisch, Polnisch, Russisch und Tirkisch jeweils mit reduzierten
Inhalten angeboten. Bei der Auswahl der Sprachen Polnisch, Russisch, Chinesisch und
Tiarkisch wird man automatisch auf die Webseite www.businesslocationcenter.de weiterge-
leitet, die ein Projekt der Berlin Partner fir Wirtschaft und Technologie GmbH ist und —
neben der Informationen fir Neuberliner Uber solche Themen wie Wohnen, Arbeiten, Stu-
dieren und Leben in Berlin — die Stadt als einen attraktiven Wirtschaftsstandort fur Unter-
nehmer und Investoren vermarktet (vgl. Berlin Partner fir Wirtschaft und Technologie
GmbH 2017).

Die Webseite Berlin.de weist finf Themenbereiche auf: ,Politik, Verwaltung, Burger®, ,Kul-
tur & Ausgehen®, ,Tourismus®, ,Wirtschaft* und ,Themen®, die wiederum zahlreiche Rubri-
ken und Unterthemen haben. Auf der Startseite und beim Klicken auf die Themenbereiche
erscheint ein grofder Teaser mit laufenden Bildern und Textelementen, der zum Weiterlesen
der Beitrage animieren soll. Es fallt auf, dass auf der Webseite neben den Teasern mit
grofien Bildern vorwiegend mit kleinen (300 x 150 Pixel) bis sehr kleinen Bildern (80 x 80
Pixel) gearbeitet wird. Darlber hinaus enthalt die Webseite sowohl auf der Startseite als
auch auf den Unterseiten sehr viele Informationen zu unterschiedlichen Themen und wirkt
dadurch unruhig und Uberladen. Es besteht auch keine Anbindung an die sozialen Netz-

werke oder Communities.

Das Webportal besteht aus gemischten Webseiten, die sich im Design ein wenig unter-
scheiden. So ist z. B. der Themenbereich ,Politik, Verwaltung, Biirger®, dessen Inhalte das
Land Berlin zur Verfigung stellt, ist im Gegensatz zu der Startseite und den anderen Res-
sorts viel geordneter und Ubersichtlicher in Hinblick auf die dargebotenen Themen und In-
halte.
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Abschlielend lasst sich sagen, dass das Internetportal Berlin.de zahlreiche, mannigfaltige
Informationen zu unterschiedlichen Themen rund um das Leben, Wohnen, Studieren und
Arbeiten in Berlin liefert, aber aufgrund der Verwendung von kleinen Bildern und einer zu

grof3en Informationsvielfalt keine klare Struktur aufweist und unruhig wirkt.
5.2.2. Webseiten von Osterreich

Im Gegensatz zu den Internetseiten von Deutschland sind die Webauftritte von Osterreich
zahlenmaRig in Unterzahl. Ausgenommen die Regierungswebseite gibt es nur noch drei
Internetauftritte, die in Zusammenarbeit mit den 6ffentlichen Institutionen betrieben werden.
Eine davon enthalt Informationen liber das Reiseland Osterreich und zwei weitere informie-
ren ihre Nutzer Uber die Stadt Wien. Wie jedoch in Kapitel 5.1.2 begriindet wurde, soll nur

eine Webseite der Stadt Wien ,Wien.info* fir die Analyse berlcksichtigt werden.
www.austria.info

Der Betreiber des Webportals Austria.info ist die Osterreich Werbung (OW), die nationale
Tourismusorganisation Osterreichs, die vom Bundesministerium fir Wissenschaft, For-
schung und Wirtschaft (BMWFW) und der Wirtschaftskammer Osterreich (WKO) getragen
und durch deren Mitgliedsbeitrdge sowie durch Leistungsbeitrage der dsterreichischen Tou-
rismuswirtschaft fir Marketingleistungen unterstitzt wird. Die primare Aufgabe des We-
bauftritts besteht darin, mit den dsterreichischen Tourismuspartnern fiir das Tourismusland
Osterreich zu werben und seine Wettbewerbsfahigkeit zu erhalten und auszubauen. Als
eine Service- und Informationsplattform bietet Austria.info ihren Nutzern eine umfassende
Auskunft Gber mogliche Aktivitdten, sehenswerte Reiseziele, Unterkiinfte sowie kulturelle,
kulinarische und klimatische Besonderheiten des Landes an (vgl. Osterreich Werbung Wien
2017; Osterreich Werbung Wien 2016: 24). Das Informationsangebot liegt neben Deutsch
in 21 weiteren Sprachen vor und richtet sich vorwiegend an internationale Nutzer und ein-

heimische Tourismuspartner, mit denen die OW eine Zusammenarbeit anstrebt.

Der Webauftritt hat eine klare, Ubersichtliche Struktur und weist vier grole Themenbereiche
auf: ,Aktivitdten®, ,Reiseziele”, Service & Fakten® und ,Unterkiinfte“. Durch einen ausgewo-
genen Einsatz von fotografischen Bildern wirkt die Seite sehr einladend und macht einen
guten ersten Eindruck. Auf der Startseite ist ein groRer Teaser mit Bild- und Textelementen
platziert, der zum Weiterklicken bzw. Stébern bewegen soll. Unter dem Teaser befinden
sich weitere grof3e Teaser zum Online-Magazin und zum Tipp der Redaktion. Danach fol-
gen Empfehlungen der Redaktion, die aus den kleineren Teasern mit Bild- und Textelemen-
ten bestehen und liber spezielle Angebote und Highlights im Lande informieren. Es beste-
hen auch Verlinkungen zu den Webseiten der Tourismuspartner, sodass man bei bestimm-
ten Angeboten und Unterklinften auf die Webseite des Anbieters weitergeleitet wird. Der
Hinweis auf die Prasenz in sozialen Netzwerken und Communities ist auf der Webseite

nicht zu finden.
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Das Internetportal wirkt im Groften und Ganzen sehr ansprechend und harmonisch. Das
einzige Manko stellen differente Schriftgréfien dar, die auf der Webseite verwendet werden.
Zum Teil ist die Schriftgréfde viel zu klein. Sogar wenn man eine Strategie verfolgt, den
Internetauftritt weniger durch Textinhalte, sondern vielmehr durch Bilder wirken zu lassen,

muss die SchriftgrofRe trotzdem leserfreundlich sein.

Zusammenfassend lasst sich festhalten, dass die Webseite ihren Nutzern ein gut struktu-
riertes Informationsangebot zur Verfigung stellt und durch einen ausgewogenen Einsatz
von grof3en bis mittelgrof3en Bildern einladend und anmutsvoll wirkt. Die Verwendung einer
viel zu kleinen Schriftgrée bei der Beschreibung von Serviceleistungen und sonstigen In-
formationen senkt dagegen die Bereitschaft, sich mit den dargebotenen Textinhalten aus-

einanderzusetzen.
www.wien.info/de

Der Betreiber des Webportals Wien.info ist der Wiener Tourismusverband, eine 6ffentlich-
rechtliche Kérperschaft. Laut Tourismusférderungsgesetz unterliegt dem Verband die Auf-
gabe, den Tourismus in Wien zu férdern, Interessen des Landes Wien auf dem Gebiet des
Tourismus wahrzunehmen und im Fall der Gegenseitigkeit Tourismusférderungsmafinah-
men anderer Gebietskdrperschaften zu unterstitzen. Der Medienzweck des Internetportals
der Stadt Wien besteht darin, Tipps und Services fir Wien-Besucher, Angehérige der Tou-
rismusbranche und der Medien anzubieten (vgl. Wiener Tourismusverband 2017a; Stadt
Wien 2014: 1). Neben Deutsch wird das Informationsangebot mit reduzierten Inhalten in 12
weiteren Sprachen sowie auch in Deutscher und Osterreichischer Gebardensprache ange-

boten und ist an internationale Nutzer und Tourismusorganisationen gerichtet.

Das Webportal besteht aus sechs Themenbereichen ,Sightseeing®, ,Musik & Blihne*, ,Ein-
kaufen, Essen & Trinken®, ,Lifestyle & Szene®, ,Noch mehr Wien“, ,Hotels & Reiseinfos"
und bietet seinen Nutzern neben praktischen Reisetipps Informationen iber Highlights und
Sehenswertes in der Stadt Wien. Der Aufbau der Webseite hat eine klare, Gbersichtliche
Struktur und erfolgt nach folgendem Prinzip: Der groRe Teaser mit Bild- und Textelementen
auf der Startseite und etwas kleinere Teaser darunter, die aus einem Bild und einer kurzen
Beschreibung des Beitrags bestehen. Der Einsatz von grofden bis mittelgrof3en Bildern auf
der ganzen Webseite macht einen positiven, einladenden Eindruck. Zudem weist die Web-

seite Verlinkungen zu Facebook, Instagram und YouTube auf.

Eine klare, Ubersichtliche Struktur, die Verwendung von grof3en Bildern und die Darbietung
eines Informationsangebots sowohl fiir internationale Nutzer als auch fir die Tourismus-

branche zeichnet das Internetportal der Stadt Wien aus.



Quantitative Analyse der visuellen Selbstdarstellung von Staaten im Internet 108

5.2.3. Webseiten von den Niederlanden

In Hinblick auf die Online-Présenz von den Niederlanden befinden sich ihre Webseiten im
Gegensatz zu denen von Deutschland — genauso wie im Falle von Osterreich — zahlenmé-
Rig in Unterzahl. Unbeachtet die Regierungshomepage gibt es nur noch drei Webseiten,
die von den 6&ffentlichen Institutionen getragen werden. Die eine richtet sich an Studienin-
teressierte; die andere bietet Informationen und Services rund um den Tourismus in den
Niederlanden und die dritte informiert ihre Nutzer Gber den Urlaub und Aufenthalt in Ams-
terdam. Die zwei letzteren Internetportale, die in die engere Wahl genommen wurden, sol-

len nun im Weiteren kurz portréatiert werden.
www. holland.com

Das Internetportal Holland.com wird vom niederlandischen Biro fiir Tourismus und Con-
vention (NBTC) betrieben und vom Wirtschaftsministerium durch staatliche Mittel unter-
stitzt. Die Hauptaufgabe des Webportals besteht in der nationalen und internationalen Ver-
marktung des Landes als eines attraktiven Ortes fiir Tourismus, Tagungen und Kongresse
sowie in der dauerhaften Férderung des Tourismus und des Freizeitangebots in den Nie-
derlanden (vgl. NBTC 2017a; NBTC 2017b). Das Informationsangebot des Webportals ent-
halt 1.500 Artikel, die ihren Nutzern Informationen Uber die Stadte, die Natur, die Kiiste und
das Wetter bereitstellen, und wird in 11 Sprachen angeboten. Laut Angaben auf der Web-

seite wird das Internetportal jahrlich von 8,5 Millionen Nutzern besucht (vgl. NBTC 2017c).

Der Aufbau der Webseite ist Gbersichtlich und gut strukturiert. Neben dem Reiter ,Home*
gibt es sechs weitere Reiter ,Buchen®, ,Reiseziele”, ,Unterkiinfte®, ,Planen Sie lhren Ur-
laub®, ,Entdecken Sie Holland® und ,Service” mit vielen Unterthemen. Diese Themen wer-
den nochmals auf der Startseite aufgegriffen und visuell, mit Bild- und Textelementen, um-
gesetzt. Das Design der Webseite wirkt durch ein groRes Bild im Hintergrund und den Ein-
satz von visuellen Kommunikationsmitteln wie Bildern und Videos einladend und vermittelt
einen positiven ersten Eindruck. Es wird deutlich, dass ein besonderer Akzent auf die visu-
elle Gestaltung der Webseite gelegt wird. Die Themen und Beitrdge werden Uberwiegend
durch mittelgrofRe und kleine fotografische Bilder visualisiert und durch kurz gefasste Texte
erganzt. Erst beim Klicken auf den jeweiligen Beitrag werden ausfihrliche Informationen
zur Verfugung gestellt. Neben der Verlinkung zu Pinterest 6ffnet sich beim Stébern auf der
Webseite ein Pop-up Fenster mit der Einladung, die Seite auf Facebook zu liken und dieser

zu folgen.

Zusammenfassend lasst sich festhalten, dass die Webseite eine klare Struktur aufweist und
durch den Einsatz von visuellen Kommunikationsmitteln einladend wirkt. Es werden aller-

dings viele kleine und mittelgrof3e Bilder mit geringer Aufldsung eingesetzt. Das Informati-
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onsangebot des Webportals richtet sich an nationale sowie internationale Nutzer und be-
steht aus umfassenden Informationen rund um Urlaub und Reisen in den Niederlanden —

sowohl privat als auch geschéftlich.
www.iamsterdam.com

lamsterdam.com ist die Webseite des offiziellen Fremdenverkehrsbiros Amsterdam Mar-
keting und beinhaltet alle Informationen, die man fiir den Besuch in Amsterdam benétigt —
von den kulturellen Veranstaltungen wie Festivals, Ausstellungen und Events bis hin zu den
praktischen Besucherinformationen Uber Museen, Hotels, Ausflige und Attraktionen (vgl.
Amsterdam Marketing 2017). Amsterdam Marketing ist eine gemeinniitzige Organisation,
die mit der Stadtverwaltung sowie &ffentlich-privaten und privaten Organisationen der Met-
ropolregion Amsterdam zusammenarbeitet und das Ziel verfolgt, Amsterdam als eine dy-
namische Stadt zum Leben und Arbeiten und als ein attraktives Reiseziel Europas sowohl
fur die Bewohner des Landes als auch fiir die internationalen Besucher zu vermarkten (vgl.
Amsterdam Marketing 2014: 5). Das Informationsangebot der Webseite liegt neben Nieder-

l&ndisch und Deutsch auch in Franzdsisch, Italienisch, Spanisch und Englisch vor.

Das Webportal ist so aufgebaut, dass es quasi zwei Startseiten hat. Beim Aufrufen der
Webseite erscheint zunachst ein grofl3es Bild, das die ganze Flache des Bildschirms aus-
fallt. In der Mitte der Seite ist ein Suchfeld zu sehen, in dem bereits das Wort ,Besuchen”
eingetragen ist. Darunter sind auch sechs Themenbereiche ,Suchen und Buchen®, ,Par-
ken“, ,Transport®, ,Attraktionen®, ,City Card®, ,Aktivitdten und Ausflige®, ,Shopping®, ,Essen
und Trinken®, ,Monatlicher Veranstaltungskalender” und ,Amsterdam Touristische Informa-
tionen” platziert, die einen direkten Einstieg zu den Inhalten ermdéglichen. Erst beim Klicken
auf das Suchfeld ,Besuchen®, auf einen der Themenbereiche oder bei der Auswahl der
Option ,| amvisiting® oben in der Leiste wird man zu der eigentlichen Webseite mit den
Inhalten weitergeleitet. Dort gibt es sechs Rubriken ,Suchen & Buchen®, ,Kalender*, ,Besu-
chen®, ,Amsterdam entdecken®, ,Planen Sie lhre Reise“ und ,| Amsterdam City Card® mit
Unterthemen. Auf der Startseite ist ein grol3es Bild platziert, das keine weiteren Informatio-
nen beinhaltet, sondern die Webseite als erste Impression iber das Stadtleben schmdickt.
Solche grofien Bilder sind bei jeder Rubrik und fast jeder Unterrubrik zu sehen. Unter dem
Bild sind die Themen in Form von kleinen Teasern positioniert, die aus Bild- und Textele-
menten bestehen. Auf dem Webportal ist keine Verlinkung zu sozialen Netzwerke bzw.

Communities zu finden.

Die Verwendung von grof3en Bildern auf der Frontseite I&sst den Internetauftritt lebendig
und ansehnlich wirken. Die Bilder, die dafir ausgewahlt werden, sehen jedoch nicht alle
professionell aus und weisen zum Teil eine geringe Auflésung auf. Aus diesem Grund er-
zielen sie nur teilweise den gewilinschten Effekt und sind in manchen Féllen als Platzfiller

anzusehen. Zwar ist das 6fters eine Herausforderung, ein stimmiges und professionell aus-
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sehendes Bildmaterial fiir die Webseite auszusuchen bzw. daflir einen Fotografen zu en-
gagieren, man sollte das aber bei der Gestaltung der Webseite von Anfang an berticksich-
tigen. Zu bemangeln wére auch eine viel zu kleine Schriftgré3e der Beitrdge, die das Lesen

von Themen und Informationen erheblich erschwert.

Nach dem kurzen Portrétieren der Webseiten dreier Lander lasst sich zusammenfassend
festhalten, dass das Medium Internet einerseits ein untrennbarer Bestandteil der Kommu-
nikationsstrategie geworden ist, andererseits jedoch nicht in vollem Umfang bzw. nicht pro-
fessionell genug genutzt wird. Wahrend es die Webseiten gibt, die neben der klaren, tUber-
sichtlichen Struktur crossmediale Verlinkungen zu Communities, Vertrags- und Tourismus-
partnern haben und einen ausgewogenen Einsatz von Text- und Bildinhalten aufweisen,
der nicht nur zur Nutzerfreundlichkeit beitragen, sondern auch als ein erfolgreiches Kom-
munikations- und Vermarktungsinstrument genutzt werden kann, gibt es immer noch solche
Online-Prasenzen, die keine klar erkennbare Struktur aufweisen bzw. deren visuelle Ge-

staltung dirftig ist oder umgekehrt tGberladen und erdriickend wirkt.

Nach dieser kurzen Auseinandersetzung mit dem Aufbau und der Struktur von den Web-
seiten von Deutschland, Osterreich und den Niederlanden soll nun im Weiteren die quanti-

tative Analyse von visuellen Online-Inhalten und deren Ergebnisse vorgestellt werden.
5.3. Quantitative Bildinhaltsanalyse als Forschungsmethode

Der Inhaltsanalyse von visuellen Inhalten liegen die Prinzipien der Inhaltsanalyse von Tex-
ten zugrunde. Die beiden Untersuchungsmethoden beschéftigen sich mit der systemati-
schen und intersubjektiv nachvollziehbaren Beschreibung formaler und inhaltlicher Merk-
male von textlichen Mitteilungen bzw. visuellen Inhalten. Die Inhaltsanalysen werden nur
fur die Messung der Merkmale eingesetzt, die von Forschungsinteresse sind. Die Messung
der sozialen Realitat erfolgt systematisch nach den im Analyseinstrument, dem Codebuch,
festgelegten Regeln. Neben der Systematik ist Objektivitdt das essentielle Qualitatskrite-
rium jeder Inhaltsanalyse (vgl. Friih 2011: 27, 39f.; Réssler 2010: 21). Im Anschluss an Frih
(2011: 40) bedeutet das, dass die Ergebnisse immer ,intersubjektiv nachvollziehbar und
damit auch reproduzierbar, kommunizierbar und kritisierbar sein [mussen]. Jede Inhaltsan-
alyse, die diesem Qualitatskriterium nicht gentigen kann, ist ohne jede Aussagekraft und
damit irrelevant.” Nach dieser Definition bertcksichtigt Frih die Erkenntnis, ,dass ,Objekti-
vitdt' im Sinne einer vom jeweiligen Beobachter unabhangigen, stets gleichartig ausfallen-
den Wahrnehmung nicht erreichbar ist* (Réssler 2010: 22). Zwei Menschen kénnen diesel-
ben Eindriicke nie aufnehmen und erfahren die Wirklichkeit stets unterschiedlich. Daher ist
wissenschaftlich anzustreben, dass man mithilfe von genauen Regeln zu den gleichen
Wahrnehmungen kommt und die Beobachtung intersubjektiv nachvollziehbar ist. Anders
formuliert bedeutet das, dass ,unterschiedliche Forscher bzw. Codierer bei der Anwendung

desselben Instruments auf dasselbe Material zu denselben Ergebnissen kommen [sollten]"
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(Réssler 2010: 22f.). Ein weiteres Gutekriterium der Inhaltsanalyse neben der oben erwahn-
ten Intercoder-Reliabilitat, die die Zuverldssigkeit der Messung gewahrleisten soll, ist Vali-
ditat bzw. Gultigkeit des Analyseverfahrens. Diese beiden Kriterien werden vor dem Co-
diervorgang im Rahmen des Pretests (vgl. Kapitel 5.3.2) einer Kontrolle zugefihrt. Im Ge-
gensatz zu Reliabilitat, die die eigentliche Messprozedur betrifft, bezieht sich Validitat als
Ubergeordneter Begriff auf die Gultigkeit der gesamten Messprozedur und gibt an, ob das
Analyseinstrument wirklich das misst, was es messen soll (vgl. Rdssler 2010: 195). Im
Laufe der Entwicklung und Erprobung des Untersuchungsinstruments kann der Forscher
die Validitat verbessern, indem er Kategorien und Codieranweisungen in enger Zusammen-
arbeit mit den Codierern vor der Durchfiihrung der Inhaltsanalyse korrigiert und prézisiert.
Im Pretest wird schlie3lich tberpriift, ob sich das, was der Forscher messen will und beab-
sichtigt, mit dem, was der Codierer beim Pretest misst, deckt (Friih 2011: 196ff.).

Wie bereits erwahnt, bildet das Codebuch das Kernstlick jeder analytischen Studie, in dem
Kategorien bestimmt werden und fiir dessen Gestaltung es keine fest definierten Regeln
resp. Vorgaben gibt. Die Kategorien sind i. d. R. auf das Erkenntnisinteresse des Forschers
und das Untersuchungsmaterial ausgerichtet und stellen formale und inhaltliche Kriterien
dar, nach denen das Untersuchungsmaterial einer Analyse unterzogen wird. Auspragungen
sind ein wichtiger Bestandteil jeder Kategorie. Sie werden mit sog. Codes, die das Ergebnis
der Codierung sind, verschlisselt. Das heil3t, dass fir die Fragestellung relevanten Infor-
mationen Zahlenwerte zugeordnet werden, die eine anschlielRende statistische Auswertung

ermoglichen (vgl. Réssler 2010: 21, 95).

Laut Merten (1995: 149) muss ein Kategoriensystem, das normalerweise aus allen verwen-

deten Kriterien besteht, den folgenden Anforderungen gerecht werden:

(1) Das Kategoriensystem soll theoretisch abgeleitet sein und mit den Zielen der Unter-
suchung korrespondieren.

(2) Es soll vollstéandig sein und die Erfassung aller méglichen, d. h. mit der Fragestel-
lung in Verbindung stehenden Inhalte gestatten.

(3) Die Kategorien sollen wechselseitig exklusiv angelegt sein.

(4) Sie sollen voneinander unabhé&ngig sein,

(5) einem einheitlichen Klassifikationsprinzip gentiigen und

)

(6) eindeutig definiert sein.

Die eindeutigen Anweisungen fiir das systematische Vorgehen der Codierer und die Krite-
rien, mittels derer das Analysematerial zu erfassen ist, sind die weiteren essentiellen Be-
standteile des Codebuchs (vgl. Réssler 2010: 95).

In weiteren Ausfiihrungen sollen die einzelnen Schritte der visuellen Inhaltsanalyse und ihre

Vorgehensweise ndher beleuchtet werden.
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5.3.1. Gang der visuellen Inhaltsanalyse

Nachdem im ersten Schritt die Festlegung der Auswahleinheit erfolgte und die Selektion
der zu untersuchenden Lander, Webseiten und Themenbereiche getroffen wurde (siehe
Kapitel 5.1 und 5.2), wird im n&chsten Schritt das Kategoriensystem fiir das Codebuch er-
stellt, das sich auf das Forschungsziel und Erkenntnisinteresse ausrichtet. Die Uberfiihrung
der Forschungsfragen in die Kategorien bezeichnet Friih als die theoriegeleitete Kategori-
enbildung (vgl. Friih 2011: 153ff.).

Den folgenden Forschungsfragen soll dabei nachgegangen werden (siehe Kapitel 1.1):

e Welche Darstellungs- und Visualisierungsstrategien werden auf den zu untersu-
chenden Webseiten von Deutschland, Osterreich und den Niederlanden ver-
folgt?

e Auf welche Quellen wird es bei der Bildbeschaffung zugegriffen?

o Werist die Zielgruppe, die das jeweilige Land ansprechen mdchte?

e Welche Bildmotive Uberwiegen bzw. durch welche Bilder wird das Bild des Lan-

des nach aullen transportiert?

Die auf solche Weise erstellten Hauptkategorien werden mittels der empiriegeleiteten Ka-
tegorienbildung im Laufe einer Stichprobe differenziert und ergénzt. Um eine exakte und
trennscharfe Codierung erzielen zu kénnen, missen alle moglichen Aspekte durch Katego-
rien abgedeckt sein (vgl. Frih 2011: 156ff.). Die Analyseeinheit ist das einzelne Bild. Das

vollstdndige Codebuch befindet sich im Anhang der vorliegenden Arbeit.
5.3.2. Pretest des Codebuchs

Der Pretest hat zum Ziel die Uberpriifung des entwickelten Kategoriensystems auf seine
Vollstandigkeit, aber auch Zuverlassigkeit und Giltigkeit, und soll vor dem tats&chlichen
Codiervorgang durchgefiihrt werden. Wahrend das Gutekriterium Validitdt vom Forscher
bei der Entwicklung und Erprobung des Untersuchungsinstruments fortlaufend verbessert
wird (vgl. Frih 2011: 196), ist die Reliabilitdt mittels des Intercoder-Reliabilitédtskoeffizien-
ten, der sog. Codieriibereinstimmung nach Holsti zu messen (Rdssler 2010: 202; Frih
2011: 190). Die Holstis Formel ist nicht nur einfach zu berechnen und eindeutig zu interpre-
tieren. Durch ihre weite Verbreitung und haufige Anwendung bei unterschiedlichen Studien
liegen Vergleichswerte vor, die sowohl fir eine Ubergreifende Analyse als auch eine ver-

gleichende Gegeniberstellung einsetzbar sind.

CR=2*0/(C1+C2)
CR = Codierer-Reliabilitat
U = Anzahl der tibereinstimmenden Codierungen
C1 = Anzahl der Codierungen von Codierer 1

C2 = Anzahl der Codierungen von Codierer 2
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Mit dem Intercoder-Reliabilititskoeffizienten wird die Ubereinstimmung zwischen zwei Co-
dierern bezlglich einer Kategorie bei der Verschlisselung desselben Untersuchungsmate-
rials gemessen. I. d. R. sind fiir formale Kategorien Werte nahe an 1.0 und fir inhaltliche
Kategorien ab 0.8 anzustreben (vgl. Réssler 2010: 197, 204).

Neben dem Forscher und Verfasser der vorliegenden Arbeit (C1) wurde noch eine unab-
héngige Person (C2) herangezogen, die bisher weder Giber Codier-Erfahrungen noch tber
Vorkenntnisse in der Anwendung von Codeblchern verfugt hat und in einer ausfuhrlichen
Schulung mit dem entwickelten Codebuch und seinen formalen und inhaltlichen Kategorien
vertraut gemacht wurde. Die im Laufe der Schulung entstandenen Nachfragen und Unklar-
heiten trugen dazu bei, dass das Codebuch um einige Beispiele und Konkretisierungen
erganzt wurde. Unter Bezugnahme auf R&ssler darf beim Pretest kein echtes Analysema-
terial verschlUsselt werden. Es sollte aber auf jeden Fall vergleichbar sein und grundsatzlich
die gleichen Inhalte umfassen (vgl. Réssler 2010: 178). Aus diesem Grund wurde fur den
Pretest das Bildmaterial auf den Webseiten von Deutschland (www.deutschland.de,
www.germany.travel, www.make-it-in-germany.com und www.berlin.de) nach den in Kapi-
tel 5.1.2 festgelegten Kriterien am 30. August 2016 erhoben und anschlieRend codiert. Da
die Codierung des Bildmaterials von jeweils zwei Webseiten pro Land am 05. Mé&rz 2017
stattfand und das Internet durch Fliichtigkeit und Dynamik gekennzeichnet ist (siehe Kapitel
3.4.1), handelt es sich in diesem Fall um kein echtes, aber durchaus vergleichbares Unter-
suchungsmaterial. Insgesamt wurden 20 Variablen codiert und 180 Codierungen vorge-

nommen.

Ausgenommen die ersten zwei Variablen V1 und V2, die zur Identifikation der zu analysie-
renden Lander und der zum jeweiligen Land gehdrenden Webseiten dienten, ergaben sich
bei den zwei formalen Variablen V3 und V4 180 Ubereinstimmungen und somit ein Interco-
der-Reliabilitdtskoeffizient von CR=1.0 (siehe Tab. 1). Dieser Koeffizient wurde vor allem
durch zahlengestitzte Angaben erreicht, die eine genaue Einordnung der Bilder nach deren
Grofe und Format ermdéglichten und die Fehlerquote auf null reduzierten. Die zwei weiteren
formalen Kategorien V5 und V6 wurden jeweils mit 168 Ubereinstimmungen codiert, sodass
ein Intercoder-Reliabilitdtskoeffizient von CR=0.93 erreicht wurde. Die entstandenen Diffe-
renzen in der Codierung sind zum einen auf die Schwierigkeit einer eindeutigen Zuordnung
der Bilder aufgrund mannigfaltiger Grenzfalle zurlickzufiihren, die trotz einer intensiver
Schulung nicht vollstandig bewaltigt werden kann. Zum anderen liegt diese Problematik an
einer stark reduzierten Auflésung der Bilder im Internet und ihrer oft unzureichenden GréR3e,
was die Analyse von visuellen Online-Inhalten erheblich erschwert. Bei der Variable 7 ,Bild-
quellen“ ergaben sich 172 Ubereinstimmungen und ein Intercoder-Reliabilitatskoeffizient
von CR=0.96. Die acht Abweichungen verursachten vor allem einzelne Bildquellen, deren
Zuordnung aufgrund von Abklrzungen und Abbreviaturen trotz Internetrecherche nicht ein-

deutig erfolgen konnte.
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Bei den zwei letzten formalen Kriterien V12 und V19, die aufgrund der Aufteilung von Bil-
dern in Personen- und Sachaufnahmen im Rahmen der inhaltlichen Bilderfassung behan-
delt wurden, ergaben sich 81 (von 85) Ubereinstimmungen bei Personenaufnahmen und
88 (von 95) Ubereinstimmungen bei Sachaufnahmen und somit die Intercoder-Reliabilitéts-
koeffizienten von CR=0.95 und CR=0.93. Der kleine Unterschied zwischen den beiden Ko-
effizienten ist damit zu begriinden, dass die Einstellungsgré3e i. d. R. anhand von abgebil-
deten Bildproduzenten festgestellt wird. Deswegen ist die Zuordnung von Sachaufnahmen,
bei denen es sich 6fters um Naturbilder handelt, deutlich schwieriger. Der Intercoder-Reli-
abilitatskoeffizient dieser formalen Variablen befindet sich jedoch im Toleranzbereich, so-

dass keine Anderungen am Codebuch vorgenommen werden mussten.

Wie oben bereits erwdhnt, wurden im Laufe der Bilderfassung nach inhaltlichen Kriterien
alle zur Analyse herangezogenen Fotografien im ersten Schritt in Personen- und Sachauf-
nahmen aufgeteilt (V8). Wahrend die Aufteilung in zwei Gruppen Ubereinstimmend erfolgte,
ergabt sich eine minimale Differenz von acht Abweichungen von insgesamt 180 Codierun-
gen mit einem Intercoder-Reliabilitadtskoeffizienten von CR=0.96 vor allem aufgrund der
Ausdifferenzierung von Personenaufnahmen in ,Personen mit etwas Raumansicht® und
,Personen mit Raumansicht® (siehe Codebuch im Anhang). Die Zusammenfihrung beider
Kategorien erschien jedoch wenig sinnvoll, da es zuweilen einen grolen Unterschied zwi-
schen den beiden Kategorien gab. Die Schwierigkeit bereiteten nach wie vor unterschiedli-
che Grenzfélle, die eine eindeutige Zuordnung des Bildmaterials trotz einer intensiven
Schulung nicht erlaubten. Um die Fehlerquote zu minimieren, wurden die beiden Variablen
in der Codieranweisung ausfiihrlicher beschrieben und mit zusatzlichen Beispielen unter-

mauert und erganzt.

Bei Codierungen von Personenaufnahmen kamen bei der thematischen Gliederung (V9)
80 von 85 Ubereinstimmungen zustande, sodass ein Intercoder-Reliabilitatskoeffizient von
CR=0.94 erreicht wurde. Die zwei inhaltlichen Kategorien V10 und V15 wurden mit jeweils
82 und zwei weitere V11 und V13 mit jeweils 81 Ubereinstimmungen codiert, mit den Inter-
coder-Reliabilitdtskoeffizienten von CR=0.96 bzw. CR=0.95. Bei den zwei Ubrigen inhaltli-
chen Variablen V14 und V16 ergaben sich 79 Ubereinstimmungen und somit ein Intercoder-
Reliabilitatskoeffizient von CR=9.3. Eine etwas niedrigere Zahl bei diesen Variablen im Ge-
gensatz zu den anderen inhaltlichen Kategorien wurde bei der Variable 14 ,Emotionen und
Mimik* durch eine subjektive Wahrnehmung der Codierer von den Bildern herbeigefihrt,
auf denen keine deutlich ausgepragte Darstellung von Emotionen festgehalten wurde. Die
Zuordnungsschwierigkeiten bei der Variable 16 ,Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittel-
grund“ sind grofdtenteils auf die einzelnen Fotografien zurlickzufihren, deren Bildmittel-
grund und -hintergrund zu unterschiedlichen Kategorien zuordenbar waren. Aufgrund der
Tatsache, dass solche Bilder eher eine Ausnahme sind, sowie aufgrund der hohen, im To-

leranzbereich liegenden Werte wurden am Codebuch keine Anderungen vorgenommen.
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Bei Codierungen von Sachaufnahmen kamen bei der thematischen Gliederung (V17) 90
von 95 Ubereinstimmungen zustande, sodass ein Intercoder-Reliabilitatskoeffizient von
CR=0.95 erreicht wurde. Ein geringes Fehlerpotenzial wies die inhaltliche Variable 18 ,Ab-
gebildete Gegenstande“ auf. Sie ergab 93 Ubereinstimmungen und somit einen Intercoder-
Reliabilitatskoeffizienten von CR=0.98. Dieser Wert ist etwas hdher als der Wert, der sich
bei der Erfassung von abgebildeten Bildproduzenten bei Personenaufnahmen ergab und
einen Intercoder-Reliabilitatskoeffizienten von CR=0.96 hatte. Das hdngt damit zusammen,
dass im Gegensatz zu Gegenstédnden und Objekten, die gréRtenteils genau und unver-
wechselbar identifiziert werden konnten, war es bei den Personenaufnahmen 6fters nicht
moglich, abgebildete Bildproduzenten eindeutig zu identifizieren. Aufnahmen aus einer gré-
Reren Entfernung, dem Bildbetrachter mit dem Ricken zugewandte Hauptakteure, geringe
Auflésung, die die VergréRerung der Bilder fiir eine genaue Bildbetrachtung nicht erlaubte,
Unisex-Bekleidung beim Sport treiben etc. sind die Griinde, die eine prazise Zuordnung von
Personenbildern erschwerten. Die Variable 20 ,Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittel-
grund“ stimmte hingegen mit dem Ergebnis der gleichen Variable bei Personenaufnahmen
(V16) Uberein. Hier ergaben sich 88 von insgesamt 95 Ubereinstimmungen und somit ein
Intercoder-Reliabilitatskoeffizient von CR=0.93. Die Griinde fir Abweichungen sind ge-
nauso wie bei Personenaufnahmen auf die einzelnen Gegenstandsabbildungen zuriickzu-

fuhren, deren Bildvordergrund bzw. -hintergrund zu differenten Kategorien zuordenbar war.

Nach dem durchgeflihrten Pretest lie} sich bestatigen, dass das Medium Bild ,ein nach
immanenten Gesetzen konstruiertes und in [seiner] Eigengesetzlichkeit evidentes System*
ist (Imdahl 1979: 190, zit. nach Bohnsack 2009b: 955), und das Zuféllige fir fotografische
Bilder wesenseigen ist (vgl. Pilarczyk, Mietzner 2005: 140). Anders formuliert bedeutet das,
dass das Bild ein unberechenbares und nach eigenen Gesetzen lebendes Konstrukt ist,
das eine trennscharfe Codierung und die Einteilung in die Kategorien nur bedingt zul&sst.
Viele weitgehende Eingrenzungen und Erlduterungen missen je nach zu untersuchendem
Bildmaterial im Codebuch festgehalten werden, um eine méglichst trennscharfe Codierung

durchfuihren zu kénnen.

Intercoder-Reliabilitéits-

Einzelne Variablen koeffizienten

V3 Bildformat 1

V4 BildgroRe 1

V5 Kameraperspektive 0.93
V6 Gestalterische Effekte 0.93
V7 Bildquelle 0.96
V8 Personen- und Sachaufnahmen 0.96
V9 Personenaufnahmen: Thematische Gliederung 0.94

V10 Abgebildete Bildproduzenten 0.96
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V11 Kamerablick 0.95
V12 Kérperdarstellung 0.95
V13 Gestik 0.95
V14 Emotionen und Mimik 0.93
V15 Handlung der Personen 0.96
V16 Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittelgrund 0.93
V17 Sachaufnahmen: Thematische Gliederung 0.95
V18 Abgebildete Gegenstande 0.98
V19 Gegenstandsdarstellung 0.93
V20 Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittelgrund 0.93
Mittelwert 0.95

Tab. 1: Intercoder-Reliabilitdtskoeffizienten der einzelnen Variablen

5.3.3. Ergebnispréasentation der quantitativen Inhaltsanalyse von visuellen Online-

Inhalten

Das Bildmaterial fur die quantitative Inhaltsanalyse wurde am 05. Marz 2017 nach den Kri-
terien, die in Kapitel 5.1.2 ausflihrlich behandelt wurden, erhoben. Insgesamt wurden bei
den deutschen Webseiten 195, bei den 6sterreichischen 236 und bei den niederlandischen
256 Bilder in 20 Variablen verschlisselt. Die niedrigere Zahl bei den deutschen Webseiten
ergab sich vor allem dadurch, dass die Webseite von Berlin.de sehr viele kleine Bilder im
Einsatz hatte, die unter dem festgelegten minimalen Wert der zuldssigen Bildgréfie und
somit auch der Bildauflésung lagen. Diese Eingrenzung wurde bewusst getroffen. Aus for-
schungspraktischen Griinden ist die Verschlisselung solcher Bilder nicht nur problema-
tisch, sondern besitzt auch keinen hohen Stellenwert. Je kleiner die Bilder sind, desto ge-

ringer sind auch ihre Aussagekraft und Wirkung.

Nachdem die Ergebnisse der quantitativen Inhaltsanalyse fir jedes Land festgehalten wur-
den, erfolgte deren Zusammenfiihrung zu einem Landervergleich, der auch im Folgenden

vorgestellt werden soll.

5.3.31. Bildformat

Im Gegensatz zu Zeitungsfotografien, bei denen neben Standard-Querformaten auch Stan-
dard-Hochformate dominieren und quadratische Bildformate vermehrt im Einsatz sind (vgl.
Grittmann 2007: 355f.), zeichnen sich die visuellen Online-Inhalte durch einen kompletten
Verzicht auf Hochformate aus. Das hangt damit zusammen, dass Bilder im Internet an die
Arbeit am Bildschirm und somit auch an Bildschirmformate angepasst sind. Hier werden
Standardformate verwendet, wie sie gewdhnlich in der Videotechnik sowie auch in der klas-
sischen Fotoausarbeitung vorkommen. Die gebrduchlichen Seitenverhaltnisse sind 4:3 (=
1,33:1), 3:2 (= 1,5:1), 16:9 (= 1,78:1) und 16:10 (= 1,6:1). Bei ausgepragten Querformaten
liegt das Seitenverhéltnis zwischen 1,9 bis 2,2 und bei extremen Querformaten ist dieser
Wert gréRer als 2,2. Eher quadratische Fotos weisen ein Seitenverhaltnis von 0,88 bis 1,19

auf.
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Bildformat
100% 93,8%  91,8%
80%
60% 48,3%
40% 27,1%
16,1%
20%  8,2% 8,5% 6,3% l
0% 0% ’ 0% 0%
0y N > C N ’ ’
Querformat Ausgepragtes Extremes Quadratisches
Standard Querformat Querformat Format

m Deutschland ® Osterreich  ® Niederlande
n=195 n=236 n=256

Abb. 13: Bildformat

Betrachtet man die Internetauftritte von Deutschland, Osterreich und den Niederladen, ist
auch hier die Verdffentlichung von Bildern in Querformaten zu verzeichnen (siehe Abb. 13).
Wahrend auf den deutschen Webseiten ausgeprégte Querformate und auf den niederlan-
dischen Internetauftritten Standard-Querformate dominieren, kommen nur noch auf den 6s-
terreichischen Webseiten neben den unterschiedlichen Querformaten auch quadratische
Formate zum Einsatz, die durch ihre gleiche Seitenlange ein ausgewogenes Verhéltnis dar-
stellen (vgl. Schnelle-Schneyder 2011: 147). Etwas mehr als ein Viertel aller Bilder (27,1
Prozent) wird hier im quadratischen Format verdéffentlicht (siehe Austria.info). Extreme
Querformate, die durch ihre Langsseiten eine gewisse Richtungstendenz enthalten, sind
dagegen selten und werden nur noch auf den dsterreichischen (8,5 Prozent) und nieder-

landischen Webseiten (6,3 Prozent) eingesetzt.

5.3.3.2. Bildgréiie

Bildgrolie

60%

60%

47,5%
44,9%

50%

39%

40% 35,2%

30%

22,6%

20% 13,6%
8,2%
10%

0% -

13,7%

9,2%
i m-

6,3%
|

Sehr groR Grol} MittelgroR Klein

m Deutschland m Osterreich  m Niederlande
n=195 n=236 n=256

Abb. 14: Bildgroée
Bildgréf3e und Bildauflésung sind die ausschlaggebenden Faktoren, die einen unmittelba-

ren Einfluss auf die Nutzeransprache und ihre emotionale Bindung an das jeweilige Land

haben. Sind die auf der Homepage veréffentlichten Bilder gro3, ansprechend und liegen in
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guter Qualitat vor, hat auch die Webseite eine anmutsvolle und ansprechende Wirkung.
Die Bildgrée in World Wide Web wird gewdhnlich in Pixeln gemessen. Da die Fotoaufnah-
men auf den Webseiten differente Groé3en aufweisen, wurden bestimmte Richtwerte fest-
gelegt, nach denen die Bilder in vier Gruppen aufzuteilen waren. Entscheidend war dabei
der erste Wert in Pixeln (Breite bei Querformat), an dem die Orientierung erfolgte (siehe
Codieranweisungen im Anhang). Die erste Gruppe ,Klein“ beinhaltet Fotos mit 350 x 200
Pixel und kleiner. Das heif’t, dass die GrofRe eines Bildes maximal 4,2 cm hoch und 7,4 cm
breit sein kann. Der minimale Wert liegt bei 240 x 150 Pixel (3 cm hoch und 4 cm breit). Die
kleineren Bilder, die unter dem minimalen Wert lagen, wurden nicht bertcksichtigt. Die
zweite Gruppe ,Mittelgro3“ umfasst Fotoaufnahmen mit 550 x 300 Pixel und kleiner. Das
bedeutet, dass das Bild maximal 6,4 cmm hoch und 11,6 cm breit sein kann. In die dritte
Gruppe ,Grol* fallen Fotos mit 750 x 400 Pixel und kleiner, d. h. alle Bilder, die den maxi-
malen Wert von 8,5 cm hoch und 15,9 cm breit nicht Gbersteigen. Die vierte und die letzte

Gruppe ,Sehr grol3* beinhaltet Bilder, die gréRer als 750 x 400 Pixel sind.

Aus den Ergebnissen der Codierung geht hervor, dass die grof3en Bilder bei allen drei Lan-
dern dominierend sind (siehe Abb. 14). Die kleinen und sehr grof3en Bilder sind dagegen
weniger vertreten. Eine Ausnahme bilden die niederlandischen Webauftritte, auf denen
mehr als ein Drittel (35,2 Prozent) aller Fotos kleinformatig ist. Auf den dsterreichischen
Webseiten werden nur noch mittelgrof3e bis sehr groRe Bilder eingesetzt, was fir eine gut
durchdachte visuelle Strategie und gezielte emotionale Ansprache der Nutzer durch visu-
elle Online-Inhalte spricht. Genauso wie die abweichenden Formate fallen auch die Gber-
grolien Bilder starker auf und heben das Foto selbst hervor (vgl. Grittmann 2007: 352). Zu
bemangeln wéren jedoch die sehr groRen Fotografien bei Austia.info, die sich ber die
Halfte des Bildschirms erstrecken und fir so eine tGberdimensionale Gré3e zum Teil in man-
gelhafter Qualitat vorliegen. Das Ziel der visuellen, emotionalen Ansprache der Nutzer, das
Eintauchen in das Bildgeschehen, wird dadurch verfehlt. Auf den deutschen Webseiten
werden zwar 60 Prozent aller Bilder groRformatig eingesetzt, es mussten allerdings — wie
bereits oben erklart — viele Fotografien auf Berlin.de aufgrund ihrer sehr kleinen Gré3e von
weniger als 240 x 150 Pixel (3 cm hoch und 4 cm breit) von der Analyse ausgeschlossen

werden.

5.3.3.3. Kameraperspektive

Unter Kameraperspektive wird ein Betrachtungswinkel verstanden, mit dem die Kamera bei
Fotoaufnahmen auf ein Objekt bzw. eine Person gerichtet wird (siehe Abb. 15). Zusammen
mit der EinstellungsgréRRe bildet sie eine unauflésliche Einheit, stellt eine unmittelbare emo-
tionale Verbindung zwischen dem Bildbetrachter und dem Dargestellten her und klart die
rdumliche Relation dieses Verhéltnisses. So trifft man mit der Auswahl der Einstellungs-

grofie die Entscheidung dartiber, was man zu sehen bekommt, und mit der Festlegung der
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Kameraperspektive, wie man es zu sehen bekommt (vgl. Griin 2012: 297; Peltzer, Keppler
2015: 69; Negenborn 2015).
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Abb. 15: Kameraperspektiven (eigene Darstellung)

Die Wahl der Kameraperspektive kann sowohl aus technischen als auch aus dramaturgi-
schen Griinden und Uberlegungen erfolgen. Sie legt den Standpunkt des Bildbetrachters
zum fotografierten Geschehen fest, was eine bestimmte Wirkung erzeugen kann. Aus wahr-
nehmungspsychologischen Studien geht hervor, dass eine Kameraperspektive, die von der
Normalsicht abweicht, als Verzerrung wahrgenommen wird (vgl. Grittmann 2007: 87). Es
liegen jedoch keine experimentellen Studien zum Einfluss von Kameraperspektiven auf die
Wahrnehmung von Personen vor, die eine eindeutige Wirkung der Perspektiven nachwei-
sen kdnnen (vgl. Kepplinger 2010: 64). Nichtsdestotrotz kénnen bei den Bildern durch die
Einstellungsgréle und Kameraperspektive nicht nur eine stimmungsvolle Gestaltung zum
Ausdruck gebracht, sondern auch die gewiinschte Atmosphére des Abgebildeten erzeugt
werden. Wahrend die Perspektive der Augenhdhe eine neutrale Form des Kamerawinkels
darstellt und der Perspektive der menschlichen alltdglichen Wahrnehmung entspricht, die
den abgebildeten Personen und Objekten ,auf Augenhéhe” begegnet, natirlich wirkt und
die Authentizitédt und den Realismus der Aufnahmen unterstreicht (vgl. Peltzer, Keppler
2015: 69; Grittmann 2007: 361), stellen die beiden anderen Perspektiven ,Aufsicht/Vogel-
perspektive* und ,Untersicht/Froschperspektive® eine verzerrende Form der Kameraper-
spektive dar, die unserer alltdglichen Wahrnehmung durch Abweichungen des horizontalen
Neigungswinkels von der Normalsicht widerspricht. Bei der ,Aufsicht/VVogelperspektive® ist
der Blick des Betrachters von oben auf eine Person bzw. einen Gegenstand gerichtet. Die
von oben betrachteten Objekte wirken dadurch kleiner und der Macht des herabblickenden
Bildproduzenten ergeben zu sein. Bei ,Untersicht/Froschperspektive® ist der Blick des Be-
trachters von unten auf eine Person bzw. einen Gegenstand gerichtet, was die von unten
betrachteten Objekte gréfier und dominanter wirken Iasst (vgl. Peltzer, Keppler 2015: 69;
Grittmann 2007: 87).
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Kameraperspektive
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Abb. 16: Kameraperspektive

Betrachtet man die Abbildung 16, ist die Perspektive der Augenhé&he inklusive der leichten
Auf- bzw. Untersicht bei allen drei Ldndern dominant. Zwei Drittel aller erfassten Bilder bei
Deutschland (66,7 Prozent) und den Niederlanden (66,8 Prozent) und etwas weniger als
zwei Drittel bei Osterreich (62,3 Prozent) wurden aus der Perspektive der Normalsicht ge-
schossen. Das ist die meist verbreitete Perspektive, die in der (Nachrichten-, Werbe-) Fo-
tografie sowohl im Online- als auch im Printmedienbereich mit dem Ziel eigesetzt wird, die
natirliche Wahrnehmung des Menschen nachzuempfinden und gewdhnliche bzw. alltagli-
che Perspektiven herzustellen (vgl. Grittmann 2007: 88, 360; Negenborn 2015). Die restli-
chen Fotografien werden in verzerrenden Perspektiven dargestellt, wobei die ,Aufsicht/Vo-
gelperspektive, die einen Uberblick von oben (iber das Geschehen gibt, éfters als die ,Un-
tersicht/Froschperspektive®, die i. d. R. die Grél3e einer Person bzw. eines Objekts verstérkt
und betont, zum Einsatz kommt. Der Unterschied in der Verwendung dieser Perspektiven
zwischen drei Landern besteht darin, dass wahrend die erhobenen Werte von , Aufsicht/\VVo-
gelperspektive® und ,Untersicht/Froschperspektive* bei Deutschland eine unbedeutende
Differenz von 1,5 Prozent aufweisen, kommt die erstere bei den Niederlanden und Oster-

reich fast bzw. mehr als doppelt so oft vor.

5.3.3.4. Gestalterische Effekte

Die in der Fotografie eingesetzten Effekte werden technisch — z. B. durch die Wahl des
Blendenwertes und der Belichtungszeit — erzeugt und dienen als kreative Gestaltungsmittel
der natirlichen Wahrnehmung. Am haufigsten wird die Schéarfentiefe eingesetzt. Als die
meist verbreitete Form der kreativen Fotogestaltung gilt sie als natlrlich und vertraut, weil
unser menschliches Auge beim Fokussieren auf ein bestimmtes Objekt andere, sich im
Vorder- oder Hintergrund befindende Objekte und Gegenstadnde je nach Sehabstand un-

scharf sieht. Nach dem gleichen Prinzip funktioniert auch eine Fotokamera, die durch diffe-
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rente Abstande zu den aufzunehmenden Gegenstéanden unterschiedliche Tiefenschéarfe er-
zeugen kann. Obwohl die Anwendung dieser Technik zu den Grundlagen der Fotografie
gehoért (vgl. Grittmann 2007: 357), kann der Einsatz solcher gestalterischen Effekte z. B. in
der Pressefotografie trotz ihrer Blickfang-Funktion als wenig authentisch wirken (vgl. z. B.
Techentin-Bauer 2001). Der Grund dafir liegt vor allem darin, dass man die Aufmerksam-
keit des Betrachters auf die fir den abbildenden Bildproduzenten relevanten Stellen im Bild
durch das Verhaltnis von Scharfe und Unscharfe lenken und die unscharf aufgenommenen
Personen oder Gegenstande zweitrangig erscheinen lassen kann (vgl. Grittmann 2001:
273f.). Auf solche Weise bleibt eine objektive, unabhangige Einschatzung bzw. Bewertung

des Abgebildeten durch den Bildbetrachter von vornherein ausgeschlossen.

In der Werbefotografie gilt dagegen die Regel, mehr Kunst und Kreativitat in die Fotoauf-
nahmen zu bringen. In diesem Zusammenhang ist dem bekannten Fotografen Robert Capa
zuzustimmen: ,Wenn deine Fotos nicht gut genug sind, warst du nicht nah genug dran.”
(Gockel 2012: 90) Denn gerade fir die Werbefotografie ist es von grofder Bedeutung stim-
mungsvolle, anziehende Bilder zu verwenden, die das Wesentliche betonen, die Kreativitat
zum Ausdruck bringen und die Nutzer emotional ansprechen kénnen. Die Fotoeffekte tra-
gen im Falle der Présentation eines Landes dazu bei, die Besonderheiten und seine Eigen-
artigkeit durch die Kunst der Fotografie hervorzuheben und einen positiven, hinterbleiben-

den Eindruck in Képfen von Menschen zu hinterlassen.

Gestalterische Effekte
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Abb. 17: Gestalterische Effekte

Fotografische Effekte werden bei den erfassten Fotoaufnahmen aller drei Lander eher zu-
rickhaltend angewandt (siehe Abb. 17). Bei den deutschen Webseiten sind das fast zwei
Drittel (64,6 Prozent) aller Fotografien, die ohne gestalterische Effekte produziert wurden.
Bei den 6sterreichischen Internetauftritten sind es etwas mehr als 60 Prozent und bei den
niederlandischen Internetseiten mehr als 80 Prozent aller Fotografien, die keine Fotoeffekte

haben. Der meist eingesetzte Effekt stellt die Unschérfe im Hintergrund dar, der bei mehr
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als einem Funftel der Fotografien (21,2 Prozent) auf den dsterreichischen Webseiten, bei
rund 19 Prozent auf den deutschen und rund 8 Prozent auf den niederlandischen Webauf-
tritten vorkommt. Die Unschérfe im Vordergrund bzw. im Vorder- und Hintergrund sowie die
Bewegungsunschérfe kommen bei allen drei Landern nur vereinzelt vor. Weniger als 5 Pro-
zent aller Bilder wurden mit diesen Effekten produziert. Eine Ausnahme bilden hier lediglich
die Fotoaufnahmen mit der Unschérfe im Bildvorder- und -hintergrund auf den &sterreichi-
schen Webseiten, deren Zahl sich auf 8,1 Prozent belauft, sowie die Bilder auf den deut-
schen Internetauftritten, von denen je 5,1 Prozent die Unschérfe im Vordergrund sowie im
Vorder- und Hintergrund aufweisen. Unter der Kategorie ,Sonstiges®, die 2 Prozent aller
erfassten Bilder im Falle von Deutschland und weniger als 2 Prozent im Falle von Osterreich
und den Niederlanden ausmacht, wurden neben den Aufnahmen, bei denen aufgrund der
geringen Auflésung keine Tiefenscharfe festgestellt bzw. der eingesetzte Effekt zu keiner
der genannten Kategorien zugeordnet werden konnte, auch die Bilder zusammengefasst,
die eine Kombination fotografischer Effekte wie z. B. Bewegungsunscharfe und Unschérfe
im Bildhintergrund aufweisen und das schrége Fotografieren bzw. Zuschneiden eines Mo-

tivs mit mindestens 15-Grad-Drehung als kreatives Gestaltungmittel einsetzen.

5.3.3.5. Bildquelle
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Abb. 18: Bildquelle

Bildquellen liefern Informationen Uber die wichtigen Beschaffungskanéle und die Herkunft
der visuellen Online-Inhalte. Die Angabe der Herkunft eines Bildes ist zudem als eine Form
der Sorgfaltspflicht zu bezeichnen (vgl. Grittmann 2007: 347). Zwar kann man sich bei der
Verdffentlichung von Bildern auf eine gesetzliche Schranke (§ 51 UrhG, § 52a UrhG) oder

auf eine breite Lizenz beziehen. Sowohl die CC-BY-Lizenz (§ 3) als auch die Schranken
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des deutschen Urheberrechts (§ 63 UrhG) fordern jedoch eine Quellenangabe der veréf-
fentlichen Inhalte, die nach § 13 UrhG dem Persdnlichkeitsrecht des Autors dienen soll (vgl.
Grittmann 2007: 347; Beurskens o. J.: 1).

Aus den Untersuchungen geht hervor, dass das Fehlen einer Urheberangabe bei einem
grof3en Anteil der analysierten Bilder festzustellen ist (sieche Abb. 18). Etwas weniger als
ein Drittel (30,6 Prozent) aller Fotografien auf den niederléandischen Internetseiten weist
keine Urhebernennung auf. Dieser Wert bezieht sich insbesondere auf den Webauftritt
lamsterdam.com, bei dem rund 60 Prozent der erfassten Bilder ohne Quellenangabe sind.
Zudem zeichnet sich der Auftritt durch das Fehlen eines ausfiihrlichen Impressums aus.
Etwa ein Funftel aller auf lamsterdam.com erfassten Bilder, die eine Urhebernennung ha-
ben, stammt von Fotografen und/oder Bildagenturen und wurde zum Teil via Flickr verof-
fentlicht. Auf der Webseite Holland.com stehen die Quellenangaben nur noch im Impres-
sum, sodass die Abstammung jedes einzelnen Bildes nicht nachvollziehbar ist. Dies macht
eine genaue prozentuale Zuordnung der Bildquellen zu jeder Kategorie ebenso nicht még-
lich. So sind es insgesamt 48,3 Prozent der Fotografien, die von der Webseite Holland.com
stammen und deren Quellen den Kategorien ,Eigenes Medium®, Tourismusorganisationen®

und , Tourismuspartner® zuzuordnen sind.

Betrachtet man die Webauftritte von Deutschland, weist hier leicht tber ein Viertel (25,6
Prozent) der Fotografien keine Urhebernennung auf. Rund 18 Prozent aller erfassten Bilder
stammen von der Deutschen Presseagentur. Dieser Wert bezieht sich auf die Internetseite
Berlin.de und macht somit etwa 44 Prozent der auf Berlin.de erfassten Fotos aus. Hingegen
stammt mehr als ein Flnftel (22,6 Prozent) der Fotoaufnahmen von anderen touristischen
Verbanden und Organisationen. Diese Bildquelle hat sich vor allem die Deutschen Zentrale
fur Tourismus auf Germany.travel zu Eigen gemacht. Von dort stammen etwa 38 Prozent
der auf Germany.travel erfassten Fotos. Dasselbe betrifft auch die Beschaffung von Bildern
von den unterschiedlichen Tourismuspartnern bzw. -kooperatoren wie Museen, Freizeit-
parks, Hotels, Geschéften, Vereinen, Stadtverwaltung etc. Rund 14 Prozent der Fotografien
werden zum gréRten Teil von dieser Quelle durch Germany.travel bezogen. Eine weitere
Fotoquelle sind die freien Fotografen, die ihre eigene Werbeagentur betreiben oder ihre
Bilder durch verschiedene Bildagenturen wie z. B. iStock Photo oder Fotolia vertreiben.
Rund 18 Prozent aller erhobenen Bilder stammen von dieser Quelle. Der Anteil an eigenen
Fotografien, die den Medieninhaber und Herausgeber der zu untersuchenden Webseiten
als Quellennachweis haben, ist dagegen verschwindend gering und betragt nur noch 1,5

Prozent.

Im Gegensatz zu den deutschen und niederldndischen Webseiten stellen die &sterreichi-
schen Internetauftritte ein Paradebeispiel dar. Nur noch 0,8 Prozent aller erhobenen Auf-

nahmen weisen keinen Fotovermerk auf. Die Hauptquellen sind hier mit dem Anteil von
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38,6 Prozent die eigenen Fotografien, die auf die Bedlrfnisse des Medieninhabers zuge-
schnitten werden, sowie die Bilder von verschiedenen Tourismuspartnern und -kooperato-
ren, deren Zahl sich auf 34,7 Prozent belauft. Danach folgen solche Bildquellen wie Foto-
grafen und freie Bildagenturen, die mit 16,1 Prozent vertreten sind, sowie auch sonstige
Tourismusorganisationen, deren Anteil 8,1 Prozent betragt. Nur noch zwei Bilder (0,8 Pro-

zent) stammen von dem Presse- und Informationsdienst der Stadt Wien.

Nach der Betrachtung einzelner Bildquellen auf den deutschen, dsterreichischen und den
niederlandischen Internetauftritten Iasst sich Folgendes festhalten: Wéahrend die Fotos von
Agenturen und Fotografen etwa in gleichem Mal3e bezogen werden, lassen sich vor allem
signifikante Unterschiede bei der Nutzung von Bildern von Tourismusorganisationen und -
partnern sowie auch aus dem eigenen Bildarchiv feststellen. Der Vorreiter beim Einsatz von
eigenen Fotografien und Bildern von Tourismuskooperatoren ist Osterreich, wéhrend die
Hauptquellen der deutschen Webseiten Deutsche Presseagentur und Tourismusorganisa-
tionen sind. Bei den niederlandischen Webseiten I&sst sich das aufgrund keiner eindeutigen
Quellenangaben auf Holland.com nicht beurteilen. Anzumerken ist auch der hohe Anteil an
Fotografien auf den deutschen und niederldndischen Internetauftritten, die ohne Quellen-

angabe veroéffentlicht sind.

5.3.3.6. Personen- und Sachaufnahmen
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Abb. 19: Personen- und Sachaufnahmen

Personen- resp. Sachdominanz legt das Verhaltnis von Person und Raum im Bild fest. Man
spricht von Personendominanz, wenn Personen und/oder ihr Handeln im Vordergrund des
Geschehens stehen. Die Sachdominanz liegt dagegen dann vor, wenn ein Gegenstand
oder ein Objekt das Hauptbildmotiv darstellt. Auf solchen Bildern kénnen auch Personen
abgebildet sein. Sie dienen jedoch als Staffage — ihre Handlung ist unbedeutend (vgl. Gritt-
mann 2007: 427). Die Aufteilung der Fotos in Personen- und Sachaufnahmen legt nahe,

durch welche Bilder das jeweilige Land nach aulen reprasentiert wird — sind es viel mehr
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Personenfotografien, die einen klaren Akzent auf die abgebildeten Bildproduzenten und
ihre Umgebung setzen, oder Fotoaufnahmen, die das Land durch Sehenswertes, imma-

nente Merkmale und natlrliche Schétze vertreten.

Die Aufteilung der Fotografien dreier Lander in Personen- und Sachaufnahmen ergab fol-
gendes Bild (siehe Abb. 19): Wahrend Personenaufnahmen auf den deutschen und ster-
reichischen Internetauftritten insgesamt mit 55,8 bzw. 54,3 Prozent dominieren — wobei hier
der Unterschied zu den eingesetzten Sachaufnahmen inklusive Staffagen nicht so grof3 ist
— liegt der prozentuale Wert der Sachfotografien bei den niederlandischen Webseiten mit
61,8 Prozent deutlich Gber dem Wert der verwendeten Personenbilder. Anzumerken ist da-
bei, dass 51,6 Prozent der Fotografien davon rein gegensténdlich sind. Auch auf den deut-
schen und dsterreichischen Internetseiten kommen rein gegenstandliche Aufnahmen &éfters
als Sachfotos vor, auf denen die abgebildeten Bildproduzenten als Staffage dienen. Bei den
Personenaufnahmen, die sich in ,Personen ohne Raumansicht®, ,Personen mit etwas
Raumansicht® und ,Personen mit Raumansicht® unterteilen, ist die letztere Gruppe bei allen
drei Landern gleichermal3en — mit etwa einem Drittel der Bilder — vertreten. Das verdeutlicht
vor allem die Wichtigkeit, die abgebildeten Personen und ihr Handeln mit einem bestimmten
Ort zu verbinden und als ein untrennbares Ganzes darzustellen. Deswegen kommen die
Aufnahmen der Gruppe ,Personen mit etwas Raumansicht” seltener vor, etwa bei einem
Funftel der Bilder (17,9 und 19,1 Prozent) auf den deutschen und &sterreichischen und nur
bei 7 Prozent auf den niederlandischen Webauftritten. Die Gruppe ,Personen ohne Raum-
ansicht” ist schlie3lich kaum vertreten. Der Einsatz von den Fotos mit Personen, die keinen
konkreten Bezug zu irgendeinem Ort haben und die Nutzer ausschliel3lich durch Emotionen

bzw. Handeln ansprechen sollen, tritt bei allen drei Landern deutlich zurtick.

5.3.3.7. Personenaufnahmen: thematische Gliederung
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Abb. 20: Personenaufnahmen: thematische Gliederung
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Die thematische Gliederung des Bildmaterials soll zu dessen Einordnung in Gruppen und
der entsprechenden Bildtypenbildung beitragen. Damit werden auch die meist behandelten
Themen festgehalten. Interessant erscheint die Tatsache, dass solche Thematik wie ,Tra-
dition, Brauche und Feste“, die traditionelle Markte, Volksfeste und altertimliches Leben
des Landes représentieren soll, kaum behandelt wird (siehe Abb. 20). Sogar die Fotografien
aus der Gruppe ,Alltagsleben®, die solche alltaglichen Aufgaben und Pflichten wie Arbeiten
oder den Haushalt fihren (Einkaufen, Aufrdumen, Kochen etc.) implizieren, werden etwas
haufiger verwendet. Unter der Kategorie ,Sonstiges®, die im Vergleich zur Gruppe ,Tradi-
tion, Brauche und Feste” nicht so gering ausfallt, wurden Bilder erfasst, die thematisch zu
keiner der genannten Gruppe zugeordnet werden konnten. Zudem handelt es sich um die
Aufnahmen, die Personen ohne konkrete Handlung und eindeutige Hinweise auf deren Auf-
enthaltsort abbilden, und dementsprechend in Form von Portrats, Gruppenfotos etc. vorlie-
gen. Das Hauptthema der analysierten Fotoaufnahmen bei Deutschland, Osterreich und
den Niederlanden ist erwartungsgemaf ,Erholung und Freizeitaktivitaten®, das im Folgen-

den etwas ausfuhrlicher beleuchtet werden soll.

5.3.3.7.1. Erholung und Freizeitaktivitaten
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Abb. 21: Erholung und Freizeitaktivitaten

Alle drei Lander legen grof3en Wert auf Tourismus und verbinden die Reprasentation ihres
Landes in erster Reihe mit touristischen Aktivitdten und Entdeckungstouren (siehe Abb. 21).
Die deutschen und niederlandischen Auftritte haben als Hauptthema ,Kulturaktivitdten und
Erholung in der Stadt* (43 und 38,6 Prozent). Die hohen prozentualen Werte sind damit zu
begriinden, dass die Internetauftritte von den Hauptstadten der Lander in die Erhebung

aufgenommen wurden und eine Vielzahl an stadtischen Bildern prasentieren. Das kommt
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allerdings bei den 6sterreichischen Webseiten nicht vor. Zwar ist das Thema ,Kulturaktivi-
taten und Erholung in der Stadt® auch hier das meist verbreitete. Es inkludiert aber nur etwa
ein Finftel der Bilder (21,4 Prozent) und wird dicht von der Thematik ,Sportaktivitdten® (19,4
Prozent) gefolgt. Die weiteren, prozentual nahegelegenen Themen sind hier ,Events und
Ausgehen® (15,3 Prozent), ,Wanderlust und Entdeckungstouren® (13,3 Prozent) und ,Erho-
lung auf dem Land“ (12,2 Prozent). Bei Deutschland stellt das zweite meist behandelte
Thema mit 17,2 Prozent ,Wanderlust und Entdeckungstouren“ dar. Bei den Niederlanden
sind es solche Themen wie ,Erholung am Strand/Wasser/Meer“ und ,Wanderlust und Ent-
deckungstouren® mit jeweils 12,5 Prozent, gefolgt von ,Events und Ausgehen® (10,2 Pro-
zent) und ,Entspannende Erholung“ (9,1 Prozent). Das letztere kommt genauso wie das
Thema ,Erholung am Strand/Wasser/Meer“ im Vergleich zu Deutschland und Osterreich

am haufigsten vor.

5.3.3.7.2. Abgebildete Bildproduzenten
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Abb. 22: Abgebildete Bildproduzenten

Die Erfassung der Hauptakteure bei Personenaufnahmen tragt in besonderem Mal3e zur
Identifizierung der Zielgruppe des jeweiligen Landes bei, die durch die abgebildeten Bild-
produzenten bewusst oder auch unbewusst angesprochen wird. Die folgende Tendenz ist
hier zu verzeichnen: Auf den Webauftritten aller drei Lander dominiert die Kategorie ,Ge-
mischt®, die fir Menschenmengen (Frauen, Manner, Kinder) und Personen gilt, bei denen
entweder aufgrund einer weiten Entfernung bzw. geringen Bildaufldsung das Geschlecht
nicht identifiziert oder keine erkennbare Zugehérigkeit zueinander festgestellt werden kann.
Bei den niederlandischen Webseiten sind es 58,2 Prozent aller Personenaufnahmen, die

diese Kategorie reprasentieren und somit nicht nur alle Geschlechter, sondern auch eine
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breit gefacherte Zielgruppe von Frauen, Manner und Kinder unterschiedlichen Alters um-
spannen (siehe Abb. 22). Bei den deutschen Internetseiten sind es 39,4 Prozent aller Per-

sonenfotografien, die die Variable ,Gemischt* vertreten.

Bemerkenswert erscheint die prozentuale Aufteilung von Hautakteuren nach unterschiedli-
chen Kategorien bei den dsterreichischen Internetseiten. Wie bereits erwéhnt, stellt die Va-
riable ,Gemischt* auch hier die meist vertretene Kategorie dar, umfasst allerdings im Ver-
gleich zu Deutschland und den Niederlanden nur ein Viertel aller erfassten Personenauf-
nahmen, dicht gefolgt von den Kategorien ,Paare/Ehepaare ohne Kinder” (21,9 Prozent)
und ,Mann/Manner“ (21,1 Prozent). Die letztere Ubertrifft sogar die Kategorie ,Frau(en),
die nur mit 14,1 Prozent vertreten ist. Auch die Variable ,Kinder” ist bei den dsterreichischen
Webauftritten mit 9,4 Prozent im Gegensatz zu den deutschen (5,5 Prozent) und niederlan-
dischen Internetseiten (3,1 Prozent) am meisten vertreten. Die Kategorien ,Familie” und
.Familie/Paar mit anderen Personen® sind dagegen mit 4,7 Prozent bzw. 3,1 Prozent ver-

schwindend gering.

Bei den deutschen Webauftritten kommt an zweiter Stelle die Gruppe ,Frau(en)* mit 16,5
Prozent, gefolgt von den Gruppen ,Mann/Manner“ (13,8 Prozent), ,Familie“ (10,1 Prozent)
und ,Paare/Ehepaare ohne Kinder* (9,2 Prozent). Die Variable ,Familie/Paar mit anderen
Personen® betragt hier nur noch 2,8 Prozent. Auch bei den niederlandischen Webseiten
nimmt die zweite Stelle die Gruppe ,Frau(en)“ mit 14,3 Prozent ein, gefolgt von den Kate-
gorien ,Mann/Ménner“ und ,Paare/Ehepaare ohne Kinder” mit je 8,2 Prozent. Die Variablen
L,Familie“ mit 3,1 Prozent und ,Familie/Paar mit anderen Personen“ mit nur noch einem Pro-

zent fallen dagegen gering aus.

5.3.3.7.3. Kamerablick
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Abb. 23: Kamerablick



Quantitative Analyse der visuellen Selbstdarstellung von Staaten im Internet 129

Durch den Blick der abgebildeten Bildproduzenten in die Kamera werden Beziehungen zum
Bildbetrachter aufgenommen und seine Rolle als Teilnehmer, der in das dargestellte Sujet
eingebunden wird, konstituiert. In der Webebranche wird z. B. der Kamerablick dafir ein-
gesetzt, um die Glaubwirdigkeit der werblichen Versprechen durch einen direkten Blick-
kontakt mit dem Zuschauer bzw. Bildbetrachter zu untermauern und zur weiteren Handlung,
i. d. R. zum Kauf eines Produktes zu bewegen. In Bezug auf die Webseiten der Lénder
kann ein Blick in die Kamera nicht nur eine Gberzeugende, sondern auch eine einladende
Wirkung haben, um den Bildbetrachter abholen und ihn persénlich und emotional anspre-
chen zu kénnen. Im Fotojournalismus wird dagegen die ,Naturlichkeit* der Aufnahme oder
besser gesagt die ,lllusion des Naturalismus® angestrebt (vgl. Grittmann 2007: 281), die
durch einen ,unbewachten Augenblick® (Salomon 1978), als sei der abgebildete Bildprodu-
zent unbemerkt beobachtet worden, erreicht wird. Das bedeutet, dass der Fotograf in das
Bildgeschehen nicht eingreift, wodurch sich die Wirklichkeit — unabhangig vom Grad der
Inszenierung — in ihrer natlirlichen Form abbilden I&sst (vgl. Grittmann 2007: 281f.). Das
Blicken in die Kamera erscheint demzufolge in der klassischen, ereignisbezogenen Pres-

sefotografie als unprofessionell (vgl. Becker 2004: 154).

Betrachtet man die Ergebnisse der auf den Internetseiten von Deutschland, Osterreich und
den Niederlanden erhobenen Bilder, lasst sich hier eine klare Tendenz erkennen. Bei allen
drei Landern dominieren mit einem grof3en Abstand Fotoaufnahmen, die die Aufgenomme-
nen mit einem der Kamera abgewandten Blick darstellen (siehe Abb. 23). Das sind 72,5
Prozent aller Fotos auf den deutschen, 81,3 Prozent auf den 6sterreichischen und 79,6
Prozent auf den niederlandischen Webseiten. Der Einsatz von Fotografien mit den in die
Kamera blickenden Personen fallt dagegen sehr gering aus. Nur 5,5 Prozent aller erfassten
Bilder auf den deutschen und 4,1 Prozent auf den niederldndischen Webauftritten zeigen
die abgebildeten Bildproduzenten mit einem der Kamera zugewandten Blick. Lediglich auf
den dsterreichischen Internetseiten fallt der prozentuale Wert mit 10,2 Prozent etwas héher
aus und gelangt somit nach der Variable ,Blick nicht in die Kamera® an die zweite Stelle,
dicht gefolgt von der Kategorie ,Gemischt* mit 8,6 Prozent. Diese Kategorie, die die Bild-
aufnahmen von mehreren Personen inkludiert, deren Blicke teils in die Kamera gerichtet
sind und teils nicht, ist dagegen bei Deutschland und den Niederlanden besser vertreten.
22 Prozent der erhobenen Bilder auf den deutschen und 12,2 Prozent auf den niederlandi-

schen Webseiten gehdren zu dieser Kategorie.

Zwar handelt es sich bei dem untersuchten Bildmaterial um kein klassisches Werbemate-
rial, das ausschlief3lich zur direkten Vermarkung eines Produktes dienen soll. Der minimale
Einsatz von Fotografien, auf denen Personen mit einem der Kamera zugewandten Blick
abgebildet sind, fiel jedoch unerwartet gering aus. Auch die eventuelle Zusammenfiihrung
der beiden Kategorien ,Blick in die Kamera“ und ,Gemischt®, die weniger als ein Drittel bei
den deutschen und weniger als ein Flnftel bei den 6sterreichischen und niederlandischen

Webseiten ergeben wirde, fuhrte — verglichen mit der Variable ,Blick nicht in die Kamera®
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— keine hohen Werte herbei. Es liegt die Vermutung nahe, dass damit eine bestimmte Ver-
marktungsstrategie verfolgt wird. Man mdchte den Bildbetrachter in der Rolle eines unsicht-
baren Beobachters unbemerkt und ungezwungen am Bildgeschehen teilnehmen lassen,
einen Einblick in die Wirklichkeit und Authentizitdt des Landes geben und ihn vorsichtig,
unaufdringlich einladen, es selbst zu entdecken und seine persdnlichen Erfahrungen und
Eindrlicke Uber das Land zu sammeln — jenseits von méglichen Stereotypen und Vorurtei-

len.

5.3.3.7.4. Korperdarstellung
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Abb. 24: Kérperdarstellung

Ahnlich wie die Kameraperspektive kann auch die EinstellungsgréRe als mégliches visuel-
les Gestaltungsmittel zur Beeinflussung des Bildbetrachters eingesetzt werden. Sie be-
schreibt sowohl die Distanz zu abgebildeten Bildproduzenten bzw. Objekten als auch den
Raumausschnitt und l&asst sich in folgende Typen differenzieren (vgl. Grittmann 2007: 88,
359): Detail und Grof3, Nah, Halbnah, Amerikanisch, Halbtotal und Total, Weit (siehe Abb.
91 im Anhang). Die Variable ,Diverse Darstellungen® inkludiert Fotografien, auf denen meh-

rere Personen mit unterschiedlichen Einstellungsgré3en abgebildet sind.

Die mittleren Einstellungsgréf3en von Nah bis Halbtotal/Total werden als naturlich und au-
thentisch empfunden, weil sie genauso wie die Kameraperspektive ,Augenhdhe” mit dem
menschlichen Blickwinkel zusammenhé&ngen. Detail-/Grof- und Weitaufnahmen gelten da-
gegen als Extreme und schaffen eine sehr grofe Nahe bzw. Distanz zu abgebildeten Bild-
produzenten oder Objekten (vgl. Grittmann 2007: 359). Die Einstellungsgréfie ,Amerika-

nisch®, bei der die aufgenommenen Personen bis zu den Knien abgebildet werden, stellt
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eine Sonderform der Kérperdarstellung dar. Sie findet ihren Ursprung in den amerikani-
schen Western-Filmen, in denen die Cowboys beim Duellieren mitsamt ihrer Waffe gezeigt

werden.

Bei Personenaufnahmen kann zudem durch die EinstellungsgréR3e die soziale Distanz er-
mittelt werden, die sich in intime, persdnliche (nahe und ferne), soziale (nahe und ferne)
und 6&ffentliche Distanz unterscheiden lasst. So wird z. B. bei den EinstellungsgréRen ,De-
tail“ und ,Grol¥*, bei denen nur der Kopf oder das Gesicht bzw. Teile des Gesichts zu sehen
sind, eine intime Distanz erzeugt, bei der Schwachen und Verletzlichkeiten der Aufgenom-
menen offengelegt werden. Die nahe und ferne persénliche Distanz entspricht den Einstel-
lungsgréRen ,Nah“ (bis zur Brust) und ,,Halbnah® (halbfigurig). Auch die amerikanische Kér-
perdarstellung kann als die ferne persdnliche Distanz betrachtet werden, obwohl diese in
einem von Bell und Milic entwickelten Codiervorschlag nicht vorkommt. Die nahe und ferne
soziale Distanz kommt bei den Kérperdarstellungen ,Halbtotal® (ganzfigurig) und , Total”
(ganzfigurig inkl. Umgebung) zustande; und die 6ffentliche soziale Distanz wird schlief3lich
bei der Einstellungsgréfe ,Weit* erzeugt, wo Torsos mehrere Personen abgebildet sind
(vgl. Grittmann, Lobinger 2011: 155, 239; Grittmann 2007: 88; Kress, van Leeuwen 2006:
S. 131).

Anhand der Ergebnisse wird deutlich, dass bei allen drei Lédndern die mittlere Einstellungs-
gréRe ,Halbtotal/Total* (ganzfigurig) stark dominiert (sieche Abb. 24). Uber die Halfte aller
codierten Bilder auf den niederlandischen (55,1 Prozent) und je Gber zwei Flinftel auf den
deutschen (45,9 Prozent) und dsterreichischen Webseiten (43,8 Prozent) weisen diese Ein-
stellungsgréRe auf. Das bedeutet, dass die Mehrheit der Bilder mit der nahen sowie auch
fernen sozialen Distanz produziert wurde. Diese hat einen formalen Charakter und ist durch
eine geschaftliche, unpersdnliche Interaktion gekennzeichnet. Hier Iasst sich ein unmittel-
barer Zusammenhang mit der oben bereits behandelten Kategorie ,Kamerablick® erkennen.
Dadurch, dass es sich vorwiegend um eine unpersénliche soziale Distanz nach dem Prinzip
~otand away so | can look at you® handelt, ist auch die Dominanz der Personenaufnahmen
mit den der Kamera abgewandten Blicken nachvollziehbar und schlissig. Im Gegensatz zu
der &ffentlichen sozialen Distanz ist der Bildbetrachter im Falle der nahen bzw. fernen so-
zialen Distanz kein Fremder, bleibt jedoch als unabhéngiger Beobachter des Geschehens
mit den abgebildeten Bildproduzenten auf einer formalen, geschéftlichen Ebene und befin-
det sich von ihnen nicht zu nah und nicht zu fern (vgl. Kress, van Leeuwen 2006: 124f.).
Aus diesem Grund spielt auch der Blickkontakt der abgebildeten Bildproduzenten zum Bild-

betrachter eine nachrangige Rolle.

Die Korperdarstellung ,Halbnah® (halbfigurig) kommt bei den deutschen Fotoaufnahmen
mit etwas mehr als einem Funftel (21,1 Prozent) und bei den &sterreichischen mit 17,2
Prozent an zweiter Stelle. Bei den Niederlanden ist dieser Wert nur etwa halb so grof3 und

belauft sich auf 10,2 Prozent. Die zweite Stelle nimmt hier mit 18,4 Prozent die Variable
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,Diverse Darstellungen® ein, die wiederum bei Deutschland und Osterreich mit 10,1 bzw.

7,8 Prozent geringer ausfallt.

An dritter Stelle folgt bei Deutschland und Osterreich mit 12,8 bzw. 12,5 Prozent die Kate-
gorie ,Nah“, bei der die abgebildeten Personen von Kopf bis zur Brust dargestellt werden.

Bei den Niederlanden ist dieser Wert unbedeutend und betragt nur noch 2 Prozent.

Die Einstellungsgrofien ,Detail/Grof3* und ,Amerikanisch fallen bei allen drei Landern ver-
schwindend gering aus, wobei die erstere bei den Niederlanden gar nicht vorkommt. Inte-
ressant erscheint auch die Tatsache, dass wéahrend die extreme Einstellungsgréi3e ,De-
tail/Gro3* kaum ihre Anwendung findet, kommt die extreme Kdérperdarstellung ,Weit* bei
den Niederlanden an dritter (11,2 Prozent) und bei Osterreich an vierter Stelle (11,7 Pro-
zent). Der Einsatz von extremen Einstellungsgréfien auf den deutschen Webseiten wird

dagegen mit jeweils 3,7 Prozent gering gehalten.

5.3.3.7.5. Gestik
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Abb. 25: Gestik

Der Psychologe Dr. Albert Mehrabian entwickelte in seiner Forschungsarbeit tiber die non-
verbale Kommunikation die 7-38-55-Regel, die die Wichtigkeit der Kérpersprache und des
Tonfalls in der zwischenmenschlichen Kommunikation unterstreicht. Die Stimme, mit der
die Botschaft transportiert wird, ist um rund 5,5 Mal wichtiger als die Worte bzw. der kom-
munizierte Inhalt. Das entspricht einem Verhaltnis von 7 zu 38 Prozent. Die dabei verwen-
dete Koérpersprache ist aber 1,5 Mal wichtiger als die Stimme, was einem Verhaltnis von 38
zu 55 Prozent entspricht. Das bedeutet, dass bei der Bewertung und Wahrnehmung von

Personen die Kdrpersprache und die Stimmlage ausschlaggebend sind — auch im Fall der
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Widersprichlichkeit zwischen dem kommunizierten Inhalt und der Stimmlage bzw. der Kor-
persprache. So bestimmt bspw. eine sarkastische Stimme die Bedeutung der ganzen Bot-
schaft, obgleich die vermittelten Worte positiv sind (vgl. Mehrabian 2007: 181f.; Ehlers
2013).

Insbesondere in der Fotografie, wo ausschlieRlich die Kérpersprache der aufgenommenen
Personen festgehalten werden kann, ist die nonverbale Kommunikation von grof3er Bedeu-
tung, um anhand von Mimik, Gestik und Kdrperhaltung der abgebildeten Bildproduzenten
Einfluss auf die Verstandlichkeit der vermittelten Botschaft und deren Wirkung auf den Bild-
betrachter zu haben. Sowohl bei Deutschland (59,6 Prozent) als auch bei Osterreich (47,7
Prozent) und den Niederladen (48 Prozent) ist die Abbildung von Personen, deren Gestik
mit unterschiedlichen Objekten erfolgt, dominant (siehe Abb. 25). Das sind solche Gegen-
stédnde, deren Bedeutung sich fur den Bildbetrachter auf die aufgenommenen Personen
Ubertragen kann aber nicht muss. Funktionsgegenstdnde weisen in diesem Fall auf keine
besondere Bedeutung hin. Der Regenschirm schiitzt lediglich vor Regen. Dagegen stehen
solche Gegensténde wie z. B. Ball oder Fahrrad fur eine aktive Freizeitgestaltung, wahrend
z. B. ein geschlossenes Buch in der Hand seines Besitzers ein symbolisches Attribut seiner
Bildung bzw. des Wissens sein kann (vgl. Pasquinelli 2005: 20). Beim erfassten Bildmaterial
handelt es sich vorwiegend um solche Objekte und Gegenstdnde wie Fahrrader, Glaser
und Besteck, Landkarte, Ski-, Kletter- oder Wanderausristung, Musikinstrumente, Tiere,
Essen, Blcher, Telefone etc., die sowohl auf eine aktive als auch entspannte Erholung

hindeuten kénnen.

Bei mehr als einem Drittel der erhobenen Fotografien auf den niederléndischen (37,8 Pro-
zent) und bei rund 30 Prozent auf den dsterreichischen Webseiten werden Personen mit
keiner ausgepragten Gestik abgebildet. Ein etwas héherer Wert ist bei den Niederlanden
teilweise auf den Einsatz von vielen kleinen Bildern zurickzuftihren, auf denen einige Ges-
ten nicht identifiziert werden konnten. Die Variable ,Keine Gestik“ nimmt somit bei Oster-
reich und den Niederlanden die zweite Stelle ein, wéhrend sie bei Deutschland mit 19,3
Prozent an dritter Stelle kommt. An die zweite Stelle gelangen bei Deutschland mit etwas
mehr al einem Viertel ,Beriihrende Gesten“ (25,7 Prozent), die bei Osterreich mit 27,3 Pro-
zent und bei den Niederlanden mit 18,4 Prozent vertreten sind. Dabei handelt es sich so-
wohl um Gestik, die am eigenen Kérper vollzogen wird, z. B. verschrankte Arme, die Hand
am eigenen Kinn, an der Wange oder auf der Hifte, als auch um Gesten, die an einer
anderen Person vollzogen werden, z. B. die Hand auf die Schulter oder den Arm um eine

Person legen, Handschlag, sich an den Handen halten, Umarmung etc.

Mit der Deutung von Gestik hat sich Barbara Pasquinelli in ihrem Werk ,Kérpersprache.
Gestik, Mimik, Ausdruck” ausfuhrlich befasst. Die Geste der auf der Brust ruhenden Hand
lenkt z. B. die Aufmerksamkeit auf das Innenleben der Figur und zeigt eine starke emotio-

nale Anteilnahme (vgl. 2005: 44). Wenn die Hand jemandem auf die Schulter gelegt wird,
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gilt diese Handlung als eine Absicht, jemanden zu ermutigen oder zu etwas aufzufordern
(vgl. 2005: 66). Ruht die Hand der aufgenommenen Person auf Knie, Schenkel oder Hiifte,
kann das als einen Ausdruck von Macht, Autoritat und Willen (vgl. 2005: 71) oder auch als
eine ruhende Kdérperhaltung interpretiert werden. Breitet eine Person ihre Arme um eine
oder mehrere Personen aus, wird diese Geste haufig als Schutz oder Furbitte gewertet (vgl.
2005: 92). Die verschrankten Arme weisen auf den Zustand der Untéatigkeit einer Person
hin, ,die bei einer Handlung zwar anwesend ist, aber nicht aktiv teilnimmt, sondern lediglich
die Rolle eines Zeugens, Zuschauers oder Zuhérers hat“ (Pasquinelli 2005: 114). Der Hand-
schlag wird als Symbol des Einverstandnisses, einer freundschaftlichen Beziehung oder als
einen Grul verstanden (vgl. 2005: 144).

Eine ausflhrliche Betrachtung einzelner Gesten, deren Bedeutung je nach Bildsujet und
-kontext unterschiedlich ausfallen kann, ist ausschliellich im Rahmen der qualitativen Ana-
lyse mdglich. Hier kann nur darauf hingewiesen werden, dass im Gegensatz zu den erfass-
ten Personenfotografien auf den deutschen und niederlandischen Webseiten, bei denen
unter ,Berthrenden Gesten“ vor allem sich selbst beriihrende Gesten dominieren, weisen
Personenaufnahmen auf den Osterreichischen Internetauftritten vermehrt Gesten auf, die

gegenlber anderen Personen vollzogen werden.

Anzumerken ist auch die Variable ,Symbolische Gesten*, die bei Deutschland mit rund 14
Prozent vertreten ist. Bei Osterreich und den Niederlanden ist dieser Wert mit 3,1 bzw. 5,1
Prozent unbedeutend. Symbolische Gesten sind die sog. sprachersetzenden Zeichen, die
sowohl kulturell erlernt als auch angeboren sein kénnen. Das sind z. B. Victory- oder Okay-
Zeichen, Daumen-Hoch-Geste, Applaus als Zeichen der Wirdigung und Zustimmung, Win-
ken, Arme vor Freude in die H6he reifden, Hut ziehen als Zeichen des BegrifRens etc. (vgl.
Seng 2011). Die weiteren Variablen ,Redebegleitende Gesten® und ,Zeigende Gesten” fal-
len im Gegensatz zu den anderen Kategorien verschwindend gering aus und sind deshalb

fur die weitere Betrachtung irrelevant.

5.3.3.7.6. Emotionen und Mimik

Emotionen sind die bildliche Darstellung menschlicher Gefuhle und kénnen an der Mimik
und auch Gestik der abgebildeten Bildproduzenten festgestellt werden. Sie spielen ge-
nauso wie Gestik und Korperhaltung eine entscheidende Rolle, wenn es sich um die Ver-
mittlung einer Botschaft und deren unmittelbare Wirkung auf den Bildbetrachter handelt.
Bei dem analysierten Bildmaterial wurden Gesichtsausdriicke der Personen erfasst, die gut
sichtbar resp. eindeutig erkennbar sind und solche manifesten Emotionen wie Freude,

Traurigkeit, Uberraschung, Nachdenklichkeit oder Neugier etc. darstellen.

Mit einem grofien Abstand ist die Kategorie ,Keine Emotionen/Nicht identifizierbar” bei allen
drei Ladndern dominant (siehe Abb. 26): rund 61 Prozent aller erfassten Personenaufnah-

men bei Deutschland, fast 78 Prozent bei den Niederlanden und mehr als ein Drittel (68,8
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Prozent) bei Osterreich. Diese Tendenz ist damit zu begriinden, dass die Mimik der abge-
bildeten Personen aufgrund einer Vielzahl von den auf den Webseiten eingesetzten klein-
formatigen Bildern — insbesondere im Fall von den Niederlanden (35,2 Prozent) — sowie
auch von solchen Aufnahmen, die Menschenmenge oder dem Bildbetrachter mit dem R-

cken zugewandte Personen abbilden, nicht identifiziert werden konnte.

Emotionen und Mimik
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Abb. 26: Emotionen und Mimik

Die zweite meist vertretene Kategorie nach der Variable ,Keine Emotionen/Nicht identifi-
zierbar® ist ,Freude/Fréhlichkeit“. Bei rund einem Viertel der analysierten Personenaufnah-
men auf den deutschen und genau einem Viertel auf den dsterreichischen Webauftritten
kommt diese Emotion vor. Bei den Niederlanden belauft sich dieser Wert auf 15,3 Prozent.
Zwei weitere Emotionen, die vereinzelt dargestellt werden, sind ,Entspannung/Wohlgefihl*
und ,Neugier/Interessiert sein®. Die erstere ist mehr auf den Fotos von den Niederlanden
anzutreffen und stellt Personen dar, die eine entspannte Erholung am Strand, in der Sauna,
in der Natur etc. genief3en und i. d. R. durch solche Mimik wie geschlossene Augen, be-
schauliches, zufriedenes und entspanntes Gesicht gekennzeichnet sind. Im Vergleich zu
Deutschland und Osterreich, bei denen dieser Wert mit 1,8 bzw. 2,3 Prozent sehr gering
ausfallt, sind es bei den Niederlanden 6,1 Prozent der Fotografien, die diese Emotion ab-
bilden. Die Kategorie ,Neugier/Interessiert sein® kann gréf3tenteils an der Kérperhaltung der
dargestellten Person festgestellt werden, wenn man z. B. etwas mit Interesse anschaut,
etwa im Schaufenster oder beim Betrachten eines Exponats im Museum. Aber auch Wis-
sensneugier beim Reisen, wenn eine Person der anderen etwas zeigt und diese mit Inte-
resse und Aufmerksamkeit zuhért, fallt unter diese Kategorie. Der prozentuale Wert der
genannten Emotion betragt sowohl bei Deutschland als auch bei den Niederlanden rund 6
Prozent. Bei Osterreich bleibt dieser Wert mit 3,1 Prozent genauso wie bei der Variable
~Entspannung/Wohlgefihl“ verschwindend gering. Die weiteren Emotionen wie Nachdenk-

lichkeit, Uberraschung und Trauer/Traurigkeit liegen bei Deutschland unter 2 Prozent und
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kommen bei Osterreich und den Niederlanden gar nicht vor. Dasselbe betrifft auch die pro-
zentualen Werte der Kategorie ,Anstrengung®, die bei Deutschland und Osterreich unter 3
Prozent liegen und bei den Niederlanden gleich Null sind (zur Beschreibung einzelner Ka-

tegorien siehe Codebuch im Anhang).

5.3.3.7.7. Handlung der Personen
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Abb. 27: Handlung der Personen

Die Erfassung der Handlung bzw. des Zustandes der abgebildeten Personen gibt Auf-
schluss Uber deren Tatigkeiten und Aktivitdten, die der Bildbetrachter in der Rolle eines
unsichtbaren Beobachters anschauen bzw. in die er sich ein Stick weit versetzen soll. Da
die fir die Analyse herangezogenen Internetauftritte einen touristischen Vermarktungs-
zweck haben, handelt es sich in erster Reihe um unterschiedliche Freizeitaktivitdten und
Beschaftigungen, die eine Urlaubsatmosphare schaffen und dem Bildbetrachter mannigfal-

tige Erholungsmoglichkeiten im Reiseland veranschaulichen sollen.

Die haufigsten Handlungen, die bei der Erfassung des Bildmaterials festgehalten wurden,
sind ,Aktive Erholung mit Bewegung“ und ,Aktive Erholung ohne (Fort-) Bewegung*“ (siehe
Abb. 27). Der Unterschied zwischen den beiden Erholungsarten besteht darin, dass die
erste Erholungsvariante eine aktive Handlung der Akteure bzw. Personen in Aktion darstellt.

Radfahren, Auto bzw. Boot selbst fahren, Laufen, Klettern, Spielen, Bummeln, Spazieren
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etc. fallen unter diese Kategorie. Die Hélfte der erfassten Personenaufnahmen auf den nie-
derléndischen und leicht Uber ein Drittel (34,4 Prozent) auf den Osterreichischen Webauf-
tritten stellen die aktive Erholung mit Bewegung dar, die bei diesen Landern auch am hau-
figsten dargestellt wird. Bei Deutschland ist das die zweithdufigste Handlung, die rund 28

Prozent der erhobenen Fotografien betragt.

Die Variable ,Aktive Erholung ohne (Fort-) Bewegung® umfasst dagegen Bilder, die auf eine
aktive Erholung hindeuten, jedoch keine Bewegung darstellen. Pause machen wahrend ei-
ner Radtour, Essen zu sich nehmen oder Natur betrachten beim Wandern bzw. Ausflug, in
die Karte schauen wéahrend einer Stadtereise, Tiere futtern bzw. streicheln etc. sind Hand-
lungsmerkmale dieser Kategorie. Dazu gehdren auch Bilder, auf denen Menschen auf ei-
nem grof3en Schiff, im Reisebus oder in der Kutsche abgebildet sind und diese Fahrzeuge
nicht selbst steuern. Fast die Halfte (48,6 Prozent) der erfassten Personenaufnahmen auf
den deutschen Webseiten stellen diese Erholungsart dar. Bei Osterreich und den Nieder-
landen ist das der zweithaufigste Wert. Rund 28 Prozent der Personenaufnahmen auf den
Osterreichischen und leicht Gber ein Drittel (34,7 Prozent) auf den niederlandischen Inter-

netauftritten bilden diese Art der Beschaftigung ab.

Die weiteren Handlungen der Personen, die ofters registriert wurden, sind ,Passive Erho-
lung“ und ,Alltagliche Aufgaben®. Die erste Kategorie inkludiert Bilder, die eine passive Er-
holung ohne jeglichen Hinweis auf eine Ruhepause wahrend einer aktiven Erholung dar-
stellen. Am Strand bzw. auf der Wiese liegen, Sauna besuchen, ein Buch lesen oder im
Restaurant sitzen sind klassische Beispiele fiir die passive Erholung. Rund ein Viertel der
Personenfotografien mit passiven Erholungsarten wurde auf den niederlandischen Websei-

ten erfasst. Bei Deutschland und Osterreich betragt dieser Wert 12,8 bzw. 16,4 Prozent.

Die Variable ,Alltdgliche Aufgaben® umfasst Fotoaufnahmen, die alltédgliches Menschenle-
ben darstellen, das Arbeiten, Studieren, Einkaufen (i. d. R. Lebensmittel), den Haushalt
fihren etc. beinhaltet. Auch Abbildungen, die auf der Stral3e laufende Menschen ohne kon-
kreten Hinweis z. B. auf touristische Aktivitdten oder Bummeln sowie auch Musiker bzw.
Klnstler bei ihrer Arbeit darstellen, fallen unter diese Kategorie. Diese Beschéftigungsart
kommt bei rund 19 Prozent der erfassten Personenaufnahmen auf den 6sterreichischen,
rund 17 Prozent auf den niederlédndischen und fast 14 Prozent auf den deutschen Webauf-

tritten vor.

Die weiteren, vereinzelt vertretenen Handlungskategorien sind ,Diskussion/Unterhaltung®,
,Keine konkrete Handlung“ und ,Sonstiges”. Die erstere Variable, die Bilder mit unterhal-
tenden bzw. diskutierenden Personen beinhaltet, kommt mit 8,2 Prozent am haufigsten bei
den Niederlanden vor. Bei Deutschland und Osterreich liegt dieser Wert bei 4,6 bzw. 1,6
Prozent. Die Kategorie ,Keine konkrete Handlung® stellt Klassen- bzw. Gruppenfotos, Grof3-

aufnahme des Gesichts etc. dar. Es handelt sich dabei um die aufgenommenen Personen,
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die fUr das Foto posieren und keine konkrete Handlung aufweisen. Die dargestellte Situa-
tion weist auch durch die abgebildeten Gegenstdnde und Objekte auf keine bestimmte
Handlung hin. Anhand der Untersuchung ging hervor, dass es vor allem Portrataufnahmen
sind, die die oben genannte Kategorie vertreten. Der prozentuale Wert solcher Bilder be-
tragt bei Deutschland 6,4 und bei Osterreich 3,9 Prozent. Bei den Niederlanden kommt

diese Variable nicht vor.

Bei der Kategorie ,Sonstiges” ist vor allem der Wert von 7 Prozent bei Osterreich zu eror-
tern. Diese Prozentzahl ist aufgrund von Hochzeitsbildern auf der Webseite Wien.info ge-
stiegen, die die Stadt Wien durch das Thema ,Heiraten in Wien* als die Stadt fir Romantiker

mit imperialem Flair prasentieren (vgl. Wiener Tourismusverband 2017b).

5.3.3.7.8. Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittelgrund
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Abb. 28: Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittelgrund

Die Erfassung des Bildhintergrundes, Bildvorder- und/oder -mittelgrundes liefert Informati-
onen Uber verschiedene Aufenthaltsorte der abgebildeten Bildproduzenten und lasst somit
den Bildbetrachter die Vielfalt des Landes samt landschaftlichen und kulturellen Sehens-
wirdigkeiten entdecken. Nicht umsonst kommen bei allen drei Lédndern die Personenauf-
nahmen mit Raumansicht am haufigsten zum Einsatz (siehe Abb. 19), um einen Einblick in

die Umgebung der aufgenommenen Personen gewahren zu kénnen.
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Mehr als ein Drittel der Personenaufnahmen auf den 6sterreichischen, rund 31 Prozent auf
den niederléandischen und rund 29 Prozent auf den deutschen Webseiten haben im Hinter-
grund solche Naturlandschaften wie Felder, Steppen, Berge, Wélder und Meer (siehe Abb.
28). Neben der unbebauten Flache fallen auch menschlich geformte Parks oder Strénde
mit Anlegebricken unter die Kategorie ,Natur/Landschaft/Meer”. Auf diese Weise versu-
chen alle drei Lander die Internetnutzer durch die einmalige Schénheit der Natur des eige-
nen Landes anzusprechen. Interessant erscheint auch die Tatsache, dass der prozentuale
Wert der Kategorie ,Dorflandschaft”, die durch diinn besiedelte, landliche Gegend mit Ein-
zelhausern im Hintergrund gekennzeichnet ist, bei allen drei Landern nicht so hoch ausfallt.
Bei den Niederlanden beladuft sich die Prozentzahl auf 8,2 Prozent und bei Deutschland und
Osterreich auf 4,6 bzw. 4,7 Prozent. Der klare Akzent wird somit auf den Urlaub in der Natur
gesetzt, ohne den Aufenthalt in einer dérflichen Gegend, der die Erholung in der Natur still-

schweigend voraussetzt, abbilden zu missen.

Des Weiteren kommt die Stadtlandschaft als die zweithdufigste abgebildete Umgebung, in
der sich die aufgenommenen Personen befinden. Fast ein Viertel aller Personenfotografien
auf den deutschen und &sterreichischen und rund 28 Prozent auf den niederlédndischen
Webseiten haben im Hintergrund die stadtische Landschaft. Der hohe Wert dieser Katego-
rie ist auf die Analyse der Webseiten der Hauptstadte von Deutschland, Osterreich und den

Niederlanden zurlickzufiihren.

An dritter Stelle kommt bei allen drei Landern die Kategorie ,Innerhalb eines Gebau-
des/Raumes*, die Bilder mit Personen, die sich in einem Raum, Gebdude oder geschlos-
senem Bereich befinden, inkludiert. Die Innenausstattung im Hintergrund ist i. d. R. gut er-
kennbar. Bei solchen Innenrdumen handelt es sich bei dem erfassten Bildmaterial vor allem
um Restaurants, Lokale, Museen, Geschéfte, Konzerthallen etc. Auf solche Weise wird dem
Bildbetrachter ein Einblick in das Kultur- und Stadtleben des Landes gewahrt. Bei Deutsch-
land wird diese Variable mit rund 16 Prozent vertreten, wahrend der prozentuale Wert bei
Osterreich etwas mehr als ein Funftel (21,1 Prozent) und bei den Niederlanden rund ein
Funftel (20,4 Prozent) ist.

Bei der Kategorie ,Vor einem Objekt* hat der Bildhintergrund eine formatfiillende Darstel-
lung von einem Gebaude, einer Wand oder einem beliebigen Objekt, sodass man einen
genauen Aufenthaltsort der Personen nicht feststellen kann und/oder ein (weiter) Blick in
die Umgebung nicht gegeben ist. Betrachtet man das codierte Bildmaterial, bilden solche
Fotografien i. d. R. Personen vor einem Gebaude bzw. Haus ab, sei es in der Stadt oder im
Dorf. Aber auch sonstige Objekte wie z. B. Zaun, Denkmal oder Wand kommen vereinzelt
vor. Die prozentualen Werte der genannten Variable verteilen sich dabei wie folgt: Rund 11
Prozent bei Osterreich, fast 9 Prozent bei den Niederlanden und rund 8 Prozent bei

Deutschland.



Quantitative Analyse der visuellen Selbstdarstellung von Staaten im Internet 140

Hervorzuheben ist auch die Variable ,Nicht sichtbar/Kein Hintergrund®, die bei den Nieder-
landen gar nicht vertreten ist und bei Deutschland rund 12 Prozent und bei Osterreich rund
8 Prozent betréagt. Diese Ergebnisse hangen mit der Kérperdarstellung der abgebildeten
Bildproduzenten eng zusammen. So haben die Personenaufnahmen bei Deutschland und
Osterreich mit je rund 13 Prozent die EinstellungsgréRe ,Nah“, wihrend sich dieser Wert
bei den Niederlanden auf nur noch 2 Prozent belduft (siehe Abb. 24 in Kapitel 5.3.3.11).
Das heil’t, dass der Bildhintergrund bei der Abbildung von Personen bis zur Brust zum Teil
verdeckt ist bzw. nicht identifiziert werden kann. Das kommt insbesondere bei Fotoaufnah-
men mit verschwommenem oder einfarbigem Hintergrund vor, z. B. bei freigestellten Bil-
dern, Studiofotos oder solchen Fotografien, die im Hintergrund Himmel, Gras, Asphalt etc.

haben.

Interessant erscheint auch die Kategorie ,Hafen/Schiffe/Boot(e)“, die bei Deutschland 6,4
Prozent, bei den Niederlanden 4,1 Prozent und bei Osterreich 0,8 Prozent ausmacht. Ob-
wohl die Prozentzahlen dieser Kategorie bei Deutschland und den Niederlanden nicht so
hoch sind, weist der prozentuale Unterschied zu Osterreich vor allem auf die Meeresnéhe
der beiden Lander hin. Diese Besonderheit wird jedoch weder bei Deutschland noch bei

den Niederlanden akzentuiert.

Die Kategorie ,Unter freiem Himmel“, die Bilder mit Himmel formatfillend im Hintergrund
umfasst, sodass ein genauer Aufenthaltsort der Personen nicht bestimmt werden kann,
kommt mit rund 5 Prozent auf den deutschen Webauftritten vor. Bei Osterreich und den
Niederlanden liegt dieser Wert unter 2 Prozent. Dasselbe betrifft auch die Variable ,Men-
schenmenge®, die Bilder mit einer Gruppe von Menschen bzw. einer Menschenmasse im
Hintergrund inkludiert — z. B. auf dem Strand, beim Konzert oder in der Einkaufsstralle.
Rund 5 Prozent der Personenaufnahmen auf den niederlédndischen und 2,3 Prozent auf
den Osterreichischen Internetseiten weisen diesen Hintergrund auf. Bei Deutschland ist

diese Variable gar nicht vertreten.

5.3.3.8. Sachaufnahmen: thematische Gliederung

Nach dem ahnlichen Prinzip wie die thematische Gliederung von Personenfotografien hat
die thematische Erfassung von Sachaufnahmen die Aufgabe, neben der Festhaltung der
meist behandelten Themen zu der Einordnung des Bildmaterials in Gruppen und dessen

entsprechender Bildtypenbildung beizutragen.

Mit einem grofRen Abstand ist die Kategorie ,Stadtlandschaft und architektonische Bau-
werke“ bei allen drei L&dndern dominant und umfasst solche Bilder wie Schldésser und Bur-
gen, Kirchen, Dome, Rathduser, Denkmaéler und Skulpturen, Hafen und Strandarchitektur,
Stadtisches Leben und Stadtarchitektur, einzelne Architekturobjekte und Bauwerke. Uber
die Halfte der erfassten Sachaufnahmen auf den deutschen, rund 41 Prozent auf den nie-
derlandischen und rund 30 Prozent auf den &sterreichischen Webseiten bilden diese The-

matik ab (siehe Abb. 29). Der Grund fur die Dominanz dieser Kategorie ist die Einbeziehung
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von Internetseiten der Hauptstadte der Lander, die erwartungsgemal Sehenswertes in der
Stadt abbilden und auf die Darstellung eines typischen stadtischen Lebens, das sich im

Spielraum zwischen Historie und Moderne befindet, abzielen.

Sachaufnahmen: thematische Gliederung
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Abb. 29: Sachaufnahmen: thematische Gliederung

Die Sachaufnahmen mit Dorflandschaft, die l&ndliches Leben, einzelne Hauser und Bau-
werke, Sanatorien, Hotels, Baukomplexe und Ensembles in einer dorflichen Gegend bzw.
in der Natur abbilden, sind im Vergleich zu den Personenaufnahmen mit Dorflandschaft im
Hintergrund besser vertreten. Rund 23 Prozent der codierten Sachaufnahmen auf den nie-
derlandischen und rund 18 Prozent auf den &sterreichischen Webauftritten bilden die dorf-
liche Gegend ab. Bei Deutschland fallt dieser Wert mit 5,8 Prozent dagegen gering aus.
Den Vorrang hat hier vielmehr — nach der Kategorie ,Stadtlandschaft und architektonische
Bauwerke“ — die Darstellung von verschiedenen Einzelgegenstédnden bzw. bestimmten
Kunst- und Handwerken wie Statuen, Gemalden, selbstgemachten Sachen aus Ton, Holz,
Metall etc., aber auch Speisen und Lebensmitteln sowie auch motorisierten und nicht mo-
torisierten Fahrzeugen aller Art. Etwas weniger als ein Funftel (18,6 Prozent) der codierten
Sachaufnahmen gehéren bei Deutschland zur Kategorie ,Einzelgegensténde®. Bei Oster-

reich betragt dieser Wert rund 18 Prozent und bei den Niederlanden rund 16 Prozent.

Bemerkenswert erscheinen auch die Ergebnisse der Kategorie ,Innenraumansicht®, die Fo-
toaufnahmen von Innenrdumen und deren Einrichtung bzw. Ausstattung beinhaltet. Das
sind Raumlichkeiten von Museen, Ausstellungen, Geschéften, Schwimmhallen, Restau-
rants, Hausern, Hotels und sonstige Innenraumansichten. Wahrend bei Deutschland sich
dieser Wert auf 7 Prozent und bei den Niederlanden auf rund 5 Prozent belduft, bildet etwas
weniger als ein Viertel (24,1 Prozent) der erfassten Sachaufnahmen auf den &sterreichi-
schen Webseiten Innenraumansichten ab. Auf diese Weise wird hier ein klarer Akzent auf

die Prasentation des Landes nicht nur von auf3en, durch die Natur und architektonische



Quantitative Analyse der visuellen Selbstdarstellung von Staaten im Internet 142

Bauwerke, sondern auch von innen, durch die Abbildung von Raumlichkeiten der Schlés-

ser, Museen, Restaurants, Cafés, Schwimmbhallen etc., gesetzt.

Die Verwendung von reinen Naturbildern ist im Vergleich zu den Personenaufnahmen, die
im Hintergrund eine Naturlandschaft abbilden, eher zurlickhaltend. 16,3 Prozent der codier-
ten Sachaufnahmen auf den Internetseiten von Deutschland stellen Tiere, Berge, Strande,
Walder, Steppen, Wiesen, Naturlandschaften bzw. -panoramen und sonstige Naturobjekte
dar. Bei Osterreich und den Niederlanden belduft sich diese Prozentzahl jeweils auf rund

11 Prozent.

5.3.3.8.1. Abgebildete Gegensténde
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Abb. 30: Abgebildete Gegensténde

Im Gegensatz zur thematischen Gliederung hat die Variable ,Abgebildete Gegenstande®
zum Ziel, die dargestellten Objekte, die sich im Fokus der Kamera befinden, zu konkretisie-
ren und zu benennen. Es gibt einige Uberschneidungen mit der Abbildung 29 in den Kate-
gorien ,Innenansicht eines Gebaudes/Raumes* und ,Sonstiges*”, die mit den &hnlichen Va-
riablen der thematischen Gliederung ins Eins fallen. Das betrifft auch die Kategorien ,Na-
tur/Landschaft/Meer” und ,Tier(e)“, deren Werte zusammenaddiert den Prozentzahlen der
Variable ,Natur® der thematischen Gliederung entsprechen. Die Abbildung von Tieren
kommt auf den dsterreichischen und niederldndischen Webseiten mit je rund 4 Prozent und

auf den deutschen Internetauftritten mit 1,2 Prozent nur vereinzelt vor (siehe Abb. 30). Das
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bedeutet, dass die Darstellung von Tieren fir alle drei Lander irrelevant ist. Vielmehr wer-

den Naturpanoramen und Landschaften bevorzugt.

Ausgenommen Osterreich, auf dessen Webseiten die Sachaufnahmen mit Innenrauman-
sichten dominant sind, Uberwiegt bei Deutschland und den Niederlanden die Kategorie ,Ein-
zelne Gebaude und Bauten®, die Bilder mit sich im Fokus befindenden, grof3formatig dar-
gestellten Hausern bzw. einem oder mehreren Gebduden in einem Dorf oder in einer Stadt
inkludiert. Rund 28 Prozent der Sachaufnahmen auf den niederlandischen, etwa 21 Prozent
auf den deutschen und rund 17 Prozent auf den Osterreichischen Internetauftritten bilden
einzelne Gebaude und Bauten ab. Das sind nicht nur solche Gebaude wie Schldsser, Bur-
gen, Kirchen, Dome, Rat-, Opernhduser und Museen, die das historische und kulturelle
Erbe des Landes prasentieren, sondern auch unterschiedliche Bauten, die entweder einen
Einblick in die Stadtarchitektur geben und Uber Einkaufszentren, Geschéfte, Restaurants
etc. informieren oder fir mannigfaltige Urlaubsorte wie Sanatorien, Gaststatten und Ferien-

hauser werben.

Als N&chstes ist die Kategorie ,Stadtlandschaft* hervorzuheben, die eine Mischung aus ar-
chitektonischen Bauten und Stadtleben mit dicht bebauten Gebieten, Wasserkanélen,
Marktpldtzen, StralRen etc. darstellt. Die prozentualen Werte bei den Landern verteilen sich
dabei wie folgt: fast ein Fiinftel bei Deutschland und den Niederlanden und rundd 15 Pro-
zent bei Osterreich. Die Fotoaufnahmen der Variable ,Sonstige Bauwerke und Denkmaler,
auf denen unterschiedliche Bauwerke wie Briicken, Brunnen, Leuchttliirme etc. sowie auch
Monumente, Skulpturen und Denkmaler abgebildet sind, kommen dagegen nicht so oft vor.
Bei Deutschland liegt die Prozentzahl bei 11,6 Prozent, wahrend bei den Niederlanden der
Wert mit 5,1 Prozent nur etwa halb so groB ist und bei Osterreich 7,4 Prozent betréagt. Das
bedeutet, dass die Darstellung der Stadte bei allen drei L&ndern vor allem durch die Abbil-
dung von einzelnen Gebauden und Bauten erfolgt. Man geht damit ins Detail, um die Stadt
nicht nur durch Panoramen bzw. aus der Vogelperspektive darzustellen, sondern auch kon-

kret und in Einzelheiten erscheinen zu lassen.

Die Dorflandschaft, die durch diinn besiedelte, landliche Gegend mit Einzelhdusern sowie
auch durch einzelne Objekte, die im Griinen bzw. in der Natur stehen und auf keine stadti-
sche Gegend hindeuten, gekennzeichnet ist, wird im Vergleich zur Stadtlandschaft nicht so
h&ufig abgebildet. Wahrend bei den Niederlanden und Osterreich der prozentuale Wert
etwa gleich bei 8,2 bzw. 8,3 Prozent liegt, sind es bei Deutschland nur noch 3,5 Prozent

der Sachaufnahmen, die eine Dorflandschaft darstellen.

Die Sachaufnahmen der Kategorie ,Hafen/Schiffe/Boote” weisen bei Deutschland und den
Niederlanden aufgrund ihrer Meeresnéhe sowie auch Hafen und Wasserkanale mit Booten
und Schiffen in der Stadt die gleiche Tendenz wie bei den Personenfotografien mit dem
entsprechenden Bildhintergrund auf. Wahrend diese Kategorie bei Osterreich durch keine

Abbildungen vertreten ist, stellen 7 Prozent der Sachaufnahmen auf den deutschen und
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rund 6 Prozent auf den niederlandischen Internetauftritten Hafen, Schiffe und Boote dar.
Dagegen kommen die Fotoaufnahmen der Kategorie ,Speisen/Lebensmittel vor allem bei
Osterreich mit rund 11 Prozent zum Einsatz. Bei den Niederlanden ist dieser Wert mit 5,1
Prozent etwa halb so gro3 und bei Deutschland ist die Variable gar nicht vertreten. Das
bedeutet, dass die Prasentation des Landes bei Osterreich auch durch die Vielfalt regiona-
ler Spezialitdten und Gerichte erfolgt, um das Land nicht nur sehenswert, sondern auch

schmackhaft darstellen zu kénnen.

Im Vergleich zu Osterreich und den Niederlanden kommt die Abbildung von Einzelgegen-
stédnden bei Deutschland mit rund 13 Prozent am haufigsten zum Einsatz. Das sind Muse-
umsexponate, Souvenirs, Schilder, Strandkérbe, Flaggen und sonstige Gegenstédnde und
Objekte, die hier abgebildet werden. Bei Osterreich und den Niederlanden liegt dieser Wert

bei je rund 5 Prozent.

Die Darstellung von motorisierten und nichtmotorisierten Fahrzeugen wie z. B. Ziigen, Bus-
sen, Wagen, Fahrradern und Kutschen, die gro3formatig, auch mit Stral3enverlauf abgebil-

det sind, ist sehr zuriickhaltend. Die Werte liegen bei allen drei Landern unter 5 Prozent.

5.3.3.8.2. Gegenstandsdarstellung
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Abb. 31: Gegenstandsdarstellung

Nach dem gleichen Prinzip wie bei Abbildungen von Personen geht die Festlegung des
Bildausschnittes bei Sachaufnahmen von den im Fokus der Kamera dargestellten Objekten
aus. Da jedoch die Einstellungsgrof3en i. d. R. anhand eines Personenbildes erértert wer-
den (siehe Abb. 24 in Kapitel 5.3.3.11) und deren genaue Festlegung bei Sachaufnahmen

je nach abgebildetem Objekt bzw. Gegenstand schwierig sein kann, wurden die Einstel-
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lungsgréfRen ,Nah“ und ,Halbnah“ zusammengefihrt und die Kérperdarstellung ,Amerika-
nisch®, die ausschlieRlich bei Personenfotografien ermittelbar ist, ausgelassen. Daraus
ergaben sich vier Gruppen: ,Detail/Grol3*, ,Nah/Halbnah®, ,Halbtotal/Total* und ,Weit“. Die
Variable ,Diverse Darstellungen® inkludiert Fotografien, auf denen mehrere Objekte bzw.

Gegenstande mit unterschiedlichen Einstellungsgréf3en abgebildet sind.

Den Ergebnissen zufolge ist die mittlere EinstellungsgréfRRe ,Halbtotal/Total* genauso wie
dieselbe bei den Personenaufnahmen deutlich dominant (siehe Abb. 31). Die prozentualen
Werte weisen bei allen drei Lédndern keine grof3en Unterschiede auf: Rund 58 Prozent der
Sachaufnahmen bei Deutschland, etwa 57 Prozent bei Osterreich und rund 61 Prozent bei

den Niederlanden werden in der Einstellungsgrofie ,Halbtotal/Total* dargestellit.

Die Gegenstandsdarstellung ,Nah/Halbnah“ kommt bei den Fotoaufnahmen auf den nie-
derlandischen Internetseiten mit rund einem Finftel (20,3 Prozent) an zweiter Stelle. Bei
Deutschland und Osterreich nimmt diese EinstellungsgréRe mit 14 und 12 Prozent die dritte
Stelle ein. Es handelt sich dabei vorwiegend um Fotografien verschiedener Gebaude, Bau-

werke und Denkmaler, die etwa bis zur Halfte abgebildet werden.

Die extreme Einstellungsgréfie ,Detail/Gro3* kommt bei den Sachaufnahmen auf den &s-
terreichischen Webauftritten mit rund 15 Prozent an zweiter Stelle, wahrend diese Gegen-
standsdarstellung bei Deutschland mit rund 9 Prozent und bei den Niederlanden mit 7 Pro-
zent jeweils den vierten Platz einnimmt. Der prozentuale Unterschied zu Osterreich ist gréRR-
tenteils auf die Abbildung von kulinarischen Spezialitaten auf den &sterreichischen Websei-

ten zurtickzufiihren, die i. d. R. in der EinstellungsgréRe ,Detail/Gro“ prasentiert werden.

Mit rund 15 Prozent ist die extreme Einstellungsgréfie ,\Weit* bei Deutschland am meisten
vertreten und nimmt den zweiten Platz ein. Bei Osterreich kommt dieser Wert mit 9,3 Pro-
zent an vierter Stelle und bei den Niederlanden mit rund 8 Prozent an dritter Stelle. Die
EinstellungsgréfRe ,Weit* wird bei den erfassten Sachaufnahmen als visuelles Gestaltungs-
mittel fur die Darstellung von Natur-, Dorf- bzw. Stadtlandschaften und Panoramen - teil-

weise auch aus der Vogelperspektive — eingesetzt.

Den funften und somit auch den letzten Platz nimmt bei allen drei Ladndern die Kategorie
,Diverse Darstellungen® ein, die bei Osterreich mit 6,5, bei den Niederlanden mit 3,8 und

bei Deutschland mit 3,5 Prozent vertreten ist.

5.3.3.8.3. Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittelgrund

Im Unterschied zu Personenaufnahmen weisen Sachaufnahmen bei Deutschland, den Nie-
derlanden und Osterreich mit rund bzw. mehr als 70 Prozent keinen Bildhintergrund, Bild-
mittel- oder -vordergrund auf (siehe Abb. 32). Das hangt damit zusammen, dass einerseits
die Darstellung von Natur, Stadt- und Dorflandschaften in der Einstellungsgréfe , Total"

bzw. ,Weit“ erfolgt, sodass der Bildgegenstand mit den abgebildeten Objekten ins Eins fallt.
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Andererseits schliel3t eine formatfiillende Abbildung von einzelnen Gebauden, Bauten,

Bauwerken und Denkmalern, Speisen oder Einzelgegenstanden den Bildhintergrund aus.

Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittelgrund
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Abb. 32: Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittelgrund

Die zweithdufigste Kategorie bei allen drei Landern ist die Variable ,Natur/Land-
schaft/Meer”. Rund 31 Prozent der Sachaufnahmen auf den dsterreichischen, etwa 23 Pro-
zent auf den niederlandischen und rund 13 Prozent auf den deutschen Webseiten bilden

im Bildhintergrund, Bildvorder- oder -mittelgrund Naturpanoramen ab.

Hervorzuheben ist auch die Kategorie ,Einzelgegenstand (offene Eingabe)“, deren Werte
sich bei Deutschland auf rund 9 Prozent, bei den Niederlanden auf 12 Prozent und bei
Osterreich auf rund 6 Prozent belaufen. Die im Vergleich zu den anderen Kategorien etwas
héheren Prozentzahlen sind vor allem auf die Erfassung von diversen Gegenstéanden wie
Stiihlen, Tischen, Museumsexponaten etc. innerhalb eines Gebdudes bzw. Raumes zu-
rickzufihren. Vereinzelt werden im Hintergrund der Sachaufnahmen auf den deutschen
Webseiten Stadt- bzw. Dorflandschaften, einzelne Geb&ude und Bauten dargestellt, deren
prozentualen Werte bei rund bzw. leicht Gber 5 Prozent liegen. Bei den Niederlanden sind
das die Kategorien ,Stadtlandschaft®, ,Hafen/Schiff(e)/Boot(e)”, ,Einzelne Gebdude und
Bauten®“ sowie ,Sonstige Bauwerke/Denkmaler, deren Prozentzahlen rund 5 bzw. 6 Pro-
zent betragen. Auf den dsterreichischen Internetauftritten sind das einzelne Gebaude und
Bauten, die im Hintergrund der Sachaufnahmen abgebildet werden und mit rund 5 Prozent

vertreten sind. Die anderen Kategorien wie ,Innenansicht eines Gebdudes/Raumes®,
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.rier(e)* und ,Fahrzeug(e)” liegen bei allen drei Landern unter 4 Prozent. Die Variable

~Speisen/Lebensmittel” ist durch keine Abbildungen vertreten.

5.3.4. Zusammenfassung der Ergebnisse

Die Forschungsfragen, die am Anfang der quantitativen Analyse gestellt und in die Katego-
rien des Codebuchs Uberfiihrt wurden, sollen nun anhand der daraus gewonnenen Erkennt-

nisse beantwortet werden.

e Welche Darstellungs- bzw. Visualisierungsstrategien werden auf den zu untersu-

chenden Webseiten von Deutschland, Osterreich und den Niederlanden verfolgt?

Die Beantwortung dieser Frage hangt unmittelbar mit den formalen Kriterien des analysier-
ten Bildmaterials zusammen. Laut Befunden der quantitativen Untersuchung liegen die vi-
suellen Online-Inhalte auf den Webseiten von Deutschland, Osterreich und den Niederlan-
den ausschlieflich in Querformaten vor, die zu den géangigen Formaten in der Video- bzw.
Fernsehtechnik zéhlen. Querformate gelten als die ,natlrlichsten” Formate des Bildes, da
die menschlichen Augen nebeneinander positioniert sind, wodurch eine horizontale Be-
trachtung der Welt erfolgt. So wirkt das Querformat fiir den Bildbetrachter natirlich und
gewohnt und verbreitet im Gegensatz zu Hochformaten eine ruhigere Wirkung. Die Gefahr
besteht jedoch darin, dass gerade das Gewdhnliche und Selbstversténdliche alltaglich und
somit auch langweilig wirken kann (vgl. Wolf 2016: 14). Aus diesem Grund werden Hoch-
formate vorwiegend fiir werbliche Inhalte eingesetzt, die meist in einem Streifen am rechten
Bildschirmrand eingeblendet werden. Die Aufmerksamkeit der Internetnutzer wird auf sol-
che Weise durch das fiir das menschliche Auge eher ungewéhnliche Format erregt und auf

werbliche Inhalte gerichtet.

Die auf den analysierten Webseiten verwendeten Bildgréf3en sind vornehmlich ,Grof3* bis
,Mittelgrol3“. Bei diesen StandardgréfRen tritt das Motiv nach vorne, wahrend das Bild selbst
zurtckhaltend erscheint (vgl. Grittmann 2007: 390). Eine Tendenz zum Einsatz von sehr
grol3en Bildern, die stérker die Bildlichkeit hervorheben, d. h. eine bessere emotionale An-
sprache und Bindung der Nutzer sowie deren Eintauchen in das Bildgeschehen ermégli-
chen, ist vor allem bei Osterreich zu verzeichnen. Dabei ist jedoch auf die ausreichende
Bildqualitat bzw. -auflésung zu achten, um den Bestimmungszweck von sehr grofen Foto-
grafien nicht zu verfehlen und einen positiven Effekt erreichen zu kénnen. Zwar setzt Os-
terreich im Gegensatz zu Deutschland und den Niederlanden sehr grof3e Bilder am meisten

ein, ihre Qualitat ist jedoch zum Teil durch die Uberdimensionale Gré3e mangelhaft.

Die kleinformatigen Fotografien, die vermehrt auf den Webseiten von den Niederlanden
vorkommen, haben dagegen keine anmutsvolle und ansprechende Wirkung und werden oft
bei kurzer News- bzw. Themen-Vorschau mit dem Ziel eingesetzt, die erste Visualisierung

von jeweiligem Thema zu gewahrleisten. Der Einsatz von noch kleineren Bildern, wie es im
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Fall von Berlin.de war, erfiillt keineswegs die Funktion einer bildlichen, emotionalen Anspra-
che. Die zahlreiche Nutzung solcher Fotografien senkt ihre Anziehungs- und Aussagekraft.

Sie wirken mehr stérend als unterstiitzend und lassen die Webseite unruhig erscheinen.

Die weiteren Erkenntnisse Uber die formalen Kriterien legen nahe, dass bei den Darstel-
lungsmodi die ahnlichen Strategien, die die Fotoaufnahmen glaubwiirdig erscheinen las-
sen, wie in der Pressefotografie verfolgt werden (vgl. Grittmann 2007: 357, 390). Die Na-
turlichkeit und Authentizitat von Bildinhalten werden durch folgende Merkmale akzentuiert,
die bei allen drei L&dndern — mit einigen Abweichungen voneinander — dominant sind: Ka-
meraperspektive ,auf Augenhéhe®, Einsatz von keinen gestalterischen Effekten sowie Ein-

stellungsgréRe ,Halbtotal/Total".

Die Dominanz der Perspektive der Augenhéhe ist damit zu begriinden, dass sie der
menschlichen nattrlichen Wahrnehmung entspricht und vertraute, alltdgliche Perspektiven
herstellt. Aus diesem Grund ist die Kameraperspektive ,auf Augenhdhe” die meistverbrei-
tete Perspektive nicht nur im Fotojournalismus bzw. in der Nachrichtenfotografie, sondern
auch in der Werbefotografie im Online- und Printmedienbereich (vgl. Grittmann 2007: 88,
360; Negenborn 2015). Die anderen Perspektiven, die durch die Abweichung von der Nor-
malsicht als Verzerrung wahrgenommen werden, dienen genauso wie die Einstellungsgro-
Ren als kreative Gestaltungsmittel, um die Dramaturgie bzw. die gewlinschte Atmosphére
des Abgebildeten zu erzeugen. Das sind i. d. R. Aufnahmen der Natur-, Stadt- oder Dorf-
landschaft, die aus der Vogelperspektive geschossen werden und eine gute Aufsicht darauf
bieten, oder Fotografien imposanter Gebaude und Bauten aus der Froschperspektive, die
die abgebildeten Objekte und Gegenstéande noch bedeutungsvoller erscheinen lassen. Die-
ses gestalterischen Instruments bedienen sich alle Lander gleichermalien. Im prozentualen
Verhaltnis, das ausfihrlich in Kapitel 5.3.3 beleuchtet wurde, bittet der Einsatz der verzer-
renden Formen bei allen drei Ladndern einen guten Ausgleich und eine Abwechslung zu
Normalsicht-Aufnahmen. Dadurch erfolgt eine stimmungsvolle Gestaltung und Prasentation

des Landesbildes.

Die deutliche Mehrheit der Fotoaufnahmen weist bei allen drei Landern keine gestalteri-
schen Effekte auf. Das liegt zum Teil daran, dass die Scharfentiefe sogar schon bei mittel-
grofien Bildern wegen ihrer speziell fiir das Internet komprimierten Auflésung schwer fest-
stellbar ist. Diese Problematik betrifft in hohem Male die Niederlande, deren Ursache aber-
mals auf die Verwendung von zahlireichen kleinformatigen Bildern auf ihren Webauftritten
zuriickzufuihren ist. Bei Deutschland und Osterreich werden dagegen die gestalterischen
Effekte in einem guten Verhaltnis etwa eins zu drei bzw. zwei zu funf eingesetzt, sodass
auf der einen Seite die Authentizitat und den Realismus der Fotoaufnahmen erhalten blei-
ben und auf der anderen Seite eine gewisse Kreativitat bei den Bildern zum Vorschein

kommt.
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Die meist eingesetzte Einstellungsgrolie ,Halbtotal/Total* bei Personen- und Sachaufnah-
men liegt in einem mittleren Bereich, der genauso wie die Kameraperspektive ,auf Augen-
hoéhe“ mit dem menschlichen Blickwinkel in Verbindung steht und dadurch natirlich und
authentisch wirkt. Die Dominanz dieser Einstellungsgréfie bei allen drei Landern bringt im
Fall von Personenaufnahmen die nahe und ferne soziale Distanz hervor, die durch einen
formalen Charakter gekennzeichnet ist und eine geschaftliche, unpersénliche Interaktion
zwischen den abgebildeten und abbildenden Bildproduzenten erzeugt. Man lasst damit den
Bildbetrachter als einen unsichtbaren Beobachter unbemerkt und ungezwungen am Bild-

geschehen teilhaben und sich seine eigene Vorstellung vom Abgebildeten machen.

Anhand der erfolgten Betrachtung der formalen Kriterien |asst sich abschlielend sagen,
dass bei allen drei Landern Strukturen zum Tragen kommen, die zum einen die Fotoauf-
nahmen natirlich und authentisch erscheinen lassen und zum anderen durch eine Prise

Kreativitat fir einen Ausgleich sorgen.
e Auf welche Quellen wird es bei der Bildbeschaffung zugegriffen?

In Bezug auf die Beschaffungskanéle von Bildinhalten bestehen zwischen den L&ndern
markante Unterschiede. Zunachst ist es anzumerken, dass der Sorgfaltspflicht in der Quel-
lenangabe der veréffentlichen Bildinhalte nur noch Osterreich folgt, das im Gegensatz zu
Deutschland und den Niederlanden die Herkunft aller seiner Bilder angibt. Die Hauptquellen
fur die deutschen Webseiten stellen in erster Reihe andere Tourismusorganisationen, Fo-
tografen bzw. Bildagenturen sowie auch die Deutschen Presse-Agentur (dpa) dar. In An-
lehnung an Grittmann (vgl. 2007: 389) fuhrt die kontinuierliche Inanspruchnahme von Bil-
derdiensten der Nachrichtenagenturen eine starke Standardisierung der Bildmotive herbei.
Die Grinde fur die Verwendung solcher Fotografien sieht Grittmann (vgl. 2007: 389) darin,
dass die Quellen vertrauenswurdig, preiswert und ohne grof3en Aufwand verflgbar sind.
Die gleichen Argumente sind auch auf die Nutzung des Beschaffungskanals ,Fotogra-
fen/Bildagenturen® zu beziehen, der von allen drei Ladndern etwa in gleichem Male in An-
spruch genommen wird. Erst durch die Beauftragung eigener bzw. engagierter Fotografen
kénnen die auf spezielle Bedirfnisse des Medieninhabers zugeschnittenen und gut aufei-
nander abgestimmten Bildmotive — sei es farblich, gestalterisch oder konzeptionell — be-
schaffen werden. Diese Variante erfordert jedoch zusétzliche finanzielle und personelle
Ressourcen und ist aufgrund der zeitaufwendigen Planung und Organisation von Foto-
shootings bzw. Reisen der Fotografen fir kurzfristige Lé6sungen nicht geeignet. Den ermit-
telten Ergebnissen zufolge stellt Osterreich in dieser Hinsicht ein Paradebeispiel dar. Das
Bildmaterial fur die dsterreichischen Webauftritte wird gréf3tenteils von den eigenen Foto-
grafen produziert bzw. stammt aus dem eigenen Bildarchiv. Die weiteren wichtigen Bild-
quellen sind hier verschiedene Tourismuspartnern und -kooperatoren wie Museen, Freizeit-

parks, Hotels, Geschafte und Vereine etc., die an der eigenen Werbung interessiert sind
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und ihr Bildmaterial kostenlos zur Verfiigung stellen. Die Bildhauptquellen auf den nieder-
landischen Internetseiten kénnen aufgrund keiner eindeutigen Fotovermerke auf Hol-
land.com nicht genau benannt werden. Die Fotoaufnahmen stammen hier von Fotografen
bzw. Bildagenturen, Tourismusorganisationen, -partnern sowie auch aus dem eigenen Bild-

archiv.
o Werist die Zielgruppe, die das jeweilige Land ansprechen mdchte?

Wahrend bei Deutschland und den Niederlanden die Darstellung von gemischten Men-
schengruppen deutlich dominiert, sind bei Osterreich alle Gruppen etwa gleichmaBig ver-
treten. Wenn man davon ausgeht, dass die Abbildung von bestimmten Personen- und Al-
tersgruppen zur Identifizierung der Zielgruppe des jeweiligen Landes beitragt, bedeutet das,
dass Osterreich alle Personengruppen — Ménner, Frauen, Familien mit und ohne Kinder
etc. — gleichermalfien und gezielt anzusprechen versucht. Durch die Darstellung von ge-
mischten Menschengruppen wird dagegen keine bestimmte Gruppe hervorgehoben bzw.
préferiert. Einerseits wird damit angestrebt, keinen Unterschied zwischen verschiedenen
Personen- und Altersgruppen zu machen, um jeden Interessenten bzw. potenziellen Kun-
den ohne Ausnahme ansprechen zu kénnen. Andererseits fihrt die vermehrte Abbildung
von Menschenmengen eine gewisse Entpersonlichung herbei. Es findet keine gezielte An-
sprache einzelner Zielgruppen statt, die eine héhere emotionale Bindung bewirken kann.
Eine detaillierte Betrachtung der abgebildeten Bildproduzenten, ihres Alters und der Zuge-
hérigkeit zu bestimmten Milieugruppen kann jedoch erst anhand konkreter Félle im Rahmen

der qualitativen Bildinterpretation erfolgen.

e Welche Bildmotive Uberwiegen bzw. durch welche Bilder wird das Bild des Landes

nach aulen transportiert?

Die fir die quantitative Analyse erfassten Fotografien wurden in Personen- und Sachauf-
nahmen aufgeteilt und separat nach inhaltlichen Kriterien analysiert, auf die fur die Beant-
wortung der oben genannten Frage zurtickgegriffen werden soll. Wahrend Deutschland und
Osterreich einen etwas héheren Anteil an personenbezogenen Aufnahmen aufweisen, sind
bei den Niederlanden Sachaufnahmen deutlich dominant. Dadurch entsteht ein Landesbild,
das vielmehr durch Sachen, Objekte und Gegenstande transportiert wird und deshalb un-
personlich wirkt. Den Charakter der Unpersdnlichkeit unterstreicht zudem der Einsatz von
vielen kleinen Fotografien auf den niederlandischen Webseiten, deren Bildlichkeit aufgrund
ihrer geringen Grof3e und Auflésung gar nicht zum Ausdruck kommt. Betrachtet man die
erfassten Sachaufnahmen der Lander ergeben sich einige thematische Differenzen. Die
deutliche Mehrheit der Sachaufnahmen auf den deutschen und den niederlandischen Web-
auftritten stellt die Stadtlandschaft samt architektonischen Bauwerken dar. Der Grund hier-
fur ist teilweise auf das Einbeziehen von Internetseiten der Hauptstédte der Lander flr die

Analyse zurickzufuhren, die Sehenswertes in der Stadt abbilden und auf die Prasentation



Quantitative Analyse der visuellen Selbstdarstellung von Staaten im Internet 151

eines typischen stadtischen Lebens abzielen. Bei Osterreich erfolgt hingegen eine gleich-
maRige Verteilung aller thematischen Gruppen, obgleich die Stadtlandschaft hier genauso
dominant ist. Ein klarer Fokus wird auf den &sterreichischen Internetseiten aulRerdem auf
die Darstellung des Landes von innen, durch die Abbildung von Raumlichkeiten von Mu-
seen, Ausstellungen, Schléssern, Restaurants, Cafés, Schwimmhallen etc., gesetzt. Dies
unterstreicht umso mehr den Gedanken, das eigene Land, seine Kultur und die typische
Lebensweise nicht nur von aulRen durch die Natur und Architektur, sondern auch von ihnen
durch das Besuchen von unterschiedlichen Veranstaltungs- und Erholungsorten erleben zu
lassen. Die vermehrte Darstellung von menschenleeren Raumlichkeiten verleiht jedoch den
Fotoaufnahmen den Charakter der Unpersénlichkeit, die sich in der Abwesenheit von Men-
schen dort, wo sie zu erwarten sind, dufert. Die Verwendung von reinen Naturbildern ist
bei allen drei Landern im Gegensatz zu den Personenaufnahmen, auf denen die abgebil-
deten Bildproduzenten Uberwiegend von solchen Naturlandschaften wie Bergen, Waldern,

Feldern, Meer etc. umgeben sind, eher zuriickhaltend.

Bei den Personenaufnahmen war es allen drei Landern von grofl3er Bedeutung, die abge-
bildeten Bildproduzenten und ihr Handeln mit einem bestimmten Ort zu verbinden und einen
Einblick in ihre unmittelbare Umgebung zu gewéhren. Die Dominanz der Naturlandschaften
im Bildhintergrund zeigt nicht nur eine starke Verbundenheit der Ladnder mit Natur, sondern
auch ihre besondere Spezialisierung auf Natururlaub und -reisen. Darliber hinaus haben
auch Stadtlandschaften bei allen drei Ladndern einen hohen Stellenwert, der zum Teil
ebenso auf die Analyse der Webseiten der Hauptstadte von Deutschland, Osterreich und
den Niederlanden zuriickzufiihren ist. Das dient als ein guter Ausgleich fiir Menschen, die
Stadtereisen einem Natururlaub vorziehen. Die weiteren haufigsten Aufenthaltsorte der auf-
genommenen Personen stellen unterschiedliche Innenrdume von Restaurants, Museen,
Ausstellungen, Geschaften, Schwimmhallen, Hotels etc. dar. Sie weisen auf ein reiches
kulturelles Erholungsprogramm und mannigfaltige Freizeitbeschéftigungen drinnen hin,

wodurch ein abwechslungsreiches und ausgewogenes Landesbild entsteht.

Da fir die Analyse die Webseiten mit dem touristischen Vermarktungszweck herangezogen
wurden, stellen die Aufnahmen von Erholungs- und Freizeitaktivitdten den gréten Teil der
erfassten Personenfotos dar. Bei Deutschland und den Niederlanden sind das insbeson-
dere Kulturaktivitdten und Erholung in der Stadt, die durch das Einbeziehen von den Web-
seiten der Hauptstadte besonders préasent sind. Bei Osterreich erfolgt dagegen eine etwa
gleichmaRige Darstellung von unterschiedlichen Erholungsarten, die neben Kulturaktivita-
ten und Erholung in der Stadt auch Sportaktivitdten oder zahlreiche Events prasentieren.
Durch die Darstellung mannigfaltiger Beschaftigungsarten und Aktivitdten werden die auf-
genommenen Personen Uberwiegend mit unterschiedlichen Objekten und Gegensténden
abgebildet, die auf eine aktive Erholung mit und ohne (Fort-) Bewegung hinweisen. Es wird
ein Einblick in die Urlaubs- und Erholungsatmosphére im jeweiligen Land gegeben und

vielféltige Erholungsmdglichkeiten fiir die Reiseplanung angeboten.
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Eine genaue Auseinandersetzung mit den abgebildeten Bildproduzenten, ihrer Mimik, Ges-
tik und Handlungen ergab nennenswerte Zusammenhange mit den formalen Kriterien. Auch
hier ist die Strategie der Authentifizierung und der Darstellung der Wirklichkeit in der nattir-
lichen Form zu verzeichnen, die sich in einem der Kamera abgewandten Blick und der Ab-
wesenheit von ausgepragten Emotionen bei den abgebildeten Bildproduzenten dulert. Bei
den untersuchten Bildern handelt es sich allerdings um kein fotojournalistisches Bildmate-
rial mit einem hohen Anspruch an die Glaubwirdigkeit des Dargestellten. Ein Blick in die
Kamera kann nicht nur eine Giberzeugende, sondern auch eine einladende Wirkung haben,
um den Bildbetrachter persénlich und emotional ansprechen und abholen zu kénnen. Fir
einen auf den Tourismus ausgerichteten Internetauftritt, der fir das eigene Land wirbt und
es i. w. S. als Produkt vermarktet, ist eine gewisse Ubertreibung zuldssig und sogar von
Kunden erwartet (vgl. z. B. Hammer 2010). Vor diesem Hintergrund besteht ein gewisser
Anspruch an Kreativitat und Kunst in der Fotografie, die es mdglich macht, Emotionen zu
wecken und das Typische und gleichzeitig das Eigentimliche des Landes durch die Beto-

nung von entscheidenden Einzelheiten hautnah erleben zu lassen.

Bei der Erfassung der Mimik der abgebildeten Bildproduzenten stellte sich heraus, dass
keine das Bild zu belebende Emotionalisierung sowohl auf den deutschen als auch auf den
Osterreichischen und niederlandischen Webseiten stattfindet. Es werden Personen ohne
ausgepragte Emotionen resp. emotional wirkende Mimik dargestellt. Das bedeutet, es han-
delt sich in den meisten Fallen um einen neutralen oder freundlichen Gesichtsausdruck mit
einem leicht bemerkbaren Lacheln. Nur noch ein Viertel der Fotoaufnahmen auf den Inter-
netauftritten von Deutschland und Osterreich und etwa anderthalbmal so wenig bei den
Niederlanden bilden fréhliche bzw. l&chelnde Menschen ab. Eine der Ursachen hierfur ist
auf die Vielzahl von den auf den Internetseiten verwendeten kleinen und zum Teil auch
mittelgroRen Bildern — insbesondere im Fall von den Niederlanden — zurtickzufiihren, auf
denen Emotionen nicht eindeutig identifiziert werden kénnen. Auch die meist verwendete
EinstellungsgréfRe ,Halbtotal/Total“, die die aufgenommenen Personen ganzfigurig, auch
aus einer gewissen Entfernung darstellt, sowie auch die geringfigige Auflésung des Bild-
materials tragen dazu bei, dass die Mimik der abgebildeten Bildproduzenten nicht festge-
stellt werden kann. Wie bereits erwahnt, blickt zudem die deutliche Mehrheit der auf den
analysierten Fotografien abgebildeten Personen nicht in die Kamera und begegnet dem
Bildbetrachter, der als unsichtbarer Beobachter agiert, auf einer formalen, unpersénlichen
Ebene der sozialen Distanz. Einerseits werden durch die zuriickhaltende Emotionalisierung
die Authentizitdt und Natirlichkeit der Aufnahmen hervorgehoben, wie es auch in der Wirk-
lichkeit bzw. im Alltagsleben 6fters vorkommt. Andererseits fehlt dadurch die emotionale
Ansprache des Bildbetrachters, die nicht nur fir die Vermittlung der intendierten Botschaft
ausschlaggebend ist, sondern auch positive Geflihle hervorrufen und eine emotionale Bin-

dung bewirken kann. Bei der ganzfigurigen Einstellungsgréie, die bei den Fotoaufnahmen
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dreier Lander am meisten vorkommt, ist jedoch schwierig zu erreichen, dass Emotionen auf

dem Bild entsprechend zur Geltung kommen.

AbschlieRend lasst sich festhalten, dass bei der Auswahl des Bildmaterials bei den analy-
sierten Landern die Strategie der Authentifizierung nachhaltig verfolgt wird. Das zeigt sich
insbesondere in der Mimik und dem kameraabgewandten Blick der abgebildeten Bildpro-
duzenten bei Personenfotografien und in Kérper- bzw. Gegenstandsdarstellung bei Perso-
nen- und Sachaufnahmen. Dies lasst die Fotografien auf der einen Seite natirlich und au-
thentisch erscheinen, kann aber auf der anderen Seite monoton und ausdruckslos wirken.
Aus diesem Grund werden die Aufnahmen durch einen méRigen Einsatz von Bildern aus-
geglichen, die durch extreme Formate, Bild- und Einstellungsgréen, von der Normalsicht
abweichende Kameraperspektiven, direkten Kamerablick der aufgenommenen Personen

und ausgepragte Darstellung von Mimik und Emotionen gekennzeichnet sind.

Die thematische Gliederung von den Personenaufnahmen verdeutlicht, dass das Landes-
bild kaum durch Traditionelles und Typisches, sondern vielmehr durch die Abbildung unter-
schiedlicher Erholungs- und Freizeitaktivitaten, sei es in der Stadt, auf dem Land, in den
Bergen oder am Meer, prasentiert wird. Es erfolgt eine starke Fokussierung auf eine Be-
schaftigung im Urlaub, die von einem kulturellen Programm in der Stadt Gber Sportsaktivi-
taten bis hin zum Ausgehen oder Besuchen von unterschiedlichen Events und Veranstal-
tungen hineinreicht. Die verschiedenen landesspezifischen Attribute wie Tulpen, Mihlen,
Holzschuhe und Kase bei den Niederlanden, Berge, Alpenwiesen, Essensspezialitaten bei
Osterreich und Reichstag, Fernsehturm, Berliner Mauer sowie weltbekannte Naturgebiete,
Stadte und Schlésser bei Deutschland werden dabei beibehalten und kommen vereinzelt

immer wieder vor.
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6. Habitusrekonstruktion: qualitative Analyse der visuellen Selbstdar-

stellung von Staaten im Internet

In diesem Kapitel wird mittels der dokumentarischen Methode den landesspezifischen Ha-
bitus von Deutschland, Osterreich und den Niederlanden aus dem manifesten Bildmaterial
rekonstruiert. Damit soll primér die Frage beantwortet werden, welches Bild von den zu
analysierenden Landern nach aulRen reprasentiert wird und wie es durch die veréffentlich-
ten Bildinhalte im Internet seinen Ausdruck findet. Im Mittelpunkt des Forschungsinteresses
stehen neben Gemeinsamkeiten auch Unterschiede in Habitus dreier Lander, die anhand
der komparativen Analyse und Typenbildung, die fur die Verifizierung der gewonnenen Er-
gebnisse von grofler Bedeutung sind, herausgearbeitet werden sollen. Bevor es aber zur
ausfihrlichen Untersuchung von visuellen Online-Inhalten auf den Webseiten von Deutsch-
land, Osterreich und den Niederlanden kommt, ist die Auswahl des Untersuchungsmateri-

als fur die dokumentarische Methode zu begriinden.
6.1. Auswahl des Untersuchungsmaterials

Bei der Auswahl des Analysematerials spielen zum einen die Bildgréfe und Auflésung der
zu untersuchenden Fotografien und zum anderen ihre Positionierung auf der Internetseite
eine entscheidende Rolle. Das bedeutet, dass fur die rekonstruktive Analyse ausschlie3lich
mittelgrofRe bis sehr grof3e Bilder berlicksichtigt werden kénnen, die auf der Startseite bzw.
in entsprechenden Ressorts oder Rubriken im oberen Bereich positioniert sind. Solche Bil-
der stehen im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit und liefern erste Eindriicke lber die Web-
seite. Als wichtiger Anziehungspunkt sollen sie in erster Linie eine Blickfang-Funktion erftl-
len und Besucher dazu bewegen, auf der Webseite zu verweilen und sich mit den angebo-
tenen Inhalten auseinanderzusetzen. Da die Startseiten der Webauftritte von Deutschland,
Osterreich und den Niederlanden aufgrund ihres differenten Aufbaues sowohl thematisch
als auch gestalterisch keine homogene Vergleichsbasis boten, sollten die Bilder von den
entsprechenden Rubriken, Ressorts und Unterthemen, die ebenso fiir die quantitative Er-
hebung herangezogen wurden (siehe Kapitel 5.1.2), fir die qualitative Analyse in Anspruch
genommen werden. Die Anzahl der zu untersuchenden Bilder pro Land sollte dabei finf
Fotografien nicht tibersteigen und ein mdglichst umfassendes Bild (ber das jeweilige Land

liefern.

Neben sichtbarer Positionierung der Aufnahmen und ihrer Veréffentlichung an hervorragen-
der Stelle sollen zudem die Ergebnisse der quantitativen Analyse zurate gezogen werden,
um die Fotoauswahl plausibel und nachvollziehbar begrinden zu kénnen. Die Vorgehens-
weise sieht dabei wie folgt aus: Zunachst findet die Vorauswahl der Bilder auf den Websei-

ten der zu untersuchenden Lander statt, die nach der thematischen Gliederung gruppiert
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werden. Im zweiten Schritt erfolgt deren Gewichtung nach den im Codebuch festgelegten
formalen und inhaltlichen Kriterien, um herauszufinden, welche Bilder in Bezug auf die
meist vorkommenden Kategorien dem idealtypischen Bild, das in sich alle dominanten Va-
riablen des Codebuchs vereint, am meisten entsprechen und somit von gréRerer Bedeu-
tung als die anderen Fotoaufnahmen sind, die den spérlich vertretenen Kategorien ange-
héren. Die Gewichtung der Bilder wird in einer Excel-Tabelle fixiert, die im Anhang zu finden
ist. Die Zugehdrigkeit eines Bildes zu einer bestimmten Kategorie wird mit einer Codierzahl
aus dem Codebuch festgehalten. Gegeniber jeder Codierzahl wird auch der prozentuale
Wert der entsprechenden Variablen nach den Ergebnissen der quantitativen Untersuchung
angegeben. Prozentwerte aller Kategorien werden schlieRlich summiert, um den prozentu-
alen Mittelwert errechnen zu kénnen. Die Fotoaufnahmen mit dem héchsten Mittelwert wer-

den fur die anschlieRende rekonstruktive Analyse ausgewahlt.

Wie bereits oben erwahnt ist nicht allein die Gewichtung der Bilder nach den formalen und
inhaltlichen Kriterien flur die Bildauswahl entscheidend, sondern auch die Zugehdérigkeit der
Fotoaufnahmen zu den gleichen Ober- und Unterkategorien. Weisen z. B. zwei oder meh-
rere Bilder aus der gleichen Variable einen niedrigeren prozentualen Mittelwert auf als das
andere Bild aus der gleichen Oberkategorie und einer differenten Variable, soll die Ent-
scheidung zu Gunsten der doppelt bzw. mehrfach vertretenen Unterkategorie getroffen wer-

den. Daraus wird ein Motiv mit der nadchsthéheren Prozentzahl ausgewahlt.

Nachdem die engere Bildauswahl fiir jede Webseite der Lander erfolgt hat, werden die aus-
gewahlten Fotografien und ihre prozentualen Ergebnisse zusammengetragen. Von jeder
Internetseite des Landes werden von den Personen- und Sachaufnahmen erneut ein bis
zwei Bilder mit dem héchsten prozentualen Mittelwert ausgewahlt, die fur die rekonstruktive
Analyse beriicksichtigt werden sollen. I. d. R. werden bei einer bis drei Personen- bzw.
Sachaufnahmen ein Motiv und bei mehr als vier Fotos zwei Motive mit dem héchsten pro-

zentualen Mittelwert ausgewahlt.

Auf der einen Seite bietet solche zahlenmaRige Unterstiitzung eine gute Lésung fir die
intersubjektiv nachvollziehbare Bildselektion, die auf genauen Zahlen und nicht auf subjek-
tiver Wahrnehmung des Forschenden fullt. Auf der anderen Seite werden dadurch genau
solche Bilder bericksichtigt, die nach den Ergebnissen der quantitativen Bildanalyse und
den festgelegten formalen und inhaltlichen Kriterien die meiste Anwendung auf den Web-
seiten der zu analysierenden Lander finden und dort vermehrt eingesetzt werden. Dadurch
werden Objektivitat, Gultigkeit und Zuverlassigkeit der qualitativen Bilduntersuchung er-
hoht.
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In weiteren Ausfihrungen soll die Bildselektion fir jedes einzelne Land naher betrachtet

werden.

6.1.1. Bildauswahl fiir Deutschland

Germany.travel

Auf der Internetseite Germany.travel enthalten die fir die Untersuchung ausgewahlten
Rubriken, die in Kapitel 5.1.2 ausfuhrlich beschrieben wurden, eine laufende Bilderleiste.
Diese umfasst bis zu 20 Fotografien, die sich mit einer Frequenz von etwa vier Sekunden
abwechseln. Da diese Bildergalerien immer wieder mit gleichem Bild starten, sollten zum
Zweck der Einschréankung des Bildmaterials nur die ersten zwei Aufnahmen bericksichtigt
werden. Die Wahrscheinlichkeit, dass sich die Nutzer mit bis zu 20 Fotografien der Bilder-
galerie auseinandersetzen, die sich nur alle vier Sekunden andern, ist gering. Die ersten
zwei Fotoaufnahmen —insbesondere das erste Bild — kdnnen dagegen mit deutlich hdherer
Wahrscheinlichkeit gesehen werden. Nach diesem Prinzip wurden aus den entsprechen-
den Rubriken 13 Fotografien ausgewahlt (siehe Abb. 33). Ein weiteres Selektionskriterium
bestand darin, dass die Aufnahmen, die aus derselben Ober- und Unterkategorie stammen,
gleich in die engere Auswahl kommen sollten — unabhangig von der zahlenmafigen Ver-
breitung ihrer Kategorie laut den Ergebnissen der quantitativen Analyse. Fur die qualitative

Untersuchung wurde i. d. R. ein Motiv aus dieser Kategorie ausgewahilt.
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Abb. 33: Bildvorauswahl von Germany.travel
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Wenn man die Vorauswahl der Fotoaufnahmen von Germany.travel betrachtet, werden die
13 ausgesuchten Bilder nach der thematischen Gliederung wie folgt gruppiert: Die Fotogra-
fien 1 und 2 gehéren der Oberkategorie ,Erholung und Freizeitaktivitaten“ und der Unterka-
tegorie ,Sportaktivitdten® an. Die Bilder 3 bis 5 entstammen der Oberkategorie ,Stadtland-
schaft und architektonische Bauwerke®, wobei die Fotos 3 und 5 der Unterkategorie ,Ein-
zelne Gebaude und Bauten® zugeordnet sind und das Bild 4 unter der Variable ,Schlésser
und Burgen® erfasst ist. Die Fotoaufnahmen 6 bis 11 gehéren ebenso zur Oberkategorie
-Erholung und Freizeitaktivitaten“, werden aber unter verschiedenen Unterkategorien co-
diert: Die Bilder 6 und 7 unter der Variable ,Wanderlust und Entdeckungstouren®; 8 und 9
unter der Kategorie ,Spiel- und Spafaktivitaten®; 10 und 11 unter der Variable ,Kulturakti-
vitaten/Erholung in der Stadt“. Die Bilder 12 und 13 sind rein gegensténdlich und gehdéren
der Oberkategorie ,Einzelgegenstande® an. Das Foto 12 wird unter der Variable ,Kunst und

Handwerke® und das Bild 13 unter der Unterkategorie ,Sonstige Gegenstande” erfasst.

Nach der Ausrechnung der Gewichtung nach den formalen und inhaltlichen Kategorien bei
jedem einzelnen Bild wurde die Auswahl der Fotoaufnahmen fiir die rekonstruktive Bildan-
alyse getroffen. Berucksichtigt wurden primar die mehrfache Vertretung von Kategorien der
thematischen Gliederung und der héchste prozentuale Mittelwert innerhalb dieser Katego-
rien. Die Auswabhl fiel auf die Bilder 2, 5, 6, 8, 11 und 13.

Berlin.de

Auf der Internetseite Berlin.de enthalt das Ressort ,Tourismus® ebenso eine laufende Bil-
derleiste, die im Gegensatz zu der von Germany.travel thematisch gegliedert ist. Aus dem
Grund, dass den Nutzern dadurch die Méglichkeit gewéhrt wird, zwischen einzelnen The-
men auszuwahlen, werden alle darin enthaltenen Fotografien fur die Vorauswahl berick-
sichtigt. Die anderen Bilder entstammen Rubriken und Unterrubriken, die in Kapitel 5.1.2

genannt wurden.

Auf solche Weise wurden insgesamt 17 Bilder erhoben, die nach der thematischen Gliede-
rung folgendermalien gruppiert werden (siehe Abb. 34): Die Fotos 1 bis 4 stammen aus der
Oberkategorie ,Stadtlandschaft und architektonische Bauwerke® und der darunterliegenden
Unterkategorie ,Einzelne Architekturobjekte und Bauwerke®. Auch die Fotografien 8 und 9
sind der gleichen Oberkategorie zugeordnet, gehéren aber der Variable ,Stadtarchitek-
tur/Stadtisches Leben® an. Das heif’t, dass aus den Fotografien 1 bis 4 sowie 8 und 9 auf-
grund ihrer Zugehdrigkeit zu der gleichen Ober- und Unterkategorie jeweils ein Bild ausge-

sucht wird.

Die Aufnahmen 5 bis 7 wurden unter der Oberkategorie ,Einzelgegenstande” erfasst, wobei

die Bilder 5 und 6 zur Unterkategorie ,Fahrzeug(e)“ und das Foto 7 zur Variable ,Sonstige
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Gegenstande® gehéren. Dadurch, dass die Unterkategorie ,Fahrzeug(e)” doppelt vertreten
ist, soll die Auswahl zwischen den Bildern 5 und 6 getroffen werden, obgleich der ermittelte

prozentuale Mittelwert der Fotografie 7 hoher ausfallt.

@ dpa/BerlinOnline

® dpa/BerlinOnline

@ rudi1978/Fotolia ® dpa/BerlinOnline

© dpa/BerlinOnline © BerlinOnline

Abb. 34: Bildvorauswahl von Berlin.de

Nach der Ausrechnung der prozentualen Mittelwerte fiir jedes Bild fiel die Entscheidung flr
die Fotografien 3, 6, 8, 12, 13 und 15.

Finale Bildauswahl

Nachdem die ausgewahlten Bilder von Germany.travel und Berlin.de und ihre prozentualen
Werte zusammengetragen wurden, sollte eine finale Bildauswahl fur die qualitative Unter-
suchung getroffen werden. Da bei Germany.travel vier Personenaufnahmen (2, 6, 8, 11) in
die engere Auswahl kamen, sind daraus zwei Bilder mit den héchsten prozentualen Mittel-
werten auszuwahlen. Bei Berlin.de sind es drei Personenaufnahmen (12, 13, 15), von de-
nen laut der oben erlduterten Selektionsvorgehensweise ein Motiv auszuwéhlen ist. Die

hdchsten prozentualen Mittelwerte haben bei Germany.travel die Fotos 6 und 11 und bei
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Berlin.de das Bild 13. Nach dem &hnlichen Prinzip erfolgt die finale Bildselektion fiir die

Sachaufnahmen. Hier ist das Foto 5 bei Germany.travel und das Bild 8 bei Berlin.de aus-
zuwahlen (siehe Abb. 35).

- [ . . * | -
©® DZT © Thringer Tourismus GmbH/Barbara Neumann © Antje Kraschinksi/BerlinOnline
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Abb. 35: Finale Bildauswahl auf den deutschen Webseiten

6.1.2. Bildauswahl fiir Osterreich

Austria.info

Auf der Webseite Austria.info haben alle Rubriken und Unterthemen im oberen Bereich ein
Uberdimensionales Bild, das sich etwa Uber die Hélfte des Bildschirms als ein grof3er Strei-
fen erstreckt. Es steht im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit und ist das Erste, was der Nutzer
unmittelbar vor der Auseinandersetzung mit den dargebotenen Inhalten zu sehen bekommt.
Um die Bildselektion einschranken zu kénnen, sollen ausschliellich diese gro3en Bilder
aus den im Rahmen der quantitativen Analyse festgelegten Themenbereichen und Rubri-
ken fur die Vorauswahl genommen werden. Eine Ausnahme bildet das Unterthema ,Uber
Osterreich®, das einen kurzen Uberblick tiber das Land und seine Besonderheiten gibt. Hier
sollen alle auf der Seite dieses Unterthemas veréffentlichen Bilder fiir die Vorauswahl be-
ricksichtigt werden. Insgesamt wurden auf solche Weise elf Bilder erhoben und nach der
thematischen Gliederung, die im Zuge der quantitativen Untersuchung stattfand, wie folgt
gruppiert (siehe Abb. 36): Das Bild 1 gehért der Oberkategorie ,Natur® und der Unterkate-
gorie ,Wald/Graswiese/Steppe/Sumpf*, die es einzeln vertritt. Die Bilder 2 und 3 sind der
gleichen Oberkategorie ,Stadtlandschaft und architektonische Bauwerke®, aber den diffe-
renten Unterkategorien ,Einzelne Architekturobjekte und Bauwerke® bzw. ,Denkmaéler und
Skulpturen® zugeordnet. Dadurch, dass die beiden Fotos dieselbe Oberkategorie vertreten,
wird die Entscheidung fiir eins davon getroffen. Auch aus den Bildern 4 und 5, die ebenso
unter der gleichen Oberkategorie ,Einzelgegenstande® und den unterschiedlichen Unterka-
tegorien ,Speisen/Lebensmittel® bzw. ,Sonstige Gegenstande® erfasst sind, wird fir die

qualitative Analyse ein Motiv ausgesucht.
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Bei den Personenaufnahmen soll die Auswahl zwischen den Bildern 6 und 7, 8 und 9, 10
und 11 getroffen werden. Die Fotos 6 und 7 gehéren zwar zu véllig unterschiedlichen Ober-
bzw. Unterkategorien, vertreten aber zwei thematische Bereiche, die trotz ihrer Minderheit
fur die qualitative Analyse von Interesse sind. Das sind die Oberkategorien ,Tradition, Brau-
che und Feste” und ,Alltagsleben. Die Bilder 8 bis 11 gehdéren der gleichen, meist verbrei-
teten Oberkategorie ,Erholung und Freizeitaktivitdten* an. Wahrend Bilder 8 und 9 die Un-
terkategorie ,Wanderlust und Entdeckungstouren® vertreten, sind Bilder 10 und 11 den Va-

riablen ,Erholung auf dem Land“ bzw. ,Erholung am Strand/Meer/Wasser“ angehérig. Nach

der Berechnung der prozentualen Mittelwerte der Fotoaufnahmen fiel die finale Auswahl
auf die Bilder 2, 5, 7, 9 und 11.

A

© Osterreich Werbung/Markowitseh

.

© Bregenzerwald Tourismus @ Steiermark Tourismus
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Abb. 36: Bildvorauswahl von Austria.info

Wien.info

Nach dem &hnlichen Prinzip wurde auch die Vorauswahl der Bilder auf der Internetseite
Wien.info getroffen. Alle Fotografien vom Themenbereich ,Noch mehr Wien®, die einen
Uberblick tiber die wichtigsten Themen der Stadt Wien geben, sowie die (iberdimensionalen
Fotoaufnahmen, die als grof3e Streifen im oberen Bereich der relevanten Unterthemen plat-
ziert sind, flie3en in die Bildvorauswahl ein. Insgesamt sind es 18 Bilder, die nach der the-
matischen Gliederung folgendermalfien gruppiert werden (siehe Abb. 37): Die Fotos 1 bis 7
entstammen der Oberkategorie ,Erholung und Freizeitaktivitaten®. Aus den Bildern 1 und 2,
die zur Unterkategorie , Spiel-/Spafaktivitdten“ gehdren, 3 bis 5, die der Variable ,Kulturak-
tivitaten/Erholung in der Stadt“ zu entnehmen sind, sowie 6 und 7, die der Unterkategorien
~oportaktivitdten bzw. ,Sonstige Sportaktivitdten angehdéren, wird jeweils ein Motiv ausge-

sucht. Dadurch, dass es bei den Bildern 1 und 2 um dieselbe Fotografie in zwei verschie-
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denen GréRen und Bildausschnitten handelt, kommen die beiden Fotos in die engere Aus-
wahl. Je nach ermitteltem prozentualem Mittelwert wird die Entscheidung fur eins dieser
zweifach eingesetzten Bilder getroffen. Das betrifft auch die Fotos 3 und 4. Obwonhl diese
nicht exakt identisch aussehen, kommen sie aus einem Fotoshooting und weisen ein ahn-
liches Bildsujet auf. Aus diesem Grund haben diese Bilder den Vorrang — unabhangig von
der Hohe ihres ermittelten prozentualen Mittelwertes im Vergleich zu den anderen Bildern

dieser Kategorie. So fiel z. B. die Entscheidung fir die Fotoaufnahme 4, obwohl das Bild 5

einen hoheren Mittelwert aufweist.

® LIECHTENSTEIN/The Princely Collections, Vaduz-Vienna
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Abb. 37: Bildvorauswahl von Wien.info

Bei den Sachaufnahmen sind die Bilder 10 bis 15 der Oberkategorie ,Stadtlandschaft und
architektonische Bauwerke“ und der Unterkategorie ,Stadtlandschaft/Stadtisches Leben”
zugeordnet. Aus dem Grund, dass es sich bei den Bildern 10 und 11 um dasselbe Bild in
zwei verschiedenen Gréf3en und Ausschnitten handelt, wird die Auswahl fir eins dieser
Bilder getroffen, ungeachtet der Héhe der errechneten Mittelwerte anderer Fotoaufnahmen
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dieser Kategorie. In diesem Fall fiel die Entscheidung fir das Bild 11, obwohl es den zweit-
grofiten Mittelwert nach dem Bild 13 aufweist. Die Fotoaufnahmen 16 und 17 entstammen
der Oberkategorie ,Innenraumansicht und der Unterkategorie ,Sonstige Innenraumansich-
ten® und stellen ebenso ein und dasselbe Bild in zwei unterschiedlichen Gréfen und Aus-
schnitten dar. Das Foto 18 gehdrt schliellich der Oberkategorie ,Einzelgegenstdnde® und

der Kategorie ,Sonstige Gegensténde” an und vertritt diese einzeln.

Nach der Ausrechnung der Gewichtung der Fotoaufnahmen und der Bericksichtig der dop-
pelt bzw. mehrfach vertretenen Kategorien fiel die Entscheidung fir die Bilder 2, 4, 6, 9, 11
und 17.

Finale Bildauswahl

Nach der engeren Fotoauswahl von Austria.info und Wien.info ist die finale Bildauswahl fir
die qualitative Untersuchung zu treffen. Aus insgesamt drei Personenaufnahmen von Aus-
tria.info wird ein Bild ausgewahlt, und zwar die Fotoaufnahme 7. Von vier Personenfotogra-
fien von Wien.info sind es zwei Motive, die in die finale Bildselektion miteinflieRen. Das sind
die Fotos 6 und 9. Bei den Sachaufnahmen ist es jeweils ein Bild, das aus insgesamt zwei
Fotografien auszuwahlen ist. Somit sind das Bild 2 von Austria.info und das Foto 17 von
Wien.info in die finale Bildauswahl zu nehmen (siehe Abb. 38).
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Abb. 38: Finale Bildauswahl auf den 6sterreichischen Webseiten

6.1.3. Bildauswahl fiir die Niederlande

Holland.com

Auf dem Internetauftritt von Holland.com werden vorwiegend kleine und mittelgrof3e Bilder
eingesetzt. Da die kleinen Bilder aufgrund ihrer Grof3e und Auslésung fur die qualitative
Bilduntersuchung nicht beriicksichtigt werden kénnen, entfallt ein groflder Teil der Fotoauf-
nahmen. Die gleiche Vorgehensweise wie bei den deutschen und 6sterreichischen Web-
seiten wird auch hier angewandt. Alle mittelgro3en Bilder aus dem Themenbereich ,Entde-
cken Sie Holland*, die einen Uberblick Uiber die bedeutsamen Themen rund um das Reise-

land geben, flieRen in die Vorauswahl ein. Des Weiteren werden auch die mittelgrof3en
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Bilder der Unterthemen, die sich im oberen Bereich der Webseite befinden, fiir die Voraus-

wahl beriicksichtigt. Insgesamt wurden auf solche Weise 16 Bilder erhoben (siehe Abb. 39).

Abb. 39: Bildvorauswahl von Holland.com (© NBTC)

Nach der thematischen Gliederung wurden die Fotografien folgenderweise gruppiert: Die
Personenaufnahmen 1 bis 6 entstammen der Oberkategorie ,Erholung und Freizeitaktivita-
ten®, gehéren aber alle den unterschiedlichen Unterkategorien an. Aus dieser Reihe werden
zwei Bilder mit dem héchsten prozentualen Mittelwert ausgewénhlt. Die Sachaufnahmen 7
bis 11 sind unter der Oberkategorie ,Natur codiert. Die Auswahl wird dabei zwischen den
Fotos 7 und 8 sowie 9 und 10 getroffen, weil diese zu identischen Unterkategorien ,Strand-
landschaft® im Fall von den Bildern 7 und 8 bzw. ,Blumen/Blumenwiese/Blumenbeet® im
Fall von den Fotos 9 und 10 gehéren. Dadurch, dass das Bild 11 seine Unterkategorie
»riere/Vogel“ einzeln vertritt, wird es nicht berlicksichtigt. Des Weiteren wird die Entschei-
dung zwischen den Bildern 12 und 13, die unter der gleichen Oberkategorie ,Einzelgegen-
stédnde®, aber unter differenten Unterkategorien erfasst sind, und zwischen den Fotos 14
bis 16 getroffen. Zwar gehdren die letzteren zu unterschiedlichen Ober- und Unterkatego-
rien, sind aber nach den Ergebnissen der quantitativen Analyse zahlenmaRig gut vertreten
— das betrifft vor allem die Variablen, zu denen die Bilder 14 und 15 zugeordnet sind. Aus
diesem Grund soll die Auswahl zwischen diesen drei Bildern getroffen werden. Nach der
Berechnung der Gewichtung der Fotoaufnahmen und ihrer prozentualen Mittelwerte fiel die

Auswahl auf die Bilder 3, 6, 7, 10, 13 und 16. Die Dominanz von Sachaufnahmen unter den
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ausgewdhlten Fotos ist auf die Ergebnisse der quantitativen Bilduntersuchung zuriickzu-
fihren. Das Landesbild von den Niederlanden wird hier primé&r durch Sachaufnahmen re-

prasentiert.
lamsterdam.com

Der Webauftritt von lamsterdam.com weist grof3e, Uiberdimensionale Bilder auf, die sich im
langen Streifen etwa tber die Hélfte des Bildschirms erstrecken. Von der Ubersichtsseite
des Themenbereichs ,Amsterdam entdecken® sollen alle mittelgro3en bis sehr groRen Bil-
der fur die Vorauswahl genommen werden. Um die Bildselektion einschranken zu kénnen,
wird von jedem Unterthema jeweils das grof¥formatige Bild im oberen Bereich ausgewahit,
das die Aufmerksamkeit der Nutzer durch seine GréRe und hervorragende Platzierung auf
sich zieht. Insgesamt wurden fir die Vorauswahl 20 Bilder erhoben und nach der themati-
schen Gliederung gruppiert. Noch deutlicher als bei Holland.com kommt hier die sachbe-

zogene Darstellung des Landes zum Tragen, die ebenso im Zuge der quantitativen Erhe-

bung zum Vorschein kam. Von 20 Bildern sind es drei Personen- und 17 Sachaufnahmen
(siehe Abb. 40).

o /iy

lamsterdam com

® lamsterdam com

® lamsterdam com

© Hans Guldemond/lamsterdam.com @ Edwin van Eisl/lamsterdam.com

® lamsterdam.com

14 15 16

= y
@ Cris Toala Olivares/lamsterdam.com Merijn Roubroeks/lamsterdam.com @ Cris Toala Olivares/lamsterdam.com

© Edwin van Eis/lamsterdam.com
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P Y 1 by o f '.“:
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® lamsterdam.com © CC BY-SA 2.0 Martijn van Exel via Flickr

© Cris Toala Olivares/lam:

@ CC BY-SA 2.0 Martijn van Exel via Flickr

Abb. 40: Bildvorauswahl von lamsterdam.com

Die Bilder 1 und 2 stammen aus der Oberkategorie ,Natur® und der Unterkategorie ,Blu-
men/Blumenwiese/Blumenbeet”. Sie stellen zudem dasselbe Motiv dar, das in zwei unter-
schiedlichen Gréflen und Ausschnitten eingesetzt wird. Das verstarkt die Wirkung des Bil-
des, das je nach ermitteltem Mittelwert in einer der Ausfihrungen ausgewahlt werden soll,
und zwar unabhangig von den anderen Bildern der gleichen Ober- und Unterkategorie und
deren Gewichtung. Das betrifft auch die Sachaufnahmen 6 und 7, 8 und 9, 12 und 13 sowie
die Personenaufnahmen 18 und 19. Das heift, dass die Entscheidung stets zwischen sol-
chen Bildern getroffen wird, die ein und dasselbe Motiv darstellen und dementsprechend

auch die gleiche Ober- und Unterkategorie vertreten.

Die Fotos 14 bis 16 stellen die Oberkategorie ,Dorflandschaft* dar. Wahrend die Bilder 15
und 16 die Unterkategorie ,Einzelne Hauser und Bauwerke® vertreten, ist das Bild 14 unter
der Variable ,Dorf/Landliches Leben® erfasst. Aus diesem Grund, dass die Fotos 15 und 16
der gleichen Ober- und Unterkategorie angehdéren, wird die Auswahl fir eins dieser Bilder
getroffen, ungeachtet der Gewichtung, die sich beim Bild 14 ergibt. Die Fotoaufnahme 17

vertritt ihre Ober- und Unterkategorie einzeln und wird flr die Auswahl nicht beriicksichtigt.

Bei den Personenaufnahmen 18 bis 20 wird die Entscheidung zwischen den Bildern 18 und
19 getroffen. Zum einen vertreten sie im Gegensatz zum Bild 20 dieselbe Ober- und Unter-
kategorie und zum anderen bilden auch ein und dasselbe Motiv ab. Die Auswahl fiel schliel3-
lich auf die Bilder 2, 7, 9, 13, 15 und 19.

Finale Bildauswahl

Auf den niederlandischen Webseiten wurden insgesamt drei Personen- und neun Sachauf-
nahmen in die engere Auswahl genommen. Da Holland.com zwei und lamsterdam.com
eine Personenaufnahme aufweist, wird daraus je ein Motiv ausgewahlt. Das sind die Fotos
6 und 19. Bei den Sachaufnahmen werden aus vier Fotos von Holland.com ein Motiv und
aus flnf Bildern von lamsterdam.com zwei Motive ausgewahlt. Die hdchsten prozentualen

Mittelwerte weisen dabei die Fotos 16 sowie 2 und 9 auf (siehe Abb. 41).
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©NBTC

®NBTC lamsterdam.com @ lamsterdam.com

Abb. 41: Finale Bildauswahl auf den niederlandischen Webseiten

6.2. Die visuelle Selbstdarstellung von Deutschland im Internet

Im Folgenden wird die rekonstruktive Bildanalyse der auf den deutschen Webseiten ausge-

wahlten Fotoaufnahmen nach der dokumentarischen Methode vorgestellt.

6.2.1. Analyse des Bildmaterials
6.2.1.1. Personenaufnahmen
6.2.1.1.1. Bild 6 der Kategorie ,Wanderlust und Entdeckungstouren®

Formulierende Interpretation

Vorikonografische Interpretation

Fur eine bessere Ubersicht wird die Beschreibung des Bildes bei der vorikonografischen
Interpretation i. d. R. in Bildvordergrund, -mittel- und -hintergrund unterteilt. Bei den Perso-
nenaufnahmen erscheint es zudem sinnvoll, Alter, Bekleidung sowie Gebarden und Mimik
von abgebildeten Bildproduzenten separat durchzunehmen. Da das vorliegende Bild (siehe

Abb. 42) keinen Mittelgrund aufweist, erfolgt zundchst die Beschreibung des Bildvorder-

grundes und dann -hintergrundes.

Abb. 42: Bild 6 der ariable +~Wanderlust und Enideckngstouren“ (© DZT)
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Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes sind zwei Personen im fortgeschrittenen Alter — eine weibliche
und eine mannliche — zu sehen, die mit ihren silberfarbenen Fahrradern mit griinblauem
Logo auf einem Feldweg im Sonnenlicht stehen. Wahrend das Fahrrad des Mannes etwas
abseits, links von ihm, abgestellt ist, befindet sich das Fahrrad der Frau direkt vor ihr. Es
hat einen Lenker in Form einer liegenden Acht, der mit schwarzem Schaumstoff bezogen
ist. Auch der Fahrradsattel hat einen schwarzen Stoffbezug mit weiflen Streifen. Das Fahr-
rad des Mannes hat einen Lenker mit schwarzen Griffen, einen schwarzen Sattel und einen
schwarz lackierten Gepacktrager. Die beiden Fahrrader sind mit Klingel und Handbremsen
ausgestattet. In den Handen der abgebildeten Personen ist ein kleiner griiner Zweig zu
erkennen, der ihre Aufmerksamkeit erregt hat. Sie stehen Uiber einem griinen Baum, dessen

Zweige von oben in das Bild herabhdngen. Ein griner Zweig kommt auch von links ins Bild.

Alter der abgebildeten Person:
Die aufgenommenen Personen befinden sich schatzungsweise im deutschen Rentenalter
und sind ca. 63-65 Jahre alt.

Bekleidung und Aussehen:

Die Frau hat einen kurzen Haarschnitt und dunkelgraue Haare mit hellbraunem Stich. Sie
ist mit einem roten kurzarmeligen T-Shirt mit weillem Streifen am Kragen und blauen
(Capri-)Jeans bekleidet. Die Frau tragt auch Schmuck: Steckohrringe und eine Kette mit
Anhanger. Ihre Sonnenbrille hat sie in den T-Shirt-Ausschnitt gesteckt. Der Mann mit kurzen
hellgrauen Haaren hat ein kariertes kurzarmeliges Hemd, eine hellgraue Stoffweste und
eine beigefarbene Hose bzw. Shorts an. An der linken Hand tragt er eine Uhr mit dem

schwarzen Armband.

Gebérden und Mimik:

Mit der rechten Hand hélt die Frau ihr Fahrrad am Lenker, wahrend sie mit der linken Hand
den griinen Zweig anfasst, den der Mann in seinen beiden Handen halt. lhre Blicke sind auf
diesen diinnen Ast gerichtet. Der Mund der Frau ist wie beim Reden gedéffnet, wahrend auf

dem Gesicht des Mannes ein leicht bemerkbares freundliches Lacheln zu erkennen ist.

Zum Bildhintergrund:

Im Bildhintergrund sind eine glatte dunkelblaue Wasseroberflache eines Flusses bzw. Sees
und ein blauer heiterer Himmel zu sehen. Wé&hrend das rechte Ufer mit grinen B&dumen
und Gras bewachsen ist, sieht das linke Ufer — abgesehen von grinem Streifen und ein
paar grinen Baumen in der Ferne — gelblich und ausgetrocknet bzw. in der Sonne verbrannt

aus.
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Ikonografische Interpretation

Auf dem Bild ist ein Rentnerpaar abgebildet, das eine Radwanderung unternimmt. Dafr
sprechen die Trekking-Fahrrédder der aufgenommenen Personen und die Natur, die sie
umgibt. Das Fahrrad der Frau ist mit einem Multibar-Lenker ausgestattet, der mehrere Griff-
positionen zulasst. Die gleiche Farbe und das Logo der Fahrrader weisen darauf hin, dass
diese von einem Fahrradhersteller stammen. Das Rentnerpaar macht gerade eine Pause
und tauscht sich Uber den kleinen griinen Zweig aus, den sie auf dem Weg gefunden bzw.
vom Baum oberhalb abgerissen haben. Anhand des gedéffneten Mundes der Frau lasst sich
schlieen, dass sie etwas Uber den Zweig erzahlt, wéhrend der Mann ihr aufmerksam und
mit Interesse zuhdrt. Die griine Natur und die leichte Bekleidung des Rentnerpaars weisen
darauf hin, dass es Sommer ist. Das Paar steht im Sonnenlicht, das in das Bild von oben
rechts kommt. In Bezug auf den entstandenen Schatten, den die Fahrrader und die abge-
bildeten Personen werfen, kann angenommen werden, dass die Sonne nicht im Zenit steht;

es ist vermutlich spater Nachmittag oder Abend.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Grundsatzlich zielt die Rekonstruktion der planimetrischen Bildkomposition darauf ab, ,mit
mdglichst wenigen Linien die Gesamtkomposition des Bildes in der Flache zu markieren®
(Bohnsack 2011b: 61; Bohnsack 2009b: 966). Bei Personenaufnahmen, auf denen mehr
als eine Person abgebildet ist, wird zudem die Planimetrie vornehmlich durch das Arrange-
ment der abgebildeten Bildproduzenten zueinander, d. h. durch die szenische Choreogra-
fie, mitbestimmt. Sie gibt dem Forschenden Aufschluss dariiber, welche sozialen Beziehun-
gen zwischen den aufgenommenen Personen zu verzeichnen sind (vgl. Bohnsack 2011b:
86). Die planimetrische Bildkomposition des zu untersuchenden Bildes wird durch drei Li-
nien gepragt, die etwa in einem drei bis fiinf Grad Winkel von links unten nach rechts oben
verlaufen (siehe Abb. 43). Die unterste Linie, die die Fahrradsattel miteinander verbindet,
verlduft am Horizont und trennt das Bild in zwei Bereiche: Erde und Himmel. Die oberste
Linie, die an der Oberkante der Koépfe des abgebildeten Rentnerpaars entlangfihrt, be-
grenzt die Bildgegensténdlichkeit nach oben, indem die herabhéngenden griinen Aste des
Baums oberhalb des Paars vom Bereich des Himmels abgegrenzt werden. Die mittlere Li-
nie, die parallel zu der untersten Linie verlduft, verbindet nun die Lenker der Fahrrader.
Zwischen den auf solche Weise entstandenen Bereichen sind keine klare Grenze zu ver-
zeichnen: Durch die Baume am Horizont sowie die griinen Aste von oben und von links
werden samtliche durch die Linienfliihrung gebildeten Bildteile miteinander verknlpft. Auch

das Rentnerpaar dringt durch alle gezeichneten Ebenen bis auf den oberen Bereich mit den
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grinen Asten hindurch, sodass eine weitere Verkniipfung zwischen den gebildeten Berei-

chen entsteht.

Abb. 43: Planimeri des Bildes 6 der Variable ,,Wanderlust und Entdeckungstouren®

Die Linienfuhrung ist vornehmlich durch die leichte Neigung der Naturlandschaft im Bildhin-
tergrund sowie die Position der Fahrrader im Bildvordergrund bestimmt, die sich in den
Linien der Fahrradsattel und -lenker sowie in den Kopflinien der abgebildeten Personen
reproduziert. Dadurch enthalt das gesamte Bild zwar ein entsprechendes Gefalle, bleibt
jedoch aufgrund eines geringen Winkels eher stabil. Perspektivisch gesehen riicken die
beiden Fahrrader in den Mittelpunkt. Durch die starke Untersicht sind diese fast bis zu den
Schultern des Rentnerpaars abgebildet, wodurch ein klarer Akzent auf die Radwanderung,
also die primare Beschaftigung der aufgenommenen Personen, gesetzt wird. Aufgrund ei-
ner kaum bemerkbaren Unschérfe im Bildvordergrund wird die Uberbetonung der Fahrrader
jedoch ein wenig gemildert, sodass die abgebildeten Personen und ihr Handeln in diesem
konkreten Moment — Austausch Uber den griinen Zweig — etwas besser zur Geltung kom-

men.

Perspektivitat

Betrachtet man die perspektivische Projektion des Bildes, handelt es sich um die
Froschperspektive mit zwei Fluchtpunkten, die auf3erhalb des Bildes links und rechts liegen
(siehe Abb. 44). Die Horizontlinie, auf der die beiden Fluchtpunkte positioniert sind, verlauft
unten durch die Naturlandschaft und trennt das Bild in zwei ungleichmé&fig groRe Bereiche,
sodass das perspektivische Zentrum oberhalb der Horizontlinie im Bereich des
abgebildeten Rentnerpaars auf der Hohe der Fahrradlenker liegt. Dadurch, dass die
abgebildeten Personen samt ihren Fahrréddern zentral und grof3 positioniert sind, bringt das
keine Unruhe ins Bild. Der Blick wandert zwar von den Fahrrandern hin zu den Personen,
bleibt jedoch konstant auf den mittleren Bereich des Bildes fixiert. Wie bereits anhand der
Planimetrie herausgearbeitet wurde, wird aufgrund der Uberprasentierung der Fahrrader

die primare Beschaftigungsart der abgebildeten Bildproduzenten (Radtour) hervorgehoben
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und erst dann ihre Handlung im konkreten Moment — Pause machen und sich Uber den

grinen Zweig austauschen — akzentuiert.

-

Abb. 44: Perspktiitét des Bildes 6 der Variable ~Wanderlust und Entdeckungstouren®

Szenische Choreographie

Durch die szenische Choreografie wird das Rentnerpaar so gut wie losgelést von ihren
Fahrradern fokussiert, obgleich die beiden Fahrradlenker in das geschlossene Ensemble
bis zur Halfe kommen und die Hande der Aufgenommenen zum Teil verdecken. Die Um-
risse dieses Arrangements stellen eine Haus- bzw. Zeltform dar, die durch die zueinander
geneigten Kdpfe und Torsos der abgebildeten Personen gebildet wurde (siehe Abb. 45).
Wahrend das Fahrrad von der Frau noch in das Ensemble fast komplett mit eingeschlossen
wird, ist das Fahrrad von dem Mann an dieses die Fotoaufnahme strukturierende Arrange-
ment rechts angereiht. Die geneigten Képfe und zugewandten Torsos der Personen spre-

chen zudem fir ihre Zugehérigkeit zueinander bzw. zur gleichen sozialen Gruppe — Rent-

ner, Rentnerehepaar, Rentnerpaar.

Abb. 45: Szenich Choreografie des Bildes 6 der Variable +~Wanderlust und Entdeckungstouren®

Die Zugehorigkeit der aufgenommenen Personen zueinander unterstreichen zudem neben
der Freizeitbekleidung und den ahnlichen, von einer Firma stammenden, Fahrrddern auch
ihre Mimik und Gestik. Wahrend die Frau etwas iber den griinen Zweig in den Handen des
Mannes erzahlt und diesen auch mit anfasst, hort ihr der Mann aufmerksam und mit einem
leicht bemerkbaren freundlichen Lacheln zu. Ferner sprechen ihre auf den diinnen Ast ge-
richteten Blicke fir die volle Konzentration auf diesen Naturgegenstand, der ihre Aufmerk-

samkeit erregt hat.
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Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Wie zuvor erwdhnt, weist die Fotoaufnahme keine ausgepragte Unschérfe auf, die bei der
vorliegenden Bildauflédsung festgestellt werden kdnnte. Beim zweiten Blick fallt jedoch auf,
dass der Lenker des rechten Fahrrads leicht unscharf ist, sodass seine Uberbetonung trotz
der hervorragenden Positionierung im Bild etwas zurickgenommen wird. Dies wurde auch
bei der Rekonstruktion der planimetrischen Bildkomposition herausgearbeitet. Eine kaum
bemerkbare Unschérfe ist ebenso im Bildhintergrund zu erkennen. Das hat jedoch keinen
bedeutsamen Einfluss auf die gesamte Bildstimmung und kann auf den ersten Blick nicht
identifiziert werden. Insgesamt lasst sich schlussfolgern, dass die Scharfentiefe als ein In-
strument zur Erzeugung einer gewissen Bildstimmung vom abbildenden Bildproduzenten
nicht eingesetzt wurde. Die Bildgestaltung erfolgte vielmehr anhand der Planimetrie und

Perspektivitat, die hier als wichtige gestalterische Instrumente zum Einsatz kamen.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Wie bereits herausgearbeitet wurde, steht das Rentnerpaar mit ihren durch die starke Un-
tersicht grol erscheinenden Fahrrddern im Mittelpunkt des Geschehens. Dies weist auf
eine aktive Erholung auch im fortgeschrittenen Alter hin, obgleich die Momentaufnahme
das Rentnerpaar wéahrend einer Pause bzw. Unterhaltung zeigt und die von ihm zuriickge-
legte Strecke nur ungefahr eingeschatzt werden kann. Trotz einer gewissen Uberbetonung
der Fahrrader wird das Rentnerpaar sowohl planimetrisch als auch perspektivisch fokus-
siert. Zwar verdeckt der Fahrradlenker der Frau teilweise ihre Hand und die Hand des Man-
nes. Es lasst sich trotzdem erkennen, dass sie sich Gber einen diinnen Ast austauschen.
Der Fokus liegt dabei nicht auf dem griinen Zweig in ihren Handen, sondern auf dem Aus-
tausch Uber dieses Naturobjekt, der anhand der Gesichtsmimik und der zum Zweig hin ge-
neigten Képfe zum Ausdruck gebracht wird. In diesem Sinne steht die aktive Bewegung
zwar im Mittelpunkt, wird aber mit Naturkunde verknlpft. Das weist darauf hin, dass die
Natur und die Gegend bewusst, mit ,offenen“ Augen erkundet werden. Man erhalt damit
nicht nur eine kérperliche Bewegung, sondern auch eine geistige Nahrung, indem man die

Umgebung beobachtend wahrnimmt.

Der Bildhintergrund erscheint in diesem Fall unbedeutend, da er lediglich ein Viertel des
Bildes einnimmt und zum gréten Teil durch die Torsos der abgebildeten Bildproduzenten
und deren Fahrrader verdeckt ist. Seine Aufgabe besteht ausschlief3lich darin, den Standort
des Rentnerpaars mitzuteilen und einen kurzen Einblick in die Gegend zu geben. Die Ab-
wesenheit von Hausern weist darauf hin, dass es sich nicht um eine kurze Radtour in land-
licher Umgebung, sondern um eine ldngere Erkundungsreise, womdglich in einem Natur-

park, handelt.
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Das Arrangement der aufgenommenen Personen, ihre einander zugewandten Képfe und
Oberkoérper sowie ihre Gestik und Mimik sprechen fiir ihre besondere Zugehdrigkeit zuei-
nander und zwar nicht nur zur gleichen sozialen Gruppe. Es liegt die Vermutung nahe, dass
das ein Ehepaar in Rente ist, das gerade einen Urlaub in der Natur macht oder einen Fahr-
radausflug nicht weit weg von zu Hause unternimmt. Zwar sind ihre Blicke weder in die
Kamera noch aufeinander gerichtet, kann man an der Mimik der Frau, die bereitwillig Gber
den griinen Zweig etwas erzahlt, und der I&chelnden, freundlichen Mimik des Mannes fest-
stellen, dass die beiden gerne Zeit miteinander verbringen und gemeinsame Interessen

teilen — zumindest beide an der Natur interessiert sind.

Die Fahrréader der gleichen Marke sprechen dafir, dass diese flir einen Spaziergang aus-
geliehen oder vom Rentnerpaar bei einer Firma gekauft wurden. Es fallt zudem auf, dass
die Frau trotz ihrer Freizeitbekleidung und -beschéaftigung Schmuck tragt. Das unterstreicht
einerseits ihre Vorliebe fiir Schmuck, kann andererseits ein Zeichen fir Wohlstand sein.
Neben dem Schmuck deutet auch ihre gepflegt aussehende Kurzhaarfrisur darauf hin, dass

sie unabhangig von Anlass und Ort grof3en Wert auf ihr Aussehen legt.

Insgesamt wird dadurch ein glickliches, voller Bewegung und Entdeckungen Leben im
Rentneralter vermittelt, das durch abendliches Sonnenlicht, in dem das Paar steht, umrahmt
wird. Die langsam untergehende Sonne versinnbildlicht auch die letzten Sonnentage im
Rentnerleben, die nitzlich, bewegungsorientiert und erlebnisreich verbracht und genossen

werden kénnen.

6.2.1.1.2. Bild 11 der Kategorie ,Kulturaktivitaten/Erholung in der Stadt*

Formulierende Interpretation

Vorikonografische Interpretation

Aufgrund einer klaren Aufteilung der Fotografie in Bildvorder-, -mittel- und -hintergrund er-
scheint es sinnvoll, die Beschreibung des Bildes ebenfalls in drei Schritten vorzunehmen
(siehe Abb. 46).

LR s S ,E. :
Abb. 46: Bild 11 der Variable ,Kulturaktivitdten/Erholung in der Stadt®
(© Thuringer Tourismus GmbH/Barbara Neumann)
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Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes ist eine bliihende Pflanze bzw. ein Busch zu sehen, der komplett
verschwommen abgebildet ist. Er hat griine Blatter, feine diinne Zweige und pinkfarbenen
verzweigten Blitenstand. Die Pflanze nimmt die ganze linke Ecke des Bildes ein und er-

streckt sich schrag von links oben nach rechts unten etwas mehr als bis zur Mitte des Bildes.

Zum Bildmittelgrund:

Im Mittelgrund des Bildes sind funf in der Sonne sitzende Personen zu sehen — zwei mann-
liche und drei weibliche. Die mannliche Person links sitzt auf einem schwarzen Stuhl mit
Ré&dern. Zwei weibliche und eine mannliche Personen sitzen entspannt auf einer weil3gel-
ben hélzernen Bank mit MetallfuRen. Eine weitere weibliche Person rechts sitzt ebenso in
einem schwarzen Stuhl mit R&dern, an dessen Lehne eine groRe schwarze Tasche mit
braunen Henkel hangt. Hinter dem rechten Rad sind eine rote Tasche bzw. ein Rucksack
zu erkennen, der auf dem Boden liegt. Hinter der Bank sind vier griine kugelférmige Blische
zu sehen, die auf einem mit zerkleinerter Baumrinde bedeckten Erdhiigel angepflanzt sind.

Der Boden um die Blsche herum ist mit rechteckigen Steinen gepflastert.

Alter der abgebildeten Personen:
Alle auf dem Bild dargestellten Personen kénnen etwa auf das gleiche Alter geschéatzt wer-

den, und zwar auf Anfang oder Mitte 20.

Bekleidung und Aussehen:

Die Beschreibung der Personen erfolgt von links nach rechts. Der Junge links hat blonde
Haare und einen kurzen Haarschnitt. Er tragt ein hellgraues langérmeliges T-Shirt, vermut-
lich mit einem schwarzen bzw. dunklen Schriftzug auf der Brust, und eine hellblaue Hose
bzw. Jeans. Seine Beine und Fifle verdecken zum gréften Teil die griinen Buschzweige
im Vordergrund, sodass seine Schuhbekleidung nicht identifiziert werden kann. Die junge
Frau links auf der Bank hat ebenso blondes Haar, das sie hinten im Dutt tragt. Sie ist mit
einer roten kurzdrmeligen Bluse und hellblauen Jeans bekleidet. An ihren Fifien hat sie
orangefarbene Peep Toe Pumps an. Die junge Frau tragt auch ein Schmuckset: eine lange
Kette mit Anhdnger in Form eines groRen Schmetterlings und die passenden Ohrringe —
ebenso in Form eines Schmetterlings — dazu. Unter ihrem Kopf hat sie eine rote Strickjacke.
Die Frau in der Mitte hat ein offenes, schulterlanges dunkles Haar und ist mit einem weifl3en
kurzdrmeligen T-Shirt und einer graubraunen Caprihose bekleidet. An ihren Fii3en tragt sie
dunkelfarbige Ballerinas mit Schleife und eine Armbanduhr an der linken Hand. Der junge
Mann nebenan hat braunes Haar und einen kurzen Haarschnitt und trégt ein gelbes kurz-
armeliges T-Shirt mit Motiv, grauweil3 karierte Bermudas und weilte Sneakers. An der lin-

ken Hand tragt er eine schwarze Uhr und an der rechten Hand einen schwarzen bzw. dun-
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kelbraunen Armband. Uber seine rechte Schulter ist ein schwarzer bzw. dunkelgrauer Tra-
ger von einer Umhangetasche zu sehen. Die Frau links hat blondes Haar bis zum Schulter-
blatt. Sie ist mit einer kurzdrmeligen Bluse in Blautdnen, einer weillen Hose und Sneakers

bekleidet. In ihren Ohren sind schwarze Quastenohrringe zu erkennen.

Gebérden und Mimik:

Die Beschreibung von Gebérden und Mimik der abgebildeten Bildproduzenten erfolgt
ebenso von links nach rechts. Anzumerken ist, dass alle Personen im Sitzen abgebildet
sind: drei auf der Bank und zwei auf den Stuhlen mit Radern. Der Junge links ist dem Bild-
betrachter seitlich zugewandt und hat seine Hande in den Schol} gelegt. Sein Gesicht sieht
ruhig und gelassen aus. Er hat eine entspannte, zuriickgelehnte Sitzhaltung. Seine Augen
sind geschlossen. Die drei Personen auf der Bank haben sich ebenso entspannt zuriickge-
lehnt und weisen dadurch eine halbliegende Kdérperhaltung auf. Ihre Képfe hatten sie gegen
die hélzerne Lehne der Bank gelegt. Ihre Augen sind geschlossen. Wé&hrend die Hande der
Frau links auf der Bank liegen und die Frau in der Mitte ihre Hande in den Schol gelegt
hat, sind die Arme des jungen Mannes rechts verschrénkt. Die beiden jungen Frauen auf
der Bank haben ihre Beine Ubereinandergeschlagen. lhre Gesichter sehen ruhig und ge-
lassen aus. Auf dem Gesicht der Frau in der Mitte ist zudem ein leicht bemerkbares Lacheln
zu erkennen. Der Junge rechts hat seine Beine nach vorne ausgestreckt und gekreuzt.
Anhand seiner Gesichtszilige sind keine ausgepragten Emotionen zu erkennen. Er wirkt
ebenso gelassen und entspannt. Die Frau rechts sitzt dagegen in ihrem Stuhl aufrecht und
ist dem Bildbetrachter halb mit dem Ricken zugewandt, sodass ihr Gesicht nicht zu sehen

ist. Ihre rechte Hand ruht auf den Knien und mit ihrer linken Hand hélt sie sich am Rad.

Zum Bildhintergrund:

Im Hintergrund des Bildes sind eine geméhte griine Wiese und griine Kronen der Baume
abgebildet. Rechts kann eine Konstruktion aus Stein identifiziert werden, deren oberer Teil
die Form eines Pilzhutes hat. Dahinter sind ein Teil des Springbrunnens und daneben ein
Stlick der Bank zu erkennen. Links ist ebenso ein Bauwerk bzw. ein Haus zu sehen, das
durch den Busch im Bildvordergrund sowie durch griine Aste und Zweige im Bildhintergrund

zum gréBten Teil verdeckt ist.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Bild sind funf junge Erwachsene bzw. Freunde — zwei im Rollstuhl und drei auf der
Bank — abgebildet, die in einem Park eine Erholungspause machen. Dafir spricht ihre ent-
spannte Sitzhaltung mit geschlossenen Augen, abgesehen von der Frau im Rollstuhl, deren
Gesicht aufgrund ihrer Sitzposition nicht zu sehen ist. Die Umgebung mit gepflegten kugel-
férmigen Blschen, Sitzbanken, geméhtem Rasen, Gedenkstein bzw. Steinkonstruktion und

Springbrunnen im Bildhintergrund weist auf einen Stadtpark hin. Die groRe Tasche bei der



Habitusrekonstruktion 175

Frau im Rollstuhl und der auf dem Boden liegende rote Rucksack neben der Bank rechts
sprechen daflir, dass es kein kurzer Spaziergang, sondern ein Tagesausflug ist. Das erklért
auch die Notwendigkeit einer Pause, die nach langem Laufen eingelegt wurde. Die griine
Natur und die leichte Bekleidung der abgebildeten Personen deuten darauf hin, dass es
Sommer ist. Die jungen Menschen geniefden die Sonne, die in das Bild von oben links
kommt. Anhand von Schatten der Personen und anderen Gegenstanden |asst sich vermu-

ten, dass es Mittagssonne ist.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die Planimetrie des Bildes wird dominant durch Kreise und Ellipsen unterschiedlicher
Grole bestimmt, die durch kugelférmige Blsche und Rader der Rollstiihle im Bildmittel-
grund vorgegeben sind und zuséatzlich durch das Monument bzw. die Steinkonstruktion im
Hintergrund und den kugelférmigen Blitenstand im Vordergrund bekréftigt werden (siehe
Abb. 47). Durch die dem Bildbetrachter seitlich bzw. halb mit dem Rucken zugewandte
Sitzhaltung der Rollstuhlfahrer wurde ein weiterer Kreis bzw. eine Ellipse in der Mitte des
Bildes gebildet, die oben aus dem Bild etwas herausragt und das Zugehé&rigkeitsgeftihl und
den Zusammenhalt der Gruppe zum Ausdruck bringt. Die Kreise und Ellipsen sind vorwie-
gend in der Mitte des Bildes konzentriert, wodurch die Aufmerksamkeit auf die abgebildeten
Bildproduzenten gelenkt wird. Die ungeordnete Platzierung von Kreisen und Ellipsen ver-
leiht dem Bild einerseits eine gewisse Verspieltheit und Lassigkeit, die auch durch eine
entspannte und lockere Sitzhaltung der jungen Menschen — zum Teil auch halbliegend —
verstarkt wird. Andererseits ist der Kreis ein Symbol fiir Einheit, Ganzheit und Geschlos-
senheit, sodass die Zugehdrigkeit innerhalb oder au3erhalb des Kreises ausschlaggebend
ist. Abgesehen von dem Jungen im Rollstuhl, der zwischen zwei Kreisen positioniert ist,
sind die anderen jungen Menschen in mindestens zwei Kreise bzw. Ellipsen miteinge-
schlossen. Planimetrisch gesehen bleibt er damit von der Gruppe ausgeschlossen. Zusam-
men mit der jungen Frau im Rollstuhl bildet er jedoch einen Sitzkreis um die jungen Men-
schen auf der Parkbank und wird somit in die planimetrische Bildkomposition zurtickgeholt.
Damit spielen die beiden Rollstuhlfahrer die Rolle der Bindeglieder, die die ganze Gruppe
zusammenhalten. Zwar rickt die junge Frau im Rollstuhl genauso wie drei junge Erwach-
sene auf der Bank ins Zentrum, Gbernimmt jedoch durch ihre seitlich zugewandte resp.

abwendende Kérperhaltung — weg vom Bildbetrachter und hin zum Jungen bzw. zur Gruppe
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auf der Bank — die Rolle eines ,Wegweisers® und leitet den Blick zu den jungen Menschen

auf der Sitzbank Uber.

Abb. 47: Planimetrie des Bildes 11 der Variable ,Kulturaktivitdten/Erholung in der Stadt®

Perspektivitat

Betrachtet man die Perspektivitat des Bildes, handelt es sich um die Schrag- bzw. Uber-
eckperspektive mit zwei Fluchtpunkten. Darauf deuten sowohl die dem Bildbetrachter seit-
lich bzw. halb mit dem Ricken zugewandten Rollstuhlfahrer als auch die etwas von der
Seite aufgenommene Sitzbank mit den jungen Leuten hin (siehe Abb. 48). Der rechte
Fluchtpunkt befindet sich dabei direkt am rechten Bildrand und der linke Fluchtpunkt ist
weiter aufderhalb, neben dem linken Bildrand, positioniert. Die Horizontlinie, auf der die
Fluchtpunkte liegen, befindet sich in Augenhdhe des Jungen im Rollstuhl und fuhrt an den
Spitzen der Képfe der auf der Bank sitzenden Personen und der Schulter der jungen Frau
im Rollstuhl entlang. Das bedeutet, dass die ganze Gruppe perspektivisch fokussiert ist.
Die jungen Menschen auf der Sitzbank erfahren jedoch eine besondere Fokussierung, die
folgendermallen zum Ausdruck kommt: Wéhrend die Frau in der Mitte im Bildmittelpunkt
positioniert ist (siehe den roten Punkt in der Abb. 48), ricken die Frau links und der junge
Mann rechts aufgrund ihrer farbigen Bekleidung — der knallroten Bluse und des gelben T-
Shirts — ins Zentrum und somit auch in den Mittelpunkt der Aufmerksamkeit. Der abbildende
Bildproduzent ibernimmt in diesem Fall die Rolle eines Beobachters, der die Szene mdg-

lichst unbemerkbar aus einem bliihenden Busch fotografieren wollte.

-h . \;ﬂ \.1“‘1 &‘

Abb. 48: Pe'rspektivitét des Bildes 11 der Variable +Kulturaktivitdten/Erholung in der Stadt®
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Szenische Choreographie

Das soziale Arrangement der abgebildeten Bildproduzenten wird durch das Parallelepiped
und zwei Dreiecke, die zusammen ein grof3es Parallelepiped bilden, mitbestimmt (siehe
Abb. 49). Dadurch werden vier verschiedene soziale Szenerien bzw. Gruppen miteinander
verbunden und ausdifferenziert. Die erste soziale Szenerie wird durch das kleine Parallele-
piped markiert, das der Groldteil der Gruppe junger Menschen umfasst und durch ihre nach
rechts geneigte Sitzhaltung und die Konturen der Bank entstanden ist. Die zweite und dritte
soziale Szenerie wird jeweils von einer im Rollstuhl sitzenden Person vertreten und durch
Dreiecke markiert. Durch die Kopfspitze der jungen Frau im Rollstuhl wurde das gleich-
schenklige Dreieck rechts gebildet, dessen Schenkel an den beiden Rollstuhlréddern ent-
langfiihren. Der linke Schenkel dieses Dreiecks ist die rechte Seite des kleinen Parallelepi-
peds. Das linke Dreieck, dessen Spitze nach unten gerichtet ist, wurde durch die nach links
geneigte Sitzposition des jungen Mannes im Rollstuhl gebildet. Aufgrund dessen, dass sein
Rollstuhl durch den bliihenden Busch im Vordergrund fast komplett verdeckt ist, fihrt die
linke Seite des Dreiecks an seinem Kérper entlang. Der rechte Schenkel dieses Dreiecks
ist gleichzeitig die linke Seite des kleinen Parallelepipeds. Zwar befinden sich die Rollstuhl-
fahrer an unterschiedlichen Enden des Bildes links und rechts, stehen jedoch aufgrund der
dhnlichen dreieckigen Markierung und der Linie, die die Spitzen ihrer Képfe verbindet, zu-
einander in Relation. Darauf weisen auch die Rollstiihle hin, die die beiden jungen Men-
schen zur gleichen sozialen Gruppe zuordnen lassen. Dank der Linienfiihrung, die die
Kdpfe der Rollstuhlfahrer verbindet, entsteht ein grolRes Parallelepiped, das alle drei Sze-
nerien vereint und somit die vierte Szenerie, und zwar die der Freunde, bildet. Beim Be-
trachten aller Gruppen fallt auf, dass die abgebildeten Bildproduzenten altershomogen sind,
die ahnliche Mimik und Sitzhaltung haben und sich durch ihr duReres Erscheinungsbild
nicht hervorheben. Einen markanten Unterschied stellen lediglich die Rollstihle der beiden
jungen Menschen, die abgrenzend — im Sinne anders sein — wirken, sowie auch ihre Situ-
ierung dar. Einerseits differenziert die seitlich zugewandte bzw. abwendende Kérperhaltung
der beiden Personen von der Gruppe auf der Sitzbank ab, die dem Bildbetrachter wiederum
frontal zugewandt ist. Andererseits bedeutet das, dass sich die Rollstuhlfahrer der Gruppe
zuwenden und auf solche Weise einen Kreis zu bilden versuchen. Wie in der Planimetrie
bereits herausgearbeitet wurde, ibernehmen sie damit die Rolle der Bindeglieder, die die

gesamte Gruppe zusammenhalten. Das unterstreicht ihre Zugehdrigkeit zueinander.
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Abb. 49: Szenische Choreografie des Bildes 11 der Variable ,Kulturaktivitdten/Erholung in der Stadt”
Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Der abbildende Bildproduzent hat die Schéarfentiefe als kreatives Gestaltungsinstrument
eingesetzt. Der blihende Busch im Vordergrund, der eine ausgepragte Unscharfe aufweist
und sich von links oben nach rechts unten etwa bis zur Mitte des Bildes erstreckt, dient als
eine kunstlerische Verzierung des Bildes und fillt den gepflasterten Boden im vorderen
Bereich mit seinem Bliitenstand aus. Das setzt die abgebildeten Bildproduzenten besser in
Szene und lenkt auf sie die ganze Aufmerksamkeit. Eine leichte Unscharfe ist auch im Hin-
tergrund des Bildes zu verzeichnen, die einerseits die Gruppe und die kugelférmigen Bu-
sche im Mittelgrund hervorhebt und andererseits auch die Umgebung der aufgenommenen

Personen besser erkennen lasst.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Anhand der planimetrischen und perspektivischen Rekonstruktion des Bildes sowie des
Verhaltnisses von Scharfe und Unschérfe wurde herauskristallisiert, dass die auf der Park-
bank sitzenden jungen Menschen besonders in den Vordergrund riicken, wahrend die bei-
den Rollstuhlfahrer aufgrund ihrer dem Bildbetrachter seitlich bzw. halb mit dem Ricken
zugewandten Kdrperhaltung etwas weniger Beachtung geschenkt wird. Sie fallen vielmehr
durch ihre Rollstihle auf, die sie von der Gruppe auf der Sitzbank differenzieren. Der Junge
im Rollstuhl ist zudem planimetrisch nicht fokussiert. Er wird jedoch trotz des keilférmigen
Leerraums zwischen ihm und der Frau auf der Bank in die planimetrische Bildkomposition
gerade noch zuriickgeholt — dank dem blihenden Busch im Bildvordergrund, der seinen
Rollstuhl fast komplett verdeckt, sowie anhand seiner schragen, der Gruppe zugewandten
Sitzhaltung. Dies tragt auch dazu bei, dass er im Rahmen der szenischen Choreografie von
der ganzen Gruppe nicht abgekoppelt dargestellt wird. Die komplette Gruppe erscheint da-

mit als Ganzes.

Das Arrangement der aufgenommenen Personen spricht ebenso fir ihre Zugehdrigkeit zu-
einander. Es liegt die Vermutung nahe, dass das Freunde sind, die einen Ausflug gemein-
sam unternehmen. Sie machen gerade im Stadtpark eine Erholungspause, worauf ihre Ge-

sichtsmimik mit geschlossenen Augen, entspannte, zurlickgelehnte Sitzhaltung sowie die
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Umgebung mit gepflegtem Rasen, Biischen, gepflastertem Boden und Sitzbanken hinwei-
sen. Das junge Alter der Personen und ihre Sitzhaltung weisen zudem auf eine zurticklie-
gende aktive Bewegung hin, die sie viel Energie und Kraft gekostet hat. Auf einen noch
nicht abgeschlossenen Tagesausflug deuten zudem die grof3e schwarze Tasche am Roll-
stuhl der jungen Frau und der rote Rucksack rechts neben der Bank hin. Die Mittagssonne
spricht ebenso daflir, dass der Tag noch jung ist und die Reise nach der Erholungsphase
weitergeht. Dadurch, dass die Momentaufnahme eine passive, ldssige Erholungspause mit
Sonnenbad nehmen darstellt, spricht das fiir eine entspannte, geniel3erische Seite des Le-
bens der jungen Menschen, die ungezwungen und ldssig durch das Leben gehen und sich
genugend Zeit lassen. Wahrend sich der Junge im Rollstuhl durch seine zuriickgelehnte
Sitzhaltung und Mimik mit geschlossenen Augen der Gruppe auf der Parkbank anschlief3t,
hat die junge Frau im Rollstuhl vermutlich ihre Augen offen. Daflr sprechen sowohl ihre
aufrechte Korperhaltung als auch die Gestik, indem sie sich mit der linken Hand am Roll-
stuhlrad halt. Zwar sind die Blicke der jungen Menschen weder in die Kamera noch aufei-
nander gerichtet, abgesehen von der jungen Frau im Rollstuhl, die vermutlich in die Rich-
tung des jungen Mannes bzw. der Gruppe auf der Sitzbank schaut, kann man an der der
Gruppe zugewandten Kérperhaltung der beiden Rollstuhlfahrer sowie an der ahnlichen Mi-
mik feststellen, dass sie zusammengehdren. Sie versuchen auch einen Kreis zu bilden, der
vor allem durch die jungen Menschen im Rollstuhl, die in der Gruppe als Bindeglieder wir-
ken, initiiert wird. Es wird deutlich, dass ihnen die Zugehoérigkeit zur Gruppe trotz kdrperli-
cher Beeintrachtigung von grofl3er Bedeutung ist. Sie méchten auch gerne dazu gehéren
und kénnen sogar bei langeren Ausfligen gut bzw. besser mithalten. Darauf deutet die
aufrechte Kérperhaltung der jungen Frau im Rollstuhl hin, die auch als wartend interpretiert

werden und die Bereitschaft fir die Fortsetzung des Ausflugs bedeuten kann.

Insgesamt wird dadurch das Leben junger Menschen vermittelt, die mit oder ohne kdrperli-
che Beeintrachtigungen ein Zusammengehdrigkeitsgefiihl und keine Grenzen sowohl in Be-
zug auf Freundschaftsbeziehungen als auch auf die Barrierefreiheit aufweisen. Das genie-
Rerische, entspannte, erlebnisreiche Leben ohne Eile, das auch mit einem sonnigen Som-
mertag am Vormittag bzw. Mittag unterstrichen wird, kann ohne jegliche Einschrankungen

nach dem Motto ,Die Welt kann auf uns warten” erlebt werden.

6.2.1.1.3. Bild 13 der Kategorie ,Kulturaktivitdten/Erholung in der Stadt*

Formulierende Interpretation

Vorikonografische Interpretation

Es bietet sich an, die Unterteilung des Bildes in Bildvorder-, -mittel- und -hintergrund vorzu-
nehmen. Der Bildvordergrund umfasst den Bereich mit Menschen auf der Wiese bis hin

zum Fluss bzw. Wasserkanal. Der Bildmittelgrund inkludiert das auf dem Fluss fahrende
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Schiff sowie auch die Briicke rechts. Der Bildhintergrund beinhaltet schliel3lich das andere
Ufer des Flusses mit Gebauden und auf der Stralde laufenden Menschen (siehe Abb. 50).
Da das zu untersuchende Bild keine hochqualitative Auflésung aufweist, kénnen einige

Bildbeschreibungen nur mutmalfiend erfolgen.

Abb. 50: Bild 13

(© Antje Kraschinksi/BerlinOnline)

Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes ist eine ausgetrocknete Wiese mit vereinzelten griinen Grasbii-
scheln links und rechts zu sehen. Hinten begrenzt sie ein mit Steinplatten ausgelegter
Rand, der die Grenze zwischen Land und Wasser zieht. Auf der Wiese sind etwa 15 weib-
liche und mannliche Personen zu erkennen, die alleine, zu zweit und in kleinen Gruppen
auf der Wiese verstreut sind. Am steinernen Rand des Ufers befinden sich etwa elf Men-
schen: jeweils zwei weibliche Personen links und in der Mitte und sieben Personen — weib-
lich und mannlich — rechts. Hinter den weiblichen Personen am linken Uferrand ist ein gro-
Rer Schatten in Form eines Schildes zu sehen. Wahrend die Personen am Uferrand sitzend
bzw. halbliegend abgebildet sind, ist die Person ganz hinten rechts in Bewegung bzw. ste-
hend dargestellt. Neben und hinter ihnen liegen ihre Taschen bzw. Sachen auf der Wiese.
In einem gewissen Abstand hinter der Gruppe am rechten Uferrand sitzen zwei mannliche
Personen. Hinter ihnen ist die untere Kérperhélfte einer mannlichen Person zu sehen, die
auf der Wiese liegend abgebildet ist. Ganz vorne in der Mitte ist ebenso eine mannliche

Person liegend dargestellt, die unter ihren Kopf eine Tasche gelegt hat.

Alter der abgebildeten Personen:
Aufgrund der Kleidung und einer lockeren Sitz- bzw. Liegeposition der abgebildeten Bild-
produzenten kann vermutet werden, dass es sich um junge Menschen etwa im Studenten-

alter zwischen 20 und 25 Jahren handelt.

Bekleidung und Aussehen:
Die mannliche Person vorne in der Mitte hat braune Haare und einen kurzen Haarschnitt.
Sie tragt eine Brille und ist mit weillem kurzdrmeligem T-Shirt, blauen Jeans und schwarzen

Socken bekleidet. Unter inrem Kopf liegt eine braune bzw. dunkelfarbige Tasche. Der junge
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Mann rechts, der nur zur Halfte abgebildet ist, ist barfu® und tragt braune Bermudas. Die
zwei vor ihm sitzenden Jungen haben ebenso braune Haare und einen kurzen Haarschnitt
und sind mit schwarzen kurzarmeligen T-Shirts und blauen Jeans bekleidet. lhre FliRe bzw.

Schuhe sind nicht zu erkennen.

Die junge Frau am steinernen Uferrand links hat einen blonden schulterlangen Haarschnitt
und trégt einen hellfarbigen Spaghettitop. Ihre Beine sind genauso wie bei der jungen Frau
mit langem braunem Haar neben ihr, die eine dunkelfarbige langarmelige (Strick-)Jacke
tragt, nicht zu sehen. Die zwei weiblichen Personen mit langen Haaren — braune bei der
Frau links und blonde bei der Frau rechts — in der Mitte des Uferrandes tragen beide einen
weillen kurzarmeligen Oberteil. Ihre Beine und FifRe sind ebenso nicht zu sehen. Bei der
groflien Gruppe am rechten Uferrand, die aus sieben weiblichen und mannlichen Personen
besteht, fallt vor allem der Junge im griinen T-Shirt auf, der etwas abseits sitzt. Er hat einen
brauen kurzen Haarschnitt und ist mit hellfarbigen Bermudas und Turnschuhen bekleidet.
Der junge Mann rechts von ihm ist dunkelblond und hat ein braunes T-Shirt und beigefar-
bene Bermudas an. Vom nachsten Jungen rechts ist nur der Oberkérper zu sehen. Er hat
einen kurzen Haarschnitt und tragt ein schwarzes T-Shirt. Der junge Mann neben ihm ist
mit einem weilRen T-Shirt und hellgrauen Shorts bekleidet. An seiner rechten Seite ist eine
junge Frau zu erkennen, die langes dunkelblondes Haar und ein graues langarmeliges T-
Shirt bzw. eine Strickjacke anhat. Der Oberteil der Person rechts von ihr ist dunkelblau und
kurzdrmelig. Die letzte Person am rechten Uferrand, die im Stehen abgebildet ist, ist blond

und hat ein weiles kurzarmeliges T-Shirt und dunkelblaue Jeans an.

Gebérden und Mimik:

Der junge Mann vorne in der Mitte hat eine liegende Position eingenommen. Er liegt auf
dem Rucken und hat das rechte Bein angewinkelt aufgestellt, wahrend das linke Bein aus-
gestreckt auf dem Boden ruht. Sein linker Arm, der in den Schol3 gelegt wurde, ist ebenso
leicht angewinkelt und liegt mit dem Ellbogen auf der Erde. Den anderen Arm hat der junge
Mann hinter den Kopf mit Ellenbogen nach auf3en gelegt. An seiner Liegeposition und dem
nach oben gewandten Gesicht Iasst sich feststellen, dass sein Blick gen Himmel gerichtet
ist. Der Junge rechts von ihm, der zur Halfte abgebildet ist, hat eine dhnliche Liegeposition
eingenommen. Er liegt auf dem Rucken und hat seine Beine ebenso angewinkelt aufge-
stellt. Die zwei vor ihm auf der Wiese sitzenden Jungen blicken geradeaus in die Richtung
des Schiffes. Wahrend der junge Mann links seine Beine angewinkelt und sich mit den
Armen auf die Knie gestitzt hat, kann die Sitzhaltung des jungen Mannes rechts neben ihm
nicht identifiziert werden. Die Beine des hinter ihm liegenden Jungen verdecken ihn bis auf
den Kopf. Die zwei jungen Frauen jeweils am linken Uferrand und in der Mitte sitzen dem

Bildbetrachter mit dem Ricken zugewandt und schauen in die Richtung des Schiffes bzw.
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auf die andere Uferseite. lhre Beine lassen sie vom Uferrand héngen, sodass diese auf
dem Bild nicht zu sehen sind. Die junge Frau in der Mitte rechts sitzt etwas gebeugt und
stitzt sich mit Ellenbogen auf die Knie. Die anderen jungen Frauen haben ihre Arme wo-
mdglich in den Schol} gelegt. Die Gruppe junger Menschen am rechten Uferrand sind dem
Bildbetrachter ebenso mit dem Riicken bzw. seitlich zugewandt. Bei dem Jungen links sind
Beine angewinkelt und sein Oberkdrper ist den Jungen rechts zugewandt. Mit dem linken
Ellenbogen stitzt er sich auf das linke Knie und mit der rechten Hand auf den Boden. Der
junge Mann rechts von ihm hat eine halbliegende Position eingenommen. Er liegt auf der
linken Seite und stiitzt sich mit dem linken Ellenbogen auf die Wiese. Eine dhnliche Liege-
position nur in die entgegengesetzte Richtung weist auch der Junge auf, der am rechten
Uferrand links von der Frau mit langem Haar sitzt. Er liegt auf der rechten Seite und stitzt
sich mit dem rechten Ellenbogen auf den Boden. Die weiteren Personen haben vermutlich
die ahnliche Sitzposition wie die jungen Frauen am linken Uferrand und in der Mitte und
schauen in die Richtung des Schiffes bzw. auf die andere Uferseite. Die im Stehen abge-
bildete Person am Uferrand ganz rechts hat ihre Arme zur Seite ausgestreckt und ihr rech-

tes Bein wie beim Gehen gebeugt.

Zum Bildmittelgrund:

Im Mittelgrund des Bildes fliel3t der Fluss, dem mittels Steinplatten von beiden Seiten Gren-
zen gesetzt sind. Darauf sind zwei nebeneinander fahrende Wasserfahrzeuge zu erkennen.
Das linke Schiff ist fast komplett von dem rechten verdeckt, sodass es nur anhand des Bugs
und der auf dem Deck zu sehenden Passagiere identifiziert werden kann. Ein langes wei-
Res Schiff rechts hat zwei durchgehende blaue Streifen an der Seite, die im vorderen Be-
reich des Schiffes mit einem blauen Schriftzug ,www.woerlitztourist.de* unterbrochen sind.
Das Schiff ist in zwei Bereiche aufgeteilt: Im Vorderteil des Rumpfes befindet sich der Frei-
luftbereich, in dem viele sitzende Menschen zu sehen sind. Aufgrund der geringen Bildaus-
I6sung und der Entfernung, die die auf dem Schiff fahrenden Personen vielmehr als Staf-
fage erscheinen lassen, kann ihre genaue Beschreibung bezlglich Alter, Bekleidung, Ges-
tik und Mimik nicht erfolgen. Der hintere Bereich des Schiffes ist Gberdacht und mit einem
Plakat, auf dem Palmen, Strand und Meer abgebildet sind, Uberzogen. Im Bildmittelgrund
rechts ist eine massive steinerne Briicke mit grinem Geldnde zu sehen, in deren Richtung

die beiden Wasserfahrzeuge fahren.

Zum Bildhintergrund:

Im Hintergrund des Bildes ist ein glasernes Gebaudeensemble mit gewdlbter Dachkon-
struktion und zwei gleich hohen und identisch aussehenden Gebauden abgebildet, von de-
nen links und rechts ein glaserner Tunnel ausgeht. Links im Bild befindet sich eine Saule

bzw. Baukonstruktion, auf der ganz oben ein Schild mit den Buchstaben ,DB* angebracht
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ist. Daneben ist ein Baum mit griiner Krone abgebildet. Uber dem Geb&udeensemble ist
ein blauer, wolkenloser Himmel und unten auf der Straf3e sind laufende Menschen zu se-

hen, die als Staffage dienen und nicht weiter beschrieben werden.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Bild sind junge Menschen bzw. Studenten abgebildet, die sich in der Stadt am Ufer
des Flusskanals in der Sonne erholen. Durch den Flusskanal fahren touristische Ausflugs-
schiffe mit zahlreichen Passagieren, die eine Wassertour durch die Stadt unternehmen, an
ihnen vorbei. Daflr spricht der Schriftzug an der Seite des Schiffes, der fir den Reisever-
anstalter ,Wérlitz Tourist® wirbt. Ungeachtet dessen, dass sich der Reiseveranstalter auf
Reisen aller Art ab Berlin und Brandenburg spezialisiert, verrat das glaserne Geb&udeen-
semble im Hintergrund, dass das der Hauptbahnhof in Berlin ist. ,DB*-Buchstaben auf dem
Schild des saulenartigen Gebdudes stehen fir ,Deutsche Bahn®. Daraus wird auch ersicht-
lich, dass die Wiese, auf der sich die jungen Menschen ausgebreitet haben, die Wiese des
Spreebogenparks ist. Die leichte Bekleidung der jungen Erwachsenen, das sonnige Wetter
und der ausgetrocknete bzw. von der Sonne verbrannte Rasen weisen darauf hin, dass es
Sommer ist. Durch die von oben links in das Bild scheinende Sonne sowie anhand des
langen Schattens, den ein aul3erhalb des Bildes stehendes Schild wirft, liegt die Vermutung

nahe, dass es spater Nachmittag bzw. Abend ist.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die Planimetrie des Bildes wird dominant durch senk- und waagerechte Linien sowie Recht-
ecke unterschiedlicher Gréf3e bestimmt (siehe Abb. 51). Diese sind mit den Fensterbalken
des gldsernen Bahnhofsgebdudes im Hintergrund sowie dem Briickengelande im Mittel-
grund vorgegeben. Auch das Binnenschiff mit seiner rechteckigen Form, Fenstern, Kabi-
nen, zwei blauen Seitenstreifen in der gesamten Lange des Schiffes sowie der steinerne
Grenzsaum zwischen Wasser und Land und der rechteckige Schatten eines Schildes im
Vordergrund heben die Dominanz der waage- und senkrechten Strukturierung des Bildes

hervor.

Die steinerne Uferlinie teilt das Bild in zwei Bereiche, die planimetrisch gesehen eine diffe-
rente Struktur aufweisen und mittels der auf dem Uferrand sitzenden Personen miteinander
verwoben werden. Wahrend der obere Bereich durch Rechtecke strukturiert ist und dem
Bild eine gewisse Ordnung, Strenge und Seriositat verleiht (vgl. Mayer 2013: 43), erscheint
der untere Bereich durch die Dominanz von Dreiecken und die Patchwork-Struktur der sich
auf der Wiese erholenden jungen Menschen ungeordnet (siehe die szenische Choreografie

des Bildes in der Abb. 53). lhre lockere, entspannte Sitzhaltung bzw. Liegeposition und die
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in Form von Dreiecken angewinkelten Beine lockern die Senk- und Waagerecht-Strukturie-
rung des Bildes auf. Auch solche Elemente wie gewdlbte Dachkonstruktion des Bahnhof-
gebdudes und des Ausflugsschiffes nehmen die dem Bild durch die Ordnung verliehene

Strenge etwas zurlick.

Planimetrisch gesehen befinden sich das Bahnhofsgebaude und das rechte Binnenschiff —
das andere Schiff nebenan ist ndmlich kaum zu erkennen — im Bildmittelpunkt. Das Aus-
flugsschiff, das durch die weille Farbe dezent wirkt, kommt jedoch im Bildsujet nicht so
dominant wie das dunkle Bahnhofsgebdude auf dem hellblauen Himmel vor. Die jungen
Menschen auf der Wiese sind dagegen planimetrisch nicht fokussiert. Aufder ein paar Per-
sonen, wie z. B. der junge Mann im grinen T-Shirt, der mit dem Oberk&rper seinen Nach-
barn rechts von ihm zugewandt ist, oder die Person ganz rechts, die aufgestanden ist und
vermutlich unter ihre FiiRe schaut, ist die Mehrheit mit ihren Gesichtern und Oberkdrpern
auf die andere Uferseite gerichtet. Durch ihre dem Bildbetrachter mit dem Ricken zuge-
wandte Sitzhaltung GUbernehmen sie damit die Rolle der ,Wegweiser und lenken die Auf-
merksamkeit des Bildbetrachters weg von sich und hin zu dem Bahnhofsgebaude und den
vorbeifahrenden Ausflugsschiffen. Anders wirkt jedoch der junge Mann, der im Vordergrund
auf der Wiese liegt. Sowohl seine hervorragende Platzierung im Bild als auch die ausru-

hende Liegeposition und der Blick in die Richtung des Himmels vermitteln Entspannung,

Lockerheit und Ungezwungenheit.

Perspektivitat

Bei der vorliegenden Fotoaufnahme handelt es sich um die Ubereckperspektive mit zwei
Fluchtpunkten, die aul3erhalb des Bildes links und rechts liegen. Die Horizontlinie verlduft
durch den unteren Bereich des Bahnhofsgebaudes und etwa durch die Mitte der Briicke
(siehe Abb. 52). Unterhalb der Horizontlinie befinden sich die auf dem Fluss fahrenden
Ausflugsschiffe und weiter unten die jungen Menschen auf der Wiese. Der Blick des Be-
trachters wird somit zum oberen Bereich des Bildes mit dem Bahnhofsgeb&ude, der Briicke

und den Ausflugsschiffen gelenkt. Dadurch, dass der auf der Wiese liegende junge Mann
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im Bildvordergrund mittig und in voller Kérpergré3e abgebildet ist, zieht er ebenso die Auf-
merksamkeit auf sich. Ohne ihn sowie auch im Falle einer grélieren Entfernung wiirden die
auf der Uferlinie abgebildeten Bildproduzenten genauso wie die Passagiere auf den Aus-
flugsschiffen und die Passanten auf der Stral’e vor dem Bahnhofsgebaude als Staffage
bezeichnet werden. Der Verzicht des abbildenden Bildproduzenten bzw. des Fotografen
auf die perspektivische Fokussierung der jungen Menschen auf dem Rasen hat schliellich

ermdglicht, die Stadtaussicht samt dem Bahnhofsgebaude, den Ausflugsschiffen und der

Bricke mit ins Bild zu nehmen.

'n/Erhqung in der Stadt”

Abb. 52: P

Szenische Choreographie

Wenn man das soziale Arrangement der auf dem Rasen abgebildeten Personen betrachtet,
lassen sich hier zwei groRe Gruppen bzw. soziale Szenerien ausdifferenzieren (siehe Abb.
53). Die linke Gruppe umfasst flinf junge Erwachsene, und zwar den auf dem Ruicken lie-
genden jungen Mann im Vordergrund und jeweils zwei junge Frauen am Uferrand links und
in der Mitte. Die szenische Choreografie dieser Gruppe wird durch drei Dreiecke bestimmt,
die in ein grofles Parallelepiped integriert sind. Dieses ist durch die Linienfuhrung entstan-
den, die die Umrisse der Képfe der jungen Frauen sowie den rechten Ellenbogen und die
linke Ful3spitze des jungen Mannes verbindet. Das erste Dreieck wird durch die Liegeposi-
tion des jungen Mannes mit dem angewinkelten Bein gebildet. Seine linke und rechte Seiten
gehoéren zugleich zu den Dreiecken, denen jeweils zwei junge Frauen angehéren. Die
zweite Gruppe beinhaltet 15 junge Erwachsene, die sich zum Teil auf dem Rasen sowie
auch am steinernen Uferrand rechts befinden. Das soziale Arrangement dieser Gruppe wird
durch vier unterschiedlich grof3e Dreiecke bestimmt. Zusammen bilden sie ein grof3es Drei-
eck, dessen rechte Ecke aullerhalb des Bildes liegt. Die linke Seite des Dreiecks verbindet
die Spitzen der Képfe des jungen Mannes ganz links und der Person ganz rechts, die im
Stehen abgebildet ist. Der rechte Schenkel fiihrt an der Kopfspitze des jungen Mannes, der
hinter den Personen am rechten Uferrand sitzt, hin zum anderen jungen Mann, der auf dem
Rucken mit angewinkelten Beinen liegt und nur zur Hélfte abgebildet ist. Die kleineren Drei-
ecke, die in ein grolRes integriert sind, umfassen jeweils eins bis drei junge Menschen, die

sich in kleinen Gruppen oder alleine auf der Wiese erholen.
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Die zwei grof3en Gruppen links und rechts werden durch weitere gestrichene Linien ver-
bunden, sodass es eine Patchwork-Struktur entsteht. Dadurch werden verschiedene sozi-
ale Szenerien miteinander verbunden und integriert. In Bezug auf Alter, Bekleidung und
Kérperhaltung erscheinen die jungen Menschen homogen zu sein. Auch ihre Blicke sind
dem Bildbetrachter abgewandt und entweder gen Himmel, auf die andere Uferseite oder
nebenan sitzenden Nachbarn zugewandt. Dies unterstreicht ihre Homogenitat und Zuge-
hoérigkeit zur gleichen sozialen Gruppe und zwar die der jungen Erwachsenen, vermutlich
auch Studenten. Dem Bildsujet ist jedoch zweifelsohne zu entnehmen, dass ihre Aufteilung
auf der Wiese fir keine Bekanntschaft unter ihnen spricht. Dies unterstreicht vor allem den
Gedanken der Individualitat, Freiheit und Eigenstandigkeit, die die jungen Menschen aus-

zeichnen und in diesem Sinne als Patchwork-Gruppe wirken lassen.

Abb. 53: Szen reografie des Bildes 13 der Vari +Kulturaktivitdten/Erholung in der Stadt”

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Das Bild weist keine ausgepragte Unscharfe auf, die bei der vorhandenen Bildqualitat fest-
gestellt werden kénnte. Es wird jedoch ersichtlich, dass eine gewisse Bildstimmung vor
allem durch Farben und Farbkontraste — z. B. das dunkle Bahnhofsgeb&dude auf dem hell-
blauen Himmel oder das helle, von der Sonne verbrannte Stick Wiese mit ein paar griinen
Grasbischeln — erzeugt wird. Die Schérfentiefe wird dagegen bei dem abbildenden Bild-
produzenten weder zur Erzeugung besonderer Bildatmosphére noch als kreatives gestal-
terisches Instrument eingesetzt. Dies hangt auch mit dem vermehrten Einsatz von Bildern
zusammen, die zur Erhéhung der Authentizitdt u. a. keine Unscharfe aufweisen sollen
(siehe Kapitel 5.3.4).

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Obwohl der obere Bereich des Bildes sowohl planimetrisch als auch perspektivisch in den
Mittepunkt riickt, war es dem abbildenden Bildproduzenten von Belang, die auf der Wiese
ruhenden Menschen — insbesondere durch die prasente Abbildung des jungen Mannes im
Bildvordergrund — hervorzuheben. Die Verkniipfung der zwei Bildbereiche erfolgte durch
die am Uferrand sitzenden jungen Menschen, deren Oberk&rper aus dem unteren Bereich

des Fotos hinausragen und sich oberhalb des Uferrandes befinden. Das lasst das Bild als
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Ganzes erscheinen und stellt eine typische Szene aus dem Grol3stadtleben in den Som-
merferien ohne Ausschmiuicken dar: viele Menschen, Betonufer, von der Sonne verbrannte
Wiese, Glasgebadude, Briicke aus Beton und Metall, Flusskanal mit Ausflugsschiffen. Das
alles sollte aus der Perspektive der im abendlichen Sonnenlicht auf dem Gras ruhenden
jungen Menschen dargestellt werden, die womdglich keine Touristen, sondern Einheimi-
sche sind. Ihre lockere, entspannte Sitzhaltung bzw. Liegeposition spricht fiir Gelassenheit
und Entspannung, die sie ungeachtet der Umsténde ausstrahlen. In der Nahe vom Haupt-
bahnhof in Berlin haben sie auf der Wiese des Spreebogenparks einen Platz zum Erholen
und Ausruhen gefunden. Durch lhre Kérperhaltung lockern sie zudem die durch die Plani-
metrie herausgearbeitete senk- und waagerechte Strukturierung des Bildes auf, die mit den
Fensterbalken des Bahnhofsgeb&audes, dem Gestell der Briicke und der Form des Schiffes
vorgegeben ist und gewisse Ordnung, Seriositat und Strenge vermittelt. Obwohl die jungen
Menschen miteinander nicht bekannt sind, haben sie eine gewisse Zugehdérigkeit zueinan-
der. Das wird vor allem anhand des &hnlichen Alters, ihrer Kleidung und Kérperhaltung
ersichtlich. Wie bereits die Vermutung geaul3ert wurde, konnen das Studenten sein, die
auch in Berlin wohnen. Ihre szenische Choreografie, die die Patchwork-Struktur aufweist,
untermauert erneut die Tatsache, dass sie keine Bekanntschaft untereinander haben und
sich deshalb entweder alleine oder in kleinen Gruppen aufhalten. Zum anderen spricht das
fur ihre Individualitéat, Unabhé&ngigkeit und Eigenstandigkeit, die sie trotz dulRerer Gleichheit

voneinander unterscheiden.

Wie bereits oben erwahnt, riickt der obere Bereich des Bildes sowohl planimetrisch als auch
perspektivisch ins Zentrum. Das imposante Bahnhofsgebdude, der breite Flusskanal, in
dem sogar zwei grol3e touristische Ausflugsschiffe nebeneinander fahren kénnen, massige
Betonbriicke stehen fur Grofle, Macht und Kraft, die eine Gro3stadt Berlin ausstrahlt. Die
Schiffe mit der Werbung eines Reiseveranstalters und viele Passagiere sprechen fir die
Beliebtheit der Schiffreisen gleich wie fiir die Hochsaison. Trotz zahlreicher Menschen auf
den Ausflugsschiffen und auf der Stral3e vor dem Bahnhofsgebaude wird im Bild keine Hek-
tik sichtbar.

Insgesamt I&sst sich sagen, dass der abbildende Bildproduzent versucht hat, eine Szene
aus dem Grof3stadtleben mit zwei untrennbaren Lebenswelten abzubilden und zu zeigen:
Einerseits die GréRe und die Macht der Hauptstadt mit ihren touristischen Aktivitaten und
unzadhligen Besuchern und andererseits das Leben junger Menschen, die in diese Stadt
wohnen und entspanntes Leben ohne Eile trotz stddtischer Umgebung mit Beton, vieler

Touristen, verbrannten Rasens etc. genie3en. Der Flusskanal ibernimmt in diesem Sinne
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die Rolle einer gewissen Grenzlinie, die sie gegen die Uberfillten Ausflugsschiffe, die Men-
genmenge in der Nahe vom Bahnhofsgebdude somit gegen den ganzen Trubel der Grol3-

stadt ein Stlick weit abschirmt.

6.2.1.2. Sachaufnahmen
6.2.1.2.1. Bild 5 der Kategorie ,Einzelne Gebaude und Bauten*

Formulierende Interpretation

Vorikonografische Interpretation

Das zu analysierende Bild weist keinen Bildmittelgrund auf und wird dementsprechend in
Bildvorder- und -hintergrund aufgeteilt und in zwei Schritten beschrieben. Da auf dem Foto
ein zum Haus hin fihrender Steg abgebildet ist, erscheint es sinnvoll, das Bild nach folgen-
dem Prinzip zu betrachten: Zunachst werden die Skulptur, der Teich und der Steg und da-

nach das Gebaude samt der Treppe beschrieben (siehe Abb. 54).

P

Abb. 54: Bild 5 der Variable ,Einzelne Gebaude und Bauten® (© visitBerlin/Wolfgang Scholvien)

Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes befindet sich eine ovale bronzefarbene Skulptur, deren Form an
eine grolte Niere erinnert. Die Skulptur ist auf einem Spiegelteich platziert, der von rechts
mit drei Lampen an der Wasseroberflache beleuchtet wird. Der Teich spiegelt auch das
Farbenspiel des Hauses im Hintergrund wider. Rechts vom Teich sind griine kleinwlichsige
Bilsche zu sehen, die in einer Reihe bis zum Treppenaufgang des Geb&udes angepflanzt
und vom Teich mit einer Steinbordlre abgegrenzt sind. Hinter den griinen Blischen liegt
ein Steg, der bis zur Treppe des Hauses hinfihrt und auf der linken Seite mit Erdleuchten

beleuchtet wird.

Zum Bildhintergrund:

Im Hintergrund des Bildes ist ein grofles Gebaude mit einem segelartig hochgewdlbten
Dach abgebildet. Es ragt Giber das Haus hinaus und erinnert mit seiner Form an die obere
gewodlbte Schale einer Muschel. Das Haus besteht aus zwei groRen Ebenen bzw. Berei-
chen und wird von allen Seiten mit bunten Farben — Pink, Blau und Violett — angestrahlt.

Vor dem Haus ist eine massige Treppe zu sehen, die zu der oberen Hausebene bzw. dem
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eigentlichen Geb&udekérper fihrt. Dieser hat eine anndhernd zylindrische Form und be-
steht aus senkrechten rostfarbenen Betonplatten. An der linken Seite befindet sich der ver-
glaste Eingangsbereich, der nach rechts zum Boden hin schrég zulduft. Rechts an der Be-
tonwand ist eine kleine Treppe zu erkennen, die zu einer Tir in der Wand fihrt. Am Ende
des Treppenaufganges sind ein paar Menschen als schwarze Silhouetten abgebildet. Im
Erdgeschoss befindet sich das zu den beiden Seiten der Treppe grof¥flachig verglaste So-
ckelgeschoss mit dem Eingangsbereich links, der durch helles Licht beleuchtet wird. Durch-
gehend platzierte Pfahle bzw. Stahltrager halten die gesamte Dachkonstruktion. Vor dem
Eingangsbereich sind Menschen zu erkennen, die durch ihre kleine und unbedeutende
GréRe genauso wie die Silhouetten am Ende des Treppenaufganges kaum erkennbar sind
und infolgedessen als Staffage dienen. Links von dem Geb&dude sind griine Kronen der

Baume zu erkennen. Uber dem Haus ist ein schwarzer sternloser Himmel zu sehen.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Foto ist das Haus der Kulturen der Welt in Berlin abgebildet, das an seiner ausge-
fallenen Architektur mit dem geschwungenen Dach erkannt werden kann. Es findet dort
eine Abendveranstaltung statt, worauf die farbige Beleuchtung des Hauses, die am schwar-
zen Himmel besonders zur Geltung kommt, sowie die Menschen unten im Sockelgeschoss
und oben am Ende des Treppenaufganges hinweisen. Vor dem Haus ist auf dem Spiegel-
teich die bronzene Skulptur ,Large Divided Oval: Butterfly“ von Henry Moore aufgestellt
(vgl. HKW 2017a). Die griinen Baumkronen und Busche weisen auf eine warme Jahreszeit

hin, vermutlich Spéatfriihling, Sommer oder Friihherbst.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Trotz einiger senkt- und waagerechter Linien, die mit dem zylindrischen Gebaudekdrper
des Hauses, der Treppe sowie den Fensterbalken und Pfahlen im Sockelgeschoss vorge-
geben sind, wird die planimetrische Bildkomposition dominant durch Halbkreise bzw. -ellip-
sen bestimmt (siehe Abb. 55). Die weit ausschwingende Dachkonstruktion, der nach oben
gewodlbte Gebdudekdrper und die halbovale Form der Skulptur im Vordergrund legen die
Planimetrie des Bildes fest. Die Skulptur und das Haus riicken somit planimetrisch betrach-
tet in den Mittelpunkt und ergdnzen einander wie zwei Halften eines Ganzen. Wahrend der
Kreis ein Symbol fur die Einheit, das Absolute und Vollkommene ist, steht die halbellipti-
sche, geschwungene Form einerseits fir die Freiheit und Kreativitdt, vermittelt aber ande-
rerseits die Unvollstandigkeit und Unabgeschlossenheit. Das kann ebenso eine zweideu-
tige Bedeutung haben: Auf der einen Seite spricht das fir das standige, ununterbrochene

Wachstum bzw. Wachstumspotenzial und die Weiterentwicklung und auf der anderen Seite
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fur die Offenheit und Loyalitat, die mit der offenen bzw. unabgeschlossenen Seite des Halb-

kreises bzw. -ovals interpretiert werden kénnen.

Perspektivitat

Bei der perspektivischen Projektion handelt es sich um die Frontalperspektive mit einem
Fluchtpunkt, der oberhalb des Sockelgeschosses zwischen der bronzenen Skulptur und der
Treppe positioniert ist. Die Horizontlinie verlauft in der Mitte des Hauses und trennt das
Sockelgeschoss samt der Treppe von dem zylindrischen Geb&udekdrper (siehe Abb. 56).
Durch die Wahl dieser Perspektive war es dem abbildenden Bildproduzenten von Belang,
sowohl das Haus der Kulturen der Welt als auch sein untrennbarer Bestandteil und Wahr-
zeichen — die Butterfly-Skulptur von Henry Moore — mit ins Bild zu nehmen. Die beiden

Objekte sind hier perspektivisch fokussiert und stehen im Mittelpunkt der Aufmerksamekeit.

Abb. 56: Perspektivitat des Bildes 5 der Variable ,Einzelne Gebaude und Bauten®

Szenische Choreographie

Da auf dem Bild Personen abgebildet sind, die nicht im Mittepunkt des Bildsujets stehen
und vielmehr als Staffage zu betrachten sind, entfallen auch die Ausfiihrungen zu ihrem

sozialen Arrangement bzw. der szenischen Choreographie.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Sowohl die bronzene Skulptur als auch das Haus der Kulturen der Welt sind scharf abge-
bildet bzw. weisen keine sichtbare Unscharfe auf. Lediglich Menschen, die sich unten im
Sockelgeschoss vor dem Eingangsbereich und oben am Ende des Treppenaufganges be-
finden, sind unscharf und zum Teil auch verschwommen dargestellt. Dies verstarkt umso

mehr ihre nachrangige Rolle im Bildsujet und lasst sie unbedeutend erscheinen.



Habitusrekonstruktion 191

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Anhand der planimetrischen und perspektivischen Bildrekonstruktion wurde ersichtlich,
dass sowohl das Haus der Kulturen der Welt als auch die Skulptur von Moore in den Mit-
telpunkt riicken. Dadurch, dass das Foto nachts bzw. am spaten Abend geschossen wurde,
war es dem abbildenden Bildproduzenten mdéglich, die bunte Lichtprojektion und ihr sché-
nes Farbenspiel im Spiegelteich festzuhalten. Die bunten Farben unterstreichen die anhand
der Planimetrie rekonstruierten Werte Freiheit, Kreativitat und Offenheit und ergdnzen diese
durch weitere Merkmale wie Vielgestaltigkeit und Facettenreichtum. Diese Werte spiegeln
die Bestimmung des Hauses der Kulturen wider, das als Forum fiur die zeitgendssischen
Kinste und kritische Debatten gilt und ,ein in Europa einzigartiges Programm in einer Ver-
bindung aus Diskurs, Ausstellungen, Konzerten und Performance, aus Forschung, Vermitt-
lungsangeboten und Publikationen“ entwickelt und inszeniert (HKW 2017b). An der Archi-
tektur des Hauses lasst sich zudem erkennen, dass es flr die Moderne, das Neudenken
und die Zukunft steht.

6.2.1.2.2. Bild 8 der Kategorie ,Stadtarchitektur/Stadtisches Leben”

Formulierende Interpretation
Vorikonografische Interpretation

Die vorikonografische Beschreibung und Interpretation der zu untersuchenden Fotoauf-

nahme wird in Bildvorder-, -mittel- und -hintergrund aufgeteilt (sieche Abb. 57).
i e

bb. 57: Bild 8 der Variable ,Stadtarchitektur/Stadtisches Leben* (© dpa/BerlinOnline)

Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes fahrt ein zweistockiges Holzflo auf dem gekréuselten Wasser,
von dem nur die obere Halfte abgebildet ist. Oben auf der Dachterrasse stehen Liegestihle
und sind ca. acht Menschen — in kurz- und langérmeligen T-Shirts — im Stehen dargestellt.
Alle sind dem Bildbetrachter mit dem Riicken zugewandt. Unten ist auch ein Mann am Ru-
der zu sehen, der das Flof} steuert. Die Dachterrasse ist freiliegend und rundum mit festen
Relings abgesichert. Auf der rechten Seite des Flof3es an der Reling ist eine LED-Lichter-

kette mit blauem Neon-Licht befestigt, die etwa bis an die Mitte des FloRRes reicht. Links ist
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eine Treppe mit Gelander zu sehen, die zum unteren Bereich des FloRes fihrt. Rechts von

der Treppe hangt ein rotweil3er Rettungsring an der Wand.

Zum Bildmittelgrund:

Links auf dem Wasser ist eine grofde Skulptur aufgestellt. Es handelt sich um drei Manner-
gestalten aus gelochtem Metall, die sich mit gedffneten Miindern gegeniiberstehen und mit
nach vorne ausgestreckten Armen, die nur bis zu Ellenbogen gehen, in der Mitte treffen.
Aufgrund der gewahlten Perspektive und der flachen Form der Skulptur sieht man allerdings
nur zwei der durchlécherten Figuren — die dritte &hnelt vielmehr einer langen Metallstange.
Hinter der Skulptur rechts befindet sich ein Schiffsanleger, zu dem in der Mitte ein Steg
hinfahrt. In der Néhe des Stegs ist ein altes Schiffswrack halb versunken zu sehen, das an
einigen Stellen mit Graffiti bespriht ist. Links am Ufer ist ein weiteres Schiff zu erkennen,
dessen Dachterrasse mit weillem Stoff in Form eines Zeltes abgedeckt ist. Weiter hinten

befinden sich Motorboote.

Zum Bildhintergrund:

Im Hintergrund des Bildes sind die Stadt mit weilen Gebauden und braunen Ziegelstein-
hausern mittlerer Gré3e sowie die mit griinen Baumkronen verzierte Uferstralie zu sehen.
Etwa in der Mitte der Uferstrale bzw. zwischen den braunen Hausern ist ein Kran zu er-
kennen. Hinten rechts befindet sich eine alte dunkelbraune Steinbriicke mit einem in die
Hoéhe ragenden Turm. Uber der Stadt erstreckt sich ein in Rot-Ténen gliihender Himmel mit
einigen Schichtwolken, den die letzten Strahlen der untergehenden Sonne erleuchten. Die
glihende Sonne befindet sich zwischen den Mannerfiguren und ist bereits zur Halfte hinter

den Hausern verschwunden.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Foto ist das Berliner Monumentalkunstwerk des amerikanischen Bildhauers Jo-
nathan Borofsky ,Molecule Man* auf der Spree abgebildet. An ihm fahrt ein Party-Boot bei
Sonnenuntergang vorbei. Dafiir sprechen sowohl die am Horizont untergehende Sonne als
auch die kleine Anzahl von Schiffsgésten auf der Dachterrasse mit Neonbeleuchtung. An-
hand der zum Teil leichten Bekleidung der Passagiere lasst sich vermuten, dass es Som-
mer ist. Das Schiffswrack hinter der Skulptur ist das Fahrgastkabinenschiff namens ,Dr.
Ingrid Wengler®, das dort auf Grund liegt. Links vom Wrack ist der Bug des Event-Schiffes
.,MS Hoppetosse® zu sehen. Die Steinbriicke hinten rechts ist die Oberbaumbriicke, die als
Wahrzeichen von Friedrichshain-Kreuzberg, des zweiten Verwaltungsbezirks in Berlin, gilt
(vgl. BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG 2017b).
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Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die Fotografie wird planimetrisch durch zwei waagerechte Linien zerteilt, die durch die an-
einander gereihten Hauser gebildet werden und diese sowohl von der Wasseroberflache
als auch vom in Rot-Ténen gliihenden Himmel trennen (siehe Abb. 58). Das Bild ist somit
in drei waagerechte Streifen zerschnitten: der Fluss samt Schiffen, der Schiffsanleger und
der Steg, die Stadt mit Hausern und die Steinbriicke sowie der glihende Himmel mit der
untergehenden Sonne. Das bedeutet, dass das Bild eine planimetrische Struktur hat, die
es aus asthetischer Sicht zerfallen Iasst (vgl. Bohnsack 2011b: 204). Lediglich die Skulptur,
die perpendikular zur Bildebene aufgestellt ist, verbindet alle drei waagerechten Blécke und
halt das Bild auf solche Weise zusammen. Das heil3t, dass dieses Kunstwerk planimetrisch
fokussiert ist und das Bild vollkommen darauf ausgerichtet ist. Die besondere Aufmerksam-
keit erhalt es zudem durch die im Glihen untergehende Sonne, die sich zwischen den Man-

nerfiguren befindet, diese erleuchtet und die anderen Bildelemente im Dunkel der anbre-

chenden Nacht unbedeutend erscheinen lasst.

Abb. 58: Planimetrie des Bildes 8 der Variable ,Stadtarchitektur/Stadtisches Leben*

Perspektivitat

Bei der perspektivischen Projektion handelt es sich um die Frontalperspektive mit einem
Fluchtpunkt, der weit nach rechts verschoben ist und aul3erhalb des Bildes liegt (siehe Abb.
59). Die Horizontlinie ist zugleich die Trennlinie, die die Stadt mit den aneinander gereihten
Hausern vom glihenden Himmel scheidet. Die vom abbildenden Bildproduzenten gewahlite
Perspektivitat deutet darauf hin, dass es fir ihn von Bedeutung war, sowohl die Skulptur
als auch einen mdéglichst grof3en Teil der Stadt und der Uferstralde in ihrem Verlauf abzu-
bilden. Perspektivisch betrachtet riicken sowohl das Monumentalkunstwerk als auch die
Stadt inklusive der steinernen Oberbaumbriicke in den Vordergrund. Dadurch, dass die
Skulptur Gber die Horizontlinie hinausragt, steht sie jedoch besonders im Mittelpunkt der

Aufmerksamkeit und wird perspektivisch hervorgehoben.
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A. 9: Perspektivi 't s Ie8 r Variable ,,Stadtarcitekr/Stédtisches Leben®

Szenische Choreographie

Da auf dem Bild nur Personen auf der Dachterrasse eines Schiffes abgebildet sind, die
nicht im Mittepunkt des Bildsujets stehen und durch die Abbildung aus grofRer Entfernung
als Staffage zu bezeichnen sind, entfallen auch die Ausfihrungen zur szenischen Choreo-

graphie.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Anhand der vorliegenden Bildqualitat I&sst sich keine sichtbare Unschérfe feststellen. Als
gestalterisches Instrument hat der abbildende Bildproduzent vielmehr Farbkontraste ge-
nutzt wie z. B. der glihende Himmel oder die in der Dammerung versinkende Stadt, um

eine besondere Bildstimmung zu erzeugen.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Wie bereits anhand der Planimetrie und Perspektivitdt herausgearbeitet wurde, riickt das
Monumentalkunstwerk ,Molecule Man“ von Borofsky durch seine herausragende Grofie
zusammen mit dem gliihenden Sonnenuntergang, der die Skulptur als ein Museumsexpo-
nat mit den letzten Sonnenstrahlen erleuchtet, in den Vordergrund. Perspektivisch betrach-
tet befindet sich auch die Stadt samt der steinernen Oberbaumbriicke im Mittelpunkt der
Aufmerksamkeit. lhre Bedeutung wird jedoch durch die dunkle Beleuchtung geschmaélert.
Dies wird besonders anhand der Oberbaumbriicke ersichtlich, die durch ihre dunkelbraune

Farbe im Hintergrund kaum erkennbar ist.

Das halbversunkene Wrack des Fahrgastkabinenschiffs ,Dr. Ingrid Wengler® sowie das
Event-Schiff ,MS Hoppetosse® in der Ndhe sind weder planimetrisch noch perspektivisch
fokussiert und haben durch ihre unterprasentierte, kaum bemerkbare Darstellung eine ge-
ringfligige Bedeutung. Das Gleiche betrifft auch das Party-Schiff mit Fahrgasten auf der
Dachterrasse. Durch den abgeschnittenen Bildrand wird das Schiff lediglich zur Halfte ab-
gebildet. Das vermittelt den Eindruck, als ob es in die Aufnahme unvorhergesehen hinein-
gefahren ware. Anhand ihrer dem Bildbetrachter abgewandten Kérperhaltung lenken die

Fahrgaste den Blick des Bildbetrachters weg von sich und hin zum von den letzten Son-
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nenstrahlen erleuchteten ,Molecule Man®. Wenn man die Grundidee des Monumentalkunst-
werks von Borofsky betrachtet, weisen die mit L6chern durchsetzten Figuren, die Molekile
symbolisieren, auf die molekulare Struktur der Menschen hin. Trotz der sichtbaren Ganzheit
wird alles Lebende aus Molekililen zusammengesetzt, die grofitenteils aus Wasser und Luft
bestehen. Das Treffen der Figuren in der Mitte versinnbildlicht zudem das Zusammenkom-
men der Molekule aller Menschen, um unsere Existenz aufrechtzuerhalten (vgl. Borofsky
1997). Betrachtet man die Skulptur im Zusammenhang mit den anderen Bildelementen,
weisen die Molekile genauso wie die untergehende Sonne auf die Verganglichkeit und
Belanglosigkeit der Dinge hin. Dies wird z. B. anhand des Schiffswracks ersichtlich, das
einst in vollem Betrieb war und jetzt sowohl wértlich als auch im Ubertragenen Sinne ins
Dunkel getreten ist. Ganzheit und Einheit kénnen in der Welt erst dann gefunden und er-
reicht werden, wenn die Menschen ihre Vergénglichkeit erkennen, sich vereinen und in ei-
nen Dialog miteinander treten. Die Zukunft befindet sich somit in den Handen aller lebenden
Menschen, die aus dieser Welt etwas Besseres oder auch Schlechteres machen kénnen.
Der Grundstein fur die Vereinigung der Menschen wurde in dem Sinne gelegt, dass die

Skulptur nahe der Grenze Ost- und Westberlin aufgestellt wurde.
6.2.2. Komparative Analyse und Typenbildung

Im Laufe der komparativen Analyse sollen die untersuchten Fotoaufnahmen miteinander
verglichen und ein die Bilder bzw. Falle Gbergreifender homologer Orientierungsrahmen
herausarbeitet werden. Da die Fotos von unterschiedlichen Fotografen bzw. abbildenden
Bildproduzenten stammen, handelt es sich um eine falllibergreifende komparative Analyse.
Der Fokus liegt auf dem landesspezifischen Habitus von Deutschland und wie sich das
Land durch das veréffentlichte Bildmaterial nach auf3en reprasentiert. Auch der Habitus der
abgebildeten Bildproduzenten, durch welche eine gezielte Zielgruppenansprache erfolgen

soll, nimmt seine Konturen im Zuge der vergleichenden Analyse an.

Bei dem analysierten Bildmaterial handelt es sich um finf Fotografien, die den meist ver-
breiteten Themen laut der vorhergehenden quantitativen Untersuchung angehéren: ,Wan-
derlust und Entdeckungstouren®, ,Kulturaktivitdten und Erholung in der Stadt®, ,Einzelne
Gebaude und Bauten® und ,Stadtarchitektur/Stadtisches Leben®. Das Tertium Comparatio-
nis, das gemeinsame Dritte, das alle Fotografien verbindet, ist hier zun&chst ihre jeweilige
Landestypik bzw. Bezogenheit zum Land Deutschland. Vergleicht man die finf Fotoaufnah-
men miteinander, weisen sie auf den ersten Blick deutliche Unterschiede in Bezug auf die
abgebildeten Bildproduzenten und Objekte auf: die Abbildung eines Rentnerpaars, der
Gruppe von Jugendlichen inklusive zwei Rollstuhlfahrern im Stadtpark, das Foto der Ju-
gendlichen in der Stadt am Spreeufer sowie zwei Fotos mit Menschenstaffage, die das

Haus der Kulturen der Welt sowie die Stadt mit dem Monumentalkunstwerk ,Molecule Man*
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darstellen. Erst auf Basis der ikonischen Merkmale, die im Laufe der reflektierenden Inter-
pretation rekonstruiert wurden, lasst sich die Verbundenheit der untersuchten Aufnahmen
miteinander feststellen. Viele Merkmale, die bei einem Bild herausgearbeitet wurden, finden
sich auch in den anderen Bildern wieder und sollen in weiteren Ausflihrungen naher be-

leuchtet werden.
Dimensionen des landesspezifischen Habitus von Deutschland

In Hinblick auf das verfolgte Ziel, Deutschland als ein attraktives Land fiir Tourismus zu
vermarkten, lasst sich der landesspezifische Habitus im Zuge der komparativen Analyse
durch wiederkehrende Merkmale und Werte, die mindestens zwei Fotografien zugrunde
liegen sollen, vertiefen und validieren. ,Die Gemeinsamkeiten des Orientierungsrahmens,
die sich in zwei Féllen etablieren lassen, beziehen sich [jedoch] nie auf den ganzen Fall,
sondern immer nur auf eine spezifische Erfahrungsdimension bzw. auf einen spezifischen
Erfahrungsraum.” (Nohl 2007: 260).

Eins der Merkmale, das mittels der untersuchten Bilder rekonstruiert wurde und den Lan-
deshabitus von Deutschland auszeichnet, ist der kulturelle Bezug, der sich in den Bildern
5, 8 und 13 wiederfindet. Wie im Laufe der ikonischen Interpretation der Fotografien her-
ausgearbeitet wurde, riicken solche Kulturobjekte wie das Haus der Kulturen der Welt mit
der Butterfly-Skulptur, das Kunstwerk ,Molecule Man* inklusive des linken Spreeufers mit
alten Stadtgeb&uden und der steinernen Oberbaumbriicke sowie das Bahnhofsgeb&ude in
Berlin mit den auf der Spree fahrenden Ausflugsschiffen, die einen indirekten Hinweis auf
ein Kulturprogramm in der Stadt geben, in den Mittelpunkt der Aufmerksamkeit. Damit wird
die kulturelle Seite des Landes besonders hervorgehoben und akzentuiert. Die Bilder 6 und
11 weisen dagegen keinen erkennbaren Ortsbezug auf. Der Fokus liegt hier vielmehr auf

der Handlung der Personen und weniger auf deren Umgebung.

Die weiteren, anhand der ikonischen Analyse rekonstruierten Werte, die den Sachaufnah-
men 5 und 8 sowie den Fotografien 11 und 13 zugrunde liegen, sind Zukunftsorientiertheit,
Offenheit und Freiheit. Sie spiegeln sich in der Abbildung des Hauses der Kulturen der Welt
wider, das sowohl durch seine futuristische Architektur mit geschwungenem Dach und bun-
ter Lichtprojektion als auch gemal seinem Zweck und der Bestimmung flr die kulturelle
Offenheit und Freiheit steht. Borowskys ,Molecule Man® als eine kreative Umsetzung der
Grundidee fur die Vereinigung der Molekile aller Menschen mit der Absicht, unsere Exis-
tenz und somit auch die Zukunft zu kreieren, vermittelt ebenso solche Werte wie Offenheit
fur einen Dialog und Freiheit in Bezug auf die Entscheidungen der Menschheit, die in der
Zukunft wie ein Echo widerhallen werden. Zuséatzlich kommen bei den beiden Sachaufnah-

men solche Aspekte wie Kreativitat und Facettenreichtum zum Tragen, die im Rahmen der



Habitusrekonstruktion 197

reflektierenden Analyse herauskristallisiert wurden. Bei den Bildern 11 und 13 finden sich
die drei oben erwdhnten Merkmale in der jungen Generation wieder, die die Freiheit und
Offenheit in ihrem Leben genief3t und symbolisch als Zukunft der Menschheit bezeichnet
wird. Somit kommen diese Aspekte auf vielerlei Weise im Habitus von Deutschland zum

Tragen.

Die Werte, die wie ein roter Faden durch alle Fotografien gehen und durch ihren ikonischen
Sinngehalt an die Nutzer kommuniziert werden, sind Entspannung, Gelassenheit, Erlebnis-
reichtum und Lebensgenuss. Ilhre Rekonstruktion erfolgte bei den Personenaufnahmen mit-
tels der deskriptiven Analyse der jungen Menschen auf den Bildern 11 und 13, die ihr Leben
im Stadtpark auf der Bank bzw. auf der Wiese am Spreeufer in Berlin ganz entspannt und
ohne Hektik genielden, als auch des Rentnerpaars auf dem Bild 6, das seine Radtour mit
Erholungspausen und ohne Eile unternimmt und die Natur bewusst erlebt. Bei den Sach-
aufnahmen 5 und 8 wurden die oben genannten Merkmale durch die abendliche Atmo-
sphére und Menschenstaffagen sowie auch die Abwesenheit von Menschenmengen kon-
turiert: Das Abendprogramm im Haus der Kulturen der Welt genie3en oder den Abend auf
dem Party-Schiff auf der Spree in einer kleinen gematlichen Gruppe beim Sonnenuntergang

ausklingen lassen — und das alles entspannt, erlebnisreich und geniefRerisch.

Der landesspezifische Habitus bzw. Orientierungsrahmen von Deutschland, der die ermit-
telten Werte bzw. Aspekte umfasst, hat seine Konturen erst im Laufe der komparativen
Analyse angenommen. Nach der dokumentarischen Methode stellt das die sinngenetische
Typenbildung dar. Die soziogenetische Typenbildung hat dagegen die Untersuchung spe-
zifischer Erfahrungshintergriinde und die Soziogenese der Orientierungsrahmen zum Ge-
genstand (siehe Kapitel 4.2.2.3). Darauf soll im Rahmen der vergleichenden Analyse dreier
Lander ausfuhrlicher eingegangen werden (siehe Kapitel 6.5). Die Werte, die durch die
publizierten Bildinhalte vermittelt werden, stellen Deutschland als offenes Land mit reicher
Kultur dar, das sich durch solche Merkmale wie Freiheit und Offenheit bzw. Toleranz in
unterschiedlichen Bereichen, betreffe es Kultur, Leben oder Denken, auszeichnet und man-
nigfaltige Mdglichkeiten fur Kreativitét und Freiheit ausleben zu bieten hat. Darlber hinaus
wird Deutschland als ein touristisches Land dargestellt, in dem die Urlaubszeit erlebnis-
reich, entspannt und genielRerisch verbracht werden kann. Das sind i. d. R. die ausschlag-

gebenden Merkmale, die einen Erholungsurlaub kennzeichnen sollen.
Dimensionen des Habitus der abgebildeten Bildproduzenten

Im Rahmen der komparativen Analyse lasst sich auch der Habitus der abgebildeten Bild-
produzenten vertiefen und validieren. Insgesamt kénnen hier drei verschiedene Typen dif-

ferenziert werden:
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e Altvs. Jung

Es werden sowohl junge Menschen — sogar im Rollstuhl — als auch altere Leute durch die
analysierten Bilder angesprochen. Die Zielgruppenansprache erfolgt dabei nach folgendem
Prinzip: Die jungen Menschen werden in der stadtischen und die &alteren in der I&ndlichen
Umgebung abgebildet. Fir das Kulturprogramm, wie das Besuchen des Hauses der Kultu-
ren der Welt sowie die Schifffahrt durch die Stadt, werden jedoch beide Gruppen vorgese-
hen, indem man auf die genaue Abbildung von Personen, die auf den Bildern vielmehr als

Staffage dienen, verzichtet.

e Zusammengehdrigkeit vs. Individualitat

Auf Basis von den Bildern mit den jungen Menschen lie} sich die Tendenz beobachten,
dass sie einerseits die Zugehdrigkeit zur gleichen sozialen Gruppe nicht nur durch ihre Bil-
dung in Gruppen, sondern auch durch ahnliche Mimik, Gestik, Alter und Bekleidung aufwei-
sen. Andererseits sprechen ihre lassige, unabhangige Kérperhaltung sowie auch die Abbil-
dung von einzelnen Personen ohne Begleitung fur ihre innerliche Individualitdt und Unab-
hangigkeit, die sie voneinander abheben. Nicht zuletzt weisen darauf auch zahlenmé&Rig
kleine Gruppen hin, die keinerlei Ahnlichkeit mit Peer-Gruppen von den Jugendlichen ha-

ben, sondern vielmehr Interessengemeinschaften sind.

e Aktiv vs. Passiv

Bei den abgebildeten Bildproduzenten werden sowohl ein passiver Zustand — sich auf der
Wiese in der Stadt ausruhen — als auch ein aktiver Zustand ohne (Fort-) Bewegung festge-
halten, der i. d. R. nach einer aktiven Bewegung eintritt: eine Pause im Stadtpark oder wah-
rend einer Radtour machen bzw. eine Schifffahrt durch die Stadt unternehmen. Dadurch,
dass die aktive Bewegung de facto vorausgesetzt wird, deuten die Erholungspausen vor
allem auf die Gemitlichkeit und Entspanntheit hin, mit denen Ausfliige unternommen und
genossen werden. Aber auch der lockere und entspannte Lebensstil ohne Hektik und Eile
der vermutlich einheimischen jungen Menschen spiegelt diese Werte wider. Wie bereits
anhand der komparativen Analyse gezeigt wurde, zieht sich dieses Prinzip wie ein roter

Faden durch alle untersuchten Fotografien.

Die oben genannten Typen wurden anhand der analysierten Fotoaufnahmen gebildet und
kénnen unter Einbeziehung zusatzlichen Bildmaterials weiter differenziert und validiert wer-

den.
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6.3. Die visuelle Selbstdarstellung von Osterreich im Internet

Im Folgenden wird die rekonstruktive Bildanalyse der auf den &sterreichischen Webseiten
ausgewahlten Fotoaufnahmen nach der dokumentarischen Methode vorgestellt.

6.3.1. Analyse des Bildmaterials

6.3.1.1. Personenaufnahmen

6.3.1.1.1. Bild 6 der Kategorie ,Sportaktivitdten®

Formulierende Interpretation
Vorikonografische Interpretation

Aufgrund einer klaren Unterteilung des Bildes in Bildvorder-, -mittel- und -hintergrund erfolgt

auch seine Beschreibung in drei Schritten (siehe Abb. 60).

Abb. 60: Bild 6 der Variable ,Sportaktivitdten* (© WienTourismus/Christian Stemper)
Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes befinden sich zwei Segelboote auf dem Wasser, die abgesehen
von ihrer Farbe identisch aussehen und gleich grof3 sind. Das vordere Boot, von dem nur
ein kleiner Teil zu sehen ist, hat einen wei3en Bug und ist innen blau gestrichen. Vorne im
Boot ist eine Metallstange mit Seil senkrecht befestigt, die oben aus dem Bild hinausragt.
Das hintere Boot ist dagegen etwa zur Halfte abgebildet und sowohl oben als auch innen
mit blauer Farbe gestrichen. Aufen hat es weile Farbe und auf der rechten Seite am Bug
ist eine schwarze Zahl ,32“ angebracht. Auch hier sind vorne eine senkrechte Metallstange
mit Seil sowie ein nebenan liegendes, zusammengerolltes Segel zu sehen. Das Segelboot
ist mit einer Metallkette am Holzsteg befestigt, der sich rechts von den Booten befindet. Es

sind auch funf weitere Metallketten am Steg als Bootsanleger zu erkennen.

Zum Bildmittelgrund:

Im Mittelgrund des Bildes rechts fahrt auf dem gekrduselten Wasser, stehend auf einem
Brett, eine mannliche Person mittleren Alters, die auf ca. 30-35 Jahre alt geschétzt werden
kann. Sie hat kurze braune Haare und ist mit einer blauen knielangen Badehose und einem
weilen Bade-Shirt mit blauen Seitenstreifen und dunkelblauen Armeln bekleidet. Der Mann

ist dem Bildbetrachter seitlich zugewandt und halt senkrecht in seinen gestreckten Armen
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ein Paddel, mit dem er links vom Brett ins Wasser sticht. Er steht barful} auf dem Brett und
neigt sich mit seinem Oberkdrper etwas nach vorne. Sein Kopf und sein Blick sind nach

unten auf das Ruder im Wasser gerichtet.

Von links bis zur Mitte des Bildes ist ein weiterer Steg mit mehreren Booten von beiden
Seiten zu sehen. Davon sind z. B. ein weif3-orangefarbenes Tretboot, drei grine Ruder-
boote mit blaugestreiften Lehnen und zwei blaue Kanus auf der rechten Seite des Stegs
und einige Segelboote, darunter auch mit orange- und lilafarbenen Segeln, ein gelbes Kanu
und ein Tretboot mit einem blauen Sonnenschirm auf der linken Seite des Stegs zu erken-

nen.

Zum Bildhintergrund:

Im vorderen Bildhintergrund rechts sind auf dem Wasser drei Boote mit Personen, zwei
blaue und ein orangefarbenes, zu sehen. Auf einem blauen Tretboot I&sst sich anhand der
hellen langen Haare erkennen, dass das zwei weibliche Personen sind. Auf dem orange-
farbenen Tretboot sind ebenso zwei Personen zu identifizieren. Eine davon ist aufgrund
eines kurzen Haarschnittes vermutlich mannlich. Das dritte Boot mit weilem Segel ist vom
blauen Tretboot verdeckt, sodass dort keine genaue Personenanzahl identifiziert werden
kann. Die weite Entfernung der im Hintergrund abgebildeten Bildproduzenten lasst ihre ge-
naue Beschreibung nicht zu. Sie dienen lediglich als Staffage und kénnen nicht weiter be-

trachtet werden.

Weiter hinten erstreckt sich ein griner Uferstreifen mit Baumen, kleinen Hausern und an-
gelegten Booten, der sich durch das ganze Bild von links nach rechts zieht. Hinter den
Baumen stehen Hochh&duser unterschiedlicher Gré3e und Form, die aufgrund eines Leer-
raums dazwischen als zwei nebeneinander stehende Blécke abgebildet sind. Links im Bild
ist eine weille Briicke (iber den Fluss gespannt, Uiber die ein Zug fahrt. Uber der Stadt und

der Bricke ist ein blauer Himmel mit diinnen weif3en Wolken zu sehen.

Ikonografische Interpretation

In Wien auf der Alten Donau liegt eine Bootsstation mit zahlreichen Mietbooten — von Tret-
und Ruderbooten Uber Segel- bis hin zu Elektrobooten. Darauf weisen sowohl drei Boote
mit Personen im Bildhintergrund als auch der an der Bootsstation auf einem Stand Up
Paddle Board vorbeifahrende Mann hin. Sowohl die Boote als auch das Paddle Board wur-
den vermutlich bei der Station gemietet. Uber der Donau links ist eine U-Bahn-Briicke ge-
spannt, Uber die gerade eine U-Bahn fahrt. Im fernen Bildhintergrund befindet sich die Do-

nau City mit Hochh&usern. Darunter sind der héchste Wolkenkratzer der Stadt der Donau
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City Tower 1, das Birogebaude IZD Tower (Internationales Zentrum Donaustadt), das Vi-
enna International Centre und das Hochhaus Neue Donau mit Mietbiros und Apartments

zu erkennen.

Die grinen Baumkronen, die leichte Bekleidung der abgebildeten Bildproduzenten und das

sonnige Wetter weisen darauf hin, dass es Sommer ist.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die Planimetrie des Bildes wird dominant durch senk- und waagerechte Linien sowie Recht-
ecke unterschiedlicher Grofie bestimmt, die durch metallische Stangen der Masten, den
Steg, die Brucke und Hochhduser im Hintergrund vorgegeben sind (siehe Abb. 61). Das
Bild wird durch den Mast des zweiten Bootes im Bildvordergrund genau in der Mitte in zwei
gleich grofe Teile geteilt. Mit dem roten Punkt wird das Zentrum des Bildes markiert. Damit
pravalieren die Boote mit den nach oben ragenden Masten im linken Teil der Fotografie,
wahrend die Hochhauser mit ihrer rechteckigen Form im rechten Teil des Bildes dominant
sind. I. d. R. steht die Waage- und Senkrecht-Strukturierung des Bildes fir Ordnung,
Strenge und Seriositat (vgl. Mayer 2013: 43; Bohnsack 2011b: 96f.). Die bunten Segel, die
teilweise geneigten Maste der Boote sowie die Hochhduser unterschiedlicher Gré3e und
Form, die eine verschachtelte Struktur haben, nehmen einerseits die dem Bild durch die
Ordnung verliehene Strenge zurlick, bringen andererseits eine gewisse Unruhe mit sich
und Uberladen das Bild. Durch die Abwesenheit von Mengenmengen und die Darstellung
von wenigen Booten im rechten Teil des Bildes wird ein Freiraum geschaffen, der die Span-
nung und Uberladenheit im Bild etwas dampft. Aus der planimetrischen Sicht riicken sowohl

die Bootstation als auch die Donau City mit der U-Bahn-Bricke in den Mittelpunkt der Auf-

merksamkeit.

o !_’__,4;-~— ‘
Abb. 61: Planimetrie des Bildes 6 der Variable ,Sportaktivitaten®

Perspektivitat
Betrachtet man die perspektivische Projektion des Bildes, handelt es sich um die Frontal-

perspektive mit einem Fluchtpunkt (siehe Abb. 62). Im Verhéltnis zum Bildmittelpunkt (siehe
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den roten Punkt in der Abb. 61) ist das perspektivische Zentrum bzw. der Fluchtpunkt deut-
lich weit nach rechts verschoben. Er befindet sich auf der Horizontlinie zwischen den Hoch-
hausern, die in zwei Blécken abgebildet sind. Die gewahlte Perspektivitat deutet darauf hin,
dass es dem abbildenden Bildproduzenten von Bedeutung war, die Aussicht auf die Donau
City samt der Briicke und dem Fluss mit ins Bild zu nehmen. Perspektivisch betrachtet

stehen somit die Hochhauser der Donau City mit der U-Bahn-Briicke sowie die zwei Boote

im Bildvordergrund im Mittelpunkt des Geschehens.

1
--I_ug&‘ _f

—

K \!
Abb. 62: Perspektivitat des Bildes 6 der Variable ,Sportaktivitaten®

Szenische Choreographie
Da auf dem Bild nur ein Mann beim Stand Up Paddling abgebildet ist und die anderen
Personen im Hintergrund als Staffage zu bezeichnen sind, erlibrigen sich auch die Ausfiih-

rungen zur szenischen Choreographie.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Abgesehen von der leichten Unschérfe beim vorderen Boot im Bildvordergrund ist auf dem
Foto keine ausgepragte Unscharfe festzustellen. Der abbildende Bildproduzent hat Wert
darauf gelegt, die gesamte Szene mit einem mdglichst weiten Bildausschnitt und mannig-
faltigen Bildelementen aufzunehmen. Die leichte Unschéarfe ist durch die Anpassung der
Kameraeinstellung an die Donau City entstanden, wahrend sich das Boot im Vordergrund
in unmittelbarer Nahe von der Kamera befand. Durch die entstandene Unschérfe und die
Abbildung nur eines kleinen Teils des Bootes wird auch seine Bedeutung im Vergleich zum

Boot nebenan geschmalert.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Wie anhand der planimetrischen Bildkomposition und der perspektivischen Projektion her-
ausgearbeitet wurde, riicken sowohl die Bootsstation als auch die Donau City samt der
Bricke in den Vordergrund. Der Mann auf dem Stand Up Paddle Board bleibt dagegen
weder planimetrisch noch perspektivisch fokussiert. Dadurch, dass er ganz nah am rechten
Bildrand abgebildet ist, sodass das Boardende nicht mehr im Bild zu sehen ist, wird der
Eindruck vermittelt, als ob er unvorhergesehen bzw. ungeplant in das Bild reingepaddelt

hatte. Bei einer grélkeren Entfernung wirde er sogar genauso wie die Personen auf den
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Booten im Bildhintergrund als Staffage bezeichnet werden. Das bedeutet, dass der Fokus
weder auf den Personen noch auf ihrer aktiven Handlung liegt. Im Zentrum des Gesche-
hens stehen vielmehr die Bootstation und ihre Lage, die eine erlebnisreiche Bootsfahrt am
Donauufer mit Aussicht auf die moderne Donau City mit Hochhdusern und Wolkenkratzern
bieten soll. Die fast menschenleere Bootstation, die in der Ferne fahrenden Boote und der
auf dem Stand Up Paddle Board fahrende Mann vermitteln einerseits eine gewisse Ruhe,
Entspanntheit und Erlebnisreichtum in Hinblick auf die Wassersport- bzw. Erholungsmdg-
lichkeiten. Andererseits verleiht das dem Bild eine gewisse Note der Unpersénlichkeit. Die
Bootsstation mit Ausblick auf das moderne Stadtviertel steht zwar im Vordergrund, erfuillt
aber ihren primaren Zweck nur nachrangig. Die dem Bildbetrachter seitlich zugewandte
Kérperhaltung des Mannes auf dem Stand Up Paddle Board sowie seine Konzentration auf
das Ruder im Wasser lassen ihn teilnahmslos und unbedeutend erscheinen. Nicht die

Freude am Board fahren, sondern die Lage der Mietstation wird hervorgehoben.

Insgesamt I&sst sich festhalten, dass es dem abbildenden Bildproduzenten von Belang warr,
die Bootsstation mit der modernen Stadtaussicht mit ins Bild zu nehmen. Der durch die
Masten Uberladene linke Teil des Bildes wird einerseits durch den beinahe menschenleeren
rechten Teil des Fotos ausgeglichen, wodurch eine gewisse Ruhe und Gelassenheit ins
Bild gebracht werden. Andererseits verleiht das dem Bild ein Stiick weit den Charakter der
Unpersonlichkeit. Nicht die Handlung der Personen bzw. ihre Freude am Bootfahren, son-

dern die Bootsstation und ihre besondere Lage stehen im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit.

6.3.1.1.2. Bild 7 der Kategorie ,Arbeitswelt/Alltag*

Formulierende Interpretation
Vorikonografische Interpretation

Eine klare Aufteilung des Bildes in Bildvorder- und -hintergrund macht die Beschreibung

des Bildmittelgrundes Uberflissig. Aus diesem Grund wird das Foto in zwei Schritten be-
schreiben (siehe Abb. 63).

Abb. 63: Bild 7 der Variable ,Arbeitswelt/Alltag* (© Osterreich Werbung/Wolfgang Weinhaupl)
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Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes ist ein Mann in langem Kahn auf einem spiegelglatten See dar-
gestellt, der auf ca. 50 Jahre alt geschatzt werden kann. Er ist mit khakifarbener gefitterter
Kappe mit nach oben gebundenen Ohrenklappen, schwarzer Regenjacke mit Kapuze, kha-
kifarbener Hose und dunkelfarbigem wasserdichtem Schuhwerk bekleidet. Ferner tragt er
schwarze Handschuhe und eine lange weile Latzschiirze mit Nackenband, die in der Taille

gebunden ist und bis hinunter zum Knéchel reicht.

Wahrend sein rechter Arm nach vorne gestreckt ist, befindet sich sein linker Arm unten vor
dem Bauch. In den beiden Handen hélt er das Fischernetz, in dem ein Fisch mit roten Flos-
sen gefangen ist. Dem Bildbetrachter ist der Mann seitlich zugewandt; der Blick ist auf den
Fisch gerichtet. Das Gesicht des Mannes ist durch den Kappenschirm zum Teil verdeckt
und verschattet. Sein Riicken ist von der Sonne beschienen, die sich — dem Schattenwurf

zufolge — rechts aulRerhalb des Bildes befindet.

Der Kahn ist gerdumig und hat einen schwarzen Gummiboden. Auf der rechten Seite des
Bootes ist ein groRes Ruder an der Ruderhalterung mit einem blauen Seil befestigt. Wah-
rend das Ruderblatt im Boot liegt, zeigt die Stange mit dem blauen Griff nach rechts. Auf
der linken Seite im Boot befinden sich in einer Reihe ein griines Fangnetz, ein weiler Eimer,
eine weille Kiste aus Plastik, ein blaues Kunststofffass mit einem schwarzen Deckel und

eine gelbe Kiste.

Zum Bildhintergrund:
Im Hintergrund des Bildes sind bewaldete Grasberge im Nebel zu erkennen, zwischen de-
nen links auf einer hiigeligen Wiese ein paar Hauser zu sehen sind. Uber den Bergen er-

streckt sich ein blauer wolkenloser Himmel.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Bild ist ein Fischer abgebildet, der in einem See in den Alpen fischt und seinen
Fang aus den fest verankerten Netzen holt. Darauf weisen die bewaldeten Grasberge in
der Ferne sowie auch ein kleines Dorf mit vereinzelten Hausern in der Alm hin. Fir seinen
professionellen Erwerb sprechen nebst Fischernetzen auch die Arbeitskleidung mit Latz-
schirze und der Kahn samt der ganzen Ausristung. Seine warme Bekleidung und die
Kappe deuten darauf hin, dass es Herbst, vermutlich Ende September bzw. Mitte Oktober,
ist. Anhand des Nebels und der Sonne, die von rechts in das Bild und auf den Riicken des

Mannes scheint, lasst sich schlussfolgern, dass es frihmorgens ist.
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Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die Gesamtkomposition des Bildes ist entscheidend durch vier Linien geprégt. Die eine
davon verlauft etwas schrag von links nach rechts und teilt das Bild in zwei ungleichmé&Rig
grolde Teile (siehe Abb. 64). Diese Linienfiihrung ist durch die nach rechts leicht anstei-
gende Berglandschaft im Hintergrund entstanden. Sie verbindet die bewaldeten Bergkup-
pen und wird durch den gestreckten rechten Arm des Fischers konturiert. Die Fotoauf-
nahme erhalt dadurch ein ganz leichtes Gefalle, das jedoch aufgrund des geringen Winkels,
etwa 1,5 Grad, keinen Einfluss auf die Gesamtkomposition der Fotografie ausibt. Das Bild
bleibt stabil. Die Uferlinie ist hingegen stark vernebelt, sodass die Grenze zwischen See
und Ufer verschwommen ist und sich erst im Bildhintergrund links anhand eines hellbraunen

Streifens ein Stick weit erkennen lasst.

Die zwei weiteren Linien bilden ein Dreieck, das zwei Bildpartien verbindet und dessen un-
tere Seite nicht mehr im Bild ist. Wahrend die Spitze des Dreiecks durch den im Kahn ste-
henden Mann entstanden ist, fiihren seine Schenkel zu den beiden Seiten des Kahns. Die
letzte Linie ist durch das im Boot liegende Ruder vorgegeben, das mit der Stange in eine
entgegengesetzte Richtung auRerhalb des Bildes — weg vom Fischer und der Landschaft
im Hintergrund — zeigt und sich in seiner gesamten L&nge Uber die Hélfte des Bildes er-
streckt. Die besondere Hervorhebung des Ruders erfolgt zudem durch einen Farbkontrast:
Die dunkelbraune Stange mit blauem Giriff ist auf einem vernebelten, weild gefarbten Hin-
tergrund abgebildet. Trotz der unmittelbaren Zugehdrigkeit zum Kahn wirkt das Ruder als
ein stérendes bzw. ablenkendes Element, das in die Bildkomposition eindringt und die Auf-
merksamkeit auf sich zieht. Aus der planimetrischen Sicht stehen der Fischer und sein Kahn
samt dem Ruder und der Ausristung im Mittelpunkt des Geschehens. Dies wird noch zu-

séatzlich durch den weillen Nebelteppich im Bildhintergrund unterstrichen.

|

Abb. 64: Planietrie des Bildes 7 der Variable ,,Arbeitswelt/AIIiég“

Perspektivitat
Anhand der dem Bildbetrachter seitlich zugewandten Koérperhaltung des Fischers, des

schrég abstehenden Ruders und des nach rechts gedrehten Kahns — sein linkes Ruder ist
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schlieBlich nicht im Bild zu sehen — I&sst sich schlussfolgern, dass es sich um die Schrag-
bzw. Ubereckperspektive mit zwei Fluchtpunkten handelt (siehe Abb. 65). Wahrend sich
der rechte Fluchtpunkt am rechten Bildrand befindet, liegt der linke Fluchtpunkt auRerhalb
des Fotos neben dem linken Bildrand. Die Horizontlinie, die in Augenhéhe des Bildbetrach-
ters liegt, verlauft durch die Grasberge im Hintergrund und unter dem gestreckten rechten
Arm des Fischers. Es wird deutlich, dass der Fischer und sein Boot mitsamt der Ausriistung
perspektivisch hervorgehoben werden. Das Ruder ist hier — anders als bei der Planimetrie
— kein stérendes Element, sondern liegt mit der Stange parallel zur gezeichneten perspek-
tivischen Linie und Gbernimmt auf solche Weise die Rolle eines ,Wegweisers®, indem es

mit dem Ruderblatt wie ein Pfeil auf den im Kahn stehenden Fischer zeigt.

Abb. 65: Perspekivitat des Bildes 7 der Variable ,Arbeitswelt / Alltag®

Szenische Choreographie
Durch die Abbildung einer einzigen Person entfallen auch die Ausfihrungen zur szenischen

Choreografie.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Es werden keine Kontraste im Bild mittels der Schéarfentiefe erzeugt. Eine leichte Unschérfe
ist lediglich im Bildhintergrund festzustellen. Als natirliches gestalterisches Mittel fungiert
im Bild der Nebelteppich am frlhen Morgen, der sich auf die Berge und den See niederge-
lassen und die komplette rechte Seite des Bildhintergrunds verschleiert hat. Die linke Seite
des Bildes bleibt dagegen vom Nebel frei, sodass der Einblick in die Umgebung erhalten
bleibt. Die dadurch erzeugte Unterpréasenz des Bildhintergrundes hebt die Bedeutsamkeit

des Bildsujets im Bildvordergrund hervor.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Sowohl planimetrisch als auch perspektivisch riickt der Fischer mit seinem Boot in den Mit-
telpunkt der Aufmerksamkeit. Der ruhige See, vernebelte Berge am frihen Morgen, die
Abwesenheit von Menschen verleihen dem Bild eine gewisse Ruhe, Gelassenheit und Ent-
spanntheit. Die gleichen Merkmale kommen auch zum Tragen, wenn man den Fischer bei
der Arbeit betrachtet. Anhand des Netzes, von dem er nur einen Teil ins Boot geholt hat,

l&sst sich vermuten, dass er seine Arbeit erst angefangen hat und diese ohne Hektik und



Habitusrekonstruktion 207

Eile verrichtet. Darauf weist auch sein Blick auf den Fang hin, indem er den Fisch kon-
zentriert und einschatzend anschaut. Die Kérperhaltung des Fischers verrat zudem, dass
er den Fisch dem abbildenden Bildproduzenten und somit auch dem Bildbetrachter de-
monstrierend zeigt. So halt er seinen linken Arm unten vor dem Bauch, um den Fang besser
prasentieren zu kénnen. Die reine, 6kologische Umgebung sowie die Arbeitsweise des Fi-
schers, der die Fische einzeln und behutsam aus dem Netz holt, sprechen fiir die Okologie

und Naturbelassenheit sowohl der umliegenden Gegend als auch der Fischfauna.

Durch die Abbildung eines Berufsfischers, der vermutlich als Fischlieferant in der Gegend
fungiert, wird dem Bildbetrachter einen Blick hinter die Kulissen gewéhrt und damit auch
die naheliegende Frage beantwortet, woher der Fisch auf den Teller kommt. Das verleiht

dem Bild Transparenz und Offenheit.

6.3.1.1.3. Bild 9 der Kategorie ,Arbeitswelt/Alltag"

Formulierende Interpretation
Vorikonografische Interpretation
Die Beschreibung der Fotoaufnahme erfolgt in drei Schritten: Zun&chst wird die junge Frau

am Tisch im Vordergrund beschrieben. Danach erfolgt die Beschreibung der Stadt bzw.

Stadtgebdude im Mittelgrund und abschlieBend der Berge inklusive des Himmels im Hin-
tergrund (siehe Abb. 66).

Abb. 66: Bild 9 der Vériable ,,Arbeiiswelt/AIItag“ © WieTourismus/Peter Rigaud)

Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes ist eine junge Frau abgebildet, die auf Anfang zwanzig geschatzt
werden kann. Sie sitzt auf einer Dachterrasse mit Metallgelédnder an einem kleinen, mit
weiller Decke bedeckten Tisch. Die Terrasse ist von der Sonne beschienen, die — dem
Schattenwurf zufolge — in das Bild von der rechten Seite scheint. Auf einem kleinen Metall-
tablett stehen eine weille Kaffeetasse mit Untertasse und ein Glas Wasser auf dem Tisch.
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Dort befinden sich auch weitere Gegenstande: eine rote Mappe, ein Smartphone und ein

Notizbuch, das direkt vor der jungen Frau geéffnet liegt.

Auf dem Foto ist nur der Oberkérper der jungen Frau zu sehen, die mit einem grauen Blazer
und einem weil3en T-Shirt bekleidet ist. Sie hat langes blondes Haar, das sie seitlich Uber
ihrer linken Schulter tragt. Die junge Frau sitzt aufrecht und dem Bildbetrachter seitlich zu-
gewandt. Wahrend I|hre linke Hand auf dem Notizbuch liegt, hélt sie in der rechten Hand
einen Stift und stitzt sich mit dem Arm auf die Tischplatte. Sowohl ihr Kopf als auch der

Blick sind in die Ferne auf die Stadt bzw. auf die untenliegende Stral3e gerichtet.

Zum Bildmittelgrund:

Die Position der jungen Frau auf der Dachterrasse eines Gebaudes ermdglicht einen Aus-
blick auf die aneinander gereihten Hauser der untenliegenden Stral3e, von der nur ein klei-
nes Stlck, vermutlich mit zwei Fahrzeugen in Gelb und Weil3, zu sehen ist. Wahrend auf
der linken Strallenseite alle Gebaude etwa in gleicher Hohe nebeneinander stehen — abge-
sehen von den in die H6he ragenden Tirmen der letzten zwei Bauten am StralRenende —
befindet sich auf der rechten Stral3enseite nur ein weifles Haus mit Kolonnen und hellgri-
nem Dach. Rechts von dem Haus sind griine Baumkronen und ein kuppelférmiges Dach

eines Gebaudes am StralRenende zu erkennen.

Abgesehen vom beschriebenen Strallenverlauf kann auch die gesamte Stadtansicht von
der Dachterrasse aus betrachtet werden. So ragen hinter den Geb&uden auf der linken

StralRenseite Dacher, Tirme und Dachspitzen weiterer Stadtbauten.

Zum Bildhintergrund:
Im Hintergrund des Bildes sind bewaldete Grasberge und der blaue Himmel mit leichtem

Nebeldunst zu sehen.

Ikonografische Interpretation

Am weil} gedeckten Tisch auf der Dachterrasse des Justizcafés in Wien, von der sich ein
Stadtpanorama eréffnet, sitzt eine junge Frau. Sie hat eine Tasse Kaffee und ein Glas Was-
ser bestellt und macht gerade eine Pause bzw. setzt ihre Arbeit im Café fort. Die rote Mappe
neben dem Tablett ist vermutlich die Menukarte. Auf den Arbeitsalltag weisen sowohl die
Business-Bekleidung der jungen Frau mit dem grauen Blazer und dem weil3en T-Shirt als
auch solche Attribute wie Smartphone, Notizbuch und Stift in der Hand hin. Sie blickt auf
das Stadtpanorama bzw. schaut auf die untenliegende Stralle. Anhand der markanten
Merkmale lassen sich einige Bauten gut erkennen. Auf der rechten Strallenseite befinden
sich der Saulengang des Parlamentsgebdudes und am StralRenende das Gebaude der Uni-

versitat Wien mit kuppelférmigen Tirmen. Auf der linken Stral3enseite sind die letzten zwei
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Bauten mit den in die H6he ragenden Tirmen als das Rathaus und die Votivkirche zu iden-

tifizieren.

Die Bekleidung der jungen Frau sowie die grinen Baumkronen deuten darauf hin, dass es
eine warme Jahreszeit — Sommer, Spatfrihling oder Frihherbst — ist. Anhand der Sonne,
die von oben rechts in das Bild scheint, und des Schattenwurfs Iasst sich vermuten, dass
es Mittag ist.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die Fotografie wird planimetrisch durch zwei waagerechte Linien zerteilt (siche Abb. 67).
Die erste Linie, die durch das Terrassengelénder vorgegeben ist, trennt die auf der Dach-
terrasse sitzende junge Frau von dem Stadtpanorama und der untenliegenden Stral3e. Die
zweite Linie wird durch die Berge am Horizont konturiert und fiihrt an den Dachern bzw.
Dachspitzen der Hauser im hinteren Bildmittelgrund entlang. Sie trennt die Stadtbauten vom
blauen, mit Dunst leicht vernebelten Himmel, der etwas mehr als ein Drittel des Bildes ein-
nimmt. Somit wird die Fotografie in drei waagerechte Streifen zerschnitten, die jedoch kei-
neswegs voneinander losgeldst sind. Nebst der Turmspitze des Rathauses, die perpendi-
kular zur Bildebene positioniert ist und die zwei oberen Blécke — Stadt und Himmel — mitei-
nander verbindet, dringt die auf der Dachterrasse sitzende junge Frau mit ihrer aufrechten
Sitzhaltung durch alle drei Bildblécke hindurch und sorgt damit fur ihre Verknipfung. Das

bedeutet, dass sowohl die junge Frau als auch das Rathaus planimetrisch fokussiert sind

und die besondere Aufmerksamkeit auf sich ziehen.

- {
Abb. 67: Planimetrie des Bildes 9 der Variable ,Arbeitswelt / Alltag*

Perspektivitat
Sowohl die dem Bildbetrachter seitlich zugewandte Sitzhaltung der jungen Frau mit ihrem
abgewandten Blick als auch die Abbildung des Hauses direkt hinter dem Terrassengelan-

der, dessen Ecke vorne liegt und die beiden an die Ecke angrenzenden Wé&nde schrég in
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den Raum hineinragend dargestellt sind, sprechen fir die Schrag- bzw. Ubereckperspek-
tive mit zwei Fluchtpunkten (siehe Abb. 68). Wahrend sich der rechte Fluchtpunkt am rech-
ten Bildrand, zwischen den Tirmen des Rathauses und der Votivkirche, befindet, liegt der
linke Fluchtpunkt weiter au3erhalb neben dem linken Bildrand. Die Horizontlinie, auf der die
Fluchtpunkte liegen, befindet sich in Augenhdhe der jungen Frau und fiihrt durch die Gras-
berge im Hintergrund an den Dachern bzw. Dachspitzen der Hauser entlang. Es wird deut-
lich, dass sowohl die am Tisch sitzende junge Frau als auch das Rathaus samt der linken
StralRenseite mit den aneinander gereihten Bauten perspektivisch hervorgehoben werden.

: !
Abb. 68: Perspektivitét des Bildes 9 der Variable ,Arbeitswelt / Alltag*
Szenische Choreographie
Die Beschreibung des sozialen Arrangements der Personen, ihrer Blicke und Gebérden
zueinander kann bei der Abbildung einer einzigen Person nicht erfolgen. Aus diesem Grund

erubrigen sich die Ausfiihrungen zur szenischen Choreografie.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Bei der vorliegenden Qualitat des Bildes kann keine eindeutige Aussage Uber die einge-
setzte Scharfentiefe gemacht werden. Es wird jedoch ersichtlich, dass damit keine sichtba-
ren Kontraste im Bild erzeugt werden. Eine minimale Unschérfe ist lediglich im Bildhinter-
grund bzw. im hinteren Bildmittelgrund zu erkennen, die aufgrund der grof3en Entfernung

zwischen dem Objektiv der Kamera und den aufgenommenen Objekten entstanden ist.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Wie anhand der planimetrischen Bildkomposition und der perspektivischen Projektion her-
ausgearbeitet wurde, riicken sowohl die am weil3 gedeckten Tisch sitzende junge Frau als
auch die untenliegende Stralle mit den aneinander gereihten Bauten und dem Rathaus mit

den in die H6he ragenden Tdrmen in den Mittelpunkt der Aufmerksamkeit. Durch die Abbil-
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dung der jungen Frau ganz nah am linken Bildrand war es dem abbildenden Bildproduzen-
ten moglich, den gesamten Stralienverlauf bis zu dem Rathaus und der Votivkirche mit ins

Bild zu nehmen.

Das junge Alter der Frau sowie ihre Business-Bekleidung deuten darauf hin, dass sie ent-
weder berufstatig ist oder sich im Studium befindet und sich im Café auf einen Vortrag, ein
Bewerbungsgespréch oder ein wichtiges Treffen etc. vorbereitet. Damit werden sowohl po-
tenzielle Fachkrafte als auch Studieninteressente angesprochen, wobei die erstere Gruppe
deutlicher zum Vorschein kommt. An der ganzen Atmosphére und der Kdrperhaltung der
jungen Frau wird ersichtlich, dass sie wahrend ihrer Kaffeepause im Café in einem Arbeits-
prozess mittendrin steckt. Darauf weisen das ge6ffnete Notizbuch und der Stift in der Hand.
Sie hat aber trotzdem Zeit, innezuhalten und den schénen Ausblick auf die Altstadt zu ge-
nielRen. Die Stadtansicht bernimmt hier die Rolle einer Inspiration, einer schénen Ablen-
kung bzw. eines asthetischen Genusses nach dem Motto ,So eindrucksvoll und entspannt
kann die Arbeit bzw. das Studium in Wien sein®. Durch die Abwesenheit von Menschen und

Verkehr strahlt das Bild Entspanntheit, Ruhe und Gelassenheit aus.

6.3.1.2. Sachaufnahmen
6.3.1.2.1. Bild 2 der Kategorie ,Einzelne Architekturobjekte und Bauwerke*

Formulierende Interpretation
Vorikonografische Interpretation
Die Beschreibung der vorliegenden Sachaufnahme erfolgt in zwei Schritten: Zunachst wird

der Bildvordergrund und anschlieend der Bildhintergrund beschrieben (siehe Abb. 69).

Abb. 69: ild erVa ,,Ei Architekturobjekte und Bauwerke*
(© Osterreich Werbung / Robert Pfeifer)

Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes befindet sich eine aus Marmor gemeilelte Figurengruppe. Im
Zentrum auf einer Saule steht eine mit Manteltuch umhullte Statue, die in ihrer rechten Hand
einen Speer und in der linken Hand eine kleine geflugelte Statuette halt. Unten links und
rechts von der Saule sitzen zwei Figuren mit Gegenstanden in der Hand. Wahrend die Figur

links in ihren Handen ein Schwert hélt, ist das bei der Figur rechts ein Buch. Eine Ebene
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runter auf dem Zwischenpodest sind zwei weitere Figuren zu identifizieren, die eine halb-
liegende Kérperhaltung eingenommen und sich mit ihren Oberkérpern einander zugewandt
haben. Zwischen ihnen ist die Offnung eines Kruges sowie links und rechts sind zwei wei-

tere Plastiken mit Fligeln zu erkennen.

Auf beiden Seiten von der Figurengruppe steht jeweils eine leuchtende Laterne mit drei
kugelférmigen Lampen und ist auf jeder Seite eine in die Hohe ragende Metallstange posi-

tioniert.

Zum Bildhintergrund:

Im Hintergrund des Bildes ist ein Gebdude dargestellt, das sich lber die gesamte Lénge
des Bildes erstreckt und tber dem Eingangstor in der Mitte und an den Seitenwanden mit
Mosaikfries verziert ist. Der Haupteingang des Mittelbaues, an dessen Auffahrtsrampe sich
links und rechts je vier aus Marmor gemeilielte Sitzstatuen befinden, stellt einen Saulen-
gang mit acht Kolonnen, einem geraden Gebélk und Dreiecksgiebel dar. Uber dem Zentral-
portikus der Kolonnade prangt ein Marmorrelief mit unterschiedlichen Plastiken. Auf dem
Giebel des Mittelbaues ist eine rot-weil3-rote Flagge und eine Skulptur mit zwei Figuren zu
sehen, links und rechts von denen zwei Sphinxe am Dachrand positioniert sind. Vor dem

Haupteingang stehen zwei leuchtende Laternen mit jeweils drei kugelférmigen Lampen.

Die Seitenbldcke, die etwas niedriger als der Mittelbau sind, sind mit groRen Fenstern und
Giebeln versehen. lhre architektonische Gestaltung sieht identisch aus: Auf dem Dach ra-
gen jeweils links und rechts des Haupteingangs zwei bronzene gefligelte Figuren mit Pfer-
degespann in den Himmel. Etwas weiter von ihnen entfernt sind Plastiken aus Stein bzw.

Marmor in einer Reihe einzeln positioniert.

Uber dem Gebaude erstreckt sich ein dunkelblauer sternloser Himmel, der an beiden obe-

ren Ecken des Bildes schwarz abgedunkelt ist.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Foto ist das Parlamentsgebaude in Wien bei Nacht abgebildet, worauf der nacht-
blaue Himmel und die leuchtenden Laternen hinweisen. Vor dem Geb&ude befindet sich
der Pallas-Athene-Brunnen mit der griechischen Géttin Pallas Athene, der Géttin der Weis-
heit, der Strategie, des Kriegs und des Friedens. Die kleine Statuette, die sie in ihrer linken
Hand halt, ist die Siegesgéttin Nike. Die Figuren, die links und rechts von der Saule sitzen,
sind Allegorien der ausiibenden und gesetzgebenden Gewalt. Links ist die Exekutive mit
Richtschwert und rechts ist die Legislative mit Buch bzw. Gesetzestafel dargestellt. Die zwei
Figuren auf dem Zwischenpodest symbolisieren zwei von vier Hauptfliissen des 0Osterrei-

chischen Reichsteiles der Monarchie — Donau und Inn — die auf den Geltungsbereich des
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Parlaments bzw. auf alle im Reichsrat vertretenen Kénigreiche und Lander hinweisen sol-
len. Die zwei weiteren Personifikationen der Hauptfliisse — Elbe und Moldau — befinden sich
hinter der Saule und sind im Bild nicht zu sehen. Die figurale Komposition des Brunnens
wird schlieRlich mit gefliigelten Delphinreitern bzw. Putten vervollstandigt (vgl. Republik Os-
terreich Parlamentsdirektion 2017a). Links und rechts vom Brunnen sind lange Flaggen-

masten positioniert.

Der obere Bereich der Auffahrtsrampe wird mit Plastiken von je vier antiken griechischen
und rémischen Historikern — den Griechen Thukydides, Polybios, Xenophon, Herodot und
den R6mern Julius Céasar, Tacitus, Livius und Sallust — verziert, die die Politiker auf die
Verantwortung gegeniiber der Geschichte aufmerksam machen sollen (vgl. Republik Os-

terreich Parlamentsdirektion 2017b).

Uber dem Zentralportikus des S&ulenganges befindet sich im Mittelpunkt des Marmorreliefs
Kaiser Franz Joseph |, der als rémischer Imperator dargestellt ist (vgl. Republik Osterreich
Parlamentsdirektion 2017c). Die rot-wei3-rote Flagge auf dem Giebel des Mittelbaues ist

die Dienstflagge des Bundes.

Auf dem Dach befinden sich jeweils links und rechts des Haupteinganges zwei bronzene
Quadrigen. Die mit je vier Pferden gezogenen Streitwagen werden von der Siegesgéttin
Nike gelenkt (vgl. Republik Osterreich Parlamentsdirektion 2017d). Die Plastiken am Dach,
die sich etwas weiter entfernt von den Quadrigen befinden, stellen weltbekannte Philoso-

phen, Politiker und Schriftsteller der Antike wie Plutarch, Platon, Sokrates etc. dar.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die planimetrische Bildkomposition wird sehr dominant durch senk- und teilweise waage-
rechte Linien bestimmt, die mit zahlreichen Kolonnen mit geradem Gebalk, Laternen und in
die Hohe ragenden Flaggenmasten vorgegeben sind (siehe Abb. 70). Die Senk- und Waa-
gerecht-Strukturierung verleiht dem gesamten Bild eine gewisse Strenge, Seriositat und
rigide Ordnung. Die letztere wird sogar durch die architektonische Symmetrie der Seiten-
blécke besonders hervorgehoben. Die Flaggenmasten, die in ganzer GrélRe abgebildet sind
und eine rétliche Farbung bzw. Beleuchtung haben, stellen im gewissen Sinne Trennlinien
dar und schneiden die Bildkanten links und rechts quasi ab. Der mittlere Bereich des Bildes
tritt damit verstarkt in den Vordergrund. Eine besondere planimetrische Fokussierung erhalt
dabei das Standbild der griechischen Géttin Pallas Athene, das zusammen mit der Flagge
auf dem Giebel eine senkrechte Linie bildet. Diese wird genau durch den Bildmittelpunkt

gefuhrt, der in der Abbildung 70 als ein roter Punkt markiert ist. Das heif3t, dass sich der
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Pallas-Athene-Brunnen und der Mittelbau im Zentrum des Bildes befinden und planimet-

risch fokussiert sind.

o

animetrie des iles er Variable ,Einzelne Architekturobjekte und Bauwerke*

Perspektivitat

Betrachtet man die perspektivische Projektion der vorliegenden Sachaufnahme, handelt es
sich um die Froschperspektive mit einem Fluchtpunkt, der sich in der Mitte auf der Saule
des Pallas-Athene-Brunnens befindet (siehe Abb. 71). Die mittige Positionierung des
Fluchtpunktes ist auf die frontale Abbildung des Parlamentsgebdudes und des Brunnens
zurlickzufiihren. Die Horizontlinie, auf der der Fluchtpunkt liegt, verlduft dementsprechend
durch die Mitte der Saule und die Oberkdérper der neben der Saule sitzenden Plastiken und
fuhrt an den Spitzen der im Vordergrund des Bildes stehenden Laternen entlang. In das

perspektivische Zentrum riicken somit das Standbild der griechischen Géttin Pallas Athene

und der Mittelbau des Parlamentsgeb&udes.

Abb. 71: Perpektiwtat des Bildes 2 der Variable ,Einzelne Architekturobjekte und Bauwerke*

Szenische Choreographie
Bei Sachaufnahmen werden Ausfiihrungen zur szenischen Choreografie ausgelassen, da
auf solchen Fotografien keine Personen bzw. ausschlie3lich Menschenstaffagen abgebildet

sind.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe
Das Foto weist keine ausgepragte Unscharfe auf, die bei der vorhandenen Bildqualitat fest-

gestellt werden kdénnte. Eine besondere Stimmung im Bild wird durch die schwarz abge-
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dunkelten oberen Ecken der Fotografie erzeugt. Sie wirken auf den ersten Blick etwas er-
drickend, lenken aber durch ihre abgerundete Form die Aufmerksamkeit auf das Bildzent-

rum hin.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Sowohl der Pallas-Athene-Brunnen als auch der Saulengang des Mittelbaues mit Marmor-
relief und Mosaikfries erhalten die planimetrische und perspektivische Fokussierung und
stehen hell beleuchtet im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit. Wie bereits im Rahmen der pla-
nimetrischen Bildkomposition herauskristallisiert wurde, strahlt die Senk- und Waagerecht-
Strukturierung des Bildes Ordnung, Strenge und Seriositat aus. Die mannigfaltige Symbolik,
die griechische Mythologie und der neoklassizistische Stil des Gebaudes, der in sich sowohl
der Stil der bildenden Kunst als auch die Architektur des Historismus vereint, stellen die
Verbindung zur Geschichte her und vermitteln eine historische Basis, die ihren Ursprung in
der griechischen und rémischen Antike nimmt und allen Entscheidungen des Staates zu-
grunde liegen soll. Einerseits gibt das die Bestimmung des Parlamentsgeb&udes nach fol-
gendem Motto wieder: ,Wir lernen aus der Vergangenheit, um die Zukunft weise zu gestal-
ten®. Andererseits sprechen die allegorischen Darstellungen und Personifikationen der un-
beseelten Sachen, wie im Fall von den 6sterreichischen Hauptfliissen, fir Kreativitat und
Facettenreichtum, die sich auch in der architektonischen Umsetzung des Parlamentsge-

baudes mit vielfaltiger Symbolik, historischen und mythologischen Figuren widerspiegeln.

6.3.1.2.2. Bild 17 der Kategorie ,Sonstige Innenraumansichten®

Formulierende Interpretation
Vorikonografische Interpretation
Die vorikonografische Interpretation der vorliegenden Fotografie erfolgt ohne deren Auftei-

lung in Bildvorder- und -hintergrund. Da auf dem Bild der Innenraum eines Gebaudes dar-

gestellt ist, erscheint es sinnvoll, die Beschreibung von unten nach oben vorzunehmen
(siehe Abb. 72).

Abb. 72: Bild 17 der Variable ,Sonstige Innenraumansichten“ (© WienTourismus/Janos Kalmar)
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Zur Bildbeschreibung:

Im Innenraum eines Geb&dudes steht ein kleiner rechteckiger weild gedeckter Tisch, auf dem
zwei Leuchter nebeneinander stehen. Links und rechts vom Tisch befinden sich jeweils
zwei Reihen von Sitzplatzen, die vorne etwa bis zur Hohe der Sitze mit hellfarbigen Holz-
platten abgedeckt sind. Das Muster der Abdeckungsplatten unterscheidet sich voneinan-
der: Wahrend die zweite Reihe eine rechteckige Verzierung hat, weist das Muster der ers-
ten Reihe noch zuséatzlich einen Kreis in der Mitte auf. Vor dem Tisch steht ein Podium, von
dem sich links und rechts zwei gro3e Stehleuchter befinden. Das Podium steht auf der
Treppe, die nach oben zu einer Nische mit gewdlbter Decke fiihrt. Dort héngt ein grof3er
dunkelfarbiger Vorhang bis zum Boden, der mit unterschiedlichen Symbolen und Schriften
in Gold bestickt ist. Gut zu erkennen sind vor allem Symbole in der Mitte: Das sind zwei
nebeneinander gestickten Tafeln und zwei siebenarmige Leuchter links und rechts von den
Tafeln. Uber dem Vorhang ist an der Wand ein Muster in Form von einer Halbsonne zu
sehen. Von der halbrunden Decke in der Nische hangt ein Gefal bzw. eine Lampe runter,
die bis hin zu den in Gold gestickten Tafeln des Vorhanges reicht. Oben befindet sich die
zweistéckige Empore, die in einem Halbkreis links und rechts von der Nische gebaut ist.
Die untere Empore wird mit Deckenlampen beleuchtet, wahrend auf dem Gelénde der obe-
ren Empore sieben Leuchter aufgestellt sind. Sie wird von sechs Pfahlen gehalten und hat
in der Mitte eine Skulptur, die aus zwei Tafeln und goldenen Sonnenstrahlen, die von den
Tafeln in drei Richtungen ausgehen, besteht. Unter dieser Komposition befindet sich ein
graues Schild mit goldener Inschrift. Der Innenraum hat dunkelbraune Wande in Holzoptik
bzw. aus dunkelbraunem Holz und eine helle gewdlbte Decke mit aufgesetzten goldfarbe-

nen Sternen.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Foto ist die Inneneinrichtung der Hauptsynagoge in Wien, des jidischen Stadttem-
pels, abgebildet. Hinter dem kleinen weil3 gedeckten Tisch steht die Bima bzw. das Podium
auf der Treppe, von dem die Tora wahrend des Gottesdienstes verlesen wird. Auf dem
dunkelfarbigen Vorhang, der den Toraschrein abdeckt, sind die Tafeln des Dekaloges und
zwei Menora — siebenarmige Leuchter der judischen Liturgie — in Gold gestickt. Die OI-
lampe, die an der Decke in der Nische aufgehangt ist, stellt das Ner Tamid oder brennendes
ewiges Licht dar, das symbolisch an die immerwahrende Gegenwart Gottes erinnern soll.

Die Skulptur auf der oberen Empore prasentiert zwei Tafeln des Dekaloges im Sonnenlicht.

Die Abwesenheit von Menschen deutet darauf hin, dass die Aufnahme aufierhalb der Got-

tesdienstzeiten, vermutlich von der unteren Empore gemacht wurde.
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Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die Planimetrie des Bildes wird dominant durch mehrere Kreise, Ellipsen bzw. Halbellipsen
sowie senkrechte Linien bestimmt, die mit der elliptischen Form des Saales und den Saal-
kolonnen vorgegeben und durch die runde bzw. elliptische Form der Leuchter mit den senk-
rechten Sténdern, die halbovale Form des Emporengelanders, die Skulptur auf der oberen
Empore sowie die halbrunde Verzierung in der Nische Uber dem Vorhang konturiert sind
(siehe Abb. 73). Die Senkrecht-Strukturierung und die symmetrische Gestaltung des Saales
verleihen dem Bild eine gewisse Strenge, Ordnung und Seriositéat, wahrend die ovale bzw.
halbovale Strukturierung des Bildes fiir die Unvollstdndigkeit und Unvollkommenheit spre-
chen, die durch die Schechina bzw. die Anwesenheit Gottes ausgeglichen und ergéanzt wer-

den soll.

Planimetrisch hervorgehoben werden auf solche Weise die beiden (Halb-) Ellipsen im Zent-
rum des Saales — die Skulptur des Dekaloges auf der oberen Empore und die Nische mit

dem Vorhang — sowie die hell beleuchteten Emporengeldnder samt den Leuchtern und

Saalkolonnen, die vom Zentrum des Saales auslaufen.

Abb. 73: Planimetrie des Bildes 17 der Variable ,Sonstige Innenraumansichten®

Perspektivitat

Bei der perspektivischen Projektion der Fotoaufnahme handelt es sich um die Frontalper-
spektive mit einem Fluchtpunkt (siehe Abb. 74). Die Horizontlinie verlauft iber dem Gelan-
der der unteren Empore durch das perspektivische Zentrum, das Gber dem Vorhang in der
Mitte des Halbsonne-Musters liegt und in dem sich alle perspektivischen Strahlen treffen.
Die Linien teilen das Bild jeweils in finf Bereiche bzw. Dreiecke oberhalb und unterhalb der
Horizontlinie, deren unteren Seiten nicht mehr im Bild sind. Die Aufteilung des oberen Teils
des Bildes erfolgt durch das hell beleuchtete Gelander der oberen Empore, die vom dunklen
Bereich der unteren Empore durch Linien getrennt wird. Die Skulptur des Dekaloges befin-

det sich dabei in einem gesonderten Dreieck, dessen Schenkel durch den Schattenwurf der
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Skulptur konturiert und vorgegeben werden. Aufgrund des hell beleuchteten Gelénders der
unteren Empore, die von den dunklen W&nden des Erdgeschosses separiert wird, erfdhrt
der untere Teil des Bildes eine ahnliche Aufteilung. Die mit zwei gro3en Stehleuchtern be-
leuchtete Nische, die Bima, der weild gedeckte Tisch mit zwei Kerzen und die hellfarbigen
Sitzreihen links und rechts stellen den vorderen Bereich des Saales dar. Dieser befindet
sich in einem gesonderten Dreieck und wird genauso wie das hell beleuchtete Geléander

der unteren Empore von den dunklen Wanden des Erdgeschosses durch Linien getrennt.

Die vom abbildenden Bildproduzenten gewahlte Perspektivitdt deutet darauf hin, dass es
ihm von Belang war, den kompletten vorderen Bereich der Synagoge von unten bis nach
oben abzubilden. Perspektivisch gesehen riicken sowohl der gesamte mittlere Bereich als

auch die hell beleuchteten Gelander der zweistdckigen Empore, die vom mittleren Bereich

wie Strahlen auslaufen, in den Vordergrund.

Abb. 74: Perspektivitat des Bildes 17 der Variable ,Sonstige Innenraumansichten®

Szenische Choreographie
Bei Sachaufnahmen werden Ausfiihrungen zur szenischen Choreografie ausgelassen, da
auf solchen Fotografien keine Personen bzw. ausschlieRlich Menschenstaffagen abgebildet

sind.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Die Fotografie weist keine ausgepragte Unschérfe auf, die bei der vorhandenen Bildqualitat
festgestellt werden kénnte. Eine besondere Stimmung im Bild wird durch Licht der Lampen
und Leuchter erzeugt, die eine warme, trauliche Atmosphare schaffen und einzelne Objekte

konturieren und hervorheben.

Ikonologisch-ikonische Interpretation
Wie anhand der planimetrischen Bildkomposition und der perspektivischen Projektion her-

auskristallisiert wurde, steht der mittlere Bereich der Synagoge, von dem wie Strahlen links
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und rechts die hell beleuchteten Gelander der zweistéckigen Empore auslaufen, im Zent-
rum des Geschehens. Die gleiche Symbolik implizieren auch die Skulptur des Dekaloges
mit Sonnenstrahlen auf der oberen Empore sowie die Verzierung in Form von einer Halb-
sonne oberhalb des Vorhangs in der Nische. Die Sonne gilt als Symbol des Géttlichen.
Aufgrund ihrer taglichen Wiederkehr zeichnet sie sich durch Unveranderlichkeit, Konstanz
und GréRRe aus, die ebenso als Eigenschaften Gottes gelten. Die planimetrische Senkrecht-
Strukturierung und die symmetrische Gestaltung des Saales verleihen dem Bild den Cha-
rakter von Strenge, Ordnung und Seriositat, wéhrend die ovale bzw. halbovale Strukturie-
rung des Bildes fir die Unvollstéandigkeit und Unvollkommenheit sprechen, die als mensch-
liche Eigenschaften gelten. Die Beleuchtung durch Lampen und Leuchter schafft eine
warme, trauliche und geheimnisvolle Atmosphére, die jedoch durch die Abwesenheit von

Menschen eine Leere schafft und unpersénlich wirkt.

Um die Gesamtansicht des vorderen Bereichs der alten Hauptsynagoge in Wien aufneh-
men zu kénnen, hat der abbildende Bildproduzent das Foto aus einer gré3eren Entfernung
geschossen. Die Details gingen dadurch zu Gunsten der Abbildung der Pracht des Syna-
gogensaals zum gréRten Teil verloren, wodurch eine gewisse Distanzierung zu Riten und
Besonderheiten der judischen Religion entstanden ist. Die Synagoge Ubernimmt in diesem
Fall die Rolle eines Museumsexponats, das unangetastet und aus einer bestimmten Ent-

fernung angeschaut werden kann.
6.3.2. Komparative Analyse und Typenbildung

In weiteren Ausfliihrungen werden die analysierten Fotografien der komparativen Analyse
unterzogen, um einen die Fotos Ubergreifenden homologen Orientierungsrahmen heraus-
arbeiten zu kénnen. Wie im Falle von Deutschland handelt es sich um eine fallibergreifende
komparative Analyse, da die Aufnahmen von unterschiedlichen Fotografen produziert wur-
den. Der Schwerpunkt liegt auf dem landesspezifischen Habitus von Osterreich und wie
sich das Land durch das publizierte Bildmaterial nach aulen reprasentiert. Ferner soll auch
der Habitus der abgebildeten Bildproduzenten, durch welche eine gezielte Zielgruppenan-

sprache erfolgen soll, im Zuge der vergleichenden Analyse konturiert werden.

Bei dem untersuchten Bildmaterial geht es um fiinf Fotografien, die zu den folgenden Ka-
tegorien zugeordnet sind: ,Sportaktivitaten®, ,Arbeitswelt/Alltag®, ,Einzelne Architekturob-
jekte und Bauwerke® und ,Sonstige Innenraumansichten®. Das Tertium Comparationis, das
den Fallvergleich strukturierende Dritte, das alle Bilder gemeinsam haben, ist hier zun&chst
ihre jeweilige Landestypik bzw. Bezogenheit zum Land Osterreich. Beim Vergleich der Fo-

toaufnahmen stellt sich heraus, dass sie deutliche Differenzen in Hinblick auf das Bildsujet
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und die abgebildeten Bildproduzenten und Objekte aufweisen: die Darstellung eines Steh-
paddlers auf der Donau, eines Fischers auf dem See in den Alpen und einer jungen Frau
auf der Dachterrasse des Justizcafés in Wien sowie zwei Sachaufnahmen, die das Parla-
mentsgebdude und den Innenraum der Hauptsynagoge in Wien abbilden. Die im Zuge der
reflektierenden Interpretation rekonstruierten ikonischen Merkmale machen es jedoch még-
lich, die Verbindungen und Parallelen zwischen den analysierten Fotografien herstellen
bzw. ziehen zu kénnen. Viele vermittelte Werte und Merkmale, die bei einem Bild heraus-
gearbeitet wurden, sind auch bei den anderen Fotoaufnahmen zu finden. Ihre Betrachtung

findet nun im Folgenden statt.
Dimensionen des landesspezifischen Habitus von Osterreich

Die Vertiefung und Validierung des landesspezifischen Habitus, der sich auf die mit der
Webprasenz verfolgte Absicht ausrichtet, Osterreich als ein attraktives Urlaubsziel zu ver-
markten, finden im Zuge der komparativen Analyse mittels der Herauskristallisierung wie-
derkehrender Merkmale und Werte statt. Diese mussen mindestens zwei Fotoaufnahmen

zu entnehmen sein.

Die anhand der ikonischen Analyse rekonstruierten Werte Ruhe, Entspanntheit, Gelassen-
heit und Erlebnisreichtum liegen allen funf untersuchten Fotografien zugrunde und werden
durch ihren ikonischen Sinngehalt an die Nutzer weitergegeben. Die Rekonstruktion dieser
Merkmale erfolgte bei den Personenaufnahmen anhand der deskriptiven Analyse der ab-
gebildeten Bildproduzenten, die sowohl in ihrem Handeln als auch in der Mimik und Gestik
keine Hektik aufweisen und ihrer Beschaftigung entspannt und gelassen nachgehen. Das
sind der Stehpaddler auf dem Foto 6, der an der Bootsstation mit Aussicht auf die moderne
Donau City konzentriert und ruhig vorbeiféhrt, der Berufsfischer auf dem Bild 7, der seine
Arbeit ohne Hektik und Eile auf einem pittoresk gelegenen See in den Alpen verrichtet,
sowie die junge Frau auf der Terrasse des Cafés auf dem Foto 9, die neben ihrer Beschaf-
tigung noch einen schénen Ausblick auf die Altstadt geniel3t. Bei den Sachaufnahmen neh-
men die oben genannten Werte nicht zuletzt durch die Abwesenheit von Menschen bzw.
Menschenmengen Gestalt an. Das Parlamentsgebdude mit der mannigfaltigen Symbolik im
warmen Laternenlicht sowie die mit Kerzen und Leuchtern erzeugte trauliche, geheimnis-
volle Atmosphére im Innenraum der Hauptsynagoge in Wien geben die oben genannten

Merkmale wieder.

Die weiteren Werte, die ebenso wie ein roter Faden durch alle finf Fotografien gehen, sind
Vergangenheits- und Zukunftsorientiertheit. Das bedeutet, dass bei den analysierten Foto-

aufnahmen symbolisch eine Briicke zwischen Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft ge-
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schlagen wird. Das spiegelt sich in der Abbildung der modernen Donau City mit ihren futu-
ristischen Bauten, Hochhausern und Wolkenkratzern, die flr die zukunftsweisende Seite
der Stadt Wien mit ihrem immensen historischen Hintergrund stehen, in der Darstellung des
Berufsfischers, dessen Erwerb auf Gber die Jahre hinweg bestehender Tradition fuldt, sowie
der jungen Frau, die die Generation der Zukunft verkdrpert und die Altstadt mit historischen
Bauten und Denkmaélern betrachtet, wider. Bei den Sachaufnahmen sind das primér ge-
schichtliche Aspekte, die den Fotografien zugrunde liegen und bis in die Gegenwart und
Zukunft hineinreichen. Das sind sowohl das Parlamentsgebdude, bei dem durch die vielfal-
tige architektonische Symbolik und die Darstellung von antiken Berihmtheiten auf der Ver-
gangenheit gebaut wird, um die Zukunft weise zu gestalten, als auch die Ausstattung des
judischen Stadttempels, der trotz eines schweren geschichtlichen Hintergrundes durch die
Jahre hindurch bestehen blieb. Daraus wird ersichtlich, dass die oben erwdhnten Merkmale

im Habitus von Osterreich auf unterschiedliche Weise zum Vorschein kommen.

Einer der Aspekte, der mittels der analysierten Fotografien rekonstruiert wurde und den
landespezifischen Habitus von Osterreich auszeichnet, ist der kulturelle Bezug, der in den
Fotoaufnahmen 6, 9, 2 und 17 zu finden ist. Wie im Rahmen der ikonischen Interpretation
von Bildern herauskristallisiert wurde, riicken solche Kulturgebiete wie die moderne Donau
City sowie das historische Stadtzentrum in Wien, das in die Liste des UNESCO-Weltkultur-
erbes aufgenommen wurde, in den Mittelpunkt der Aufmerksamkeit. Das Parlamentsge-
baude und der judische Stadttempel sind weitere Kulturobjekte, die einen direkten histori-

schen Bezug aufweisen und ein untrennbarer Bestandteil der &sterreichischen Kultur sind.

Bei den Sachaufnahmen 2 und 17 kommen solche Aspekte wie Strenge, Ordnung und Se-
riositdt zum Tragen. Sie wurden aufgrund der planimetrischen Senkrecht-Strukturierung der
Bilder konstituiert, die mit der architektonischen Umsetzung der Gebdude mit Kolonnen und
Pfahlen vorgegeben ist. Ein weiteres Merkmal, durch das der Orientierungsrahmen von
Osterreich ebenso gekennzeichnet ist, ist ein gewisser Grad an Unpersénlichkeit, die bei
den Bildern 6 und 17 Gestalt gewinnt. Die Abbildung einer so gut wie menschenleeren
Bootsstation, bei der der Akzent vorrangig auf die Boote und den Ausblick auf das moderne
Stadtviertel gesetzt wird, verfehlt ihren primaren Zweck, die Freude am Bootfahren darzu-
stellen. Stattdessen werden die Lage der Mietstation und ihre Ausriistung dominant hervor-
gehoben. Auch die Darstellung der Innenausstattung der menschenleeren Synagoge ver-
leiht dem Bild eine gewisse Note der Unpersénlichkeit, die die Synagoge vorrangig als Mu-
seumsexponat einstuft. Zuséatzlich wird dieser Gedanke durch die gewahlte Perspektive des
Bildes untermauert, indem der vordere Bereich des Saales aus einer gré3eren Entfernung
aufgenommen wurde. Infolgedessen gingen die einzelnen Details — auch aufgrund der ab-

gedunkelten Beleuchtung im Saal — zum gréf3ten Teil verloren, wodurch eine Distanzierung
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zur Eigentiimlichkeit der jlidischen Religion entstanden ist. Dies verweist schlief3lich bei den
beiden Fotografien auf die Uberbetonung des kulturellen Bezugs unter Suspendierung der

mdglichen Zielgruppenansprache durch die abgebildeten Bildproduzenten.

Der landesspezifische Habitus bzw. Orientierungsrahmen von Osterreich, dem die ermittel-
ten Werte zugrunde liegen, hat erst im Zuge der komparativen Analyse Gestalt angenom-
men. Dieser Schritt, der auf die Suche nach homologen Mustern abzielt, stellt die sinnge-
netische Typenbildung dar. Die Untersuchung spezifischer Erfahrungshintergrinde und die
Soziogenese des rekonstruierten Orientierungsrahmens liegen dagegen dem zweiten
Schritt, der soziogenetischen Typenbildung zugrunde, auf die im Rahmen der vergleichen-
den Analyse dreier Lander ausfihrlicher eingegangen werden soll (siehe Kapitel 6.5). Die
durch die veréffentlichten Bildinhalte kommunizierten Werte stellen Osterreich nicht nur als
ein Land mit reicher Kultur und Geschichte dar, die bewahrt und in hohem Male wertge-
schétzt werden, sondern auch als ein attraktives Reiseland, in dem Urlaub entspannt, ge-
lassen und erlebnisreich verbracht werden kann. Ferner pragen diese Merkmale nebst ei-
nem Erholungsurlaub auch den Lebensstil eines Beschaftigten bzw. Studierenden in Os-
terreich. Die Uberbetonung des kulturellen Bezugs des Landes lasst jedoch das Gefiihl der
Unpersonlichkeit entstehen, indem die persénliche Ansprache der potenziellen Zielgruppe,

die durch abgebildete Bildproduzenten erfolgen kann, verfehlt wird.
Dimensionen des Habitus der abgebildeten Bildproduzenten

Mittels der komparativen Analyse lasst sich auch der Habitus der abgebildeten Bildprodu-
zenten vertiefen und validieren. Es sind drei unterschiedliche Typen, die sich wie folgt dif-

ferenzieren lassen:

e Altvs. Jung

Durch die analysierten Bilder werden primér junge Erwachsene sowohl in Bezug auf einen
aktiven Urlaub als auch auf die Méglichkeit einer Beschéftigung bzw. eines Studiums in
Osterreich angesprochen. Die Abbildung der jungen Menschen erfolgt dabei in der stadti-
schen Umgebung, sodass die Zielgruppenansprache auch vorrangig im stadtischen Be-
reich stattfindet. Zwar wird auch ein Mann mittleren Alters in der I&ndlichen Umgebung ab-
gebildet. Er stellt jedoch keine Zielgruppe wie Touristen, Arbeitnehmer oder Studieninteres-
senten dar, und fungiert als Dienstleister, der Einblick hinter die Kulissen seiner Arbeitsab-
ldufe gewahren lasst. In Hinblick auf den Besuch der Hauptsynagoge sowie das Betrachten
von historischen Bauten in der Altstadt am Abend werden implizit beide Gruppen — junge

Erwachsene und altere Menschen — angesprochen. Zwar werden dort keine Personen ab-
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gebildet, die auf eine konkrete Zielgruppe Hinweise geben kénnen. Es wird jedoch ersicht-
lich, dass die Besichtigung von Kulturobjekten dieser Art fiir Familien mit Kindern untypisch

ist und kaum Relevanz hat.

o Zusammengehorigkeit vs. Individualitat

Die Darstellung einzelner Menschen ohne Begleitung, die sowohl zu unterschiedlichen so-
zialen Gruppen gehdéren als auch differente Bekleidung, Gestik, Handlung und Alter haben,
sprechen verstérkt fir ihre Unabhé&ngigkeit sowie auch duf3erliche und innerliche Individu-
alitat. Sie weisen somit keine Zugehdrigkeit zueinander auf und sprechen unterschiedliche
Zielgruppen an — Touristen, Arbeitsuchende bzw. Studieninteressenten, die ihre Reise auch

gerne alleine unternehmen.

e Aktiv vs. Passiv

Bei den abgebildeten Bildproduzenten werden sowohl ein passiver Zustand — eine Pause
im Café machen und die Aussicht auf die Altstadt genielden — als auch ein aktiver Zustand
mit Bewegung — Stand Up Paddeln und Fischen — festgehalten. Unabhéngig von den Be-
schaftigungen der aufgenommenen Personen, die sich voneinander grundlegend unter-
scheiden, sprechen ihre Handlungen in gleichem Malfe fir Entspanntheit, Ruhe und Ge-
lassenheit, mit denen sie ihre Arbeit verrichten bzw. ihrer Beschaftigung nachgehen. Wie
bereits im Laufe der komparativen Analyse zum Vorschein kam, geht dieses Prinzip wie ein

roter Faden durch alle analysierten Fotoaufnahmen.

Die oben beschriebenen Typen wurden im Zuge der komparativen Analyse und Typenbil-
dung herausgearbeitet und kénnen unter Einbeziehung von anderen Vergleichsfélle weiter

differenziert und validiert werden.

6.4. Die visuelle Selbstdarstellung von den Niederlanden im Internet

Im Folgenden wird die rekonstruktive Bildanalyse der auf den niederlandischen Webseiten

ausgewahlten Fotoaufnahmen nach der dokumentarischen Methode vorgestellt.

6.4.1. Analyse des Bildmaterials
6.4.1.1. Personenaufnahmen
6.4.1.1.1. Bild 6 der Kategorie ,Erholung am Strand/Meer/Wasser*

Formulierende Interpretation

Vorikonografische Interpretation

Da auf dem Bild eine in die Ferne laufende Promenade abgebildet ist, erscheint es sinnvaoll,
den Bildvordergrund zusammen mit dem Bildmittelgrund nach folgendem Prinzip zu be-

trachten: Zunachst ist der mittlere StralRenverlauf der Promenade zu beschreiben, danach
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die linke und die rechte Seite. Die Beschreibung des Bildhintergrundes schlief3t die voriko-

nografische Interpretation ab (siehe Abb. 75).

Abb. 75: Bild 6 der Variable ,Erholung am Strand/Meer/Wasser“ (© NBTC)

Zum Bildvordergrund/-mittelgrund:

Auf dem Foto ist eine am Strand liegende Promenade zu sehen. Der Promenadenweg ist
mit groRen rechteckigen Steinplatten — glatt in der Mitte und gerippt auf der linken Seite —
gepflastert und rechts vom Sandstrand eingefasst. Der Sand liegt auf dem Weg verstreut,
sodass die Grenze zwischen Weg und Strand verschwommen ist. Auf den glatten Stein-
platten am rechten Wegrand ist eine beidseitige, mit Kreide beschriftete schwarze Tafel mit
hélzernem Gestell aufgestellt. Hinter der Tafel links ist ein kleiner barfif3iger Junge ca. vier
Jahre alt zu sehen, der den Weg quer in die Richtung des Strandes passieren mdchte. Er
hat einen kurzen blonden Haarschnitt und ist mit einem dunkelgrauen kurzarmeligen T-Shirt
und beigefarbenen knielangen Shorts bekleidet. In der Ferne sind auf dem Weg in die Rich-

tung des Bildbetrachters laufende Menschen und griine Sonnenschirme zu erkennen.

Von der linken Seite der Promenade ist auf dem Bild wenig zu sehen. Dort befinden sich
Liegen mit roten Matten und Tische, an denen Menschen in leichter Kleidung sitzen. Die
Frau am linken Bildrand sticht durch ihren roten Top besonders hervor. Sie hat ein dunkel-
blondes schulterlanges Haar und ist mit einer schwarzen Hose bekleidet. Die Frau steht mit
dem Ricken zum Bildbetrachter und stemmt ihre Hande in die Huften. Hinter ihr liegt auf
dem Boden eine dunkelfarbige Sacktasche. Zwei Liegen weiter von ihr entfernt steht eine
andere Frau mit schulterlangem braunem Haar in einer khakifarbenen armellosen Tunika.
Sie ist dem Bildbetrachter seitlich zugewandt. Rechts von ihr steht ein Tisch, an dem dicht
nebeneinander Menschen sitzen. Zu erkennen sind die Frau in einem roten Tragerkleid und
ihr Begleiter in einem kurzarmeligen blauen Hemd, der sowohl mit seinem Kopf als auch
dem Oberkdrper ihr zugekehrt ist. Weiter hinten ist ein Mann in einem weilten kurzarmeli-
gen T-Shirt und hellbraunen Shorts zu erkennen, der einen Kinderwagen schiebt und ge-

nauso wie das Paar am Tisch dem Bildbetrachter mit dem Riicken zugewandst ist. Am linken
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Bildrand sind zudem ein Stiick eines Gebaudes aus Glas und Holzbalken, zwei Sonnen-
schirme in Rot und Beige sowie ein blaues Dach eines Baues zu sehen, tiber dem weitere

Bauten hervorragen.

Auf der rechten Seite der Promenade stehen zwei Holztische mit Sitzbanken. Ganz im Vor-
dergrund des Bildes in der rechten Ecke ist ein Stick der Liege mit blauer Matte zu erken-
nen, die mit Sand bestreut ist. Am ersten Tisch sitzen vier Personen — zwei weibliche und
zwei mannliche. Links und rechts vom Tisch befinden sich vier Kinder — drei M&dchen und
ein Junge. Zwei Manner sitzen einander gegeniber jeweils am Ende der Sitzbank. Der
Mann links, der schatzungsweise 40-45 Jahre alt ist, hat ein kurzes, grauliches Haar und
eine Glatze. Er ist mit einem blauen langdrmeligen Hemd, einer grauen Hose mit braunem
Ledergurtel und braunen Schuhen bekleidet. Sein Blick ist nach unten gerichtet. Direkt hin-
ter seinem Ricken steht ein kleiner bunter Kinderstuhl in Rosa, Griin und Blau. Der Mann
ihm gegenuber, der barfuf} sitzt und etwa auf das gleiche Alter geschétzt werden kann, hat
etwas langeres braunes Haar und tragt ein langarmeliges Hemd in Hellrosa, eine graue
Hose und eine Sonnenbrille. Sein Blick ist in die Kamera gesichtet; die Ellenbogen stitzt er
auf den Tisch. In seinen Handen hélt er einen Gegenstand, der aufgrund der niedrigen
Bildauflésung nicht identifiziert werden kann. Unter seinen FiRen liegt eine durchsichtige
Tate mit buntem Zeug. Links von dem Mann im blauen Hemd sitzen zwei Frauen nebenei-
nander. Die eine Frau, die ca. 40 Jahre alt ist, hat blondes Haar bis zum Schulterblatt und
tragt einen himmelblauen Top und dunkelblaue Jeans. Auf ihrem Schol} sitzt ein Kind mit
blondem Haar, das von dem rechts sitzenden Mann fast komplett verdeckt ist. Der Blick der
Frau ist auf die andere Seite des Tisches — wo sich die beiden Madchen befinden — gerich-
tet. Links von ihr sitzt eine weitere Frau, die von ihrer Nachbarin zur Halfte verdeckt wird.
Sie hat ein blondes Haar und ist mit einem luftigen hellfarbigen Oberteil und einer weillen
Hose bekleidet.

Der Junge, der vorne am Tisch vorbeilduft, ist ca. neun Jahre alt. Er hat einen dunkelblon-
den Haarschnitt und tragt eine griinblaue Badehose mit weiRen Seitenstreifen. In seiner
rechten Hand halt er einen Gegenstand, der bei der vorhandenen Bildauflésung nicht iden-
tifiziert werden kann. Hinter dem Mann im hellrosa Hemd ist ein kleines Madchen mit blon-
dem Haar in einem rosafarbenen Kleid abgebildet, das auf ca. vier, funf Jahre geschéatzt
werden kann. Sie hélt etwas in den Handen und lauft zu den Madchen hin, die rechts vom
Tisch stehen. Eins davon hat langes blondes Haar ist ca. sechs, sieben Jahre alt; ihr Ober-
kérper ist nicht gekleidet. Das andere M&dchen, das direkt neben ihr steht, hat dunkelblon-

des schulterlanges Haar und ist ca. 12 Jahre alt.

Am zweiten Tisch, Gber dem ein roter Sonnenschirm aufgespannt ist, sitzen vier Frauen.

Die zwei Frauen auf der linken Seite des Tisches sind schatzungsweise 35-40 Jahre alt.
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Die Frau rechts hat dunkelblondes Haar bis zum Schulterblatt und ist ganz in Schwarz mit
einem Bandeautop und einer Hose bekleidet. Ihre Ellenbogen und Hande liegen auf dem
Tisch. Sie schaut auf die ihr gegenliber sitzende Frau, von der nur das Gesicht zu sehen
ist. Hinter dem Rucken der Frau in Schwarz stehen zwei kleine Kinderhocker in Weif3 und
Gelb. Auf dem Tisch steht vor ihr ein Glas. Die zweite Frau auf der linken Tischseite hat ein
braunes zum Knoten hochgestecktes Haar und tragt ein wei3es armelloses T-Shirt und eine
schwarze Hose. Den rechten Arm stlitzt sie auf die Tischplatte. Ihr Blick ist auf den Tisch
bzw. auf einen darauf stehenden Gegenstand, vermutlich ein Glas, gerichtet. Ihr gegentiber

sitzt eine Frau mit kurzem blondem Haar, deren Gesicht nicht zu sehen ist.

Rechts von den beiden beschriebenen Tischen befinden sich weitere Menschen und Ge-
genstande. So sind z. B. ein Madchen in einem kurzen Kleid, das vermutlich neben einer
Hangematte steht, und weiter hinten eine Frau in einem schwarzen Badeanzug und mit
einem um die Hiften gebundenen Pareo bzw. Badetuch zu erkennen. Links von ihr macht
ein Junge einen Radschlag und rechts von ihr befinden sich ein paar am Strand liegende
bzw. spazierende Menschen und ein Pfahl. Am rechten Bildrand in der Mitte kbnnen auch

zwei blaue, weil} gepunktete Sonnenschirme identifiziert werden.

Auf der rechten Seite der Promenade, hinten am Wegrand befinden sich ebenso Menschen
und unterschiedliche Gegenstande. Davon sind vor allem eine rote Fahne, ein roter und
mehrere griine Sonnenschirme sowie stehende und an den Tischen sitzende Menschen zu

erkennen.

Zum Bildhintergrund:

Im Hintergrund des Bildes befindet sich eine lange Seebriicke mit einem in die Hé6he ragen-
den Turm. Rechts von der Briicke erstreckt sich ein Meeresspiegel, der am Horizont in den
blauroten Himmel mit diinnen weilken Wolken ibergeht. Die Strahlen der untergehenden

Sonne sind oben am rechten Bildrand zu erkennen.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Bild ist eine Strandpromenade mit Restaurants und Beachclubs an der Nordsee
abgebildet, die von zahlreichen Menschen und Familien besucht werden. Darauf deuten
sowohl die Liegen und die aufgestellten Tische, auf denen teilweise Getrénke stehen, als
auch einen auf dem gepflasterten Weg aufgestellten Kundenstopper mit beschreibbaren
Kreidetafeln hin, an denen gewdhnlich Preise und Angebote gekreidet werden. Es handelt
sich dabei um einen Kurort in Scheveningen, der anhand seines Wahrzeichens, des Piers
mit einer Aussichtsplattform im Hintergrund erkannt werden kann. Menschen und Familien,
die auf dem Bild dargestellt sind, machen dort Urlaub und ruhen sich im Beachclub oder

direkt am Wasser aus.
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Anhand der leichten Bekleidung der abgebildeten Bildproduzenten sowie des in Rosa-T6-
nen glihenden Himmels und der langen Schatten lasst sich schlielRen, dass es ein Som-

merabend ist.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die planimetrische Komposition des Bildes wird durch Dreiecke unterschiedlicher Grofie
bestimmt, die durch Berthrungspunkte und gemeinsame Seiten miteinander verknupft sind
(siehe Abb. 76). Der gepflasterte Weg, der die Beachclubs und Restaurants vom Strand
abgrenzt, trennt auch die sich auf der linken und rechten Seite der Promenade befindenden
Menschen voneinander. Die Seiten des linken Dreiecks sind durch Linien entstanden, die
die Spitzen der Kdpfe der auf der linken Seite abgebildeten Bildproduzenten verbinden und
den kleinen barfiiBigen Jungen auf dem gepflasterten Weg, dessen Beine eine der Spitzen
des Dreiecks bilden, mit einschlie®en. Das unregelméRige Viereck auf der rechten Seite
der Promenade besteht aus zwei Dreiecken. Die untere Seite des gro3en Dreiecks fuhrt
am rechten Bein des Jungen in der griinblauen Badehose mit weillen Seitenstreifen entlang
und verbindet seinen Full mit der Kopfspitze des &lteren Madchens, das sich rechts vom
Tisch befindet. Die Spitze dieses Dreiecks wird durch die am Tisch sitzenden Menschen im
hinteren Mittelgrund gebildet. Seine beiden Schenkel fassen die im Vordergrund des Bildes
an zwei Tischen dargestellten Personen ein. Die untere Seite des grof3en Dreiecks ist zu-
gleich der Schenkel des kleinen Dreiecks, das die Spitzen der Kopfe zweier sich rechts vom
Tisch befindenden Madchen verbindet und zum rechten Ful® des Jungen in der Badehose
fuhrt. Dieses Dreieck schlief3t auch den Mann im hellrosa Hemd und das kleine Madchen
weiter hinten neben der Hangematte ein. Da die beiden Dreiecke in das Viereck integriert

sind, stellen sie eine Gesamtheit dar und werden als Ganzes betrachtet.

Die planimetrische Fokussierung erfahren sowohl die Menschen auf der linken Seite der
Promenade, die trotz der weiten Entfernung die Aufmerksamkeit aufgrund ihrer Konzentra-
tion an einer Stelle auf sich ziehen, sowie auch die abgebildeten Personen rechts, die in
das Viereck eingeschlossen sind und eine Gesamtheit darstellen. Aufgrund dessen, dass
die Spitze des grol3en, in das Viereck integrierten Dreiecks durch den auf dem gepflasterten
Weg aufgestellten Kundenstopper mit Kreidetafeln und die niedrige Holzkonstruktion weiter
hinten, von der nur drei weille Bretter zu sehen sind, verdeckt wird, verlieren die dort auf-
genommenen Personen — auch aufgrund ihrer weiten Entfernung — an Bedeutung. In den

Mittelpunkt riicken vielmehr die beiden Tische im Vordergrund.



Habitusrekonstruktion 228

Abb. 76: Planimetrie und szenische Choreografie des Bildes 6 der Variable ,Erholung am Strand/Meer/Wasser*

Perspektivitat

Betrachtet man die perspektivische Projektion des Bildes, handelt es sich um die Frontal-
perspektive mit einem Fluchtpunkt (siehe Abb. 77). In Relation zum Bildmittelpunkt (siehe
den roten Punkt in der Abb. 76) ist das perspektivische Zentrum bzw. der Fluchtpunkt, in
dem sich alle perspektivischen Strahlen treffen, weiter nach links verschoben und befindet
sich auf der Horizontlinie zwischen dem blauen Dach eines Pavillons und dem griinen Son-
nenschirm im hinteren Bildmittelgrund. Die Linien teilen die Fotoaufnahme in sieben Berei-
che bzw. Dreiecke, deren unteren Seiten im Bild nicht zu sehen sind. Oberhalb der Hori-
zontlinie links wird der Bereich mit Bauten vom hellblauen Himmel getrennt. Die weiteren
vier Linien befindet sich unterhalb der Horizontlinie. Drei Linien auf der linken Bildseite sind
mit dem gepflasterten Weg der Promenade konturiert, wahrend die vierte Linie rechts den

Meeresspiegel vom Gestade trennt.

Die gewahlte Perspektivitat hat dem abbildenden Bildproduzenten méglich gemacht, den
Promenadenverlauf mit zahlreichen Besuchern und Feriengésten mit ins Bild zu nehmen.

Perspektivisch betrachtet rlickt dieser zusammen mit der auf der Horizontlinie liegenden

Seebriicke in den Mittelpunkt der Aufmerksamkeit.

Abb. 77: Perspektivitdt des Bildes 6 der Variable ,,Erholungam Strand/Meer/Wasser*
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Szenische Choreographie

Mittels der Rekonstruktion der planimetrischen Bildkomposition wurde auch das soziale Ar-
rangement bzw. die szenische Choreographie der abgebildeten Bildproduzenten zum Aus-
druck gebracht (siehe Abb. 76). Durch das linke Dreieck sowie zwei Dreiecke rechts, die in
das Viereck integriert sind, lassen sich vier unterschiedliche soziale Szenerien bzw. Grup-
pen miteinander verkniipfen und ausdifferenzieren. Die erste soziale Szenerie wird durch
das Dreieck links markiert und umfasst die auf der linken Seite der Promenade abgebildeten
Personen, unter denen sich ein kleiner Junge, ein Mann mit dem Kinderwagen sowie wei-
tere mannliche und weibliche Erwachsene befinden. Das Viereck rechts, das aus zwei Drei-
ecken besteht, schliel3t ebenso Kinder und Erwachsene ein. Wahrend das grofe Dreieck
sechs Frauen, vier Kinder, einen Mann und weitere Personen im hinteren Mittelgrund um-
fasst, sind im kleinen Dreieck ein Mann und zwei Madchen mit eingeschlossen. Die beiden
Dreiecke stellen zwei soziale Szenerien dar und bilden durch ihre Integration in das Viereck
eine vierte Szenerie und zwar die der Feriengaste. Zwar wurde die Gruppe auf der linken
Seite der Promenade von den aufgenommenen Personen auf der rechten Seite durch den
gepflasterten Weg getrennt. Sie stellen jedoch eine Gesamtheit dar. Beim Betrachten der
einzelnen Gruppen wird ndmlich ersichtlich, dass sie sowohl Erwachsene als auch Kinder
mit einschliefen und in Bezug auf ihre Handlung, Gestik, Mimik und sommerliche Beklei-
dung homogen sind. Abgesehen von dem Mann im hellrosa Hemd, der in die Richtung des
Bildbetrachters bzw. in die Kamera schaut, blicken die anderen abgebildeten Bildproduzen-
ten nicht in die Kamera. Das unterstreicht die Homogenitat der aufgenommenen Personen

und ihre Zugehorigkeit zur gleichen sozialen Gruppe.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe
Die vorliegende Qualitét der Fotografie I&sst es nicht zu, Gber die eingesetzte Scharfentiefe
im Bild eindeutig urteilen zu kénnen. Die weite Entfernung der Seebriicke lasst jedoch da-

rauf schlief3en, dass der Hintergrund des Bildes unscharf ist.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Im Zuge der reflektierenden Interpretation des Bildes kam zum Vorschein, dass der ge-
samte Promenadenverlauf mit den links und rechts vom Promenadenweg abgebildeten
Bildproduzenten sowohl planimetrisch als auch perspektivisch fokussiert ist. Auch der Pier
bzw. die Seebriicke im Hintergrund, die als Wahrzeichen und Wiedererkennungsmerkmal
des Seebads Scheveningen gilt, erfahrt aufgrund ihrer Positionierung auf der Horizontlinie

die perspektivische Fokussierung.

Dem abbildenden Bildproduzenten war es von Belang, die Urlaubsatmosphare, die auf der
Promenade in Scheveningen an einem Sommerabend herrscht, festzuhalten. Die herum-

laufenden Kinder, die an den Tischen sitzenden Menschen und Familien, die abendliche
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Sonnenstrahlen und der Spiegel des Meeres verleihen dem Bild auf der einen Seite eine
Lebhaftigkeit, sprechen aber auf der anderen Seite fir Entspanntheit und Gelassenheit, die
trotz vieler Feriengaste zum Tragen kommen. Auch die teilweise ohne Begleitung laufenden
Kinder unterstreichen die besondere Urlaubsatmosphére, die sowohl erholsam, stress- und
hektikfrei als auch lebendig und unbesorgt bei einem ungezwungenen Gesprach im Beach-

club genossen werden kann.

Wie die Betrachtung des sozialen Arrangements der aufgenommenen Personen zueinan-
der gezeigt hat, sind die Gruppen, die durch Dreiecke unterschiedlicher Grofie gebildet
wurden, in sich homogen und weisen keine sichtbaren Differenzen auf — auch wenn sich
die abgebildeten Bildproduzenten in kleinen Gruppen aufhalten und miteinander nicht be-
kannt sind. Nichtsdestotrotz erscheinen sie als eine Gesamtheit und reprasentieren die glei-
che soziale Gruppe, ndmlich die der Feriengédste in Seebad Scheveningen. Die lassige
Sommerkleidung, die gleiche Beschéftigung, die zum Teil identische Mimik und Gestik deu-
ten auf eine Erholung hin, die mit Freunden, zu zweit oder mit der ganzen Familie lebhaft

und ungezwungen erlebt werden kann.

6.4.1.1.2. Bild 19 der Kategorie ,Kulturaktivitdten/Erholung in der Stadt"

Formulierende Interpretation

Vorikonografische Interpretation

Die Beschreibung der vorliegenden Fotoaufnahme wird in Bildvordergrund, -mittel- und
-hintergrund unterteilt (siehe Abb. 78).

Abb. 78: Bild 19 der Vaibl ,KuIturaktivitéten/Erhqung in der Stadt*
(© CC BY-SA 2.0 Martijn van Exel via Flickr)

Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund befindet sich eine freistehende Skulptur, die sich im Bild von links nach
rechts erstreckt und Uber den Bildrand hinaustritt. Sie besteht aus grof3en Buchsstaben in
Weil} und Rot, von denen drei weilte Buchstaben in der Mitte komplett dargestellt und als
.9, ,14und ,E" zu erkennen sind. Die zwei anderen Buchstanden — weil} und rot — befinden

sich entsprechend links und rechts am Bildrand. Sie liegen zum gréf3ten Teil au3erhalb des
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Bildes und kénnen nicht identifiziert werden. Die Buchstaben sind gespiegelt dargestellt
und werfen einen Schatten auf den schwarzen Erdboden. Sie werden von der Sonne be-

schienen, die durch die obere Windung des Buchstaben ,S leuchtet.

Zwischen dem ,S* und dem roten Buchstaben rechts befindet sich eine ménnliche Person,
die auf Anfang bzw. Mitte dreilRig geschéatzt werden kann. Sie hat einen kurzen braunen
Haarschnitt und ist mit einem langarmeligen rosa Hemd mit bis zu Ellenbogen hochgekrem-
pelten Armeln, einer hellbraunen Hose und braunen Schuhen bekleidet. An der linken Hand
tragt sie eine Uhr. Der Mann ist dem Bildbetrachter seitlich zugekehrt und blickt nach rechts.
Er versucht sich zwischen zwei Buchstaben festzuhalten, indem er sich hinten mit den bei-
den Handen auf den roten Buchstaben stitzt. Sein rechter Ful steht dabei unten auf dem
Buchstaben ,S* wahrend er sich mit seinem angewinkelten linken Bein dagegen stemmt.
Links von ihm steht auf dem Podest ein Madchen, das ca.14 Jahre alt ist. Es hat ein schul-
terlanges braunes Haar und ist mit einer weillen Jacke mit blauen, schwarzen und roten
Streifen auf den Armeln, dunklen Jeans und weiRen Sneakers bekleidet. Das Madchen
tragt eine Brille und ist dem Bildbetrachter seitlich zugewandt. Sein linkes Bein ist leicht
angewinkelt genauso wie die Arme, die es nah am Kdérper hélt. Sein Blick ist nach oben auf
ein auf dem Buchstaben ,S* seitlich sitzendes Madchen, das ca. 12 Jahre alt ist, gerichtet.
Es hat ein braunes, zum Pferdeschwanz gebundenes Haar und tragt ein rotes Oberteil mit
weilen Armeln und eine dunkelfarbige Hose. Das Madchen hélt sich mit den beiden Han-
den an die Rander des Buchstaben ,S* und schaut auf die untenstehende Frau, die schat-
zungsweise Anfang bzw. Mitte vierzig ist. Sie hat ein schulterlanges braunes Haar und tragt
eine schwarze Jacke und hellblaue Jeans. Uber ihrer rechten Schulter hdngt eine kleine
schwarze Handtasche. Die Frau halt etwa auf Augenhdhe in den beiden H&nden einen
Gegenstand, der von dem Buchstaben ,S* verdeckt ist und nicht identifiziert werden kann.

Ihr Blick ist nach oben auf das auf dem Buchstaben ,S* sitzende Madchen gerichtet.

Auf dem Buchstaben , T steht ein Junge in einer dunkelfarbigen Hose, von dem nur die
untere Halfte im Bild zu sehen ist. Nebenan zwischen den Buchstaben , T und ,E“ ist ein
weiterer Junge mit einem kurzen blonden Haar abgebildet, der ca. neun Jahre alt ist. Er hat
ein schwarzrotes T-Shirt, eine dunkle Hose und Sneakers an. Der Junge ist frontal abgebil-
det und blickt nach unten. Er stitzt sich mit den beiden Handen auf die Buchstaben , T* und
,E“ und versucht mit den Beinen vom Buchstaben ,E* runterzurutschen. Hinter ihm steht
ein Mann, der auf Anfang vierzig geschatzt werden kann. Er hat einen sehr kurzen Haar-
schnitt und tragt ein schwarzes kurzarmeliges T-Shirt, dunkelblaue Jeans und eine hellfar-
bige Tasche Uber die linke Schulter. Der Mann blickt nach oben auf den Jungen zwischen

den Buchstaben , T und ,E“ und hélt etwas in den Handen.
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Direkt hinter dem Buchstaben ,E* sind eine erwachsene Person in einem schwarzen T-Shirt
und ausgewaschenen blauen Jeans und ein Madchen, ca. sieben Jahre alt, in einem rosa-
farbenen T-Shirt mit groRem weillem Blumenprint zu erkennen. Das Madchen steht auf der
unteren Windung des Buchstaben ,E* und streckt seine Arme nach oben. Es wird dabei von
der daneben stehenden erwachsenen Person unterstitzt und gesichert. Links von ihnen —
vom Bildbetrachter aus gesehen — befindet sich eine weitere erwachsene Person in dun-
kelfarbiger Kleidung, die ebenso fast komplett vom Buchstaben ,E* verdeckt ist. Links von
der Person ist ein Gegenstand aus Metall zu erkennen, der an einen Pfahl oder Abfalleimer

erinnert.

Zum Bildmittelgrund:

Im Mittelgrund des Bildes erstreckt sich eine griine Wiese, auf der laufende, stehende und
in Gruppen sitzende Menschen in T-Shirts und Jacken abgebildet sind. Aufgrund einer wei-
ten Entfernung dienen sie vielmehr als Staffage und kénnen nicht weiter betrachtet werden.

Am Rande der Wiese sind links gelbgriine und rechts griine Baumkronen zu sehen.

Zum Bildhintergrund:

Im Hintergrund des Bildes befindet sich eine Reihe von nebeneinander stehenden Hausern,
von denen das Haus mit dem in den Himmel ragenden Dach, das zwischen den Buchstaben
,S“und ,T" teilweise zu sehen ist, hervorsticht. Ferner fallt das Gebaude durch einen zentral
angeordneten und mit einem Giebeldreieck versehenen Portikus im Stil eines griechischen
Tempels mit Saulen auf. Am Dach des Hauses ist eine Skulptur in der Form von einer Harfe

zu sehen.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Bild sind drei Buchstaben des Slogans ,| amsterdam*” dargestellt, der zum belieb-
ten Fotomotiv in Amsterdam geworden ist. Wie anhand der abgebildeten Bildproduzenten
zu sehen ist, lassen sich die in die Stadt kommenden Besucher — sowohl Kinder als auch
Erwachsene — gerne in, auf und um die Buchstaben herum fotografieren. Auf der Wiese vor
den ,| amsterdam“-Buchstaben befinden sich die in kleinen Gruppen sitzenden Menschen,
die gerade eine Erholungspause machen. Es sind auch ein paar andere Personen in Be-
wegung oder im Stehen abgebildet. Im Hintergrund des Bildes ist das beriihmte Concert-
gebouw — auf Deutsch Konzertgebaude — mit dem sdulengeschmiickten Portikus und der

goldenen Harfe am Dach zu sehen.

Die Bekleidung der abgebildeten Personen — teils in Jacken und teils in T-Shirts — sowie
die gelbgriinen bzw. griinen Baumkronen deuten darauf hin, dass es Herbst und zwar der
Altweibersommer ist. Anhand der Sonne, die sich rechts vom Dach des Konzertgebaudes

befindet, und des Schattenwurfs lasst sich schliel3en, dass es Abend ist.
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Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die Rekonstruktion der planimetrischen Bildkomposition wird am (berzeugendsten durch
eine Ellipse ermdglicht, die aufgrund der Verteilung der abgebildeten Bildproduzenten auf
und um die Buchstaben herum entstanden ist (siehe Abb. 79). Sie schlie3t die ganze
Gruppe von den Besuchern um, die altersheterogen ist und sowohl Kinder als auch Er-
wachsene umfasst. Ausgenommen wird hier lediglich die Person, die fast vollstdndig von
dem Buchstaben ,E* verdeckt ist. Sowohl die dargestellten Personen samt ihrer Handlung
als auch die Buchstaben ,S* ,T* und ,E* werden planimetrisch hervorgehoben. Der Bild-
hintergrund spielt dagegen eine nachrangige Rolle und dient durch die Abbildung des Kon-

zerthauses mit der goldenen Harfe am Dach lediglich zur Ortsbestimmung der ,| amster-

dam®“-Skulptur.

Abb. 79: Planimetrie un szenische Choreografie des Bildes 19 der Variable
+Kulturaktivitdten/Erholung in der Stadt*

Perspektivitat

Die frontale Abbildung der gro3en Buchstaben ,S% ,T“ und ,E* des Slogans ,| amsterdam®,
die zwei Drittel des Bildes einnehmen, prasent und gleichbedeutend wirken, lasst darauf
schliel3en, dass es sich um die Parallelperspektive mit keinen Fluchtpunkten handelt (siehe
Abb. 80). Neben der Abwesenheit von Fluchtpunkten ist diese Perspektive durch das pa-
rallele Verlaufen von Sehstrahlen bzw. in die Tiefe fihrenden Linien gekennzeichnet. Die
Horizontlinie verlauft mitten durch die Buchstaben, die Uber diese hinausragen und per-
spektivisch hervorgehoben werden. Infolgedessen befindet sich der ,| amsterdam“-Slogan
samt den auf und um die Buchstaben herum abgebildeten Bildproduzenten im Mittelpunkt

der Aufmerksamkeit.
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Abb. 80: Perspektivitat es Bildes 19 der Variable +Kulturaktivitdten/Erholung in der Stadt*

Szenische Choreographie

Anhand der Ellipse, die die Planimetrie des Bildes bestimmt, wird hier eine soziale Szenerie
konturiert (siehe Abb. 79). Auf der einen Seite stellt diese Touristen bzw. Besucher der
Stadt Amsterdam dar, die Fotoaufnahmen in, auf und um die ,| amsterdam“-Buchstaben
herum machen. Auf der anderen Seite, bestehend aus Kindern und Erwachsenen, ist das
die soziale Szenerie der Familien, die ihren Urlaub in der Stadt verbringen. Die Abbildung
der auf den ,| amsterdam“-Buchstaben kletternden Kinder und eines Erwachsenen, die von
ihren Begleitern resp. Eltern fotografiert bzw. beim Klettern auf die Buchstaben unterstitzt
werden, lasst sie als eine Gesamtheit erscheinen. Trotz ihrer Altersheterogenitat wirkt die
Gruppe in Bezug auf ihre identische, auf die Buchstaben-Skulptur bezogene Handlung,
Gestik, Mimik, Bekleidung in T-Shirts oder Jacken sowie ihren kameraabgewandten Blick
einheitlich. Das verstarkt die Homogenitat der abgebildeten Bildproduzenten und untermau-

ert ihre Zugehorigkeit zur gleichen sozialen Gruppe.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Die Fotografie weist keine ausgeprégte Unschérfe auf, die bei der vorhandenen Bildqualitat
identifiziert werden kdénnte. Einen speziellen Effekt hat der abbildende Bildproduzent
dadurch erzeugt, dass die Buchstaben zum einen gegen die Sonne und zum anderen von
hinten und somit gespiegelt fotografiert wurden. Das Fotografieren mit Gegenlicht hat die
Objekte und Menschen im Mittel- und Hintergrund Gberbelichtet und die abgebildeten Be-
sucher im Vordergrund abgedunkelt erscheinen lassen. Als weniger bedeutsame Bildele-
mente wurden sie auf solche Weise ausgeblendet. Zwar werden dadurch auch die Buch-
staben des Slogans abgedunkelt dargestellt. Sie erfahren jedoch eine besondere Hervor-

hebung und Konturierung, indem ihre Rander mit Sonnenlicht beschienen werden.

Ikonologisch-ikonische Interpretation
Die Buchstaben des Slogans ,,| amsterdam” werden sowohl planimetrisch als auch perspek-
tivisch fokussiert. Zwar erfahren auch die sich auf und um die Buchstaben herum befinden-

den Personen die planimetrische und perspektivische Fokussierung. Sie erhalten jedoch
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aufgrund des Fotografierens mit Gegenlicht eine zweitrangige Bedeutung. Nicht die Skulp-
tur bildet den Hintergrund fiir die Besucher, sondern die letzteren bilden den Hintergrund
far die ,| amsterdam“-Buchstaben. Ferner wird dieser Gedanke dadurch verstarkt, dass die
abgebildeten Bildproduzenten nicht in die Kamera blicken und von den Buchstaben des
Slogans teilweise verdeckt werden. Im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit stehen somit vor-
rangig nicht die Stadtbesucher mit den Kindern und ihr Spaf® am Klettern und Fotografieren,
was zum Ublichen Ritus und Pflichtprogramm der nach Amsterdam kommenden Touristen
geworden ist, sondern die ,| amsterdam“-Skulptur. Dies verleiht dem Bild eine gewisse Note
der Unpersdnlichkeit, die trotz der Anwesenheit der abgebildeten Bildproduzenten zum Tra-

gen kommt.

Durch die Wahl der Perspektivitat mit keinen Fluchtpunkten war es dem abbildenden Bild-
produzenten von Bedeutung, nicht den gesamten Slogan von der Seite, sondern nur einen
Teil der Skulptur und zwar von hinten bzw. gespiegelt abzubilden. Das spricht fir Kreativitat
und verleiht der Abbildung den Charakter der Ratselhaftigkeit. Aufgrund der gro3en Beliebt-
heit und Bekanntheit der Skulptur, die zum Wahrzeichen und Wiedererkennungsmerkmal
der Stadt Amsterdam geworden ist, erlaubt sich der Fotograf lediglich drei Buchstaben des
Slogans abzubilden, die vom Bildbetrachter als gro3e Buchstaben der | amsterdam*-Skulp-
tur ohne Weiteres erkannt werden kénnen. Sie ricken damit verstarkt in den Vordergrund
und werden auch durch solche gestalterischen Elemente wie Sonnenstrahlen und die
herum kletternden Menschen — Kinder und Erwachsene — hervorgehoben. Die letzteren
beleben die Skulptur und verleihen dem Bild eine gewisse Lebhaftigkeit, Spal- und Erleb-

nisorientiertheit.

In Hinblick auf das soziale Arrangement der abgebildeten Bildproduzenten ist die Gruppe
in sich homogen und weist keine bemerkbaren Unterschiede auf — auch wenn einzelne
Familien bzw. die auf den Buchstaben kletternden Kinder miteinander nicht bekannt und
unterschiedlichen Alters sind. Sie erscheinen jedoch als Ganzes und stellen die gleiche
soziale Gruppe der Besucher der Stadt Amsterdam dar. Die gleichartige Beschéftigung,
zum Teil identische Mimik und Gestik deuten auf eine bewegungsreiche und spaliorientierte
Erholung hin, die mit der ganzen Familie genossen werden kann. Die Stadt wird auf solche

Weise mit Kindern spielerisch erlebt.
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6.4.1.2. Sachaufnahmen
6.4.1.2.1. Bild 2 der Kategorie ,Blumen/Blumenwiese/Blumenbeet"

Formulierende Interpretation

Vorikonografische Interpretation

Da auf dem Bild eine in die Ferne laufende Blumenwiese abgebildet ist, erfolgt die Betrach-
tung des Bildvordergrundes zusammen mit dem Bildmittelgrund. Abschliel3end findet die

Beschreibung des Bildhintergrundes statt (siehe Abb. 81).

Abb. 81: Bild 2 der Variable ,Blumen/Blumenwiese/Blumenbeet* (© lamsterdam.com)

Zum Bildvordergrund/-mittelgrund:

Auf dem Bild ist ein Blumenfeld dargestellt, auf dem Blumen in unterschiedlichen Farben
reihnenweise angepflanzt sind. In der mittleren und gréf3ten Reihe, die in zwei Beete unter-
teilt ist, wachsen rote glockenférmige Blumen mit am Rand leuchtend gelb geféarbten Blu-
tenblattern, griinen Stangeln und breitlinearen, nahezu eiférmigen spitzen Blattern mit leicht
gewelltem Saum. Links von der mittleren Reihe sind rosafarbene und rechts rotgelbe Blu-
men angepflanzt, die jeweils links und rechts von Beeten mit roten Blumen, die als ein diin-
ner, kaum bemerkbarer Streifen im hinteren Bildmittelgrund zu erkennen sind, abgel&st

werden.

Zum Bildhintergrund:

Der Hintergrund des Bildes ist vernebelt, sodass dort keine Objekte — aul3er ein paar wach-
sender B&dume — eindeutig festgestellt werden kénnen. Eine spitzwinkelige Silhouette eines
Dreiecks, zu der das Blumenbeet mit rosafarbenen Bliten hinfUhrt, kann vermutlich als

Dach eines Hauses identifiziert werden.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Foto ist ein bluhendes Tulpenfeld in der Iandlichen Gegend in den Niederlanden
abgebildet. Daflir sprechen die Bdume und das Dach eines Hauses im Hintergrund des
Bildes. Der vernebelte Bildhintergrund mit einem milchig-wei3en Himmel und die Abwesen-

heit der Sonne deuten darauf hin, dass das Foto vermutlich am friihen Morgen geschossen
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wurde. In Anlehnung an die Tulpensaison in den Niederlanden und anhand der Bliten-
pracht des dargestellten Tulpenfeldes lasst sich schlielen, dass es die Frihlingszeit, etwa
Mitte April, ist.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die Planimetrie des Bildes wird dominant durch vier aneinander liegende Dreiecke be-
stimmt, deren unteren Seiten nicht im Bild sind (siehe Abb. 82). Die Schenkel der Dreiecke
wurden sowohl anhand der Wege zwischen den einzelnen Tulpenbeeten als auch ihrer
unterschiedlichen Blitenfarbe konturiert und vorgegeben. Die Linienfiihrung erfolgte dabei
jeweils an den Kanten der einzelnen Beete, die ein Beet von dem anderen bzw. eine BIlU-
tenfarbe von der anderen trennt. Die Spitzen der auf solche Weise gebildeten Dreiecke

treffen sich in einem Punkt am Horizont.

Aus planimetrischer Sicht riickt das gesamte Tulpenfeld in den Mittelpunk der Aufmerksam-
keit. Die mittlere Reihe erfahrt jedoch aufgrund ihrer Gré3e, zentralen Positionierung und

knallroten Farbe eine besondere Hervorhebung.

Abb. 82: Planimetrie des Bildes 2 der Variable ,,BIumen/BIumenwiese/BIumenbeet“

Perspektivitat

Bei der perspektivischen Projektion des Bildes handelt es sich um die Frontalperspektive
mit einem Fluchtpunkt (siehe Abb. 83). In Relation zum Bildmittelpunkt ist der Fluchtpunkt,
in dem sich alle perspektivischen Strahlen treffen, nach hinten rechts verschoben und liegt
auf der Horizontlinie neben dem Dach eines Hauses. Die Linien zerschneiden das Foto in
funf Bereiche bzw. Dreiecke, die sich unterhalb der Horizontlinie befinden und deren unte-
ren Seiten im Bild nicht zu sehen sind. Der Bereich unter der Horizontlinie links wird mit den
rosafarbenen Tulpenbliten vorgegeben und von dem Bereich mit den roten Blliten getrennt.
Der mittlere Bereich mit den roten Tulpen wird ebenso in zwei Teile zerschnitten. Die Tren-
nungslinie ist aufgrund einer nicht eingesaten Flache zwischen den beiden Beeten mit roten

Tulpen entstanden. Der Bereich mit rotgelben Bluten wird schlieRlich links vom Teil des
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Feldes mit roten Tulpen und rechts vom kleinen Stiick des milchig-weillen Himmels ge-

trennt.

Durch die Auswahl der Perspektivitdt mit einem in der Ferne liegenden Fluchtpunkt war es
moglich, die Weite des Blumenfeldes darzustellen und einen mdglichst breiten Ausschnitt
davon mit ins Bild zu nehmen. Das Tulpenfeld, insbesondere sein mittlerer Bereich mit den
roten Bllten, der etwa drei Viertel des Bildes einnimmt, wird planimetrisch fokussiert und
hervorgehoben.

Abb. 83: Perspektivitat des Bildes 2 der Variable ,Blumen/Blumenwiese/Blumenbeet®

Szenische Choreographie
Bei Sachaufnahmen werden Ausfiihrungen zur szenischen Choreografie ausgelassen, da
auf solchen Fotografien keine Personen bzw. ausschlie3lich Menschenstaffagen abgebildet

sind.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Auf dem Foto ist eine leichte Unscharfe bei den roten Tulpenbliten im Bildvordergrund
festzustellen, die auf Basis der unmittelbaren Néhe der Kamera zu den Blumen entstanden
ist. Auch im Bildhintergrund wird eine Unschéarfe aufgrund der weiten Entfernung und Ver-
nebelung vorausgesetzt. Die eingesetzte Unscharfe beeinflusst jedoch die Bildstimmung in
geringem Mal3e.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Das Tulpenfeld mit rosafarbenen, roten und rotgelben Bliiten fiillt das ganze Bild aus und
wird sowohl planimetrisch als auch perspektivisch fokussiert. Aufgrund der gréReren, zum
Teil auch detaillierten Abbildung von Tulpen, ihrer zentralen Positionierung und knallig roten
Farbe wird das mittlere Tulpenbeet besonders hervorgehoben. Das bunte, farbenfrohe Blu-
menfeld steht in einem starken Kontrast zum vernebelten Bildhintergrund, der als ein
schmaler Streifen mit milchig-weiRem Himmel und Silhouetten von Bdumen und sonstigen
Objekten dargestellt wird. Der auf solche Weise ausgeblendete Bildhintergrund erweckt den

Eindruck, dass das Tulpenfeld ins Unendliche geht und keinen Anfang und kein Ende hat.
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Da die Niederlande fir die Tulpenzucht bekannt sind, stellen die Blumen ein typisches Sinn-
bild des Landes dar. Die Darstellung des Tulpenfeldes in bunter Pracht symbolisiert das
Erwachen des Friihlings und somit einen Neubeginn. Als untrennbarer Teil des Landes
stellen die Tulpenteppiche nicht nur ein attraktives Ausflugsziel, sondern auch einen asthe-
tischen Genuss dar. Die rote Farbe, die die Tulpenbliten im mittleren Bereich haben, gilt
als Farbe des Feuers bzw. des Blutes, die eine wolltuende und warmende Wirkung hat und
fur Lebensfreude, Aktivitdt und Energie steht. Abgebildet in ihrer Pracht und Unendlichkeit

strémen Tulpenfelder wie Adern durch das Land.

6.4.1.2.2. Bild 9 der Kategorie ,Hafen/Strandarchitektur*

Formulierende Interpretation

Vorikonografische Interpretation

Die vorikonografische Interpretation der vorliegenden Fotografie wird in zwei Schritte unter-
teilt. Zunachst wird der Bildvordergrund samt der rechten Uferseite und danach der Bildhin-
tergrund beschrieben (siehe Abb. 84).

Abb. 84: Bild 9 der Variable ,2Hafen/Strandarchitektur” (© lamsterdam.com)

Zum Bildvordergrund:

Im Vordergrund des Bildes links ist das Heck eines Schiffes zu sehen, an dem eine we-
hende Flagge bzw. waagerechte Trikolore in Rot, Weif3 und Blau und ein Rettungsring be-
festigt sind. Es ist auch teilweise von der Sonne beschienen, die in das Bild von oben links
scheint. Das Schiff ist rundum mit festen Relings abgesichert und mit einem griinen Dach
mit darauf angebundener Lichterkette, das von vier im Bild zu sehenden Metallstangen ge-
tragen wird, Gberdacht. Auf dem Deck befinden sich zwei Staukasten. Der eine Kasten hat
eine niedrige Ladehdhe und steht ganz hinten am Heck. Der andere Kasten nebenan ahnelt
einem Metallschrank und ist mit Zahlen ,2007635" beschriftet. Neben dem Kasten liegt ein
Seil auf dem Boden. Das Schiff wurde mit einem Tau an einem der zwei hakenférmigen
verrosteten Anlegepoller, die sich rechts am Pier befinden, vertdut. Der Pier ist teilweise mit
Gras bewachsen, das durch Risse im Asphalt und zwischen den Pflastersteinen durch-

bricht. Hinter dem zweiten Poller steht ein Schild und ist ein Zaun zu sehen, der den Zugang
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zum dreiecksférmigen Bereich des Piers versperrt. Hinter dem Zaun befindet sich ein pilz-
férmiger Poller mit schwarzem Metallkdrper und gelbem Kopf. Weiter hinten sind an den
Zaun angelehnte Metallréhre und die Fortsetzung des Piers mit weiteren Anlegestellen fiir

Schiffe zu sehen.

Zum Bildhintergrund:

Auf dem leicht gekrduselten Wasser befindet sich ein riesengrofes Schiff mit dunkelblauem
Rumpf und weiflden oberen Decks mit zahlreichen Fenstern. Auf der rechten Seite des Schif-
fes sind in der Nische sieben Rettungsboote und oben drei grofe weilte Radarkugeln zu
sehen. Links hinter dem Schiff stehen hintereinander zwei rechteckige glaserne Hochh&u-
ser, die von auf3en trotz ihrer differenten H6he identisch aussehen. Das vordere Haus ist
fast dreifach so hoch als das hintere Gebaude. Rechts hinter dem Schiff steht ein weiteres
glésernes Hochhaus mit der Schrift ,Méwenpick Hotel“. In der Ferne sind auch zwei Bauten
mit gewolbten Dachern zu erkennen. Uber den Geb&uden erstreckt sich ein blauer, mit

weillen Wolken bedeckter Himmel.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Foto ist ein Hochsee- bzw. Kreuzfahrtschiff mit Passagier-, Promenaden- und Son-
nendecks auf dem Fluss IJ im Amsterdamer Hafen abgebildet. Darauf weisen sowohl der
Hauptbahnhof im Bildhintergrund rechts als auch das Méwenpick Hotel direkt hinter dem
Schiff. Das andere Hochhaus mit dem Anbau dahinter ist vermutlich ein Biirogebdude am
Hafen. Die Flagge am Heck des Schiffes im Vordergrund des Bildes, das als ein Ausflugs-

schiff identifiziert werden kann, ist die niederldndische Nationalflagge.

Das grine hohe Gras auf der rechten Uferseite weist auf eine warme Jahreszeit, Sommer
oder Frihherbst, hin. Anhand des Schattenwurfs lasst sich zudem schlie3en, dass es Mittag

ist.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Zahlreiche senk- und waagerechte Linien, die vor allem mit dem Hochseeschiff und den
Hochhdusern im Hintergrund vorgegeben sind, bestimmen die Planimetrie des Bildes
(siehe Abb. 85). Auch die Reling des im Vordergrund zu sehenden Hecks eines Schiffes
sowie einige Linien am rechten Ufer unterstreichen die Senkt- und Waagerecht-Strukturie-
rung der Fotoaufnahme. Die durchgehende Linie, die den Fluss von dem Kreuzfahrtschiff
und der linken Uferseite trennt, unterteilt das Bild in zwei Bereiche, die durch das Dach des
Schiffes im Vordergrund, die am Heck befestigte Flagge und das Schild auf der rechten
Uferseite miteinander verbunden werden. Die Waage- und Senkrecht-Strukturierung des

Bildes sprechen fur Ordnung, Strenge und Seriositat (vgl. Mayer 2013: 43; Bohnsack
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2011b: 96f.). Diese sind auch die Merkmale, die den Hafen im Zentrum von Amsterdam
auszeichnen. Die schrag befestigte wehende Trikolore sowie einige quer bzw. schrag lau-
fende Linien am rechten Ufer nehmen die dem Bild durch die Ordnung verliehene Strenge
etwas zurlick. Dadurch, dass die meiste Konzentration der senk- und waagerechten Linien
im oberen Bereich des Bildes stattfindet und im unteren Bereich der Fluss dominiert, wirkt
die Fotoaufnahme ruhig und nicht Gberladen. Ferner trégt auch die Abwesenheit von Men-
schen sowie anderen Schiffen und Booten dazu bei. Aus der planimetrischen Sicht riickt
der obere Bereich des Bildes samt der Flagge verstérkt in den Vordergrund. Der untere
Bildbereich wirkt dagegen weniger bedeutsam. Dafiir sprechen sowohl die Abbildung eines
kleinen Teils des Schiffes im Vordergrund, um lediglich die am Heck schrag befestigte
Flagge mit ins Bild zu nehmen, als auch die Darstellung des mit Gras bewachsenen, unge-

pflegten Piers mit verrosteten Pollern, der zum oberen, modernen Bereich der Fotografie

im Kontrast steht.

Perspektivitat

Beim vorliegenden Foto handelt es sich um die Frontalperspektive mit einem Fluchtpunkt,
der weit nach rechts verschoben ist und am Bildrand Uber der Bahnsteighalle liegt (siehe
Abb. 86). Die Horizontlinie, auf der sich der Fluchtpunkt befindet, verlduft genau in der Mitte
des Bildes und teilt es in zwei gleich grof3e Teile. Durch die gewahlte Perspektivitat stehen
sowohl das Hochseeschiff, das ober- und unterhalb der Horizontlinie liegt, als auch die am
Heck des im Vordergrund abgebildeten Schiffes befestigte niederlédndische Nationalflagge
im perspektivischen Fokus. Die Hochh&user im Hintergrund werden durch ihre direkte Nahe

zum Kreuzfahrschiff ebenso perspektivisch hervorgehoben.
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Abb. 86: Perspektivitt des Bildes 9 der Variable ,Hafen/Strandarchitektur*

Szenische Choreographie
Bei Sachaufnahmen werden Ausfiihrungen zur szenischen Choreografie ausgelassen, da
auf solchen Fotografien keine Personen bzw. ausschlie3lich Menschenstaffagen abgebildet

sind.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Aufgrund der geringen Auflésung kann keine ausgepragte Unschérfe bei der Fotoaufnahme
festgestellt werden. Ein bemerkenswerter Kontrast wurde im Bild vielmehr durch die Wahl
des Standpunktes der Kamera erzeugt, die die beiden Uferseiten des Amsterdamer Hafens
festgehalten hat. Auf der einen Seite ist das die Abbildung eines riesengrofen Kreuzfahrt-
schiffes mit modernen glédsernen Hochhausern im Hintergrund und auf der anderen Seite
die Darstellung des Hecks eines alten, einfachen Schiffes und des mit Gras bewachsenen,
ungepflegten Piers mit verrosteten Anlegepollern. Damit befinden sich der Bildvorder- und

-hintergrund im direkten Kontrast zueinander.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Wie zuvor anhand der planimetrischen Bildkomposition und der perspektivischen Projektion
herauskristallisiert wurde, stehen sowohl das Kreuzfahrtschiff mit den Hochhausern dahin-
ter als auch die niederlandische Flagge im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit. Wahrend die
wehende Trikolore explizit auf das Land hinweist und das Méwenpick Hotel zur genauen
Ortsbestimmung dient, deutet das riesengrolte Hochseeschiff auf einen entspannten, er-
lebnisreichen Erholungsurlaub hin. Ruhe und Gelassenheit verleihen dem Bild auch die
Abwesenheit von Menschen und weiteren Booten bzw. Schiffen sowie die ruhige Wasser-
oberflache mit leichtem Kréuseln. Die in der Planimetrie herausgearbeitete Senk- und Waa-
gerecht-Strukturierung des Bildes spricht fir Ordnung, Seriositat und Strenge, die vor allem
auf die Gréle des Hochseeschiffes und die modernen glasernen Hochhduser zu beziehen
sind. Wie bereits vorbenannt, stehen der Bildvordergrund und -hintergrund im direkten Kon-
trast zueinander. Einerseits werden hier ein machtiges Kreuzfahrschiff und der moderne

Hafen mit Hochh&dusern dargestellt. Andererseits sind im Vordergrund das Heck eines alten



Habitusrekonstruktion 243

Schiffes und der mit Gras bewachsene Pier mit verrosteten Pollern abgebildet. Die zwei
zueinander kontrastierenden Bildbereiche bzw. Uferseiten, zwischen denen die emporra-
gende Flagge am Heck des alten Schiffes sinnbildlich eine Briicke schlégt, reprasentieren
zwei unterschiedliche Seiten des Landes — die Seite des Alten und Vergangenen sowie des
Modernen und Zukunftsorientierten — und stellen somit das authentische Bild vom Land

ohne Verschénerung dar.

6.4.1.2.3. Bild 16 der Kategorie ,Innenraumansichten: Museum/Ausstellung*

Formulierende Interpretation

Vorikonografische Interpretation

Die vorikonografische Interpretation der vorliegenden Fotoaufnahme findet nach folgendem
Prinzip statt: Zunachst wird der Mittelgang der Halle samt der Decke und anschlieend ihre
linke und rechte Seite beschrieben (siehe Abb. 87).

Abb. 87: Bild 16 der Variable ,Museum/Ausstellung*

Zur Bildbeschreibung:

Auf dem Foto ist eine in die Ferne laufende Halle dargestellt, die zu einem groRen Gemalde
am Ende des Mittelgangs fiihrt. Vor dem Gemalde stehen zwei Personen in dunkler Klei-
dung, die aufgrund ihrer weiten Entfernung und der vorliegenden Bildauflésung als Staffage
dienen und nicht weiter beschrieben werden kénnen. Der Mittelgang der Halle ist mit hell-
braunem Parkett verlegt und ahnelt aufgrund seiner architektonischen Gestaltung — der ge-
wdlbten Decke mit runden Fenstern und der wandgebundenen gestreiften Pfeiler in Weil}
und Pastellgriin bzw. in Gold und Rotbraun — einem Kirchenschiff. Die gewélbte Decke ist

links und rechts mit Ornamenten und Fresken geschmdickt.

Auf den beiden Seiten des Mittelgangs befinden sich grofe Nischen mit Dachverglasung,
die alle eine identische Ausstattung haben und sich lediglich durch die an den Wanden
hangenden Gemalde unterscheiden. Vor dem Eingang in die Nischen stehen blaue gepols-
terte Sitzbanke. Auch der mit Teppich verlegte Boden und Wéande, die oben mit Ornament-

fries geschmiickt sind, werden in den Nischen in Blautdnen gehalten. Auf dem Boden vor
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den Wanden sind niedrige schwarze Pfosten in gewissen Abstanden befestigt, durch deren
oberen Enden eine schwarze Schnur durchgezogen wird. Neben jedem Gemalde ist ein

Schild an der Wand angebracht.

Ikonografische Interpretation

Auf dem Foto ist die einem Kirchenschiff nachgebildete Ehrengalerie des Rijksmuseums in
Amsterdam in ihrem Verlauf — mit dem beriihmten Kunstwerk von Rembrandt ,Nachtwache”
am Ende des Mittelgangs — dargestellt. In den Nischen der Galerie hangen die weltbekann-
ten Meisterwerke von solchen Kiinstlern wie Frans Hals, Jan Vermeer oder Jan Steen, die
mit Hilfe eines speziellen Absperrsystems auf dem Boden, das eine elastische Schnur, die
am oberen Ende jedes Absperrpfostens eingefasst ist, darstellt, vor unvorsichtigen Berth-
rungen der Besucher gesichert werden. Neben jedem Gemaélde héngt ein Schild mit der

kurzen Beschreibung des jeweiligen Ausstellungsstiicks.

Reflektierende Interpretation

Planimetrische Bildkomposition

Die planimetrische Bildkomposition des zu untersuchenden Bildes wird zum einen durch
Kreise, Ellipsen und Bdgen, die mit der gewélbten Decke des Mittelgangs vorgegeben sind,
und zum anderen durch Rechtecke unterschiedlicher GroRe bestimmt, die durch Pfeiler im
Mittelgang, Ornamentfriese und Gemalde in den Nischen konturiert werden (siehe Abb. 88).
Die symmetrische Gestaltung der Nischen, die Anordnung der Gemalde auf einer Linie so-
wie die rechteckige Form der Pfeiler und Gemalde verleihen dem Bild eine gewisse Ord-
nung, Strenge und Seriositat. Auch die Kuppeldecke, die zwar die dem Foto durch die Ord-
nung verliehene Strenge auflockert, steht aufgrund ihrer klaren Linien, der architektoni-

schen Struktur und Anordnung mehr fiir eine kreative Ordnung als fiir die Kreativitat.

Planimetrisch betrachtet riickt der Mittelgang der Halle und zwar seine gewdlbte Decke mit
den wandgebundenen Pfeilern in den Vordergrund. Auch die Gemalde werden durch ihre
Positionierung auf einer Linie planimetrisch fokussiert und lenken die Aufmerksamkeit auf

die vom Mittelgang ausgehenden Nischen.
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Abb. 88: Planimetrie des Bildes 16 der Variable ,Museum/Ausstellung®

Perspektivitat

Betrachtet man die Perspektivitat des Bildes, handelt es sich um die Frontalperspektive mit
einem Fluchtpunkt. Dieser ist im Verhéaltnis zum Bildmittelpunkt (siehe den roten Punkt in
der Abb. 89) weiter nach unten verschoben, liegt auf der Horizontlinie mitten auf dem Ge-
malde am Ende des Mittelgangs und stellt das perspektivische Zentrum des Bildes dar. Die
Horizontlinie verlauft durch alle in den Nischen zu sehenden Gemalde und verbindet diese
mit dem im Zentrum positionierten Kunstwerk. Die perspektivischen Strahlen, die sich im
Fluchtpunkt treffen, teilen das Bild in vier Bereiche bzw. Dreiecke, deren unteren Seiten
nicht im Bild sind. Die Trennlinien, die den Mittelgang mit der gewdlbten Decke von der
linken und der rechten Seite der Halle trennen, sind durch den Parkettboden des Mittel-

gangs und das gerade Gebalk der Nischen konturiert.

Die gewahlte Perspektivitat mit dem nach unten gesetzten perspektivischen Zentrum
machte es dem abbildenden Bildproduzenten mdglich, die Ehrengalerie in ihrer gesamten
Lange samt der Kuppeldecke darzustellen. Perspektivisch gesehen riickt sie zusammen
mit den wandgebundenen Pfeilern in den Mittelpunkt der Aufmerksamkeit. Auch die Ge-
malde in den Nischen werden durch ihre Positionierung auf der Horizontlinie perspektivisch

fokussiert.

Abb. 89: Perspektivitat des Bildes 16 der Variable ,Museum/Ausstellung*“
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Szenische Choreographie
Bei Sachaufnahmen werden Ausfiihrungen zur szenischen Choreografie ausgelassen, da
auf solchen Fotografien keine Personen bzw. ausschlie3lich Menschenstaffagen abgebildet

sind.

Verhéltnis von Schérfe und Unschérfe

Dadurch, dass die Ehrengalerie in ihrer gesamten Lange dargestellt werden sollte, wurde
im Bild keine Schérfentiefe eingesetzt. Die weite Entfernung des Gemaldes am Ende des
Mittelgangs und der davor stehenden Personen lasst jedoch darauf schlief3en, dass der
Hintergrund des Bildes unscharf ist. Dies bt jedoch keinen Einfluss auf die Bildstimmung

aus.

Ikonologisch-ikonische Interpretation

Den Ergebnissen der rekonstruierten Planimetrie und Perspektivitat des Bildes zufolge
steht der Mittelgang der Ehrengalerie samt der gewdlbten Decke und Pfeilern im Mittelpunkt
der Aufmerksamkeit. Auch die an den Wanden hangenden Gemalde, die zusammen mit
den Dachfenstern der Kuppeldecke einen Perpendikel bzw. ein Kreuz bilden, erfahren so-
wohl die planimetrische als auch perspektivische Fokussierung. Der Charakter von Ord-
nung, Strenge und Seriositat wird dem Bild neben der rechteckigen Form der Gemalde,
Kolonnen und Ornamentfriese auch durch die einem Kirchenschiff &hnelnde Kuppeldecke
verliehen, deren Planimetrie zwar durch Kreise, Ellipsen und Bégen gepragt ist, aber auf-
grund ihrer klaren Linien und architektonischen Gestaltung mehr fiir eine kreative Ordnung

als fir die Kreativitat spricht.

Der abbildende Bildproduzent zielte darauf ab, die komplette Halle in ihrer Ldnge mit ins
Bild zu nehmen. Durch die weite Entfernung, die fir die Aufnahme der Ehrengalerie in ihrem
Verlauf notwendig war, gingen die einzelnen Details wie Sujets der Gemaélde, Fresken,
Muster der Ornamente etc. gréltenteils verloren. Der Akzent wurde auf die Innenarchitektur
der Halle und ihrer Abbildung als Ganzes ohne Hervorhebung einzelner Bildelemente ge-
setzt. Diesen Gedanken unterstreicht auch die menschenleere Halle, die dem Bild auf der
einen Seite eine Ruhe und Gelassenheit und auf der anderen Seite eine gewisse Unper-
sonlichkeit verleiht. Nicht die Gemalde von weltbekannten Malern oder die Beliebtheit des
Museums bei den Besuchern, die sich bspw. in gefillten Raumlichkeiten niederschlagen
kénnte, stehen im Zentrum des Geschehens, sondern die Ehrengalerie, die sich im Herzen
des Museums befindet und als Ort an sich akzentuiert und hervorgehoben wird. Die Kup-
peldecke, die einem Kirchenschiff nachgebildet wurde, lasst zudem die Halle als eine An-
betungsstatte und die Gemalde, die an den hohen Wanden vereinzelt und in einer strikten
Ordnung angebracht sind, als anbetungswiirdige lkonen des Goldenen Zeitalters in den

Niederlanden erscheinen.
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6.4.2. Komparative Analyse und Typenbildung

Um einen die Falle Ubergreifenden homologen Orientierungsrahmen herauskristallisieren
zu kénnen, werden im Zuge der komparativen Analyse die untersuchten Fotoaufnahmen
einander vergleichend gegeniibergestellt. Wie im Falle von Deutschland und Osterreich
handelt es sich um eine fallibergreifende komparative Analyse, weil die Fotoaufnahmen
von differenten Bildproduzenten stammen. Der landesspezifische Habitus von den Nieder-
landen und ihre Reprasentation durch das auf den Webseiten publizierte Bildmaterial ste-
hen im Mittelpunkt des Forschungsinteresses. Auch der Habitus der abgebildeten Bildpro-
duzenten, durch welche bestimmte Zielgruppen angesprochen werden, ist im Laufe der

komparativen Analyse zu konturieren.

Das untersuchte Fotomaterial umfasst finf Fotografien, die zu den folgenden Kategorien
zugeordnet sind: ,Erholung am Strand/Meer/Wasser®, ,Kulturaktivitdten/Erholung in der
Stadt”, ,Blumen/Blumenwiese/Blumenbeet”, ,Hafen/Strandarchitektur® und ,Museum/Aus-
stellung®. Das Tertium Comparationis, das gemeinsame Dritte, das alle Fotoaufnahmen
gleich haben, ist hier zunachst ihre jeweilige Landestypik bzw. Bezogenheit zum Land Nie-
derlande. In Bezug auf das Bildsujet, die abgebildeten Bildproduzenten und Objekte sind
die Fotos heterogen und weisen auf den ersten Blick keine Gemeinsamkeiten auf. Das sind
die Darstellung der Strandpromenade an der Nordsee in Scheveningen mit zahlreichen Ur-
laubern bzw. Besuchern, die Abbildung der ,| amterdam®-Skulptur mit den darauf klettern-
den Menschen sowie drei Sachaufnahmen, die ein Tulpenfeld, den Hafen mit einem Kreuz-
fahrschiff und die Ehrengalerie im Rijksmuseum abbilden. Erst durch die Rekonstruktion
der ikonischen Merkmale im Laufe der reflektierenden Analyse kam zum Vorschein, dass
die bei einem Foto rekonstruierten Werte auch bei den anderen Aufnahmen zu verzeichnen

sind. Diese sollen nun in weiteren Ausfihrungen néher betrachtet werden.
Dimensionen des landesspezifischen Habitus von den Niederlanden

Die Rekonstruktion des landesspezifischen Habitus sowie seine Vertiefung und Validierung
in Hinblick auf das mit der Webprasenz gesetzte Ziel, die Niederlande als ein anziehendes
Urlaubsziel zu vermarkten, erfolgen im Rahmen der vergleichenden Analyse anhand von
wiederkehrenden Aspekten und Werten, die mindestens bei zwei Fotografien festzustellen

sind.

Solche Merkmale wie Entspannung, Gelassenheit, Erlebnisreichtum und Genuss tauchen
wie ein Leitmotiv bei allen flinf Fotoaufnahmen in unterschiedlichen Auspragungen auf und
werden durch ihren ikonischen Sinngehalt den Nutzern bzw. Bildbetrachtern vermittelt. Bei
den Personenaufnahmen 6 und 19 erfolgte die Rekonstruktion der oben genannten Aspekte

durch die Beschreibung und Untersuchung der abgebildeten Bildproduzenten, die auf dem
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Bild 6 eine besondere Urlaubsatmosphare an einem ruhigen Sommerabend in einem
Beachclub an der Nordsee mit Familie, Freunden oder alleine genieflden und sich trotz her-
umlaufender Kinder und zahlreicher Feriengaste unbesorgt entspannen kénnen. Bei dem
Foto 19 sind das die auf und um die ,| amsterdam“-Buchstaben herum abgebildeten Stadt-
besucher, die sich bei der Erkundung der Stadt Zeit lassen und diese mit ihren Kindern
entspannt, spielerisch und genussvoll erleben. Bei den Sachaufnahmen 2, 9 und 16 kamen
die oben genannten Merkmale nicht zuletzt durch die Abwesenheit von Menschen bzw.
Menschenmengen zum Tragen. Die Abbildung eines Tulpenfeldes, das als ein &sthetischer
Genuss und attraktives Urlaubsziel betrachtet werden kann, des Hafens mit einem Kreuz-
fahrtschiff, das implizit auf eine erlebnisreiche und entspannte Erholungsreise hinweist, so-
wie der Ehrenhalle im Rijksmuseum, die ebenso eine entspannte, genussvolle Reise durch
unzahlige Meisterwerke aus dem niederlandischen Goldenen Zeitalter und der modernen

Kunst in ruhigen Raumlichkeiten des Museums anbietet, spiegeln diese Werte wider.

Die weiteren Aspekte, die den Habitus von den Niederlanden auszeichnen und bei den
Personenaufnahmen 6 und 19 zu finden sind, sind Lebhaftigkeit, Spiel- und Spalorientiert-
heit. Diese Werte kommen vor allem durch die lebendige Atmosphé&re zum Tragen, die beim
Bild 6 durch die mit Feriengasten — Paaren, Familien, Freunden etc. — gefiillten Beachclubs
und beim Foto 19 durch die auf den ,| amsterdam“-Buchstaben kletternden Kinder und ei-
nen Erwachsenen zum Ausdruck gebracht werden. Das Merkmal Lebhaftigkeit wurde dar-
Uber hinaus bei der Sachaufnahme 2 anhand der roten Farbe des gro3en mittleren Bereichs
des Tulpenfeldes rekonstruiert, das wie eine Ader durch das Land strémt und flr Energie,
Aktivitat und Lebensfreude steht.

Ein anderer Aspekt, der im Laufe der ikonischen Analyse rekonstruiert wurde und den Fo-
tografien 2, 16 und 19 zugrunde liegt, ist der kulturelle Bezug. Es findet die Hervorhebung
und Akzentuierung solcher landesspezifischen Sehenswuirdigkeiten statt, die weltberiihmt
sind und als Sinnbild und Wahrzeichen der Niederlande gelten. Das sind die ,| amsterdam®-
Buchstaben als beliebtes Stadtsymbol, die Ehrengalerie als Herzstiick des Rijksmuseums
und die weltbekannten und beliebten Tulpenfelder, die zum obligatorischen Besichtigungs-

programm bei einer Entdeckungstour durch das Land gehéren.

Durch die Darstellung der menschenleeren Museumsgalerie und der | amsterdam*“-Skulp-
tur, bei der die Buchstaben und nicht die auf und um sie herum aufgenommenen Personen
im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit stehen, gewinnt ein weiteres Merkmal Gestalt. Eine ge-
wisse Unpersénlichkeit, die den Aufnahmen 19 und 16 zugrunde liegt, fiihrt zur Uberbeto-
nung des kulturellen Bezugs des Landes. Nicht die potenziellen Besucher, sondern die

weltberiihmten Wahrzeichen und Sinnbilder des Landes erfahren eine starke Fokussierung.



Habitusrekonstruktion 249

Die letzten, anhand der ikonischen Analyse rekonstruierten Werte, durch die der Landes-
habitus der Niederlande gekennzeichnet ist, sind Strenge, Ordnung und Seriositat. Sie kom-
men bei den Sachaufnahmen 9 und 16 zum Tragen und wurden durch die planimetrische
Senkrecht-Strukturierung des Bildes konstituiert. Beim Foto 9 sind diese Aspekte insbeson-
dere auf die Macht und GréfRe des Amsterdamer Hafens und des gewaltigen Hochseeschif-
fes und beim Foto 16 auf die einem Kirchenschiff nachgebildete Ehrengalerie des Rijksmu-

seums mit ihrer strikten symmetrischen Ordnung zu beziehen.

Die Suche nach homologen Mustern, die die untersuchten Fotografien gemeinsam haben
und den landesspezifischen Habitus bzw. Orientierungsrahmen von den Niederlanden aus-
machen, stellt die sinngenetische Typenbildung dar. Die soziogenetische Typenbildung un-
tersucht dagegen eigentimliche Erfahrungshintergriinde und die Soziogenese des rekon-
struierten Habitus. Darauf wird im Rahmen der vergleichenden Analyse dreier L&nder néher
eingegangen (siehe Kapitel 6.5). Die durch das verdffentlichte Bildmaterial vermittelten
Werte stellen die Niederlande als ein facettenreiches Land dar, das seine kulturellen
Schéatze und Eigentimlichkeiten, die als lkonen und Wahrzeichen des Landes gelten, in
den Vordergrund stellt. Ferner werden die Niederlande als ein attraktives Reiseland fur Fa-
milien, Singles, Paare und Freunde dargestellt, in dem die Erholung — auch mit Kindern —
sowohl aktiv und lebhaft als auch ruhig, gelassen und entspannt erlebt und genossen wer-
den kann. Die Uberbetonung des kulturellen Bezugs, indem die weltbekannten Urlaubs-
und Besichtigungsorte sowie Landessymbole in den Mittelpunkt gestellt werden, klammert
die personliche Ansprache der potenziellen Zielgruppe durch das Ausblenden bzw. Weg-

lassen von abgebildeten Bildproduzenten aus.
Dimensionen des Habitus der abgebildeten Bildproduzenten

Der Habitus der abgebildeten Bildproduzenten, durch welche eine direkte Zielgruppenan-
sprache erfolgt, nimmt ebenso seine Konturen im Laufe der komparativen Analyse an. Es
handelt sich dabei um drei verschiedene Typen, die anhand der analysierten Fotografien

herausgearbeitet wurden und wie folgt zu differenzieren sind:

e Altvs. Jung

Durch die untersuchten Fotografien werden unterschiedliche Zielgruppen mit einer breiten
Altersspanne angesprochen: Familien mit Kindern, Paare, Freunde und Singles, wobei die
erstere Zielgruppe durch die Abbildung von Kindern besonders akzentuiert wird. Die Dar-
stellung der abgebildeten Bildproduzenten und somit auch die Zielgruppenansprache erfol-
gen sowohl in der stédtischen als auch in der landlichen Umgebung am Meer. Die Abwe-
senheit von Menschen auf einem Tulpenfeld und am Hafen mit einem riesengrof3en Hoch-

seeschiff 1asst die explizite Zielgruppenansprache offen und kann fir alle oben erwdhnten
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Gruppen sowohl im Rahmen eines Ausflugs als auch einer Kreuzfahrt gelten. Fir den Be-
such der Ehrengalerie im Rijksmuseum, die laut Befunden der reflektierenden Interpretation
im Ubertragenen Sinne als eine Art Anbetungsstatte zu betrachten ist, wird die Zielgruppe
~Familien mit Kindern* aufgrund ihres niedrigen Unterhaltungscharakters eher ausgeklam-

mert.

o Zusammengehorigkeit vs. Individualitat

Trotz der Aufteilung in Gruppen — Familien mit Kindern, Paare, Freunde etc. — weisen die
abgebildeten Bildproduzenten die Zugehdrigkeit zur gleichen sozialen Gruppe und zwar die
der Feriengaste bzw. Stadtbesucher auf, die durch ahnliche Gestik, Mimik, Bekleidung und
Handlung untermauert wird. Die Individualitat ist hier vielmehr bei den abgebildeten Kindern
zu beobachten, die sich teilweise ohne Begleitung bzw. genaue Aufsicht der Eltern bewe-
gen (Bild 6) oder auf eigene Initiative hin mit und ohne Hilfe von ihren Eltern einen Aufstieg
auf die grof3en Buchstaben der ,| amsterdam“-Skulptur wagen (Bild 19). Eine eindeutige
Zuordnung der Kinder zu ihren Eltern ist zum Teil problematisch. Das vermittelt den Ein-
druck, dass die abgebildeten Bildproduzenten als eine Gesamtheit bzw. eine grofl3e Familie

erscheinen, innerhalb derer Individualitdt ausgelebt wird bzw. werden kann.

e Aktiv vs. Passiv

Bei der Art der Beschaftigung der abgebildeten Bildproduzenten handelt es sich sowohl um
einen passiven Zustand — am Tisch in einem Beachclub sitzen und sich unterhalten — als
auch einen aktiven Zustand mit und ohne (Fort-) Bewegung — einen Spaziergang entlang
der Promenade machen, Laufen, auf die ,| amsterdam“-Buchstaben klettern oder eigene
Kinder um die ,| amsterdam*“-Skulptur herum fotografieren. Unabh&ngig vom Zustand der
aufgenommenen Personen sprechen die beschriebenen Beschaftigungsarten flr Entspan-
nung, Gelassenheit, Erlebnisreichtum und Genuss, die allen untersuchten Fotografien —
wie im Zuge der komparativen Analyse zuvor herausgearbeitet wurde — zugrunde liegen

und mit denen die abgebildeten Bildproduzenten ihren Beschéaftigungen nachgehen.

Die oben gebildeten Typen wurden anhand der komparativen Analyse und Typenbildung
herauskristallisiert und kénnen unter Einbeziehung von anderen Vergleichsfallen weiter ver-

tieft und validiert werden.

6.5. Vergleichende Analyse von Deutschland, Osterreich und den Nieder-

landen

Nach der abgeschlossenen Interpretation des Bildmaterials von Deutschland, Osterreich
und den Niederlanden soll nun ein fallexterner Vergleich zwischen den Landern stattfinden,

um etwaige Besonderheiten in ihrem ,modus operandi“ bzw. im ,Wie“ des Abgebildeten



Habitusrekonstruktion 251

herauszuarbeiten. Im Mittelpunkt des Forschungsinteresses stehen Ahnlichkeiten und Dif-
ferenzen zwischen den Habitusdimensionen von Deutschland und seinen Nachbarlandern,
die im Laufe der ikonischen Interpretation und der anschlieRenden komparativen Analyse
und Typenbildung herauskristallisiert wurden. Auch die Homologien und Unterschiede zwi-
schen den Habitus bzw. Orientierungsrahmen der abgebildeten Bildproduzenten sollen na-
her untersucht und mit den Ergebnissen der quantitativen Analyse ergénzt und validiert

werden.
Homologien und Heterologien zwischen den Orientierungsrahmen dreier Lénder

Die anhand der fallinternen komparativen Analyse herausgearbeiteten Habitusdimensionen
von Deutschland Entspannung, Gelassenheit, Erlebnisreichtum und Lebensgenuss, die als
wesentliche und untrennbare Attribute eines Erholungsurlaubs gelten, ziehen sich wie ein
roter Faden durch alle untersuchten Fotografien, die aus dem touristischen Umfeld stam-
men und dafir auch produziert wurden. Das steht direkt im Einklang mit dem durch die
Webprasenz des Landes verfolgten Ziel, die touristische Vielfalt Deutschlands zu vermark-
ten und es als mannigfaltiges und attraktives Reiseland zu positionieren (vgl. DZT 2017).
Dieselben Werte mit geringen Abweichungen liegen auch dem analysierten Bildmaterial
von Osterreich und den Niederlanden zugrunde. Wéhrend sich Entspanntheit und Gelas-
senheit bei den untersuchten Fotoaufnahmen von Osterreich schwerpunktmaRig in Ruhe
bzw. beschaulicher, zum Teil auch menschenleerer Atmosphére niederschlagen, minden
diese Werte bei den Bildinhalten von den Niederlanden in Genuss bzw. eine positive Sin-
nesempfindung, die sich sowohl in dsthetischer Hinsicht dufiert als auch auf bestimmte
Urlaubsorte sowie die Kérperhaltung der abgebildeten Bildproduzenten und deren Erho-
lungszustand zu beziehen ist. Bei den Fotografien von den deutschen Webseiten steht hin-
gegen allein die Handlung der aufgenommenen Personen im Mittelpunkt der Aufmerksam-
keit. Ihr Aufenthaltsort fallt dabei weniger ins Gewicht. Auch bei den Sachaufnahmen mit
Menschenstaffage treten die abgebildeten Bildproduzenten zwar in den Hintergrund, blei-

ben aber trotzdem ein integraler Bestandteil des Bildsujets.

Eine weitere Habitusdimension, die mit dem Vermarktungsauftrag der Webauftritte, fiir das
eigene Land als einen attraktiven Ort fir Tourismus zu werben, eng verknlipft ist, stellt der
kulturelle Bezug in Hinblick auf sehenswerte Besonderheiten, Kulturleben des Landes und
seine geschichtlichen Aspekte und Hintergriinde dar. Wie zuvor erwahnt, nehmen Kulturo-
bjekte und Aufenthaltsorte der aufgenommenen Personen bei den Fotoaufnahmen von
Deutschland entweder gar keine zentrale Position ein oder stehen in einem unmittelbaren
Zusammenhang zu den abgebildeten Bildproduzenten, auf die und deren Zustand einen
besonderen Akzent gesetzt wird. Wenn man davon ausgeht, dass die Kultur das Betati-

gungsfeld der Auflenkommunikation ist (vgl. Schwan 2011: 18), erfahrt die kulturelle Seite
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von Deutschland eine etwas zurlickhaltende Prasentation und wird meist als eine Umrah-
mung des dargestellten Bildsujets mit den abgebildeten Bildproduzenten im Mittelpunkt ein-

gesetzt.

Bei den Niederlanden sind es hingegen die weltberihmten Sinnbilder und Wahrzeichen des
Landes wie das Herzstiick des Rijksmuseums die Ehrenhalle mit ihrer anhand der ikoni-
schen Interpretation rekonstruierten Anbetungswurdigkeit, blihende Tulpenfelder oder die
beliebte ,| amsterdam“-Skulptur, die verstarkt in den Mittelpunkt des Geschehens riicken.
Auch bei Osterreich ist der kulturelle Bezug von zentraler Bedeutung. Durch die Darstellung
von Kulturobjekten, die einen direkten historischen Bezug haben und ein untrennbarer Be-
standteil der 6sterreichischen Kultur sind, kommen ihre Wertschatzung und Bewahrung in
hohem MalRe zum Tragen. Genauso wie bei den Niederlanden stehen bei den Fotoaufnah-
men von den &sterreichischen Internetseiten weder die abgebildeten Bildproduzenten noch
ihre Handlung im Vordergrund. Der Blick des Bildbetrachters wird weg von den aufgenom-
menen Personen hin zu den Kulturobjekten wie der modernen Donau City mit Wolkenkrat-
zern, der historischen Altstadt Wiens, dem Parlamentsgebdude oder der Stadtsynagoge
gelenkt. Auf diese Art und Weise findet die Uberbetonung des kulturellen Bezugs bei Os-
terreich und den Niederlanden statt, die zur Entpersénlichung der Fotoaufnahmen durch
die Abwesenheit von Menschen dort, wo sie zu erwarten sind, flihrt. Bei den Niederlanden
wird das zudem durch die Ergebnisse der quantitativen Analyse untermauert und verstarkt,
indem etwas mehr als 60 Prozent der erfassten Fotografien Sachaufnahmen mit und ohne
Menschenstaffage sind (siehe Kapitel 5.3.3.6). Im Vergleich zu Deutschland ist der Habitus
seiner beiden Nachbarlander durch solche Aspekte wie Strenge, Ordnung und Seriositat
gekennzeichnet, die durch die Senkrecht-Strukturierung der abgebildeten (Kultur-) Objekte
zum Tragen kommen. Dies untermauert erneut die Bedeutsamkeit des kulturellen Erbes
und seine ausschlaggebende Rolle in der touristischen Vermarktung und Aulenkommuni-
kation der Lander. Eine bemerkenswerte Paradoxie ergibt sich bei den Niederlanden in
Hinblick auf ihre Habitusdimensionen Lebhaftigkeit, Spiel- und SpaRorientiertheit, die durch
die lebendige Atmosphére und nicht zuletzt durch die Abbildung von Familien mit Kindern
zum Vorschein kommen. Einerseits haben wir es mit der Uberbetonung des kulturellen Be-
zugs zu tun, indem Kulturobjekte anstelle der Personen und ihrer Handlungen treten und
ein integraler Bestandteil der AuRenkommunikation des Landes sind. Andererseits wird
durch die Abbildung von lebhaften Szenen mit den abgebildeten Bildproduzenten dennoch
versucht, die Entpersdnlichung, die durch die vermehrte Darstellung von unbeseelten, leb-

losen (Kultur-) Objekten entstanden ist, einzuddmmen und aufzulockern.

Die weiteren Habitusfacetten, die Deutschland in Bezug auf seine touristische Vermarktung

und die damit verbundene Auflenkommunikation auszeichnen, sind Zukunftsorientiertheit,
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Offenheit und Freiheit, die in unterschiedlichen Bereichen, sei es Kultur, Lebensstil oder Art
des Denkens, zum Ausdruck gebracht werden. Aus soziogenetischer Sicht kénnen Ursa-
chen fir diese ermittelten Werte in der nationalsozialistischen Vergangenheit Deutschlands
liegen, nach der der innen- und auf3enpolitische Kurs des Landes eine 180-Grad-Wandlung
und Hinwendung zum Menschen erfuhr und durch Offenheit und Toleranz gekennzeichnet
ist. Eng beieinander liegen hier auch solche Merkmale wie Facettenreichtum und Kreativi-
tat, die in Hinblick auf die dargebotenen Méglichkeiten im Land auf vielerlei Weise ausgelebt
und genutzt werden kénnen. Die Soziogenese dieser Werte kann u. a. mit der Kampagne
,Land der Ideen” erértert werden, die darauf abzielt, Deutschland als einen zukunftsfahigen
Standort fiir Ideen und Innovationen, Qualitédt und Kreativitat sichtbar zu machen und dieses
Bild auch im Ausland zu unterstitzen und zu festigen (vgl. Land der Ideen Management
GmbH 2017a; Land der Ideen Management GmbH 2017b). Wenn man davon ausgeht,
dass sich das Bild eines Staates aus den eng miteinander verflochtenen Bestandteilen —
Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft — zusammensetzt (vgl. Schwan 2011: 99), er-
scheint die Tatsache, dass mittels der untersuchten Fotoaufnahmen von den deutschen
Webseiten keinerlei Bezug zur Vergangenheit hergestellt wird, eingéngig und nachvollzieh-
bar. Die jingste nationalsozialistische Vergangenheit des Landes soll zwar nicht verges-
sen, aber auch als ruhmloser Teil der Geschichte nicht unnétig zur Sprache gebracht wer-
den. Ausgenommen sind solche historischen Abschnitte, die sich z. B. auf die Erfindung
des Buchdrucks mit beweglichen Lettern in der Mitte des 15. Jahrhunderts, die Reformation
im 16. Jahrhundert oder die Teilung Deutschlands 1949 sowie die deutsche Wiedervereini-
gung im Jahr 1990 beziehen. Vor diesem Hintergrund wird es deutlich, dass die Gegenwart
und der Blick in die Zukunft die ausschlaggebenden Bausteine sind, auf denen der auf3en-

politische Kurs des Landes und seine touristische Vermarktung fulden.

Ganz im Gegenteil tauchen wie ein Leitmotiv bei allen analysierten Fotografien von den
Osterreichischen Webseiten die Habitusdimensionen Vergangenheit und Zukunft auf, zwi-
schen denen symbolisch eine Briicke geschlagen wird. Osterreichs lange und reiche Ge-
schichte, die bis in das 1. Jahrhundert n. Chr. hineinreicht, hat eine Fille an Kulturschétzen,
sei es Musik, Theater, Architektur, Museen oder Galerien, hervorgebracht, fiir die es auch
aktiv geworben wird. Die Vergangenheit bzw. die Geschichte stellt in diesem Zusammen-
hang ein festes Fundament dar, auf dem die Gegenwart und die Zukunft gebaut werden.
Die Soziogenese der untersuchten Fotografien kann dabei wie folgt begriindet werden: Hier
ist eine klare Linie zu sehen, der seit 2011 gefolgt wird, als die dsterreichische Regierung
den britischen Politikberater Simon Anholt fiir ein ,Nation Brand Austria“-Konzept engagiert
hat. Aus diesem Konzept, das sich auf die geschichtlichen Aspekte und die Rolle Oster-
reichs in Europa griindet, kam hervor, dass sich Osterreich ,in Zukunft noch stérker als

,Brickenbauer fur die Welt‘ positionieren und damit seine Sichtbarkeit im Ausland auf allen
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Ebenen verstarken [solle]* (,Die Presse” Verlags-Gesellschaft m. b. H. Co KG 2013). Die
Vermittlerrolle des Landes zeigte sich vor allem in der jingsten Vergangenheit zwischen
1989, dem Fall des Eisernen Vorhangs, und 2004, der Erweiterung der Européischen Union
in Richtung Osten, als sich Osterreich als Drehscheibe zwischen Ost und West positioniert
hatte. Im n&chsten Schritt solle die Briickenbauer- bzw. Vermittlerrolle bis nach Zentralasien
und Nordafrika ausgebreitet werden, wobei diese auch innenpolitisch zu Gibernehmen ist.
So gilt z. B. die 6sterreichische Sozialpartnerschaft zwischen Unternehmen und Gewerk-
schaften mit ihrer Ausgleichsfunktion seit der Nachkriegszeit als Paradebeispiel (vgl. ,Die
Presse” Verlags-Gesellschaft m. b. H. Co KG 2016 und 2013).

Durch diesen Vergleich konnten Heterologien zwischen den Landern auf ihre habitusspe-
zifischen Besonderheiten verweisen sowie auch die soziogenetische Einordnung der her-
ausgearbeiteten Habitusfacetten der Lander stattfinden. Insgesamt Iasst sich festhalten,
dass Deutschland und seine Nachbarldnder Osterreich und die Niederlande in Hinblick auf
die touristische Vermarktung des Landes ein dhnliches Ziel verfolgen, es aber auf unter-
schiedliche Art und Weise bzw. unter Setzung differenter Schwerpunkte in ihrer AuRenkom-
munikation im Internet erreichen wollen. W&hrend solche durch Bildinhalte kommunizierten
Werte wie Entspannung, Gelassenheit und Erlebnisreichtum wie ein roter Faden durch alle
untersuchten Fotografien dreier LAnder gehen und einen typischen Erholungsurlaub aus-
zeichnen, gibt es in Bezug auf kulturelle und historische Eigentiimlichkeiten der Lander sig-
nifikante Unterschiede. Im Gegensatz zu Osterreich und den Niederlanden, bei denen das
Kulturerbe des Landes eine Ubergeordnete Rolle einnimmt, stehen bei Deutschland Men-
schen und ihre Handlungen im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit, wahrend kulturelle Objekte

vielmehr als eine Umrahmung dienen.
Habitusdimensionen der abgebildeten Bildproduzenten im Vergleich

Um eine vergleichende Gegeniberstellung zwischen den Landern gewahrleisten zu kon-
nen, wurden die abgebildeten Bildproduzenten in drei Typen differenziert, deren Validierung
durch das Einbeziehen von Ergebnissen der quantitativen Analyse an passenden Stellen
erfolgen soll. In der ersten Gruppe ,Alt vs. Jung® sollte die angesprochene Zielgruppe an-
hand des Alters der aufgenommenen Personen festgelegt werden. Durch die Analyse der
Fotografien von den deutschen Internetseiten kam zum Vorschein, dass hier sowohl junge
Menschen in der stadtischen als auch altere Leute in der I&andlichen Umgebung dargestellt
werden. Auf solche Weise wird versucht, die beiden Zielgruppen Rentner und Jugendliche
bzw. junge Erwachsene zu erreichen und diese durch die fir das jeweilige Alter bevorzugte
Umgebung anzusprechen. Die Ergebnisse der quantitativen Analyse, nach denen fast 40
Prozent der erfassten Fotografien gemischte Menschengruppen abbilden, untermauern die

Bestrebung und das mit der Online-Prasenz des Landes verfolgte Ziel, eine mdglichst breite
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Altersspanne potenzieller Interessenten abzudecken. Vergleicht man die abgebildeten Bild-
produzenten auf den Fotografien von den deutschen Webseiten mit denen von den ster-
reichischen, wird bei Osterreich verstérkt die Zielgruppe junge Erwachsene sowohl in Be-
zug auf touristische Aktivitdten als auch auf die Méglichkeit einer Beschéaftigung bzw. eines
Studiums angesprochen. Genauso wie bei Deutschland findet auch hier die Zielgruppen-
ansprache in dieser Altersschicht vorrangig im stadtischen Bereich statt. Das Stadtereisen
ist somit fir junge Leute besonders attraktiv, wahrend altere Menschen Erholung in der
Natur aufgrund guter Luft und gesunden Klimas bevorzugen (vgl. DZT 2013: 3). Hinsichtlich
der gezielten Ansprache von jungen Erwachsenen lasst sich bei Osterreich erneut eine
Parallele zum oben erwdhnten ,Nation Brand Austria“-Konzept ziehen, das darauf abzielt,
mit dem Aufpolieren des Landesimages den Eingang in die Képfe internationaler Jugend
zu finden. Der Grund dafir ist der geringe Wiedererkennungswert des Landes bei der an-
gestrebten Zielgruppe, die wenige Assoziationen mit Osterreich hat und es nicht unbedingt
als Innovationsland betrachtet (vgl. ,Die Presse” Verlags-Gesellschaft m. b. H. Co KG
2013). Zieht man die Ergebnisse der quantitativen Analyse zurate, die in diesem Fall eine
ergadnzende Funktion haben, sind drei Gruppen bei den erfassten Fotografien prozentual
etwa gleich vertreten: ,Gemischt* mit 25 Prozent sowie ,Paare ohne Kinder® und
~.Mann/Manner* mit rund 22 und 21 Prozent. Abgesehen von der Abbildung von Menschen-
mengen bei der Kategorie ,Gemischt® werden damit primar mannliche Personen und junge

Paare ohne Nachwuchs angesprochen (siehe Kapitel 5.3.3.9).

Bei den Niederlanden werden gemischte Menschengruppen auf den analysierten Fotogra-
fien dargestellt, die keine Zugehérigkeit zueinander aufweisen. Den Ergebnissen der quan-
titativen Analyse zufolge bilden auch fast 60 Prozent der erfassten Fotoaufnahmen Perso-
nen ab, die zur Kategorie ,Gemischt“ zugeordnet sind. Im Zuge der qualitativen Bildanalyse
stellte sich heraus, dass die Zielgruppe ,Familien mit Kindern*, die sowohl in der stadtischen
als auch landlichen Umgebung am Meer abgebildet wird, besonders zum Vorschein kommt
und neben Stadtereisenden die Kernzielgruppe des Landes ist (vgl. Horizont 2001). Die
Abbildung von Kindern, die aufgrund ihrer freien Bewegung im dargestellten Raum nicht
ohne Weiteres zu einer bestimmten Familie bzw. einem Elternpaar zugeordnet werden kén-
nen, lasst die aufgenommenen Feriengéste wie eine gro3e Familie erscheinen, wodurch

eine familidre und ungezwungene Atmosphére entsteht.

In der Gruppe ,Zusammengehérigkeit vs. Individualitdt® sind weitere Unterschiede zwi-
schen den Habitus der abgebildeten Bildproduzenten auf den untersuchten Fotografien
dreier Lander festzustellen. Junge Menschen auf den Bildern von den deutschen Internet-
auftritten weisen einerseits durch &hnliche Mimik, Gestik, Alter und Bekleidung die Zugehé-

rigkeit zur gleichen sozialen Gruppe auf, sind aber andererseits aufgrund ihrer l&ssigen und
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unabhangigen Kérperhaltung sowie der Abbildung von einzelnen Personen ohne Beglei-
tung durch innerliche Individualitdt und Unabhé&ngigkeit gekennzeichnet. Bei Osterreich
sind es dagegen junge Erwachsene, die alleine bzw. ohne Begleitung abgebildet und auf-
grund ihrer differenten Gestik, Handlung, Bekleidung und unterschiedlichen Alters durch
Unabhangigkeit sowie innerliche und &uferliche Individualitdt gekennzeichnet sind. Das
deutet darauf hin, dass mittels der untersuchten Fotoaufnahmen nicht nur unterschiedliche
Zielgruppen wie Feriengaste, Studieninteressente oder Arbeitssuchende angesprochen
werden, sondern auch junge Talente, die kreativ, selbstandig und energisch sind und sich
von der Masse durch ihre Individualitdt und Unabhangigkeit abheben. Auf den Bildern von
den niederlédndischen Webseiten weisen die abgebildeten Bildproduzenten trotz ihres un-
terschiedlichen Alters ebenso wie auf den Fotografien von den deutschen Internetauftritten
die Zugehdrigkeit zur gleichen sozialen Gruppe als Urlauber bzw. Stadtbesucher auf und
haben keine duRerlichen Differenzen, die sie voneinander gravierend unterscheiden wir-
den. Abgesehen von den Erwachsenen, die sich vorwiegend in kleinen Gruppen aufhalten,
sind Individualitdt und Unabhé&ngigkeit vor allem bei den Kindern zu beobachten, die sich
zum Teil alleine bzw. ohne aufmerksame Aufsicht ihrer Eltern im Raum bewegen. Auf sol-
che Weise wird Sicherheit gepaart mit Sorgenfreiheit vermittelt, die die Urlaubsreise der

abgebildeten Familien mit Kindern in den Niederlanden pragt.

Bei der Gruppe ,Aktiv vs. Passiv* wird auf den Fotografien von den deutschen Webseiten
nebst einem passiven vor allem ein aktiver Zustand ohne (Fort-) Bewegung festgehalten,
deri. d. R. nach einer aktiven Bewegung eintritt. So werden auch gemaf den Ergebnissen
der quantitativen Analyse bei fast 50 Prozent der erfassten Fotografien von den deutschen
Internetauftritten Personen bei einer aktiven Erholung ohne (Fort-) Bewegung abgebildet.
Dadurch erfolgt die Hervorhebung und Akzentuierung solcher Werte wie Gemiuitlichkeit, Ent-
spanntheit und Lebensgenuss, mit denen Aktivitdten unternommen werden. Ebenso sind
die abgebildeten Bildproduzenten bei den analysierten Fotografien von den &sterreichi-
schen und niederlandischen Internetseiten sowohl in einem passiven als auch aktiven Zu-
stand mit und ohne (Fort-) Bewegung dargestellt, der gleichermalen fiir Entspanntheit und
Gelassenheit spricht. Diese Werte, die im landesspezifischen Habitus dreier Lander zu fin-
den sind, spiegeln sich auch im Habitus der abgebildeten Bildproduzenten wieder, die ihre
Urlaubsreise unabhangig von der Art der Beschéaftigung genussvoll und erholsam erleben.
In Bezug auf die Ergebnisse der quantitativen Analyse sind die beiden aktiven Zustandsar-
ten fuhrend: Bei Osterreich bilden rund 34 Prozent der erfassten Fotoaufnahmen ,Aktive
Erholung mit Bewegung“ und 28 Prozent ,Aktive Erholung ohne (Fort-) Bewegung“ ab. Bei
den Niederlanden dominiert mit 50 Prozent ,Aktive Erholung mit Bewegung®, gefolgt von

»Aktive Erholung ohne (Fort-) Bewegung“ mit rund 35 Prozent (siehe Kapitel 5.3.3.14).
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Abschlielend lasst sich festhalten, dass bei Deutschland in Bezug auf die Zielgruppenan-
sprache sowohl altere als auch junge Leute angesprochen werden. Die letzteren zeichnen
sich durch die duRerliche Gleichheit und innerliche Individualitat aus. Bei Osterreich wird
dagegen der Fokus auf junge Menschen gelegt, die kreativ, unabhangig und individualis-
tisch sind. Die Zielgruppe ,Familien mit Kindern* wird wiederum bei den Niederlanden ak-
zentuiert, indem die aufgenommenen Feriengaste bzw. Stadtbesucher als eine grolte Fa-
milie dargestellt werden. Ungeachtet der differenten Beschéftigungsart und des abgebilde-
ten Zustandes der Personen kommt bei allen drei Landern das Gleiche zum Tragen: Solche
Werte wie Entspanntheit und Gelassenheit liegen nicht nur einem Erholungsurlaub zu-

grunde, sondern pragen auch den Lebensstil der abgebildeten Bildproduzenten.
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7. Schlussbetrachtung

Das vorliegende Forschungsprojekt hat sich zum Ziel gesetzt, die visuelle Selbstprasenta-
tion von Deutschland und seinen Nachbarlandern Osterreich und den Niederlanden im In-
ternet anhand der Methodenkombination aus quantitativen und qualitativen Ansétzen zu
untersuchen und die landesspezifischen Habitus der Lander zu rekonstruieren. Um die
zentralen Forschungsfragen, die am Anfang des Analysevorhabens gestellt wurden, beant-
worten zu kénnen, sollen die ermittelten Befunde zur visuellen Selbstdarstellung der unter-
suchten Staaten im Internet im Folgenden zusammengetragen werden. Eine kritische Wr-
digung und Reflektion des angewandten Analysevorschlags zur Erfassung und Interpreta-
tion von visuellen Online-Inhalten sowie die Forschungsperspektiven, die sich durch das

vorgestellte Dissertationsprojekt eréffnen, schliel3en die Betrachtung ab.

7.1. Zur visuellen Selbstprasentation von Staaten im Internet

Die prasentierten Befunde der quantitativ-qualitativen Analyse von Bildinhalten im Internet
deuten unverkennbar auf die nicht zu unterschatzende Notwendigkeit an, sich bei der ziel-
gerichteten bzw. zielgruppenorientierten Online-Kommunikation mit dem Medium Bild aus-
einanderzusetzen. Die Mediatisierung und Digitalisierung unserer Gesellschaft haben zwei-
erlei Wirkung hervorgerufen. Einerseits nahmen Bildmedien enorm an Bedeutung zu, so-
dass die Verlagerung von einer textbasierten Kommunikation auf eine bildbasierte Kommu-
nikation stattfand (vgl. Scheibel 2002: 273). Andererseits fuhrte das zur Entstehung des
haufig beklagten Bildermlls im Internet (vgl. Bering 2002: 93). Dies hat die visuelle Alpha-
betisierung sowohl der Rezipienten angesichts der Steigerung der Anforderungen an ihre
visuelle Wahrnehmungsfahigkeit als auch der Kommunikatoren hinsichtlich der Konzeption
und Durchfiihrung einer gezielten visuellen Kommunikationsstrategie unabdingbar ge-
macht. Schon der erste Blick auf die ausgewahlten Internetauftritte der analysierten Lander
hat gezeigt, dass niedrig aufgeléste und sehr kleine Bilder im Online-Bereich immer noch
reichlich Anwendung finden. Sie verlieren dadurch nicht nur an Aussagekraft und Wirkung,
sondern Uiberladen durch ihren Einsatz in grofsen Mengen die Webseite und erzielen einen
negativen Effekt, indem sie vielmehr stérend als ergdnzend und unterstitzend wirken. Die
quantitativ-qualitative Analyse von den ausgewéhlten Webauftritten von Deutschland, Os-
terreich und den Niederlanden hat zudem verdeutlicht, dass der Nutzeneffekt und der
Zweck von visuellen Online-Inhalten, wenn sie ausschlielich fir die reine Abbildung der
Realitat, als Platzhalter oder fiir die lllustration bestimmter Vorgdnge und Prozesse einge-
setzt werden, bei weitem verfehlt wird (vgl. Mayer 2013: 88). Als ein hervorragendes Kom-
munikationsinstrument fur die ,Vermittlung von Sinn‘ (Imdahl 1994: 300) soll das Medium

Bild eine eigenstandige und bewusste Zuwendung erfahren.
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Damit ist zwar noch nichts Uber die Frage nach der Wirkung einer auf die Bediirfnisse und
verfolgten Ziele der Lander abgestimmten visuellen Kommunikationsstrategie auf das an-
gestrebte Zielpublikum ausgesagt. Diese Frage kann auch im Rahmen des vorliegenden
Dissertationsprojektes nicht beantwortet werden und fallt in den Zustandigkeitsbereich der
Medienwirkungsforschung. Doch gerade im Kontext des sich stdndig ausbreitenden und
rasant wachsenden Betéatigungsfeldes im World Wide Web zeigt sich: Eine gut durchdachte
visuelle Kommunikationsstrategie schliefdt nicht nur eine mdgliche Inkongruenz zwischen
Bild- und Textbotschaften aus. Dadurch kénnen auch bestimmte Aspekte und Werte her-
vorgehoben und in Ubereinstimmung mit den zu vermittelnden Textbotschaften an inre Ad-
ressaten erfolgreich weitergegeben werden. Die hier prasentierten Ergebnisse liefern einige
Hinweise daflr, dass die visuelle Online-Kommunikation als ein strategisches Instrument
eingesetzt werden kann, um mittels der verdffentlichten Bildinhalte gewlinschte Werte und
Botschaften bewusst vermitteln und landeseigene Kernkompetenzen und Alleistellungs-

merkmale starker in den Vordergrund stellen zu kénnen.

In Hinblick auf die touristische Vermarktung verfolgen die Staaten ein &hnliches Ziel, das
sie auf unterschiedliche Art und Weise bzw. unter Setzung differenter Schwerpunkte in ihrer
Online-Kommunikation zu erreichen versuchen. In Kapitel 6 wurden bereits die zentralen
Ergebnisse der Habitusrekonstruktion der Lander prasentiert. Abgesehen von solchen ha-
bituellen Werten wie Erlebnisreichtum, Entspanntheit, Gelassenheit und Lebensgenuss, die
integrale Bestandteile eines typischen Erholungsurlaubs darstellen und im Habitus dreier
Lander zu finden sind, lieBen sich in Hinblick auf ihren kulturellen Bezug und historische
Besonderheiten einige essentielle Unterschiede feststellen. Der Habitus von Deutschland
weist eine gegenwértige sowie auch zukunftsweisende Perspektive auf und stellt Deutsch-
land als weltoffenes, tolerantes Land mit zahlreichen Méglichkeiten fiir Kreativitat und Frei-
heit ausleben dar. Die Vergangenheit, die durch den ikonischen Sinngehalt des analysier-
ten Bildmaterials gar nicht zum Ausdruck kommt, gilt in diesem Sinne als abgeschlossen.
Es findet eine bewusste Hinwendung zum Menschen statt: Die abgebildeten Bildproduzen-
ten und deren Zustand befinden sich im Mittelpunkt des Geschehens, wahrend ihre Umge-
bung vielmehr als eine gewisse Umrahmung des Bildsujets gilt. Die Habitus von Osterreich
und den Niederlanden griinden sich hingegen auf ihrem reichen geschichtlichen und kultu-
rellen Fundament, von dem eine Bricke Uber die Gegenwart in die Zukunft geschlagen
wird. Nicht der Mensch, sondern das Kulturerbe der Lander erfahrt eine starke Zuwendung.
Bei den Niederlanden kam sogar zum Vorschein, dass die abgebildeten Bildproduzenten
als eine Art Umrahmung fiir die dargestellten Kulturobjekte fungieren. Die Uberbetonung
des kulturellen Bezugs zeichnete schlieBlich die Habitus von Osterreich und den Nieder-
landen durch eine Entpersénlichung aus, die bei der vermehrten Darstellung von Kulturob-

jekten ohne Menschen bzw. ohne Menschenstaffage stets in Kauf zu nehmen ist. Sowohl
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in Bezug auf die geschichtlichen Hintergriinde der Lander als auch die durch die abgebil-
deten Bildproduzenten angesprochenen Zielgruppen — junge und é&ltere Menschen bei
Deutschland, junge Erwachsene bei Osterreich und junge Familien mit Kindern bei den
Niederlanden — spricht die ermittelte Soziogenese der rekonstruierten Werte dafir, dass
einige Umrisse einer zielgerichteten Kommunikationsstrategie, die ihren Ausdruck in den
veroffentlichten Bildinhalten findet, bei den untersuchten Landern zu verzeichnen sind. Ins-
gesamt, so l&sst sich resiimieren, zeigen jedoch die Ergebnisse an, dass die visuelle Me-
dienkompetenz in Hinblick auf die publizierten Bildinhalte noch einen splrbaren Entwick-
lungsbedarf aufweist und entsprechend geschult werden muss. Neben dem Verstehen von
Schrift und Sprache stellen das Begreifen der Wirkung von Bildern und die Ermittlung ihrer
immanenten Bedeutungen nicht nur ein wichtiges Element der Sozialisation dar, sondern
sind fir die Konzeption und Durchfiihrung einer zielorientierten Kommunikationsstrategie,
bei der Bild- und Textinhalte aufeinander abgestimmt werden, unerldsslich. Erst auf diesem
Weg kénnen Unstimmigkeiten und Widerspriche in der visuellen Zielgruppenansprache —
wie die Uberbetonung des kulturellen Bezugs und die damit herbeigefiihrte Entpersénli-
chung der Fotoaufnahmen — behoben und ein klarer Akzent auf die zu vermittelnden Werte

und Botschaften gesetzt werden.

Diese wesentlichen landesspezifischen Unterschiede im Habitus dreier Ladnder konnten erst
anhand der qualitativen Bildinterpretation herausgearbeitet werden und waren ohne den
systematischen komparativen Zugang latent geblieben. Das bestatigt erneut das nicht zu
Ubersehende Erfordernis, bei der Erfassung und Analyse von visuellen (Online-)Inhalten
nicht nur auRerliche bzw. formale Kriterien, sondern auch bildimmanente Strukturen anhand
der tiefer gehenden qualitativen Interpretation zu untersuchen. Nichtsdestotrotz stellt die
quantitative Analyse eine gut strukturierte Basis sowohl fiir die Bildselektion im Rahmen der
qualitativen Untersuchung als auch fiir die Validierung und Verifizierung der qualitativ erho-
benen Befunde dar. So hat z. B. die quantitative Aufteilung der erfassten Bilder in Personen-
und Sachaufnahmen eine mittels der qualitativen Bildinterpretation herauskristallisierte Ent-
personlichung im landesspezifischen Habitus der Niederlande bestatigt und untermauert.
Ferner wurde anhand der quantitativen Untersuchung eine bemerkenswerte Tendenz fest-
gestellt. Dieselbe visuelle Strategie, die bei der Pressefotografie verfolgt wird, ist auch bei
der Prasentation von Deutschland, Osterreich und den Niederlanden im Internet zu be-
obachten. Laut Befunden der PR-Forschung wéachst der Bedarf an ,Authentizitat und Glaub-
wirdigkeit durch eine immer komplexere und nicht mehr ohne Medien zu erfassende Wirk-
lichkeit“ (Schwan 2011: 141). So wird auch bei den untersuchten Staaten ein starker Fokus
auf die Authentifizierung von visuellen Online-Inhalten gesetzt, die durch solche Merkmale
wie kompletten Verzicht auf Hochformate, Kameraperspektive ,,auf Augenhéhe®, Einsatz

von keinen gestalterischen Effekten, Einstellungsgréflie ,Halbtotal/Total“, einen der Kamera
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abgewandten Blick und zuriickhaltende Emotionalisierung der abgebildeten Bildproduzen-
ten gekennzeichnet ist. In diesem Zusammenhang zeichnete sich bei den untersuchten
Staaten eine bestimmte Vermarktungsstrategie ab: Der Bildbetrachter soll die Rolle eines
unsichtbaren Beobachters tbernehmen und die Wirklichkeit und Authentizitdt des Landes
unbemerkt und ungezwungen zusammen mit den abgebildeten Bildproduzenten miterle-
ben, um seine persénliche Meinung zu bilden und objektive Eindriicke Uber das Land —
unabhangig von bestehenden Stereotypen und Vorurteilen dariiber — sammeln zu kénnen.
Einerseits ist eine aggressive Werbung bei der Vermarktung eines Landes wenig erwiinscht
— vor allem wenn kiihne Versprechen nicht eingehalten werden kénnen. Andererseits soll
das Potential der Fotografie durch Kreativitat und kunstvolle Umsetzung ausgeschdpft wer-
den. Darin besteht schlief3lich ihre Kraft, die Bildbetrachter durch die Hervorhebung von
kleinen, zuweilen unbedeutenden Details das Alltdgliche und Bekannte auf eine besondere
bzw. ungewdhnliche Art und Weise erleben zu lassen. Farben, Scharfentiefe, Lichteffekte,
interessante Kameraperspektiven etc. sind unabdingbare Gestaltungselemente der Kunst-
fotografie, mit denen Stimmung, Kontraste und kreative Themenumsetzungen erzeugt wer-
den kénnen. Ein gutes Beispiel hierfir stellen der deutsche Webauftritt Germany.travel so-
wie auch die dsterreichischen Internetseiten Austria.info und Wien.info dar, die vorwiegend

kontrastreiche, kunstvolle und emotional ansprechende Bilder einsetzten.

Abschlief3end I&sst sich festhalten, dass der Weg zum Erfolg neben den professionell auf-
bereiteten, qualitativ hochwertigen und emotional ansprechenden Fotografien auch solche
Bilder darstellen, die dem Habitus des Staates und seinen Werten entsprechen und diese
kommunikationsstark zum Ausdruck bringen. Um dieses Ziel erreichen zu kénnen, ist zwei-
erlei zu beachten. Zum einen soll seitens der Kommunikatoren resp. Verantwortlichen eine
bewusste Zuwendung zum Medium Bild und seinen Eigenheiten und Besonderheiten statt-
finden. Die visuelle Medienkompetenz stellt eine wichtige Voraussetzung fiir die Fahigkeit
dar, sowohl Bedeutungsinhalte visuell vermittelter Botschaften als auch ihre Produktions-
weisen ermitteln zu kénnen. Deshalb darf die Aneignung visueller Kompetenzen genauso
wie die Schulung textlicher Fahigkeiten nicht vernachlassigt werden. Zum anderen bedarf
es finanzieller sowie auch personeller Ressourcen in den Bereichen Design, Grafik, Digitale
Medien und Fotografie. Das stellt eine Herausforderung an die Léander dar, die Zusammen-
arbeit nicht nur mit Verbundpartnern wie z. B. Tourismusorganisationen und Veranstaltern
aufrechtzuerhalten, sondern auch eigene Investitionen in Personal und dafir erforderliche
Ressourcen zu tatigen. Ein Paradebeispiel hierfur sind die dsterreichischen Webseiten. Die
darauf veréffentlichten Fotografien stammen vorwiegend von den Tourismuspartnern und
eigenen bzw. speziell fir diesen Zweck engagierten Fotografen. Bildagenturen mit ihren
verallgemeinerbaren Motiven stellen in diesem Fall eine Notlésung dar. Darauf soll — be-
sonders im Rahmen einer klar definierten, zielgerichteten Kommunikationsstrategie — nur

moderat zuriickgegriffen werden. Erst auf diesem Weg ist es mdglich, eine erfolgreiche
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zielgruppenorientierte visuelle Online-Kommunikation zu betreiben und eine vorteilhafte

und gelungene Présenz des eigenen Landes zu gewéhrleisten.

7.2. Zum angewandten Analysevorschlag: kritische Wiirdigung des
Verfahrens

Die weiteren Befunde betreffen den entwickelten und empirisch erprobten Analysevor-
schlag. Um die wesentlichen Erkenntnisse dariiber vorstellen zu kénnen, sollen sowohl
seine Stérken als auch Schwachstellen zusammenfassend dargestellt und bewertet wer-
den. Eine der wichtigen Stérken des Verfahrens besteht in der Verbindung der Analyse von
Strukturen und Mustern in medialen Botschaften mit der Herausarbeitung tiefer liegender
Bedeutungsstrukturen und ihrer Funktionsweise (vgl. Lobinger 2012: 257). Wahrend die
quantitative Bilderfassung zur Offenlegung von Darstellungs- und Visualisierungsstrategien
beisteuerte, wurden anhand der qualitativen Bildinterpretation die Gber und in Bildern ver-
mittelten Werte und Botschaften, die soziokulturelle Vorstellungen, Deutungsrahmen und
Weltanschauungen der Bildproduzenten umfassen, aus dem manifesten Bildinhalt rekon-
struiert (vgl. Grittmann, Ammann 2011: 177). Die Methodenkombination erlaubt auf solche
Weise Licken beider Verfahren zu schlieffen und eine héhere Qualitat der Datenerhebung
zu erzielen. So ist z. B. die Uberpriifung von Informationen auf ihre Richtigkeit — etwa in
Hinblick auf die dargestellten Personen eines Motivs — im Rahmen der quantitativen Bilda-
nalyse kaum mdglich. Diese Lucke kann hingegen mit der qualitativen Einzelbildanalyse
geschlossen werden, bei der eine tiefere Auseinandersetzung mit dem Bild und seinen in-
dividuellen Besonderheiten erfolgt. Und umgekehrt: Die ikonografisch-ikonologischen Ein-
zelbildanalysen bertcksichtigen die spezifischen Eigentiimlichkeiten eines Einzelbildes, so-
dass eine zahlenmé&Rige Aussage Uber allgemeine Tendenzen und Strukturen sowie ein
verallgemeinerbarer, pauschaler Rickschluss von einem Einzelbild auf die ganze Grund-
gesamtheit kaum stattfinden kénnen (vgl. Grittmann, Ammann 2011: 169). Die systemati-
sche Erfassung von visuellen Online-Inhalten und deren Bindelung mithilfe von Bildtypen
ermdglicht zudem nicht nur Bildaussagen auf der quantitativen Basis zu treffen, sondern
bietet eine gut vorbereitete systematisierte Grundlage fir die anschlieRende qualitative Bild-
interpretation. Die Fotoauswahl hierfiir beruhte — neben der sichtbaren Positionierung der
Bilder auf der Webseite und ihrer Veréffentlichung an hervorragender Stelle — auf der zah-
lenmaRig ermittelten Gewichtung der Bilder nach ihren formalen und inhaltlichen Kriterien.
Auf solche Weise konnte einerseits das Fotomaterial fir die qualitative Bildanalyse selek-
tiert werden, das in Bezug auf die meist vorkommenden Kategorien dem idealtypischen
Bild, das alle dominanten Variablen des Codebuchs impliziert, entspricht. Andererseits
konnte damit eine intersubjektiv Uberprifbare Bildauswahl getroffen und auf mathematisch-

statistischer Grundlage begriindet werden.
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Des Weiteren ist die dargestellte quantitativ-qualitative Methode durch die analytisch-sys-
tematische und durch Korrelate kontrollierbare Verfahrensweise sowohl bei der Kategorien-
und Bildtypenbildung im Rahmen der quantitativen Bildanalyse als auch bei der Rekon-
struktion des habituellen Erfahrungswissens im Rahmen der qualitativen Bildinterpretation
gekennzeichnet. Zwar héangen die Ergebnisse in hohem Mal3e von interpretatorischen Leis-
tungen des Forschers sowie seinen milieu-, generations-, geschlechts- oder entwicklungs-
spezifischen Erfahrungen ab und weisen damit eine Uberwiegend subjektive Genese auf.
Die gebildeten Bildtypen und der rekonstruierte Habitus werden jedoch stéandig durch Kor-
relate methodisch Uberpriift und von der Seinsverbundeheit des Interpreten weitgehend
bereinigt. Das tragt vor allem im Falle der qualitativen Bildanalyse zur Behebung einer et-
waigen Uberinterpretation der visuellen Online-Inhalte bei. Die zu weit greifenden Uberle-
gungen und Spekulationen werden im Rahmen der fallinternen und fallexternen kompara-
tiven Analyse durch andere Vergleichsfalle i. d. R. nicht unterstiitzt und auf solche Weise

ausgeklammert.

Trotz zahlreicher Vorteile, die die Methodentriangulation zweier Verfahren mit sich bringt,
st63t sie jedoch auf ihre Grenzen und weist gewisse Unzuldnglichkeiten auf. So erwies sich
im Zuge der ikonischen Interpretation der Bilder die Analyse von Sachaufnahmen als
schwierig. Hierflr sollte éfters auf Symbolik und abstrakte Bedeutungszuweisungen fir For-
men, Farben, Atmosphare etc. zurlickgegriffen werden. Solche Interpretationen sind meist
spekulativ und kénnen je nach kulturellem und gesellschaftlichem Milieu unterschiedlich
ausfallen. Im Falle der quantitativen Bildanalyse lie3 sich zudem oft ein Bildmotiv, das ent-
weder von dem jeweiligen textlichen Kontext oder der Interpretationsleistung des Forschers
abhangig ist, nicht eindeutig zu einem Bildthema zuordnen. Eine genaue und prazise Vor-
gehensweise bei der Erstellung eines trennscharfen Kategoriensystems inklusive Co-
dieranweisungen war und ist deshalb nur bedingt méglich — auch trotz einer harten Codier-

weise und der Anpassung der Codieranweisungen nach dem durchgefiihrten Pretest.

Eine weitere Herausforderung besteht darin, dass die Methodentriangulation zwar ein ge-
winnbringendes aber auch arbeitsintensives Verfahren ist. Die Erstellung des Codebuchs,
das an sich ein sehr zeitaufwendiges Unterfangen ist, erfordert eine intensive Schulung der
Codierer und setzt ein Wissen um gesellschaftliche Normen und Strukturen voraus. Auch
die Anpassung und Uberarbeitung des Kategoriensystems nach dem Pretest, die Bildty-
penbiindelung und die anschlielfiende qualitative Bildanalyse nach dem Prinzip der doku-
mentarischen Einzelbildinterpretation machen das vorgestellte Verfahren zwar zu einer vor-
teilbringenden, aber auch arbeitsaufwendigen Methode, die nicht unbedingt universal ein-
setzbar ist. Das dargestellte quantitativ-qualitative Verfahren wurde fir die Analyse von vi-
suellen Online-Inhalten konzipiert, deren Forschungsinteresse neben der Feststellung von

Mustern und Tendenzen auch die Habitusrekonstruktion war. Je nach zu untersuchendem
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Bildbestand und Forschungsinteresse sollten bei der Methode ggf. Anpassungen vorge-
nommen werden. Fir die Analyse eines fotojournalistischen Fotobestandes soll z. B. auch
der Bildkontext miteinbezogen und bei der Erstellung des Codebuchs mitbertcksichtigt wer-
den. Der Einsatz des ikonografisch-ikonologischen Verfahrens der dokumentarischen Me-
thode, die auf die ErschlieBung des ikonischen Sinngehalts des Bildes bzw. des Habitus
durch die Rekonstruktion der Bildkomposition abzielt und mit Instrumenten professioneller
Bildgestaltung wie Perspektivitat, Planimetrie, szenischer Choreographie und Verhaltnis
von Scharfe und Unschérfe arbeitet, ist dartiber hinaus fir die Interpretation von Amateur-
bildern von Jugendlichen und Kindern wenig sinnvoll. Fir solche nicht-professionellen Bil-
der, bei denen der Erinnerungswert viel wichtiger ist als die asthetische Gestaltung, ist es
in Anlehnung an Sowa und Uhlig ratsam, zwischen ,Bildsehen® und ,Motivsehen® zu unter-
scheiden. Das ,Motivsehen® ist im Gegenteil zum ,Bildsehen“ an kein bildgestalterisches
Wissen geknipft und inszeniert das Abgebildete eher naiv. Auch unterschiedliche Verwen-
dungskontexte, in denen Bilder eingebettet werden, fehlende Informationen zu Anlass und
Entstehungskontext fordern Auslegungen einiger Bilder heraus (vgl. Nesyto 2006: 263; Pi-
larzhyk, Mielzner: 140).

Abschlie3end lasst sich jedoch festhalten, dass Methodenkombinationen — unabhé&ngig von
den vorgenannten Herausforderungen — nicht nur zu ausgewogenen Ergebnissen héherer
Qualitat beitragen, sondern auch durch die Verknupfung von qualitativen und quantitativen
Ansatzen, die in der Bildforschung bislang noch selten ist, etwaige Unzulénglichkeiten der
beiden Analyseverfahren ausgleichen und die damit verbundenen Defizite visueller Kom-

munikationsforschung ausrdumen kénnen.
7.3. Forschungsperspektiven und wissenschaftliche Relevanz

Der hier prasentierte Analysevorschlag zielte auf Folgendes ab: Er sollte fiir die Mdglich-
keiten und Grenzen einer quantitativ-qualitativen Methodentriangulation sensibilisieren, die
manifeste Bildinhalte im Online-Bereich intersubjektiv nachvollziehbar inhaltsanalytisch er-
fasst sowie auch ihren immanenten Sinngehalt erschlief3t. Abgesehen von der quantitativen
Bildinhaltsanalyse, die in wachsendem Malde eingesetzt wird und deshalb als ,Lieblings-
verfahren® der visuellen Kommunikationsforschung gilt (vgl. Lobinger 2012: 273), stellt die
dokumentarische Bildinterpretation ein vielseitig und transdisziplindr einsetzbares Instru-
ment fir die Untersuchung und Rekonstruktion von spezifischen kollektiven Orientierungen,
Dispositionen und habituellen Praktiken dar, die sich im Visuellen dokumentieren und durch
einen systematischen Zugang zu entschlusseln sind. Da die dokumentarische Bildinterpre-
tation bei der Auswertung verschiedenster qualitativer Bilddaten ihre Anwendung findet und
fur immer mehr Forschungsfelder erschlossen und angewandt wird, die von den 6&ffentli-

chen Medien und Politik Gber die Freundschaft und Paarbeziehungen bis hin zum Bildungs-
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bereich hineinreichen (siehe Bohnsack et al. 2015), leistet auch das vorliegende For-
schungsprojekt einen Beitrag fiir die visuelle Kommunikationsforschung und zwar fiir ihren
Teilbereich Visuelle Online-Kommunikation. Auf der einen Seite wird damit aufgezeigt, wie
eine strukturierte und systematisierte Vorgehensweise bei der Analyse von Bildinhalten im
Online-Bereich sowohl auf einer quantitativen als auch qualitativen Basis stattfinden kann.
Auf der anderen Seite wird es verdeutlicht, dass die dokumentarische Bildinterpretation mit
der ihr zugrundeliegenden Rekonstruktion von habituellen Praktiken und Orientierungsrah-
men nicht nur fur die Untersuchung einzelner Milieugruppen, sondern auch fir die Habitus-
rekonstruktion von unterschiedlichen Institutionen, Unternehmen, Geldinstituten und eben
Staaten und Nationen herangezogen werden kann (siehe Bohnsack et al. 2015; Mayer
2013). Auf diesem Wege bestétigt sich die in der Theorie behandelte Vermittlerrolle des
Habitus, der als Vermittlungsinstanz zwischen der Mikro- und Makroebene fungiert. Die in
der Mikroebene rekonstruierten habituellen Praktiken der abgebildeten Bildproduzenten bil-
den schlieldlich die Grundlage fur die Makroebene der kulturellen und gesellschaftlichen

Einheit des Staates bzw. den landesspezifischen Habitus.

Der entwickelte Analysevorschlag, der eine systematische Abfolge von einzelnen Analyse-
schritten impliziert und veranschaulicht, ist insofern flexibel einsetzbar, dass je nach For-
schungsinteresse und Untersuchungsgegenstand die Arbeitsschritte — der quantitative oder
qualitative — optional eingesetzt oder durch andere methodische Ansatze wie Gruppendis-
kussionen, Tiefeninterviews oder Inhaltsanalyse von Textmaterial komplementiert bzw.
substituiert werden kénnen. Dies betrifft auch die Auswahl des Untersuchungsmaterials:
Nimmt z. B. die Platzierung bzw. Positionierung von Bildinhalten im Internet keine zentrale
Rolle ein, die wiederum fiir die Bildauswahl fiir die qualitative Untersuchung im vorliegenden
Forschungsprojekt ausschlaggebend war, kénnen die im Zuge der quantitativen Erhebung
in Bildtypen erfassten Fotografien innerhalb jeder Bildmotivgruppe untersucht und die Bild-
selektion nach ahnlichen bzw. fur die jeweilige Gruppe typisch erscheinenden Bildmotiven
getroffen werden. In diesem Kontext wird es deutlich, dass die erarbeitete Vorgehensweise
buchstablich einen als Beispiel dienenden und empirisch Gberpriften Vorschlag darstellt,
wie visuelle Inhalte im Online-Bereich erfasst und analysiert werden kénnen. Nichtsdestot-
rotz bildet der prasentierte Analysevorschlag sowohl eine fundierte Grundlage fur die wei-
tere Entwicklung und Erprobung des analytischen Instrumentariums zur Erfassung von vi-
suellen (Online-)Inhalten als auch fir die aufbauende Untersuchung von landesspezifi-
schen Habitus. Daraus ergeben sich einige Forschungsanregungen. So wére es z. B. infor-
matorisch, Experteninterviews mit Kommunikatoren bzw. Verantwortlichen der Webseiten
durchzufiihren, um die bereits vorliegenden Erkenntnisse auf diesem Wege zu vertiefen
und zu validieren, oder z. B. anhand von Gruppendiskussionen mit anvisierten Zielgruppen
die Wirkung von Bildern zu untersuchen. Der Einsatz von Gruppendiskussionen wiirde u.

a. einige bemerkenswerte Hinweise dafur liefern, welche Bildmotive eine héhere Pragnanz
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im Wahrnehmungs- und Verarbeitungsprozess erreichen. Die daraus gewonnenen Be-
funde kénnten zudem durch die Analyse der Benutzerfreundlichkeit der Webseiten erganzt
werden, die einen unverkennbar immensen Einfluss auf den Wirkungserfolg einer Kommu-

nikationsstrategie im Internet ausibt.

Die weiteren Forschungsanregungen betreffen die Auswahl der zu untersuchenden Staaten
sowie den Analysezeitraum. Neben den zentraleuropaischen Staaten, bei denen die Her-
ausarbeitung von Kontrasten in der Gemeinsamkeit im Mittelpunkt stand, wiirde die Unter-
suchung von Landern aulRerhalb des Westens die vorliegenden Befunde durch die Heraus-
kristallisierung von Gemeinsamkeiten im Kontrast bereichern. Damit kann u. a. die Frage
beantwortet werden, inwieweit die geschichtliche, kulturelle, wirtschaftliche, soziale und po-
litische Entwicklung eines Landes auf seine visuelle Selbstprésentation im Internet Einfluss
nimmt und wie der landesspezifische Habitus dabei zum Ausdruck kommt. Auch die Ana-
lyse von Verdnderungen und Umgestaltungen auf den Webseiten in Hinblick auf die verdf-
fentlichten Bildinhalte Uber einen langeren Zeitraum kdnnte schlielllich dazu beitragen, die
Nachhaltigkeit der verfolgten Kommunikationsstrategie Uberprifen und die fur den landes-
spezifischen Habitus charakteristischen Homologien und ggf. Heterologien in der Bildpraxis

der untersuchten Lander feststellen zu kénnen.

Die oben skizzierten Forschungsperspektiven und -anregungen verdeutlichen, dass sowohl
die visuelle Online-Kommunikation als Teilbereich der visuellen Kommunikationsforschung
als auch die visuelle Selbstdarstellung von Staaten im Internet ein hochspannendes Thema
bzw. Forschungsfeld darstellen. Somit bildet das vorliegende Forschungsprojekt eine the-
oretisch fundierte und empirisch erprobte Basis, die fir weitere Untersuchungen anwendbar

ist und dazu auch animieren soll.
7.4. Nachwort

Am Anfang des Forschungsvorhabens standen die Faszination fiir das Visuelle und die
Neugier auf seinen latenten Bedeutungssinn bzw. den darin verborgenen Habitus, der sich
aus habituellen Praktiken, Erfahrungsrdumen und Orientierungen der Bildproduzenten zu-
sammensetzt. So entstand auch der Wunsch, sich mit dem Visuellen und der Entschliisse-
lung seiner latenten Bedeutungen im Rahmen der visuellen Kommunikation in dem fiir die
wissenschaftliche Forschung vielversprechenden Bereich, dem World Wide Web, ausei-
nanderzusetzen. Angeregt durch die Abschlussarbeit und die darin angewandte Metho-
dentriangulation, die sich aus der Bild- und Textanalyse von Facebook-Auftritten der Spar-
kassen nach der dokumentarischen Methode zusammensetzt und die Herausarbeitung von

dem Sparkassenhabitus und dem Habitus der Fangemeinde der Sparkassen zum Gegen-
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stand hat (siehe Mayer 2013), bestand auch das Forschungsbestreben darin, das rekon-
struktive Analyseverfahren auch fiir gréf3ere Institutionen und zwar fir Staaten und Lander

im Online-Bereich einzusetzen und es fur gro3e Bildmengen anwendbar zu machen.

Mit einem Set an theoretischen, empirischen und methodischen Forschungsfragen und in-
spiriert durch die visuelle Inhaltsanalyse oder genau gesagt ein Modell zur theoretischen
Dimensionierung der Erfassung von Bildinhalten von Geise und Réssler (2013a; 2013b)
zZielte das Forschungsvorhaben schlie8lich darauf ab, einen quantitativ-qualitativen Analy-
sevorschlag zur Erfassung und Interpretation von visuellen Online-Inhalten zu entwickeln
und seine Starken und Unzuldnglichkeiten anhand der Empirie systematisch und fundiert

zu untersuchen.

Am Ende des Forschungsprojektes stehen nun ein Analysevorschlag im wahrsten Sinne
des Wortes, der eine der etwaigen Untersuchungsvarianten fir Bildinhalte im Internet dar-
stellt, und die Erkenntnis, dass das Visuelle und die piktorale Kompetenz im Bereich der
Online-Kommunikation von immenser Bedeutung sind und im digitalen Zeitalter nicht un-

terschatzt werden dirfen.
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Anlage 1: Codebuch

Die visuelle Inhaltsanalyse untersucht das Bildmaterial auf den ausgewahlten Internetauf-
tritten von Deutschland, Osterreich und den Niederlanden. Dafiir werden Bildinhalte unter
den in Kapitel 5.1.2 definierten Themenbereichen und Rubriken und anhand der dort fest-
gelegten Kriterien erhoben, untersucht und miteinander verglichen. Die Erhebung des Un-
tersuchungsmaterials findet nach dem Prinzip des Schnappschusses statt und wird an ei-
nem festgelegten Tag (am 05.03.2017) durchgefiihrt. Das Ziel ist es, mithilfe der visuellen
Inhaltsanalyse Erkenntnisse Uber die verfolgten Darstellungs- und Visualisierungsstrate-
gien und somit Uber das Selektionsverhalten der Kommunikatoren bei der Bildauswahl zu

erhalten.

Der Ablauf der visuellen Inhaltsanalyse findet wie folgt statt: Zunachst erfolgt die Zuordnung
der Lander und der dazu gehdérigen Webseiten mittels der Identifikationsvariablen und an-
schliefend werden die visuellen Online-Inhalte anhand der Analyseeinheit ,Bild“ nach de-
ren formalen und inhaltlichen Merkmalen analysiert. Bei den inhaltlichen Kategorien wird
das zu analysierende Bildmaterial in Personen- und Sachaufnahmen aufgeteilt und separat

betrachtet.

Die Entwicklung von einzelnen Kategorien und deren Auspragungen ist an die bestehenden
und bereits getesteten Codeblicher angelehnt, die fur die vorliegende Studie modifiziert und

angepasst wurden (siehe z. B. Grittmann 2007; Stengel 2013; Hieslmair 2012).
1. Identifikationsvariablen

Die Variablen V1 und V2 dienen zur Identifikation der zu analysierenden Lander und der

zum jeweiligen Land gehdérenden Webseiten.
1.1. Lénder

Variable Auspriagung Code

V1 Deutschland 1
Osterreich 2
Niederlande 3

1.2. Webseiten

Var. Auspriagung Code
V2 Deutschland germany.travel berlin.de 1
Osterreich austria.info wien.info 2

Niederlande holland.com iamsterdam.com 3
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2. Formale Kategorien: Analyseeinheit ,,Bild“

Analyseeinheiten, die anhand der formalen und inhaltlichen Kategorien erfasst werden, sind
Fotografien, die sich unter den in Kapitel 5.1.2 festgelegten Rubriken und Themenbereichen
befinden. Zu den formalen Kriterien gehéren Bildformat, BildgréRe, Kameraperspektive,
EinstellungsgréRe und gestalterische Effekte, die im Folgenden néher beschrieben und er-

Ortert werden.

2.1. Bildformat

Variable Auspriagung Code
V3 Querformat Standard 1
Ausgeprégtes Querformat

Extremes Querformat

E- NG RE V)

Quadratisches bzw. quadratisch wirkendes Format

Bei Querformat Standard handelt es sich um ein Bildformat, bei dem die Breite langer als
die Hohe ist. Die gebrauchlichen Seitenverhaltnisse sind 4:3 (= 1,33:1), 3:2 (= 1,5:1), 16:9
(=1,78:1) und 16:10 (= 1,6:1).

Querformat 16:10 Querformat 16:9

Querformat 4:3 Querformat 3:2

Bei quadratischem Format geht es um Fotoaufnahmen, deren Breiten und H6hen gleich
grof3 sind bzw. eine minimale Differenz haben und auf den Bildbetrachter eher quadratisch

wirken. Das Seitenverhaltnis bei quadratischen Formaten liegt zwischen 0,88 bis 1,19.
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Quadratisches Format Eher quadratisch wirkendes Format

Die Seitenverhéltnisse bei ausgeprégten Querformaten sind durch eine einseitige Betonung

von Breite gekennzeichnet. Der Richtwert liegt hier im Bereich zwischen 1,9 bis 2,2.

Ausgepragtes Querformat

Bei extremen Querformaten weisen die Seitenverhaltnisse der Bilder eine stark auffallende

einseitige Betonung von Breite auf (mehr als 2,2).

Extremes Querformat

2.2. BildgréRe

Variable Auspriagung Code
V4 Sehr grof3 (groRer als 750 x 400 Pixel) 1
Grof (750 x 400 Pixel und kleiner)

Mittelgro3 (550 x 300 Pixel und kleiner)
Klein (350 x 200 Pixel und kleiner)

A ON

BildgréRe in World Wide Web wird gewohnlich in Pixeln gemessen. Da Fotoaufnahmen auf
den zu untersuchenden Webseiten differente Gré3en aufweisen, stellt die oben aufgefihrte
Aufteilung Richtwerte dar, nach denen die Entscheidung fir die eine oder andere BildgréRe
getroffen werden soll. Ausschlaggebend ist dabei der erste Wert in Pixeln (Breite bei Quer-
format), an dem die Orientierung erfolgt. Stimmt diese festgelegte Grofle mit dem ersten
Wert des zu analysierenden Bildes (berein, soll der zweite Wert fir die Zuordnung der

Fotografie herangezogen werden. Ist dieser gréfl3er als bei dem zu untersuchenden Bild,
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bleibt es in der gleichen Kategorie. Und umgekehrt: Hat der zweite, fiir die Orientierung
festgelegte Wert eine kleinere GréRRe als bei dem zu erfassenden Bild, ist es zu einer hé-
heren Kategorie zuzuordnen. So ist z. B. die Fotografie mit der Grélke 550 x 350 Pixel unter
der Auspragung ,Grof3* und die Aufnahme mit der Gré3e 550 x 250 Pixel unter der Kate-

gorie ,Mittelgro3* zu erfassen.

2.3. Kameraperspektive

Variable Auspriagung Code
V5 Augenhohe/leichte Auf- bzw. Untersucht 1
Aufsicht/VVogelperspektive 2
Untersicht/Froschperspektive 3
Nicht klassifizierbar 9

Im Bereich der Fotografie haben sich folgende Perspektiven als Begriffe durchgesetzt
(siehe Abb. 90):

Aufsicht

Normalsicht
Leichte Auf-/
Untersicht

Untersicht

Abb. 90: Kameraperspektiven (eigene Darstellung)

Augenhdéhe / Normalsicht

Die Perspektive der Augenhéhe wird als Normalsicht bezeichnet und stellt eine neutrale
Form des Kamerawinkels dar. Sie entspricht der Perspektive der menschlichen alltéglichen
Wahrnehmung, die den abgebildeten Personen und Objekten ,auf Augenhdhe“ begegnet
und dadurch naturlich und authentisch wirkt (vgl. Peltzer, Keppler 2015: 69). Da alle Men-
schen unterschiedliche Kérpergréfen haben und ein Bild z. B. aus der Perspektive eines
Kindes sowie auch aus einer beliebigen Position bspw. vom Balkon eines Hauses, liegend

auf der Wiese etc. geschossen werden kann, ist bei der Beurteilung der Kameraperspektive
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der Neigungswinkel ausschlaggebend. Dieser soll horizontal bzw. mit minimalen Abwei-

chungen sein — wie auch in der Abbildung 90 dargestellt ist.

Quellen: pexels.com, pixabay.com

Normalsicht/Augenhdhe

Quelle: pexels.com

Leichte Aufsicht

i »
ot -l DT ! LT
Quellen: firestock.ru, pexels.com

Leichte Untersicht

Aufsicht / Vogelperspektive

Die Aufsicht stellt eine verzerrende Form der Kameraperspektive dar, weil sie unserer all-
téglichen Wahrnehmung durch Abweichungen des horizontalen Neigungswinkels von der
Normalsicht widerspricht. Bei dieser Perspektive ist der Blick des Bildbetrachters von oben
auf eine Person bzw. einen Gegenstand gerichtet. Die von oben betrachteten Objekte wir-
ken dadurch kleiner und der Macht des herabblickenden Bildproduzenten ergeben zu sein
(vgl. Peltzer, Keppler 2015: 69; Grittmann 2007: 87).
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' Wi s
Quellen: pixabay.com, pexels.com, jeshoots.com

Aufsicht/Vogelperspektive

Untersicht / Froschperspektive
Bei der Untersicht ist der Blick des Bildbetrachters von unten auf eine Person bzw. einen
Gegenstand gerichtet. Genauso wie die Aufsicht erzeugt die Untersicht eine Verzerrung
des Abgebildeten und Iasst die von unten betrachteten Objekte gréer und dominanter wir-
ken (vgl. Peltzer, Keppler 2015: 69, Grittmann 2007: 87).

Quellen: pexels.com, pixabay.com

Untersicht/Froschperspektive

2.4. EinstellungsgroRe

Die Einstellungsgréfie bestimmt durch die Position der Kamera und die Wahl des Kamera-
objektivs, auf welche Personen bzw. Objekte bei einem Motiv fokussiert wird. Sie legt somit
das Groflenverhaltnis des gewahlten Bildausschnittes fest, der von Nah- bzw. Detailauf-
nahmen bis hin zu Weitaufnahmen, die Landschaften, Szenen und Situationen in ihrer Ge-
samtheit abbilden und dem Bildbetrachter einen guten Einblick in das Abgebildete gewah-
ren, hineinreicht (vgl. Peltzer, Keppler 2015: 64; Grittmann 2007: 425; Stengel 2013: 162).
Bei Abbildungen von Personen geht die Festlegung des Bildausschnittes von den zentralen
Figuren aus und kann insbesondere bei der Darstellung einer einzelnen Person ohne Wei-

teres ermittelt werden (siehe Abb. 91).

Bei Abbildungen von Objekten und Sachgegenstidnden kann ebenso von den im Fokus der
Kamera dargestellten Objekten ausgegangen werden. Da jedoch die Einstellungsgréfie
~<Amerikanisch* ausschlief3lich bei Personenaufnahmen festgestellt werden kann, sollen die

Personen- und Sachaufnahmen in Kapiteln 3.1.3 und 3.2.2 getrennt behandelt werden.
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Abb. 91: EinstellungsgréRen (eigene Darstellung)

Bei Personenaufnahmen kann zudem die soziale Distanz durch die Einstellungsgréfie er-
mittelt werden. So wird z. B. bei den Einstellungsgréen ,Detail* und ,Grol3*, bei denen
lediglich der Kopf oder das Gesicht bzw. Teile des Gesichts zu sehen sind, eine intime
soziale Distanz erzeugt. Die 6ffentliche soziale Distanz wird hingegen bei den Einstellungs-
grolken ,Total* und ,Weit“ erzeugt, bei denen Torsos mehrere Personen abgebildet sind
(vgl. Grittmann, Lobinger 2011: 155).

2.5. Gestalterische Effekte

Variable Ausprigung Code
V6 Kein Effekt 0
Unscharfe im Vordergrund 1
Unschérfe im Hintergrund 2
Unschérfe im Hinter- und Vordergrund 3
Bewegungsunscharfe (Verwischung) 4
Motiv schrag fotografiert bzw. zugeschnitten 5
(mind. 15 Grad Winkel)
Kombination fotografischer Effekte 6
Nicht klassifizierbar/Sonstiges 9

(z. B. bei geringer Auflésung)

Die in der Fotografie eingesetzten Effekte werden technisch — z. B. durch die Wahl des
Blendenwertes und der Belichtungszeit — erzeugt und dienen als kreative Gestaltungsmittel
der natirlichen Wahrnehmung. Am haufigsten eingesetzt wird die Tiefenschérfe. Damit
kann nicht nur die Bildstimmung beeinflusst, sondern auch die Aufmerksamkeit des Be-
trachters auf die fir den abbildenden Bildproduzenten relevanten Stellen im Bild durch das

Verhaltnis von Schérfe und Unschérfe gelenkt werden.
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Quelle: pixabay.com

Unschérfe im Hintergrund Unschérfe im Vordergrund

Quelle: pexels.com

Unschérfe im Vorder- und Hintergrund

Die Bewegungsunschérfe stellt einen Effekt dar, bei dem Bewegungen im Bild durch die
Langzeitbelichtung verschwimmen bzw. verwischt werden, wahrend das Hauptmotiv bzw.

die Umgebung i. d. R. scharf abgebildet ist.

Quellen: snapwiresnaps.tumblr.com, pexels.com

Beispiele fir Bewegungsunscharfe

Das schrdge Fotografieren bzw. Zuschneiden eines Motivs mit mindestens 15 Grad Dre-
hung wird als kreatives Gestaltungsmittel verwendet, um eine Abwechslung unter Aufnah-
men mit dem haufig eingesetzten horizontalen Neigungswinkel der Normalsicht zu schaf-

fen.

Quellen: pixabay.com, negativespace.co

Beispiele fur Schragformate mit mindestens 15-Grad-Drehung
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Werden mehrere gestalterische Effekte gleichzeitig eingesetzt, z. B. Bewegungsunschérfe

und Unschéarfe im Bildhintergrund, wird das als Kombination fotografischer Effekte erfasst.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kombination fotografischer Effekte (Bewegungsunschérfe und Unschérfe im Hintergrund)

Nicht klassifizierbar sind vor allem Aufnahmen, bei denen aufgrund der geringen Auflésung
keine Tiefenscharfe festgestellt bzw. der eingesetzte Effekt zu keiner der genannten Kate-

gorien zugeordnet werden kann.

2.6. Bildquelle

Variable Auspragung Code
v7 Keine Quellenangabe 0
Deutsche Presseagentur (dpa) 1
Fotograf/innen und Bildagenturen 2
Eigenes Medium 3
Tourismusorganisationen 4
Tourismuspartner/-kooperatoren (Museen, Freizeit-
parks, Hotels, Stadtverwaltung etc.)
Sonstige Presseagenturen (z. B. PID Wien) 6
Sonstige Bildquellen 7

Unter dieser Kategorie werden Quellen der zu analysierenden Bilder erfasst, um die Her-

kunft der visuellen Inhalte auf den Webseiten feststellen zu kbnnen.

Die Auspragung ,Keine Quellenangabe®beinhaltet Bilder, deren Quellen nicht ausgewiesen
sind. Es liegen auch keine weiteren Hinweise auf den Ursprung des Bildes (z. B. im Impres-

sum) vor.

Die Kategorie ,Deutsche Presseagentur” umfasst Fotografien, die von der Deutschen Pres-

seagentur stammen und auch entsprechend ausgewiesen sind (Quellenangabe: dpa).

Die Auspragung ,Fotograf/innen und Bildagenturen® inkludiert Fotoaufnahmen, die entwe-
der von freien Fotografen stammen, die eine eigene Werbeagentur betreiben oder ihre Bil-
der durch verschiedene Bildagenturen wie z. B. iStock Photo, Fotolia etc. vertreiben (Quel-
lenangabe: Name des Fotografen oder Name der Firma bzw. der Bildagentur zusammen

mit dem Namen des Fotografen).
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Unter die Kategorie ,Eigenes Medium* fallen Bilder, die als Quellennachweis den Medien-
inhaber und Herausgeber der jeweiligen Webseite haben. Auch wenn neben dem Medien-
inhaber zusétzlich der Name des Fotografen genannt wird, der fir die Produktion der Foto-

grafie beauftragt wurde, ist solches Bild unter der Kategorie ,Eigenes Medium*® zu erfassen.

Unter der Ausprégung , Tourismusorganisationen® werden Bilder codiert, die von anderen

touristischen Verbanden und Organisationen stammen.

Die Kategorie ,Sonstige Tourismuspartner/-kooperatoren” beinhaltet Fotoaufnahmen, die
von unterschiedlichen Veranstaltern und Organisationen wie Museen, Freizeitparks, Hotels,
Geschéften, Vereinen, Stadtverwaltung etc. stammen. Sie unterstiitzen den heimischen
Tourismus und werden durch Werbung auf der Webseite des Landes geférdert und bekannt

gemacht.

Unter der Auspragung , Sonstige Presseagenturen” werden Bilder erfasst, die von sonsti-
gen, auch auslandischen Presseagenturen stammen, wie z. B. Presse- und Informations-
dienst der Stadt Wien.

Die Auspréagung ,Sonstige Bildquellen® inkludiert Fotografien, die zu keiner der genannten

Kategorien zugeordnet werden kdnnen.

3. Inhaltliche Kategorien: Personen- und Sachaufnahmen

Variable Auspragung Code
V8 Personen ohne Raumansicht 1
Personen mit etwas Raumansicht (ein Teil des Raumes ist erkennbar) 2
Personen mit Raumansicht (Raum ist deutlich erkennbar) 3
Sachdominanz mit Personen (Staffage; Nahaufnahmen von Gegen-
stdnden mit menschlichen Handen)
Rein gegenstandlich 5

Die ausgewahlten Fotografien, die sich unter den in Kapitel 5.1.2 festgelegten Rubriken und
Themenbereichen befinden, werden nun nach inhaltlichen Kriterien erfasst und analysiert.

Hierfur erfolgt die Aufteilung des Bildmaterials nach Personen- und Sachaufnahmen.

Personen- resp. Sachdominanz legt das Verhéltnis von Person und Raum im Bild fest. Man
spricht von Personendominanz, wenn Personen und/oder ihr Handeln im Vordergrund des
Geschehens stehen (vgl. Grittmann 2007: 427).

Die Kategorie ,Personen ohne Raumansicht” inkludiert Bilder, auf denen entweder Men-
schen grolformatig abgebildet sind, sodass der Hintergrund des Bildes nicht bzw. kaum zu
sehen ist, oder deren Hintergrund maximal aus einer Ebene besteht. Bei der letzteren Va-

riante handelt es sich um solche Fotografien, die entweder einen einfarbigen bzw. komplett
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unscharfen Hintergrund oder eine Wand, Wasser, Himmel, Gras, Laub auf dem Boden etc.
im Hintergrund haben, sodass weder der Blick in die Ferne noch der Einblick in die Umge-

bung der abgebildeten Bildproduzenten gegeben sind.

=

ikl

b T -_.'&l
Quelle: pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Personen ohne Raumansicht*

Die Kategorie ,,Personen mit etwas Raumansicht* umfasst Fotoaufnahmen, die — wie der
Name schon sagt — nur einen Teil des Raumes darstellen, z. B. eine Ecke im Zimmer, der
auf einen ungeféhren Aufenthaltsort der abgebildeten Bildproduzenten schlie3en lasst und
einen sehr Uberschaubaren Einblick in die Umgebung gibt. Des Weiteren beinhaltet diese
Kategorie solche Bilder im Freien, die entweder eine eingeschrénkte Sicht oder umgekehrt
eine weite Sicht in die Ferne oder bis an den Horizont haben, deren Hintergrund jedoch
maximal aus zwei Ebenen besteht — z. B. Gras und Himmel, Berge und Himmel, Strand
und Himmel etc. — und keine Wiedererkennungsmerkmale wie bestimmte Gegensténde,
Objekte (Hauser, Schiffe, Bauten etc.) und/oder weiteren Naturelemente (Berge, Hugel,

Baume etc.) aufweist.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Personen mit etwas Raumansicht”

Die Auspragung ,Personen mit Raumansicht” beinhaltet Bilder, auf denen der Bildhinter-
grund deutlich erkennbar ist und der Aufenthaltsort der Personen ohne Weiteres ermittelt
werden kann. Das sind i. d. R. solche Fotoaufnahmen, auf denen der ganze Raum oder ein
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grolerer Teil davon zu sehen und der Einblick in die Umgebung bzw. Umgegend gewahr-
leitet ist. Die aufgenommenen Personen miissen dabei nicht zwingend im Vordergrund dar-

gestellt sein. Sie dienen jedoch nicht als Staffage, sondern sind vielmehr als Teil der Um-

gebung anzusehen.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Personen mit Raumansicht”

Sachdominanz kommt dagegen dann zum Vorschein, wenn ein Gegenstand oder ein Ob-
jekt als Hauptbildmotiv dargestellt wird — z. B. ein oder mehrere Gebaude, eine Stadt-, Dorf-
oder Naturlandschaft, aber auch Tiere, Fahrzeuge und sonstige Gegensténde. Solche Fo-

toaufnahmen werden zur Kategorie ,Rein gegensténdlich“ zugeordnet.

s

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Rein gegenstandlich*

Auf solchen Bildern kdnnen auch Personen dargestellt sein. Sie dienen jedoch vielmehr als
Staffage; ihre Handlung ist unbedeutend. Das kommt insbesondere bei Fotoaufnahmen
vor, auf denen Personen in der Einstellungsgréfe ,\Weit* abgebildet sind bzw. aufgrund der
Bewegungsunscharfe oder der unscharfen Darstellung fiir den Bildbetrachter irrelevant er-
scheinen. Unter diese Kategorie ,Sachdominanz mit Personen*fallen auch Nahaufnahmen
von unterschiedlichen Gegenstanden, die in Handen gehalten werden. Die Person selbst
ist dabei nicht zu sehen. Eine Ausnahme bilden hier Sachgegensténde, die von Menschen
in Bewegung gesetzt werden. So ist z. B. die Abbildung von in die Pedale tretenden FliRen
als eine Personenaufnahme zu erfassen, weil hier weder der Gegenstand noch die Person

im Mittelpunkt stehen, sondern die Handlung, die dadurch ausgel&st wird.



Anhang 301

Quellen: pexels.com, stokpic.com

Beispiele fur die Kategorie ,Sachdominanz mit Personen*

3.1. Personenaufnahmen

3.1.1. Thematische Gliederung

Die thematische Gliederung des Bildmaterials soll zu dessen Einordnung in Gruppen und
der entsprechenden Bildtypenbildung beitragen. Impliziert eine Fotoaufnahme mehrere As-

pekte, muss ihr thematischer Schwerpunkt festgelegt und codiert werden.

Variable Auspragung Code
V9 Tradition, Brauche und Feste 10
Traditionelles Leben 11
Besondere Feierlichkeiten 12
Alltagsleben 20
Arbeitswelt / Alltag 21
Haushaltsfiihrung 22
Erholung und Freizeitaktivititen 30
Erholung am Strand / Meer / Wasser 31
Kulturaktivitéaten / Erholung in der Stadt 32
Erholung auf dem Land 33
Entspannende Erholung 34
Wanderlust und Entdeckungstouren 35
Sportaktivitaten 36
Spiel- / SpaRaktivitaten 37
Events und Ausgehen (Café, Club, Restaurant etc.) 38
Sonstige Freizeitaktivitdten 39
Sonstiges / Nicht zuordenbar 90

Die Auspragung , Tradition, Bréuche und Feste” umfasst Bilder, die diese Thematik wieder-
geben. Neben traditionellen Markten und Beschaftigungen wie z. B. Schmieden, die ein
traditionelles, zum Teil auch altertimliches Leben des Landes représentieren, stellen die
Fotoaufnahmen dieser Kategorie Paraden, Karnevals sowie auch besondere Feierlichkei-

ten wie Hochzeiten, Geburtstage etc. dar.
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Quellen: pexels.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Tradition, Brauche und Feste®

Die Fotoaufnahmen der Kategorie ,Alltagsleben” bilden solche alltaglichen Aufgaben und

Pflichten wie Arbeiten oder den Haushalt fiihren (Einkaufen, Aufraumen, Kochen etc.) ab.

Quellen: pexels.com, pixabay.com
Beispiele fur die Kategorie ,Beschaftigung im Alltag*

Die thematische Auspragung ,Erholung und Freizeitaktivitdten® umfasst Fotoaufnahmen,
die Urlaub oder Erholung am Strand, an und auf dem Meer bzw. Wasser, in der Stadt in-
klusive Kultur- und Reiseausfliigen, auf dem Land oder eine entspannende Erholung z. B.
in der Sauna, bei einer Massage, beim Schmékern auf der Wiese etc. abbilden. Des Wei-
teren inkludiert diese Auspragung Bilder, die solche Aktivitdten wie Wandern, Zelten, Sport
machen, Ausgehen inklusive unterschiedlichen Events wie Konzerten und Open Air Veran-
staltungen abbilden sowie Spiel- bzw. Spalaktivitdten wie Kinderspiele bzw. spielende Kin-
der, Spall habende Menschen ohne konkreten Hinweis auf ihren Aufenthaltsort, Achter-
bahnfahren, Freizeitparks besuchen etc. darstellen. Auch Fotoaufnahmen, die sonstige

Freizeitaktivitdten abbilden und zu keiner der festgelegten Auspragung zugeordnet werden
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kénnen, fallen unter diese Kategorie. Ferner gehéren zu ,Sonstigen Freizeitaktivitaten® Bil-
der, auf denen z. B. ein Hobby bzw. eine Beschéftigung mit Erholung zusammen verknlpft

wird (Malen am Strand, Holzfiguren schnitzen auf einem Segelboot etc.).

Bei unterschiedlichen Grenzféllen, die nicht eindeutig erfasst werden kdnnen, erfolgt die
Zuordnung nach folgendem Prinzip: Es wird geschaut, was primar im Bildfokus steht, die
Person und deren Handlung oder der Ort, an dem sie sich befindet. Wird z. B. auf dem Foto
ein professionell ausgestatteter Fahrradfahrer in der Stadt abgebildet, ist dieses Bild unter

der Kategorie ,Sportaktivitdten“ zu erfassen.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Erholung und Freizeitaktivitaten“

Unter der Kategorie ,Sonstiges / Nicht zuordenbar“ werden Bilder codiert, die thematisch
zu keiner der genannten Auspragungen zugeordnet werden kénnen. Ferner handelt es sich
um Aufnahmen, die Personen ohne konkrete Handlung und eindeutigen Hinweis auf deren
Aufenthaltsort abbilden, und dementsprechend in Form von Portrats, Gruppenfotos etc. vor-

liegen.

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Sonstiges / Nicht zuordenbar*
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3.1.2. Abgebildete Bildproduzenten bzw. Hauptakteure

Variable Auspragung Code
V10 Mann/Mé&nner
Frau(en)
Kind(er)
Familie (Abbildung mind. eines Erwachsenen und eines Kindes)
Paare bzw. Ehepaare ohne Kinder
Gemischt (Frauen, Manner, Kinder; Menschenmenge)

Familie bzw. Paar mit anderen Personen

© N o 0 A W N -

Nicht identifizierbar

Bei den abgebildeten Bildproduzenten handelt es sich um Hauptakteure, die vor der Ka-

mera agieren und im Zentrum des Geschehens sind. Sie befinden sich i. d. R. im Bildvor-

dergrund oder -mittelgrund.

Quellen: burst.shopify.com, Peoplecreations/freepik'.com

Beispiel fur die Kategorie ,Mann/Manner*

Quellen: pexels.com, Teksomolika/freepik.com

Beispiele fur die Kategorie ,Frau(en)*

Beispiele fur die Kategorie ,Kind(er)*
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Die abgebildeten Bildproduzenten werden neben den Ausprdgungen ,Mann/Manner",

.Frau(en)“ und ,Kind(er)“ unter folgenden Kategorien festgehalten:

Fotoaufnahmen der Kategorie ,Familie” bilden mindestens einen Erwachsenen mit einem
Kind ab. Im Zweifelsfall, wenn das Verhaltnis der abgebildeten Personen zueinander nicht
feststellbar sein sollte, dirfen Bildunterschriften bzw. Artikeliberschriften zwecks Codier-

entscheidung zurate gezogen werden. Der Bildinhalt hat jedoch Vorrang und soll primar

behandelt werden.

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Familie®

Unter die Kategorie ,Paare bzw. Ehepaare ohne Kinder* fallen Abbildungen mit Personen,
die gemeinsam unterwegs sind. Das sind i. d. R. Mann und Frau, deren Zugehoérigkeit zu-
einander auf dem Bild deutlich zu erkennen sein sollte. Im Fall eines gleichgeschlechtlichen
Paars soll dafir der Bildkontext in Form von Bildunterschriften und entsprechenden The-
menbereichen zurate gezogen werden, falls das aus dem Bild heraus nicht erkennbar sein

sollte.

Quellen: pexels.com, freepik.com

Beispiele fir die Kategorie ,Paare bzw. Ehepaare ohne Kinder*

Die Kategorie ,,Gemischt” gilt fir Menschenmengen und Personen, bei denen aufgrund der
weiten Entfernung bzw. geringen Auflésung des Bildes das Geschlecht bzw. die Zugehé-
rigkeit zu einer der definierten Gruppen nicht identifiziert werden kann. Abbildungen von
Mannern, Frauen und/oder Kindern, die keine erkennbare Zugehdrigkeit zueinander auf-

weisen, gehdren ebenso zur Kategorie ,Gemischt.
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Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Gemischt*

Die Auspragung ,Familie bzw. Paar mit anderen Personen“soll im Fall ausgewahlt werden,
wenn z. B. eine Familie an einem &ffentlichen Ort mit anderen Personen im nahen Hinter-
bzw. Vordergrund abgebildet wird. Auch Dienstpersonal oder Begleitpersonen, bei denen
anhand des Bildes nicht identifiziert werden kann, ob sie in einer verwandtschaftlichen Be-
ziehung zur abgebildeten Familie stehen oder nur Familienfreunde sind, fallen unter diese

Kategorie.

Quellen: stock.tookapic.com, freepik.com

Beispiele fur die Kategorie ,Familie bzw. Paar mit anderen Personen®

Die Kategorie ,Nicht klassifizierbar® umfasst Fotoaufnahmen, auf denen das Geschlecht
der abgebildeten Personen aufgrund der geringen Auflésung und/oder weiten Entfernung

nicht identifiziert werden kann.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Nicht identifizierbar®
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3.1.3. Kamerablick

Variable Auspragung Code
Vi1 Blick in die Kamera 1
Blick nicht in die Kamera 2

Gemischt (mehrere Personen abgebildet,
einige blicken in die Kamera, andere nicht)
Nicht identifizierbar 9

Durch den Blick der abgebildeten Bildproduzenten in die Kamera werden Beziehungen zum
Bildbetrachter aufgenommen und seine Rolle als Teilnehmer, der in das dargestellte Sujet

eingebunden wird, konstituiert.

Neben den Ausprédgungen ,Blick in die Kamera“ und ,Blick nicht in die Kamera“ wird auch
die Kategorie ,,Gemischt“festgelegt. Darunter werden Abbildungen mit mehreren Personen
erfasst, deren Blicke teils in die Kamera gerichtet sind und teils nicht. Es gibt auch solche
Fotoaufnahmen, auf denen Personen mit Sonnenbrille dargestellt sind oder aufgrund der
geringen Auflésung nicht eindeutig identifiziert werden kann, ob die abgebildeten Bildpro-
duzenten in die Kamera blicken oder nicht. Als Richtschnur soll hierfur die folgende Regel
dienen: Ist das Gesicht der aufgenommenen Personen in Richtung Kamera gerichtet, wird

davon ausgegangen, dass sie auch in die Kamera blicken.

Quellen: Katemangostar/freepik.com, Pressfoto/freepik.com, Javi_indy/freepik.com

Blick in die Kamera Blick nicht in die Kamera Gemischt
3.1.4. Kbrperdarstellung

Variable Auspragung Code
V12 Detail/Gro 1
Nah
Halbnah (halbfigurig)
Amerikanisch (bis zu den Knien)
Halbtotal/Total (ganzfigurig)
Weit

N o o b~ WwDN

Diverse Darstellungen
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Die Erfassung der Kérperdarstellung bei Personenaufnahmen, die zu den formalen Kate-
gorien gehért und aufgrund der Begriindung in Kapitel 2.4 des Codebuchs an dieser Stelle

behandelt wird, erfolgt nach der dort dargestellten Abbildung 91: EinstellungsgréRen.

Detail / Grof3
Die Kategorie ,Detail/Gro3“ umfasst Abbildungen, bei denen nur Kopf und Hals, der obere

Teil der Schultern oder ein Detail daraus, z. B. Augen einer Person, abgebildet werden.

Quellen: pexels.com, pixabay.com

EinstellungsgréRe ,Detail / Grof3®

,Nah* und ,Halbnah”
Bei der Einstellungsgréfe ,Nah“ wird die abgebildete Person vom Kopf bis zur Brust dar-

gestellt und bei ,Halbnah® vom Kopf bis zur Hiifte oder vom Bein bzw. Ful} bis zur Hiifte.

v .
Quellen: pixabay.com, pexels.com

EinstellungsgréRe ,Nah®

Quellen: pixabay.com, pexels.com
EinstellungsgréRRe ,Nalbnah“
Amerikanisch

Unter der Kategorie ,Amerikanisch” werden Bilder erfasst, auf denen die aufgenommenen

Personen bis zu den Knien dargestellt werden.
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Quellen: pexels.com, pixabay.com

EinstellungsgréRRe ,Amerikanisch®

Halbtotal / Total

Die EinstellungsgréRe ,Halbtotal/Total” stellt die Personen ganzfigurig dar, d. h. die abge-

bildeten Bildproduzenten sind auf dem Bild mindestens bis unterhalb der Knie zu sehen.

Quellen: pexels.com, pixabay.com

EinstellungsgréRe ,Halbtotal/Total”

Weit

Bei der EinstellungsgréfRe ,Weit” werden die Personen ebenso ganzfigurig dargestellt. Der
Unterschied besteht jedoch darin, dass im Gegensatz zur Einstellungsgrofie ,Halbtotal/To-
tal“, die neben der Darstellung der Personen auch einen Einblick in die Umgebung gewéahrt,
bei der Einstellungsgréfe ,Weit* Raum die Einstellung dominiert. Die abgebildeten Bildpro-
duzenten werden dabei nicht im Vordergrund dargestellt. Sie dienen jedoch nicht als Staf-

fage; ihre Handlung ist relevant.

Quelle: pexels.com

Einstellungsgroéfie ,Weit*

Diverse Darstellungen
Die Kategorie ,Diverse Darstellungen® inkludiert Fotoaufnahmen, auf denen mehrere Per-

sonen in unterschiedlichen Einstellungsgré3en abgebildet sind.
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Quellen: pexels.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Diverse Darstellungen®

3.1.5. Gestik

Es kann vorkommen, dass zwei oder drei Gesten je nach Anzahl aufgenommener Personen
dargestellt werden. Aus diesem Grund ist die Variable dreifach in V13.1, V13.2 und V 13.3

abgedruckt, um alle Gesten erfassen zu kénnen. Welche Geste zuerst codiert wird, ist irre-

levant.
Variable Auspriagung Code
V13.1 Keine Gestik/Nicht identifizierbar 0
Redebegleitende Gesten 1
Zeigende Gesten 2
Beruhrende Gesten 3
Symbolische Gesten 4
Gesten mit Objekten 5
Sonstiges 9
Variable Auspriagung Code
V13.2 Keine Gestik/Nicht identifizierbar 0
Redebegleitende Gesten 1
Zeigende Gesten 2
Beruhrende Gesten 3
Symbolische Gesten 4
Gesten mit Objekten 5
Sonstiges 9
Variable Auspragung Code
V13.3 Keine Gestik/Nicht identifizierbar 0
Redebegleitende Gesten 1
Zeigende Gesten 2
Beruhrende Gesten 3
Symbolische Gesten 4
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Gesten mit Objekten 5
Sonstiges 9

Die Erfassung von Gestik erfolgt nach folgender Regel: Weist eine auf dem Foto darge-
stellte Person eine Geste auf, die zu einer der oben genannten Kategorien zugeordnet wer-
den kann, und die andere(n) nicht, wird das Bild nur einmal unter der festgestellten Kate-
gorie anhand der Person mit Gestik erfasst. Erst wenn zwei, drei oder mehrere Personen

bestimmte, differente Gesten aufweisen, kann das Bild mehrfach erfasst werden.

Keine Gestik / Nicht identifizierbar

Diese Kategorie wird im Fall ausgewahlt, wenn alle auf dem Foto abgebildeten Personen
keine ausgepragte Gestik aufweisen und mit hdngenden Armen und Handen dargestellt
werden. Dazu zahlen auch Fotoaufnahmen, auf denen sich Personen auf etwas stlitzen
oder ein groRes Objekt bzw. einen immobilen Gegenstand wie z. B. Zaun, Baum, Wand,
grolien Stein etc. anfassen. Auch im Fall, wenn bei dargestellten Personen aufgrund der
weiten Entfernung, geringen Auflésung oder aus sonstigen Griinden keine Gestik zu sehen
ist bzw. identifiziert werden kann —wenn z. B. die aufgenommene Person dem Bildbetrach-

ter den Ricken zugewandt steht — ist diese Kategorie auszuwahlen.

Quellen: pixabay.com, pexels.com
Beispiele fur die Kategorie ,Keine Gesten / Nicht identifizierbar®

Redebegleitende Gesten

Hier handelt es sich um die fotografische Darstellung der Hauptakteure, deren Rede, Dis-
kussion oder Gesprach mit Armen und Handen begleitet wird und zur Unterstreichung bzw.
Unterstitzung des Gesagten dient, z. B. geballte bzw. halb geballte Faust, bittende Hand

mit der Handflache nach oben etc.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur ,Redebegleitende Gesten®
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Zeigende Gesten
Bei dieser Art von Gesten handelt es sich um einen ausgestreckten Zeigefinger bzw. Arm,

der auf eine Person bzw. ein Objekt gerichtet ist oder in eine bestimmte Richtung zeigt.

"= .. iy
Quelle: pexels.com, rawpixel.com

Beispiele fur ,Zeigende Gesten*

Bertihrende Gesten

Bei berlihrenden Gesten handelt es sich sowohl um Gestik, die am eigenen Kérper vollzo-
gen wird, z. B. verschrénkte Arme, die Hand am eigenen Kinn, an der Wange oder auf der
Hufte, als auch um Gesten, die an einer anderen Person vollzogen werden, z. B. die Hand
auf die Schulter oder den Arm um eine Person legen, sich an den Handen halten, Hand-

schlag, Umarmung etc.

- I. | /ﬁr’ |
Quellen: pexels.com, pixabay.com

Beispiele fur ,Beriihrende Gesten*

Symbolische Gesten

Symbolische Gesten sind die sog. sprachersetzenden Zeichen, die sowohl kulturell erlernt
als auch angeboren sein kdénnen. Das sind z. B. Victory- oder Okay-Zeichen, Daumen-
Hoch-Geste, Applaus als Zeichen der Wirdigung und Zustimmung, Winken, Hand Uber die
Augen halten, so als wiirde man Ausschau halten, Arme vor Freude in die Héhe reif3en etc.
(vgl. Seng 2011). Eine besondere Form der symbolischen Geste, die mit Objekten bzw.
Gegenstanden durchgefihrt wird, stellen z. B. das Anstof3en beim Prosten oder den Hut

ziehen beim BegriiflRen dar.
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y S

Quellen: pexels.com, rawpixel.com

Beispiele fur ,Symbolische Gesten*

Gesten mit Objekten

Fotoaufnahmen der Auspragung ,Gesten mit Objekten” stellen Personen mit Gegenstan-
den dar, deren Bedeutung sich fir den Bildbetrachter auf die Person ibertragen kann aber
nicht muss. Das sind z. B. Personen mit Funktionsgegenstédnden wie z. B. einem Regen-
schirm, der auf keine besondere Bedeutung hinweist und lediglich zum Schutz vor Regen
dient, oder auch Personen mit solchen Gegenstanden wie z. B. einem Ball oder einem
Fahrrad, die etwas Uber die Freizeitgestaltung der abgebildeten Bildproduzenten aussagen

kénnen. Zu dieser Kategorie zdhlen auch Fotografien, auf denen Personen mit Tieren ab-

gebildet sind.

Quéllen: pexéls:ébhr.n‘, pi;(labla);.co.m I
Beispiele fiur ,Gesten mit Objekten*

Sonstiges

Unter der Kategorie ,Sonstiges” werden alle Gesten erfasst, die zu keiner der genannten

Auspragungen zugeordnet werden kénnen.
3.1.6. Emotionen und Mimik

Es kann vorkommen, dass mehr als eine Emotion je nach Anzahl abgebildeter Personen
dargestellt wird. Aus diesem Grund ist die Variable zweifach in V14.1 und V14.2 abge-
druckt, um alle Emotionen erfassen zu kdnnen. Welcher Gesichtsausdruck als erster codiert

wird, ist irrelevant.
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Variable Auspragung Code
V14.1 Keine Emotionen/Nicht identifizierbar 0

Entspannung/Wohlgefiihl (geschlossene Augen,
beschauliches Gesicht etc.)
Freude/Fréhlichkeit (Lachen, Lacheln etc.)
Neugier/Interessiert sein
Nachdenklichkeit
Anstrengung (Sport, Sonnenstrahlen etc.)
Uberraschung (Erstaunen, Heben der Augenbrauen etc.)

Trauer/Traurigkeit (Gesenkte Mundwinkel, Weinen etc.)

© N o o A~ W0 DN

Sonstiges

Variable Auspragung Code
V14.2 Keine Emotionen/Nicht identifizierbar 0

Entspannung/Zufriedenheit (geschlossene Augen,
beschauliches Gesicht etc.)
Freude/Fréhlichkeit (Lachen, Lacheln etc.)
Neugier/Interessiert sein
Nachdenklichkeit
Anstrengung (Sport, Sonnenstrahlen etc.)
Uberraschung (Erstaunen, Heben der Augenbrauen etc.)

Trauer/Traurigkeit (Gesenkte Mundwinkel, Weinen etc.)

© N o o A~ 0N

Sonstiges

Emotionen, die als bildliche Darstellung menschlicher Geflihle zu bezeichnen sind, kénnen
an der Mimik und Gestik der abgebildeten Bildproduzenten festgestellt werden. Codiert wer-
den Gesichtsausdriicke der Personen, die gut sichtbar und eindeutig erkennbar sind. Das
sind z. B. solche manifesten Emotionen wie Freude, Traurigkeit, Uberraschung, Nachdenk-
lichkeit oder Neugier. Weist eine auf dem Bild dargestellte Person eine bestimmte Emotion
auf, die zu einer der oben genannten Kategorien zugeordnet werden kann, und die an-
dere(n) nicht, wird die Fotografie nur einmal unter der festgestellten Kategorie anhand der
Person mit ausgeprégter Emotion erfasst. Erst wenn zwei, drei oder mehrere Personen

bestimmte, differente Emotionen aufweisen, kann das Bild mehrfach erfasst werden.

Keine Emotionen / Nicht identifizierbar
Unter dieser Kategorie werden Fotoaufnahmen erfasst, auf denen alle abgebildeten Bild-
produzenten keine ausgepragten Emotionen zeigen, z. B. ein freundliches Gesicht ohne

Lacheln bzw. mit einem leicht bemerkbaren Lacheln. Auch wenn Emotionen auf dem Bild
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nicht zu sehen sind, z. B. bei einer Menschenmenge oder wenn die dargestellten Personen

dem Bildbetrachter den Riicken zugewandt stehen, ist diese Kategorie auszuwahlen.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Keine Emotionen/Nicht identifizierbar*

Entspannung / Wohlgefiihl
Fotografien der Auspragung ,Entspannung/Wohlgefiihl“ stellen Personen dar, die eine ent-
spannte Erholung am Strand, in der Sauna, in der Natur etc. genie3en und i. d. R. durch

solche Mimik wie geschlossene Augen, beschauliches, zufriedenes und entspanntes Ge-

sicht gekennzeichnet sind.

Quellen: pexels.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Entspannung/Wohlgefuhl*

Freude / Fréhlichkeit

Emotionen dieser Kategorie sind Lachen, Lacheln, fréhlich und vergnigt sein. Diese sollen
echt aussehen oder zumindest echt riberkommen und Freude zum Ausdruck bringen. Ein
freundlich aussehendes Gesicht mit einem leicht bemerkbaren Lacheln wird unter der Ka-
tegorie ,Keine Emotionen/Nicht identifizierbar erfasst.

V"
gl i
Quellen: pexels.com, rawpixel.com

Beispiele fur die Kategorie ,Freude/Frohlichkeit*
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Neugier / Interessiert sein

Diese Auspragung kann an der Kérperhaltung der dargestellten Personen festgestellt wer-
den, wenn man z. B. etwas mit Interesse anschaut, etwa im Schaufenster oder beim Be-
trachten eines Museumsexponats. Aber auch Wissensneugier beim Reisen, wenn z. B. eine

Person der anderen etwas zeigt und diese mit Interesse und Aufmerksamkeit zuhért, fallt

unter diese Kategorie.

Quellen: pixabay.com, negativespace.co

Beispiele fur die Kategorie ,Neugier / Interessiert sein®

Nachdenklichkeit

Die Kategorie ,,Nachdenklichkeit“ kann genauso wie die Auspragung ,Neugier an der Kér-
perhaltung der abgebildeten Bildproduzenten festgestellt werden. Die typische Kérperhal-
tung dafur ist, wenn man das Kinn oder den Kopf in die Hand stltzt. Auch wenn die aufge-
nommenen Personen gebannt, mit ruhigen Gesichtsziigen auf brennendes Feuer, Wasser

etc. schauen, wird diese Kategorie ausgewahlt.

Quellen: pexels.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Nachdenklichkeit*

Anstrengung

Unter diese Kategorie fallen Fotoaufnahmen, auf denen die abgebildeten Bildproduzenten
mit gekniffenem Gesicht bzw. unter Anstrengung z. B. beim schweren Arbeiten oder beim
Sport treiben dargestellt werden. Auch zusammengekniffene Augen beim starken Sonnen-

licht, das eine gewisse Anstrengung beim Schauen hervorruft, zéhlen dazu.
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Quellen: pexels.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Anstrengung*

Uberraschung
Personen auf den Fotografien, die unter die Kategorie ,Uberraschung” fallen, sind durch
folgende Emotionen gekennzeichnet: Verwunderung, Augenbrauen heben, Unterkiefer

senken, leicht ge6ffneten Mund etc.

Quellen: rawpixel.com, pexels.com

Beispiele firr die Kategorie ,Uberraschung*

Trauer / Traurigkeit
Die Kategorie , Traurigkeit” inkludiert Bilder mit Personen, die ein weinendes bzw. trauriges

Gesicht mit gesenkten Mundwinkeln haben.

Quellen: rawpixel.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie , Traurigkeit*

Sonstiges
Unter die Kategorie ,,Sonstiges” fallen Fotoaufnahmen mit Personen, deren Emotionen zu

keiner der genannten Auspragungen zugeordnet werden kénnen.
3.1.7. Handlung der Personen

Hier wird die Handlung der abgebildeten Bildproduzenten bzw. deren Zustand codiert. Im

Zweifelsfall dirfen Bildunterschriften bzw. Artikelliberschriften zwecks Codierentscheidung
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in Anspruch genommen werden. Der Bildinhalt hat jedoch Vorrang und soll primar behan-

delt werden.

Es kann vorkommen, dass mehr als eine Handlung je nach Anzahl abgebildeter Personen
dargestellt wird. Aus diesem Grund ist die Variable zweifach in V15.1 und V15.2 abge-

druckt, um alle Handlungen der Akteure erfassen zu kénnen. Welche Handlung zuerst co-

diert wird, ist irrelevant.

Variable

V15.1

Variable

V15.2

Auspragung
Alltagliche Aufgaben (z. B. Einkaufen, Arbeiten, Studieren)
Aktive Erholung mit Bewegung
(Radfahren, Laufen, Klettern, Spielen, Bummeln etc.)
Aktive Erholung ohne (Fort-)Bewegung (Pause machen,
Essen zu sich nehmen, Natur betrachten, in die Karte
schauen, Tiere fiittern/streicheln etc.)

Passive Erholung (z. B. am Strand bzw. auf der Wiese lie-
gen, Sauna besuchen, im Restaurant sitzen)
Diskussion/Unterhaltung
(Abbildung von miteinander redenden Personen)
Gruppenfotos/Portrats/Abbildung einzelner Personen ohne
konkrete Handlung (z. B. GroRaufnahme des Gesichts,
Klassenfotos)

Sonstiges / Nicht klassifizierbar

Auspragung
Alltagliche Aufgaben (z. B. Einkaufen, Arbeiten, Studieren)
Aktive Erholung mit Bewegung
(Radfahren, Laufen, Klettern, Spielen, Bummeln etc.)
Aktive Erholung ohne (Fort-) Bewegung (Pause machen,
Essen zu sich nehmen, Natur betrachten, in die Karte
schauen, Tiere fiittern/streicheln etc.)

Passive Erholung (z. B. am Strand bzw. auf der Wiese lie-
gen, Sauna besuchen, im Restaurant sitzen)
Diskussion, Unterhaltung
(Abbildung von miteinander redenden Personen)
Gruppenfotos/Portrats/Abbildung einzelner Personen ohne
konkrete Handlung (z. B. GroRaufnahme des Gesichts,
Klassenfotos)

Sonstiges bzw. nicht klassifizierbar

Code

Code
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Alltagliche Aufgaben

Unter dieser Kategorie werden Fotografien erfasst, die alltagliches Menschenleben darstel-
len, das Arbeiten, Studieren, Einkaufen (i. d. R. Lebensmittel), Haushalt fihren etc. impli-
ziert. Ferner gehéren zu dieser Kategorie Bilder, die durch die Strallen laufende Menschen

ohne konkreten Hinweis z. B. auf touristische Aktivitdten oder Bummeln abbilden.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Alltagsleben®

Aktive Erholung mit Bewegung

Unter der Ausprégung ,Aktive Erholung mit Bewegung* werden Bilder erfasst, die eine ak-
tive Handlung der Akteure bzw. Personen in Aktion abbilden. Radfahren, Auto bzw. Boot
selbst fahren, Laufen, Klettern, Spielen, Bummeln, Spazieren etc. stellen Aktivitaten dar,

die die Fotoaufnahmen dieser Kategorie auszeichnen.

Quellen: pexels.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Aktive Erholung mit Bewegung*
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Aktive Erholung ohne (Fort-) Bewegung

Diese Ausprdgung umfasst Fotografien, die auf eine aktive Erholung hindeuten, jedoch
keine Bewegung darstellen. Pause machen wéahrend einer Radtour, Essen zu sich nehmen
oder Natur betrachten beim Wandern bzw. Ausflug, in die Karte schauen wahrend einer
Stadtereise, Tiere fiittern bzw. streicheln etc. sind Handlungsmerkmale, die die Personen-
aufnahmen dieser Auspragung auszeichnen. Auch Bilder, auf denen Menschen auf einem

grof3en Schiff, im Reisebus oder in der Kutsche abgebildet sind und diese Fahrzeuge nicht

selbst steuern, fallen unter diese Kategorie.

#.
e
Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Aktive Erholung ohne (Fort-)Bewegung*

Passive Erholung

Diese Kategorie inkludiert Bilder, die eine passive Erholung ohne jeglichen Hinweis auf eine
Ruhepause wahrend einer aktiven Erholung darstellen. Am Strand bzw. auf der Wiese lie-
gen, Sauna besuchen, ein Buch lesen oder im Restaurant sitzen sind klassische Beispiele
fur die passive Erholung. Werden z. B. Personen liegend auf der Wiese mit Fahrréddern bzw.
einem Auto in der Nahe abgebildet, sind solche Bilder unter der Auspragung ,Aktive Erho-
lung ohne (Fort-)Bewegung® zu erfassen. Als Sonderfélle fur die passive Erholung gelten
Fotografien, die z. B. in der Sonne liegende Menschen auf einem Schiff bzw. Boot abbilden.
Wird jedoch eine Schiffsreise in Rahmen einer Exkursion bzw. Entdeckungstour durchge-
fuhrt, bei der Menschen ohne bestimmte Handlung auf einem Ausflugsschiff abgebildet

sind, sind solche Bilder ebenfalls als ,Aktive Erholung ohne (Fort-)Bewegung® zu erfassen.
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Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Passive Erholung*

Diskussion / Unterhaltung
Unter diese Kategorie fallen Fotoaufnahmen, auf denen sich unterhaltende bzw. diskutie-

rende Personen abgebildet sind.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Diskussion/Unterhaltung®

Gruppenfotos / Portréts / Personen ohne konkrete Handlung
Unter dieser Auspragung werden Klassen- oder Gruppenfotos, GroRaufnahmen des Ge-
sichts etc. codiert. Es handelt sich dabei um Personen, die fiir das Foto posieren und keine

konkrete Handlung aufweisen.

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Gruppenfotos / Portréts / Personen ohne konkrete Handlung®

Sonstiges / Nicht klassifizierbar
Unter diese Kategorie fallen Fotoaufnahmen mit Personen, deren Handlung zu keiner der

genannten Auspragungen zugeordnet bzw. nicht klassifiziert werden kann.
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3.1.8. Bildhintergrund, Bildvorder- bzw. -mittelgrund

Variable Auspragung Code

V16.1 Nicht sichtbar/Kein Hintergrund 0
) (z. B. bei GroRaufnahmen oder schwarzem Hintergrund)
Natur/Landschaft/Meer (unbebaute Flache,

aber auch menschlich geformte Parks etc.)

Stadtlandschaft (dichte Bebauung, Wasserkanéle, Stral3en etc.) 2
Dorflandschaft (diinn besiedelte, landliche 3
Gegend mit Einzelhausern)
Hafen/Schiff(e)/Boot(e) 4
Innerhalb eines Geb&udes bzw. eines Raumes 5
Vor einem Objekt (z. B. vor einem Gebaude oder einer Wand; 5
fullt den ganzen Hintergrund aus)
Unter freiem Himmel 7
Menschenmenge 8
Sonstiges/Nicht klassifizierbar 9
Variable Auspréagung Code

V16.2 Nicht sichtbar/Kein Hintergrund 0
(z. B. bei GroRaufnahmen oder schwarzem Hintergrund)
Natur/Landschaft/Meer (unbebaute Flache,
aber auch menschlich geformte Parks etc.)
Stadtlandschaft (dichte Bebauung, Wasserkanale, Stralen etc.) 2

Dorflandschaft (diinn besiedelte, l&ndliche

Gegend mit Einzelhdusern) 3

Hafen/Schiff(e)/Boot(e) 4

Innerhalb eines Geb&udes bzw. eines Raumes 5

Vor einem Objekt (z. B. vor einem Geb&dude oder einer Wand; 6
fullt den ganzen Hintergrund aus)

Unter freiem Himmel 7

Menschenmenge 8

Sonstiges/Nicht klassifizierbar 9

Hier wird der Bildhintergrund, -vordergrund und/oder -mittelgrund bzw. die Umgebung oder
Rahmensituation der abgebildeten Bildproduzenten codiert. Aus diesem Grund ist die Va-
riable zweifach in V16.1 und V16.2 abgedruckt, um alle Bildebenen erfassen zu kénnen.
Wenn sich die in Kapitel 3.1.2 erfassten Hautakteure im Vordergrund des Bildes befinden,
werden weitere Gegenstdnde und Objekte — falls vorhanden — im Bildmittelgrund und -hin-

tergrund erfasst. Nach dem gleichen Prinzip erfolgt die Erfassung der Bildebenen, wenn
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sich die in Kapitel 3.1.2 erfassten Bildproduzenten im Bildmittelgrund oder -hintergrund be-
finden. Hier werden jeweils der Bildvordergrund und -hintergrund bzw. Bildvordergrund und

-mittelgrund erfasst.

Im Zweifelsfall dirfen Bildunterunterschriften bzw. Artikeliberschriften zwecks Codierent-
scheidung in Anspruch genommen werden. Der Bildinhalt hat jedoch Vorrang und soll pri-

mar behandelt werden.

Nicht sichtbar / Kein Bildhintergrund, -vordergrund, -mittelgrund

Unter dieser Auspragung werden Grof3- und Nahaufnahmen codiert, bei deneni. d. R. kein
Bildhintergrund zu sehen ist. Auch Fotografien mit einfarbigem Hintergrund, z. B. bei frei-
gestellten Bildern oder Studiofotos, oder auch solchem Hintergrund, der zu keiner der ge-

nannten Ausprégungen zugeordnet werden kann, fallen unter diese Kategorie.

Quelle: pixabay.cofn

Beispiele fur die Kategorie ,Nicht sichtbar / Kein Bildhintergrund*
Natur / Landschaft / Meer
Diese Kategorie umfasst Aufnahmen, die Naturlandschaften, Felder, Steppen, Berge, Meer

etc. im Hintergrund abbilden. Neben der unbebauten Flache sind auch menschlich geformte

Parks oder Strande mit Anlegebriicken mégliche Bildmotive dieser Kategorie.

ueIIe:peers.com
Beispiele fiur die Kategorie ,Natur / Landschaft / Meer*

Stadtlandschaft

Fotoaufnahmen dieser Ausprégung stellen eine typische Stadtlandschaft mit dicht bebau-
ten Gebieten, Wasserkanalen, Kirchen, Marktplatzen, Straen etc. im Hintergrund dar.
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Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Stadtlandschaft*

Hafen / Schiff(e) / Boot(e)
Wie die Kategorie bereits fur sich spricht, fallen darunter Fotografien, die einen Hafen oder

ein Schiff bzw. Boot im Hintergrund abbilden.

Queilén. p;exels.corﬁ, pixaba;.cém
Beispiele fur die Kategorie ,Hafen / Schiff(e)*

Dorflandschaft

Zur Kategorie ,Dorflandschaft“ gehodren Bilder, die durch eine diinn besiedelte, landliche

Gegend mit Einzelhdusern im Hintergrund gekennzeichnet sind.

uelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Dorflandschaft"

Innerhalb eines Gebé&udes bzw. eines Raumes
Auf den Bildern dieser Kategorie werden Personen dargestellt, die sich in einem Raum,
Gebdude oder einem geschlossenen Bereich befinden. Die Innenausstattung im Hinter-

grund ist dementsprechend gut erkennbar.
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Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Innerhalb eines Gebaudes bzw. eines Raumes*

Vor einem Objekt

Wie die Auspragung bereits fir sich spricht, weist der Hintergrund der Fotoaufnahmen, die
unter diese Kategorie fallen, eine formatfiillende Darstellung von Gebaude, Wand oder ei-
nem beliebigen Objekt auf, sodass ein genauer Aufenthalt der Personen nicht festgestellt
werden kann und/oder ein (weiter) Blick in die Umgebung nicht gegeben ist.

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Vor einem Objekt*

Unter freiem Himmel

Bilder dieser Kategorie haben einen Himmel formatfillend im Hintergrund, sodass der
Standort der Personen nicht bestimmt werden kann. Genauso wie bei den Fotos der Kate-
gorie ,Vor einem Objekt“ ist auch hier ein (weiter) Blick in die Umgebung nicht gegeben.

Quellen: snapwiresnaps.tumblr.com, pixabay.com
Beispiele fur die Kategorie ,Unter freiem Himmel“

Menschenmenge
Die Kategorie ,Menschenmenge” inkludiert Fotografien, die eine Gruppe von Menschen
bzw. eine Menschenmasse im Hintergrund haben, z. B. auf dem Strand, beim Konzert oder

in der Einkaufsstral3e.
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Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Menschenmenge*

Sonstiges / Nicht klassifizierbar
Unter diese Kategorie fallen Fotos, deren Hintergrund zu keiner der genannten Auspragun-

gen zugeordnet bzw. nicht klassifiziert werden kann.

3.2. Sachaufnahmen

3.2.1. Thematische Gliederung

Die thematische Gliederung des Bildmaterials soll zu dessen Einordnung in Gruppen und
der entsprechenden Bildtypenbildung beitragen. Impliziert ein Bild mehrere Aspekte, muss

sein thematischer Schwerpunkt festgelegt und codiert werden.

Variable Auspriagung Code
V17 Natur 10
Tiere / Vogel 11
Berge / Felsen / Hugel 12
Strandlandschaft 13
Blumen / Blumenwiese / Blumenbeet 14
Wald / Graswiese / Steppe / Sumpf 15
Naturlandschaft / Naturpanorama 16

Stadtlandschaft und architektonische Bauwerke 20

Schldésser und Burgen 21

Kirchen, Dome, Rath&user 22
Denkmaler und Skulpturen 23

Hafen / Strandarchitektur 24
Stadtarchitektur / Stédtisches Leben 25
Einzelne Architekturobjekte und Bauwerke 26
Dorflandschaft 30

Dorf / Landliches Leben 31

Einzelne Hauser und Bauwerke 32
Sanatorien, Hotels / Baukomplexe und Ensembles 33
Innenraumansicht 40

Museum, Ausstellung 41
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Haus-/Hotelrdume 42
Lokal, Restaurant, Café 43
Geschéfte 44
Schwimmbhalle / Sauna 45
Sonstige Innenraumansichten 46
Einzelgegenstande 50
Kunst- und Handwerke 51
Speisen/Lebensmittel 52
Fahrzeug(e) 53
Sonstige Einzelgegenstande 54
Sonstiges / Nicht zuordenbar 99

Die Auspragung ,Natur” umfasst Fotoaufnahmen, die Tiere, Berge, Strande, Walder, Step-
pen, Wiesen und sonstige Naturobjekte darstellen. Darunter fallen auch Bilder, die eine

Naturlandschaft bzw. ein Naturpanorama abbilden, das &fters aus der Vogelperspektive

—

dargestellt wird und/oder die EinstellungsgréfRe ,Weit* hat.

g
Quellen: p

s.com, splitshire.com
Beispiele fur die Kategorie ,Natur®

Unter die Kategorie ,Stadtlandschaft und architektonische Bauwerke* fallen Fotoaufnah-
men, die sowohl historische architektonische Bauwerke wie Schlésser, Burgen, Dome, Kir-
chen, Rathauser, Denkmaéler und Hafen samt Schiffen und Strandarchitektur als auch die
gewodhnliche Stadtarchitektur inklusive Stadtleben oder auch einzelne Architekturobjekte

und Bauwerke abbilden.

Quellen: pexels.com, pixabay.com
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o ——

Quellen: pixabay.com, burst.shopifyjcom '

Beispiele fur die Kategorie ,Stadtlandschaft und architektonische Bauwerke*

Die Kategorie ,Dorflandschaft inkludiert Fotoaufnahmen, die durch eine dinn besiedelte,
landliche Gegend mit Einzelhdusern und anderen Bauwerken gekennzeichnet sind und/
oder dorfliches Leben darstellen. Auch Fotografien, die einzelne Hauser und Bauwerke —
z. B. ein Einzelgehoft — grofformatig abbilden oder Sanatorien, Baukomplexe bzw. Bau-

werkensembles mitten in der Natur darstellen, fallen unter diese Kategorie.

BN

Quell(le: piabay.com
Beispiele fur die Kategorie ,Dorflandschaft®

Unter der Kategorie ,/nnenraumansicht” werden Bilder codiert, die Innenrdume und deren

Einrichtung bzw. Ausstattung abbilden. Das sind Raumlichkeiten von Museen, Geschéften,

Schwimmhallen, Restaurants, Hausern, Hotels etc. und sonstige Innenraumansichten.

TR AT
B e 4

Quellen: skittérphoto.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Innenraumansicht*

Die thematische Ausprédgung ,Einzelgegenstidnde” inkludiert Fotoaufnahmen, die unter-
schiedliche Kunst- und Handwerke wie Statuen, Gemaélde, selbstgemachte Sachen aus
Ton, Holz, Metall etc., verschiedene Speisen und Lebensmittel sowie auch motorisierte und
nicht motorisierte Fahrzeuge aller Art darstellen. Auch sonstige Einzelgegenstande, die zu
keiner der in der Auspragung genannten Unterkategorien zugeordnet werden kdnnen, sind

darunter zu erfassen.
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Quellen: pexels.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Einzelgegenstande®

Unter der Kategorie ,,Sonstiges/Nicht zuordenbar” werden Bilder codiert, die thematisch zu

keiner der festgelegten Auspragungen zugeordnet werden kénnen.

3.2.2. Abgebildete Gegenstdnde

Variable Ausprigung Code
V18 Natur / Landschaft / Meer ]
(unbebaute Flache, aber auch menschlich geformte Parks usw.)
Stadtlandschaft (dichte Bebauung, Wasserkanale, Strallen etc.) 2

Dorflandschaft

(dunn besiedelte, landliche Gegend mit Einzelhdusern) 3
Hafen / Schiff(e) / Boot(e) 4

Einzelne Geb&ude und Bauten 5

Sonstige Bauwerke / Denkmaler 6
Innenansicht eines Gebaudes bzw. Raumes 7
Tier(e) 8

Fahrzeug(e), evtl. mit Strale 9

Speisen / Lebensmittel 10
Einzelgegenstand (zuséatzlich offene Eingabe) 98
Sonstiges / Nicht klassifizierbar 99

Hier werden Gegenstande bzw. Objekte erfasst, die sich im Fokus der Kamera befinden.
Im Zweifelsfall dirfen Bildunterschriften bzw. Artikeliberschriften zwecks Codierentschei-
dung zurate gezogen werden. Der Bildinhalt hat jedoch Vorrang und soll primar behandelt

werden.
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Natur / Landschaft / Meer
Diese Kategorie umfasst Fotoaufnahmen, die Naturlandschaften, Felder, Steppen, Berge,
Meer etc. abbilden. Neben der unbebauten Flache sind darunter menschlich geformte

Parks oder Strande mit Anlegebriicken zu erfassen.

Quelle: pixabay.com

Beispiele fir die Kategorie ,Natur / Landschaft / Meer*

Stadtlandschaft
Bilder dieser Kategorie stellen eine typische Stadtlandschaft mit dicht bebauten Gebieten,

Wasserkanalen, Kirchen, Marktplatzen, Stralien etc. dar.
- B whl 1 ::J" '

Quellen: pexels.com, burst.shopify.com

Beispiele fur die Kategorie ,Stadtlandschaft*

Hafen / Schiff(e) / Boot(e)

Wie diese Kategorie bereits fiir sich spricht, fallen darunter Bilder, die einen Hafen oder ein
Schiff bzw. Boot abbilden. Durch Wasserkanéle fahrende Schiffe und Boote, die zusammen
mit der Stadtarchitektur eine Gesamtheit darstellen, werden unter der Kategorie ,Stadtland-

schaft” codiert.

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fir die Kategorie ,Hafen/Schiff(e)/Boot(e)*

Dorflandschaft
Zur Kategorie ,Dorflandschaft” gehéren Fotoaufnahmen, die durch eine diinn besiedelte,

landliche Gegend mit Einzelhdusern gekennzeichnet sind. Auch einzelne Objekte, die sich
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im Griinen bzw. in der Natur befinden und keine Hinweise auf eine stadtische Gegend ha-

ben, zahlen zu dieser Kategorie.

e - ¥
Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Dorflandschaft®

Einzelne Gebé&ude und Bauten

Auf den Bildern dieser Kategorie sind Hauser bzw. ein oder mehrere Gebaude abgebildet,
die grol¥formatig dargestellt werden und/oder sich im Fokus der Kamera befinden. Auch
grofle Windmduhlen, die meist zusammen mit einem Haus abgebildet werden, fallen unter
diese Kategorie. Stellt das Bild eine Mischung aus architektonischen Bauten und Stadt-
bzw. Dorfleben dar, die im Bild als eine Gesamtheit erscheinen, sind solche Fotoaufnahmen

unter der Kategorie Stadt- bzw. Dorflandschaft zu erfassen.

Quelle: pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Einzelne Geb&dude und Bauten®

Sonstige Bauwerke / Denkméler
Die Kategorie ,Sonstige Bauwerke / Denkméler” umfasst Fotoaufnahmen, auf denen un-
terschiedliche Bauwerke wie Briicken, Brunnen, Leuchttirme etc. sowie auch Monu-

mente, Skulpturen und Denkmaler abgebildet sind.

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Sonstige Bauwerke / Denkmaler*

Innenansicht eines Gebdudes bzw. Raumes
Wie der Name schon sagt, werden unter dieser Auspragung Bilder erfasst, die die Innen-

ausstattung eines Raumes, Gebaudes oder sonstigen geschlossenen Bereichs darstellen.
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Quellen: skitterphoto.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Innenansicht eines Gebdudes bzw. Raumes*

Tier(e)

Hier werden ein oder mehrere Tiere abgebildet.

Quelle: pexels.com

Beispiele fir die Kategorie ,Tier(e)*

Fahrzeug(e), evtl. mit Stral3e
Unter diese Kategorie fallen Fotografien, die Fahrzeuge grof3formatig, auch mit dem Stra-
Renverlauf abbilden. Dazu gehdren auch solche nicht motorisierten Fahrzeuge wie z. B.

Fahrréader und Kutschen.

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Fahrzeug(e), evtl. mit StralRe*

Essen / Lebensmittel
Diese Auspragung inkludiert Fotografien, auf denen sowohl Speisen auf einem gedeckten
Tisch als auch verschiedene Gerichte grof3formatig abgebildet sind. Ferner fallen darunter

Fotoaufnahmen, die unterschiedliche Lebensmittel darstellen.
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Quellen: burst.shopify.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Speisen / Lebensmittel”

Einzelgegenstand
Diese Auspragung wird zusétzlich als offene Eingabe fiir unterschiedliche Gegenstande

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Einzelgegenstand®

Sonstiges / Nicht klassifizierbar
Unter diese Kategorie fallen Bilder, die Gegenstande oder Objekte abbilden, die zu keiner

der genannten Auspragungen zugeordnet bzw. nicht klassifiziert werden kénnen.

3.2.3. Gegenstandsdarstellung

Variable Auspragung Code
V19 Detail/GroR 1
Nah/Halbnah 2
Halbtotal/Total 3
Weit 4
5

Diverse Darstellungen

Als Richtschnur fiir die Erfassung der Gegenstandsdarstellung bei Sachaufnahmen dient
Abb. 91: Einstellungsgrofien, die in Kapitel 2.4 dargestellt wurde. Diese Auspragung zahit
zwar zu den formalen Kategorien, wird aber aufgrund der Begriindung in Kapitel 2.4 des

Codebuchs an dieser Stelle behandelt.

Detail | Grof}
Die Kategorie ,Detail/Gro3“ umfasst Fotoaufnahmen, auf denen die dargestellten Gegen-
stdnde entweder formatfiillend sind oder ein Detail davon abgebildet wird, z. B. die Spitze

eines Bleistiftes.
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Quellen: skitterphoto.com, pixabay.com

Beispiele fur die Einstellungsgrée ,Detail / GroR®

Nah | Halbnah
Bei der Einstellungsgrofie ,Nah/Halbnah® wird das abgebildete Objekt etwa bis zur Halfte
dargestellt.

Quelle: pexelsom, pixabay.com
Beispiele fur die EinstellungsgréRe ,Nah / Halbnah*
Halbtotal | Total

Bei der Einstellungsgréfe ,Halbtotal/Total” werden Gegenstédnde ganz bzw. komplett dar-

gestellt.

Quellen: pixabay.com, lifeofpix.com

Beispiele fur die Einstellungsgrofie ,Halbtotal / Total*

Weit

Bei der EinstellungsgroRe ,Weit“ werden Gegenstdnde ebenso komplett dargestellt. Der
Unterschied besteht jedoch darin, dass im Gegensatz zur Einstellungsgrofie ,Halbtotal/To-
tal, die neben der Darstellung verschiedener Objekte auch einen Einblick in die Umgebung
gewahrt, bei der EinstellungsgréRe ,Weit* Raum die Einstellung dominiert. Die abgebildeten
Gegenstande bzw. Objekte werden dabei nicht im Vordergrund, sondern aus der gré3eren
Entfernung oder aus der Vogelperspektive dargestellt.
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Quellen: pixabay.com, pexels.com
Beispiele fur die Einstellungsgréfie ,Weit"

Diverse Darstellungen

Die Kategorie ,Diverse Darstellungen®wird im Fall erfasst, wenn auf dem Bild mehrere Ob-

jekte bzw. Gegensténde mit unterschiedlichen EinstellungsgréRen abgebildet sind.

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Diverse Darstellungen®

3.2.4. Bildhintergrund, Bildvorder- und -mittelgrund

Variable Auspragung Code
V20.1 Kein Bildvordergrund/-mittelgrund/-hintergrund 0
Natur/Landschaft/Meer (unbebaute Flache,
aber auch menschlich geformte Parks etc.)
Stadtlandschaft
(dichte Bebauung, Wasserkanéle, Stral3en etc.)
Dorflandschaft
(dunn besiedelte, landliche Gegend mit Einzelhdusern)
Hafen/Schiff(e)/Boot(e)
Einzelne Geb&ude und Bauten
Sonstige Bauwerke/Denkmaler
Innenansicht eines Gebdudes bzw. Raumes

Tier(e)

© 0O N O 0 »

Fahrzeug(e), evtl. mit StralRe

-
o

Speisen/Lebensmittel
Einzelgegenstand (zuséatzlich offene Eingabe) 98

Sonstiges/Nicht klassifizierbar 99
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Variable Auspragung Code
V20.2 Kein Bildvordergrund/-mittelgrund/-hintergrund 0

Natur/Landschaft/Meer (unbebaute Flache,
aber auch menschlich geformte Parks etc.)
Stadtlandschaft

(dichte Bebauung, Wasserkanéle, Stral3en etc.) 2
Dorflandschaft 3

(dinn besiedelte, 1andliche Gegend mit Einzelhdusern)
Hafen/Schiff(e)/Boot(e) 4
Einzelne Gebadude und Bauten 5
Sonstige Bauwerke/Denkmaler 6
Innenansicht eines Gebaudes bzw. Raumes 7
Tier(e) 8
Fahrzeug(e), evtl. mit Stralle 9
Speisen/Lebensmittel 10
Einzelgegenstand (zuséatzlich offene Eingabe) 98
Sonstiges/Nicht klassifizierbar 99

Genauso wie bei Personenaufnahmen soll auch bei Sachaufnahmen neben sich im Fokus
der Kamera befindenden Gegenstédnden auch der Bildhintergrund, -vordergrund und/oder
-mittelgrund codiert werden. Aus diesem Grund ist die Variable zweifach in V20.1 und V20.2
abgedruckt, um alle Bildebenen erfassen zu kénnen. Wenn sich die in Kapitel 3.2.2 erfass-
ten Gegenstande im Vordergrund des Bildes befinden, werden weitere Gegenstande bzw.
Objekte —falls vorhanden — im Bildmittelgrund und -hintergrund erfasst. Nach dem gleichen
Prinzip erfolgt die Erfassung der Bildebenen, wenn sich die in Kapitel 3.2.2 erfassten Ge-
genstande im Bildmittelgrund oder -hintergrund befinden. Hier werden jeweils der Bildvor-

dergrund und -hintergrund bzw. Bildvordergrund und -mittelgrund erfasst.

Kein Bildvordergrund/-mittelgrund/-hintergrund

Unter diese Kategorie fallen Aufnahmen, bei denen ein bereits erfasster Gegenstand das
gesamte Bild flllt oder sich mit der Thematik des Bildvorder- bzw. -hintergrundes deckt.
Das sind vor allem Naturbilder, die Naturpanoramen darstellen, oder Stadtaufnahmen, die

in der EinstellungsgréfRe ,\Weit“ bzw. aus der Vogelperspektive abgebildet sind.
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m, skitterphoto.

Quellen: stokpic.com, pexels.co

Beispiele fur die Kategorie ,Kein Bildvordergrund/-mittelgrund/-hintergrund*

Da die Beschreibung der einzelnen Kategorien bereits in Kapitel 3.2.2 ausfihrlich behan-

delt wurde, werden an dieser Stelle ausschlieRlich Beispiele vorgestellt.

s T .

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Natur/Landschaft/Meer*

Quellen: flickr.com, pixabay.com

Beispiele fur die Kategorie ,Stadtlandschaft®

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Dorflandschaft*

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Hafen / Schiff(e) / Boot(e)*
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Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Einzelne Gebdude und Bauten®

. e P = =

Quellen: pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Sonstige Bauwerke/Denkmaler*

Quellen: skitterphoto.com, pixabay.com, pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Innenansicht eines Gebaudes bzw. Raumes“|

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Fahrzeug(e), evtl. mit Stralke*

Beispiele fur die Kategorie ,Tier(e)”
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ot o il

Quelle: pexels.com

Beispiele fur die Kategorie ,Speisen/Lebensmittel”

Beispiele fur die Kategorie ,Einzelgegenstand®



Anhang 340

Anlage 2: Perspektiven'

Parallelperspektive
(Kavalierperspektive)

Frontalperspektive
45° (Einfluchtpunktperspektive)

Ubereck- oder Normalperspektive
(Zweifluchtpunktperspektive)

F1 Ho F2

Froschperspektive (Untersicht)

Ho F

Vogelperspektive (Aufsicht)

1Vgl. Bibliographisches Institut & F. A. Brockhaus GmbH o. J.
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Gewichtung der Bilder von Deutschland

Anlage 3

Personenaufnahmen Germany.travel Berlin.de
Bild 2 % [[Buas ] % Bild 8 % Bild 12 ez ] % Bild 15 %

Thematische Gliederung 30 85,3 30 853 30 853 30 85,3 30 85,3 30 85,3 30 85,3
Unterkategorie (davon) 36 9,7 35 17,2 37 6,5 32 43 32 43 32 43 38 8,6
Bildformat 2 91,8 2 91,8 2 91,8 2 91,8 2 91,8 2 91,8 2 91,8
BildgroRe 2 60 2 60 2 60 2 60 2 60 3 226 2 60
Kameraperspektive 1 66,7 3 15,9 3 15,9 1 66,7 3 15,9 1 66,7 1 66,7
Gestalterische Effekte 0 64,6 0 64,6 0 64,6 1 51 0 64,6 0 64,6 0 64,6
Bildquelle 5 13,8 4 22,6 5 13,8 4 22,6 5 13,8 2 179 1 17,9
Personenaufnahmen 1 51 3 32,8 2 17,9 3 32,8 3 32,8 3 32,8 3 32,8
Abgebildete Personen 9 2,8 5 9,2 6 39,4 6 39,4 1 13,8 6 39,4 6 39,4
Kamerablick 2 72,5 2 72,5 2 72,5 2 72,5 2 22,5 2 72,5 3 22
Kérperdarstellung 5 45,9 3 211 5 45,9 5 45,9 5 45,9 5 45,9 5 45,9
Gestik 5 59,6 5 59,6 445 73,4 345 85,3 5 59,6 3 25,7 5 59,6
Mimik 0 60,6 0 60,6 2 24,8 1 1,8 0 60,6 0 60,6 0 60,6
Handlung der Personen 2 28,4 3 48,6 3 48,6 3 48,6 4 12,8 3+4 61,4 4 12,8
Bildhintergrund 7 4,6 1 29,4 7 4,6 L 29,4 2 24,8 2+4 31,2 1 29,4

Sachaufnahmen Germany.travel Berlin.de
% Bild 13 Bild 3

Thematische Gliederung 20 52,3 50 18,6 20 52,3 50 18,6 20
Unterkategorie (davon) 26 34,8 54 56,3 26 34,8 53 31,3 25
Bildformat 2 91,8 2 91,8 2 91,8 2 91,8 2
BildgroRe 2 60 2 60 3 22,6 2 60 2
Kameraperspektive 1 66,7 i 66,7 1 66,7 1 66,7 1
Gestalterische Effekte 0 64,6 3 51 0 64,6 2 18,5 0
Bildquelle 4 22,6 4 22,6 4 22,6 1 179 1
Sachaufnahmen 4 13,3 5 30,8 5 30,8 5 30,8 4
Abgebildete Gegensténde 5 20,9 98 12,8 5 20,9 9 2,3 2
Gegenstandsdarstellung 3 58,1 2 14 2 14 2 14 3
Bildhintergrund 6 2,3 1 12,8 0 69,8 6 2,3 (4]
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Gewichtung der Bilder von Osterreich

Anlage 4

Personenaufnahmen Austria.info Wien.info
Bild9 Bild 11 Bild 2 % Bild 4

Thematische Gliederung 14,1 30 76,6 30 76,6 30 76,6 30 76,6 30 76,6 14,1
Unterkategorie (davon) 100 35 13,3 31 31 37 6,1 32 214 36 194 1 100
Bildformat 2 16,1 3 85 2 16,1 1 483 1 483 3 85 1 48,3
BildgroRe 2 47,5 1 13,6 2 47,5 3 39 2 47,5 1 13,6 2 47,5
Kameraperspektive 1 62,3 2 25,8 1 62,3 3 11,9 1 62,3 1 62,3 1 62,3
Gestalterische Effekte 0 60,2 0 60,2 0 60,2 0 60,2 2 21,2 0 60,2 0 60,2
Bildquelle 3 38,6 3 38,6 3 38,6 3 38,6 3 38,6 3 38,6 3 38,6
Personenaufnahmen 3 31,4 3 31,4 3 31,4 2 19,1 3 314 3 314 3 31,4
Abgebildete Personen 1 21,1 7 3,1 6 25 3 9,4 5 219 1 21,1 2 14,1
Kamerablick 2 81,3 2 81,3 2 81,3 2 81,3 1 10,2 2 813 2 81,3
Kérperdarstellung 5 43,8 5 43,8 3 17,2 6 11,7 3 17,2 6 11,7 5 43,8
Gestik 5 47,7 245 50 5 47,7 5 47,7 3 273 5 47,7 0 25,7
Mimik 0 68,8 0 68,8 0 68,8 0 68,8 2 25 0 68,8 0 68,8
Handlung der Personen 1 18,8 3 28,1 2+3 62,5 3 28,1 3 28,1 2 34,4 1 18,8
Bildhintergrund 1 35,9 1 35,9 1+4 36,7 7 16 2 23,4 2+4 24,2 2 23,4

Sachaufnahmen Austria.info Wien.info
Bild 5 Bild 11 Edr ] %

Thematische Gliederung 29,6 50 17,6 20 29,6 40 24,1
Unterkategorie (davon) 31,3 54 26,3 25 50 46
Bildformat 2 16,1 3 85 1 48,3 1
BildgréRe 2 47,5 1 13,6 2 47,5 2
Kameraperspektive a1 62,3 1 62,3 1 62,3 2
Gestalterische Effekte 0 60,2 0 60,2 4 4,7 0
Bildquelle 3 386 3 38,6 3 386 3
Sachaufnahmen 5 381 5 381 4 7,8 5
Abgebildete Gegenstédnde 5 16,7 98 4.6 2 14,8 7
Gegenstandsdarstellung 3 57,4 1 14,8 3 57,4 3
Bildhintergrund 0 73,1 0 731 0 731 0
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Gewichtung der Bilder von den Niederlanden

Anlage 5

Personenaufnahmen Holland.com lamsterdam.com
Bild3 %

30 89,8 89,8
37 3,4 38,6
1 93,8 1 93,8 1 93,8
3 13,7 3 13,7 2 44,9
Kameraperspektive 1 66,8 1 66,8 1 66,8
Gestalterische Effekte 1 39 0 82,4 0 82,4
Bildquelle - 0 - 0 2 19,9
Personenaufnahmen 3 30,9 3 30,9 3 30,9
Abgebildete Personen 6 58,2 6 58,2 6 58,2
Kamerablick 2 79,6 3 12,2 2 79,6
Kérperdarstellung 5 55,1 5 55,1 5 55,1
Gestik 0 37,8 0 37,8 0 37,8
Mimik 0 776 0 77,6 0 77,6
Handlung der Personen 2 50 2+4 74,5 2+3 84,7
Bildhintergrund 1 30,6 5 4 30,6 2 27,6

Sachaufnahmen Holland.com lamsterdam.com
Bild 7 % Bild 10 : Bild 13 % | sidis | Bild2 | % Bild7 % | eide | % Bild 13 i :

Thematische Gliederung 10 10,8 10 10,8 50 15,8 40 51 10 10,8 20 40,5 20 405 20 40,5 30 23,4
Unterkategorie (davon) 13 12,5 14 353 52 32 41 37,5 14 353 23426 109 24 12,5 25 45,3 32 28,1
Bildformat 1 93,8 1 93,8 1 93,8 1 93,8 1 93,8 1 93,8 1 93,8 1 93,8 3 6,3
BildgriRe 3 13,7 3 13,7 3 13,7 3 13,7 2 44,9 2 44,9 2 44,9 2 44,9 1 63
Kameraperspektive 1 66,8 3 11,7 2 21,5 1 66,8 1 66,8 3 11,7 1 66,8 1 66,8 1 66,8
Gestalterische Effekte 0 82,4 0 82,4 0 82,4 0 82,4 o] 82,4 0 82,4 o 82,4 0 82,4 Q0 82,4
Bildquelle = 0 - 0 ™ 0 = 0 o] 30,9 2 19,9 0 30,9 0 30,% 2 19,9
Sachaufnat 5 51,6 5 51,6 5 51,6 5 51,6 5 51,6 5 516 5 51,6 4 10,2 5 51,6
Abgebildete Gegenstinde 1 7 1 7 10 51 7 51 1 7 5 278 4 57 2 18,4 5 27,8
Gegenstandsdarstellung 3 60,8 2 20,3 1 7 3 60,8 3 00,8 5 38 3 60,8 3 60,8 2 20,3
Bildhintergrund 0 69,6 0 69,6 0 69,6 0 69,6 0 69,6 6 57 4+2 11,4 6 5,7 5 5,1
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